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The article is aimed to present scientific results based on young people’s activity in local media. It
becomes even more interesting as the young generation is growing up in the era of global expansion,
including media of a wide range scale of influence. This makes it even more interesting to trace how
young people in Poland and Latvia understand local media. The research was carried out during three
visits to Latvia: twice during an internship at Daugavpils University in 2014 and then at Riga Teacher
Training and Educational Management Academy in 2015 and during the Erasmus + Project at Riga
Teacher Training and Educational Management Academy in 2015. In the same period, similar studies
were conducted at the Department of Humanities at Siedlce University of Science and Humanities.
The study comprised a group of 160 young Polish and 108 Latvian university students aged 20-26
and was based on a diagnostic survey method. A survey and a questionnaire survey were used as
tools, supported by interviews based on previously prepared tasks. The article discusses issues such
as the need for local media functioning, the respondents” most frequently used media and the young
people’s participation in creating the content and the image of local media.
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Wstep

W Polsce 2 kwietnia 2015 roku weszla w zycie Ustawa o rozwoju lokal-
nym z udzialem lokalnej spotecznosci, tworzaca podstawy prawne dla roz-
woju lokalnego z udzialem spotecznym. Jest to nowy instrument rozwoju

1 Wyniki badar zrealizowane w ramach tematu badawczego pt. Mfodziez akademicka w kon-
tekscie aktualnych problemow spotecznych w Polsce i Europie zostaly sfinansowane z dotacji na na-
uke, przyznanej przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.
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terytorialnego Unii Europejskiej, wynikajacy z rozporzadzenia unijnego nr
1303/2013. Ustawa ma sprzyjac¢ aktywizacji lokalnej spotecznosci i wigczac ja
w podejmowanie decyzji dotyczacych rozwoju ich regionu odnoénie na przy-
klad: rozwoju przedsiebiorczosci, pielegnowania i upowszechniania lokalne-
go dziedzictwa, walki z ré6znymi formami wykluczenia spotecznego® Czto-
wiek funkcjonuje przynajmniej w dwoch przestrzeniach: globalnej i lokalne;.
Lokalnos¢ w tym tekscie rozumiana jest jako najblizsze otoczenie funkcjono-
wania czlowieka, dana spotecznos¢ cechujaca sie bliskoscig terytorialng, cze-
sto interpersonalnymi kontaktami oraz rzagdami wladz lokalnych.

Gléwna przestanka podjecia tego wlasnie zagadnienia byta obserwacja fa-
scynacji mtodych ludzi nowoczesnymi technologiami cyfrowymi. W zwigzku
z czym, nieco na przekor, zrodzito sie pytanie odnosénie aktywnosci mtodych
ludzi w obszarze mediéw lokalnych.

Media lokalne
w opinii mlodych Polakéw i Lotyszy w swietle badan

Podwaliny teoretyczne badan stanowi teoria konstruktywizmu spotecz-
nego. Konstruktywizm jest znany z prac miedzy innymi takich uczonych, jak:
Peter Berger, Thomas Luckmann®, Erving Goffman, Michel Foucault, Horst
Siebert, Mary Douglas. W teorii konstruktywizmu rzeczywisto$¢ spoleczna
traktuje sie jako forme éwiadomosci. Swiat jest zbiorem reprezentacji two-
rzonych przez rézne spolecznosci na wlasny uzytek. Mozna zatem moéwic
o procesie interpretacji rzeczywistosci spolecznej, ktory jest udziatem wszyst-
kich czlonkéw danego spoleczeristwa, w tym spotecznosci lokalnych, a w ob-
rebie nich - miodej generacji. Rzeczywistos¢ nie jest constans, a nieustannie
tworzona i przetwarzana. Zdaniem A. Gromkowskiej*, w tym podejsciu teo-
retycznym, $wiat istnieje w postaci spolecznie skonstruowanych znaczen.
Swiadomosé¢ ludzka powstaje w wyniku wiezi spolecznych. Postrzeganie
$wiata, otaczajacej rzeczywistosci przebiega w procesie nastepujacych reakcji
komunikacyjnych, obserwacji, zdobywanych doswiadczeni oraz poszerzania
zasobow wiedzy o $wiecie, w tym o najblizszym otoczeniu.

Badania dowiodly, ze mtodzi respondenci sa pewni co do tego, ze istnieje
ogromna potrzeba funkcjonowania mediéw lokalnych. Polacy opowiedzie-

2 Ustawa z 20 lutego 2015 roku o rozwoju lokalnym z udziatem lokalnej spotecznosci, DzU
2015, poz. 378.

3 P.L. Berger T. Luckman, The Social Construction of Reality: A Treatise in the Sociology of
Knowledge, New York 1966.

* A. Gromkowska, Kobiecos¢ w kulturze globalnej. Rekonstrukcje i reprezentacje, Poznari 2002,
s. 16.
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li sie w 75%, a Lotysze w 89% za obecnoscig na rynku medialnym mediow
lokalnych. Jest to pocieszajace w dobie ogromnego dostepu do wszelkiego
rodzaju elektronicznych mediéw, w tym mediéw z wysoce rozwinieta tech-
nologia, jak Internet, smartfony, tablety, media spotecznosciowe, czego do-
wodza badania®. Mlodzi ludzie uzywaja ich bardzo czesto, a nawet naduzy-
waja. Powoduje to dysproporcje w codziennie wykonywanych czynnosciach
czy sprzyja uzaleznieniu od mediow, okreslanemu epidemig XXI wieku (21st
Century epidemic).

Mlodzi ludzie widza potrzebe obecnosci mediéw lokalnych w nurcie zy-
cia miejscowe]j spotecznosci, co jest budujace i dobrze rokuje na przyszios¢
pod wzgledem ciaglosci funkcjonowania mediéw lokalnych. Obserwuje sie
natomiast tendencje odchodzenia od odbioru mediéw dziatajacych w formie
tradycyjnej na korzysc¢ tych umieszczonych w Sieci, czyli na przyklad lokal-
nych portali internetowych, mediéw lokalnych on-line.

Z badan przeprowadzonych w 2009 i 2011 roku na grupie ponad 500
0s0b przez Polskie Badania Internetu, w ramach badania Omnibus Online,
wynika, ze az 93% internautow w wieku 18-54 lat wiedze na temat swojej
miejscowosci (regionu) czerpie z Internetu. Poszerza sie sukcesywnie zakres
informacji tam poszukiwanych na temat, na przyklad planowanych imprez
i wydarzen, wzrasta odsetek oséb dzielacych sie informacjami o swoim re-
gionie®.

Pytanie o znaczenie lokalnych mediéw dla miejscowego srodowiska spo-
teczno-kulturowego w Polsce i na Lotwie implikowalo subiektywna ocene
mediéw przez badanych w tej materii. Mtodzi ludzie z Polski - 53,7 % i Lotwy
- 48,1% zadeklarowali, Zze media lokalne maja duze znaczenie dla obszaru,
w ktérym funkcjonuja.

Media w skali mikro pelnig rézne funkcje’ - od informacyjnej, poprzez
interwencyjng, rozrywkowa, wzorcotwoércza, az po edukacyjng i tym po-
dobne. Badania ujawnily istotne znaczenie mediéw lokalnych dla ludnosci

5 C. Lincoln, Social Media Addiction: The Ultimate Guide to Finally Overcoming This Time-Con-
suming Addiction (Facebook Addiction, Twitter, Instagram, Tumblr, YouTube, Social Networking, Mar-
keting, Dependency,) Kindle Edition 2013; D.]. Kuss, M.D. Griffiths, Internet Addiction in Psychothe-
rapy (Palgrave Studies in Cyberpsychology), Series Editor: J. Binder, Nottingham 2104; B. Evans,
Beating Life’s Four Biggest Addictions: How to Have More Time for the Important Things (addiction,
social media, internet, web rehab, life habits, technology, low info diet Book), Success First Publishing,
Sold by: Amazon Digital Services LLC, 2014.

¢ H. Zaczkiewicz, S. Pliszka, Wiadomosci lokalne w Internecie. Zawartos¢ i popularnosé serwi-
sow, profil uzytkownikow. Polskie badania Internetu; http:/ /www.reporterzy.info/1650,internet-
-zdominowal-informacje-lokalne-telewizja-w-odwrocie.html, [dostep: 01.03.2018].

7 A. Roguska, Media globalne - media lokalne. Zagadnienia z obszaru pedagogiki medialnej i edu-
kacji regionalnej, Krakéw 2012, s. 137-146; taze, Telewizja lokalna w upowszechnianiu kultury regio-
nalnej, Krakow 2008, s. 125-142; W. Chorazki, Polskie media lokalne i sublokalne 1989-1999, Zeszyty
Prasoznawcze, 1999, 1-2, s. 62.
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tam mieszkajacej, propagowania i upowszechniania kultury regionalnej oraz
poszerzania §wiadomosci spolecznej. Jest to optymistycznie prezentujaca sie
wiadomos¢, podkreslajaca duze przekonanie miodych ludzi co do waznosci
i potrzeby funkcjonowania mediow lokalnych w $wiecie ekspansji mediow
globalnych i §wiecie medialnym, w ktérym oni sami sq zanurzeni, poddani
tak zwanej immersji.

Celem badan byto poznanie miedzy innymi zaangazowania mtodych lu-
dzi w kreacje tresci mediow lokalnych, czyli wplywanie na ich ksztalt i wi-
zerunek. Pod hastem kreowanie tresci rozumie sie nastepujace jej sktadowe:
dostarczanie materiatu, udzielanie wywiadu, przygotowywanie strony in-
ternetowej, zamieszczanie tresci na lokalnym portalu internetowym, branie
udzialu w przedsiewzieciu lokalnym o r6znym charakterze, ktére bylo pre-
zentowane w mediach lokalnych i tym podobne.
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Ryec. 1. Mlodzi ludzie w tworzeniu tresci mediéw lokalnych (w %) w Polsce i na Lotwie

(zrodlo: opracowanie wiasne)

Z danych przedstawionych na wykresie wynika, zZe kreowanie tresci me-
diéw lokalnych przez mlodych ludzi zaréwno w Polsce, jak i na Lotwie jest
dosy¢ niskie: 30% w Polsce i zaledwie 18,5% na Lotwie. Oznacza to, ze badani
bardziej nastawieni sg na odbiér niz kreacje tresci. W pytaniach ankietowych
otwartych odnoénie uzasadnienia braku aktywnosci w tej dziedzinie, respon-
denci nie wypowiedzieli si¢ w tej kwestii. Natomiast, z wywiadéw dowiadu-
jemy sie o: dostarczaniu materiatu do realizacji programu, udzielaniu wywia-
du, dawaniu ogloszen, wykonywaniu zadan zleconych przez realizatoréw
mediéw lokalnych, obecnosci w mediach lokalnych z racji zainteresowan, na
przykliad artystycznych.

Ponadto, badania ujawnity niezbyt wysoka wiare w poczucie sprawstwa
uzytkownikéw mediéw lokalnych w kreowanie ksztaltu i wplywanie na ja-
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kos¢ funkcjonowania najblizszego otoczenia. Lepiej pod tym wzgledem od
Polakéw (34,4%) wypadli mlodzi totysze, poniewaz 40,7% uzytkownikow
miejscowych mediéw opowiedzialo sie za tym, ze uzytkownicy mediow lo-
kalnych maja wplyw na ksztalt i funkcjonowanie najblizszego otoczenia.

65,6% badanych Polakow i59,3% totyszy jest zdania, Ze uzytkownicy me-
diéw lokalnych nie maja wptywu na funkcjonowanie najblizszego otoczenia.
Niepokojace jest przekonanie mtodych ludzi o ich nieskutecznoéci poczynar
w kwestii wplywania swoja aktywnoscig za posrednictwem mediéw lokal-
nych na funkcjonowanie wlasnego otoczenia. Obie grupy badanych narodo-
wosci podobnie argumentowaty swoje zdanie w tym wzgledzie. Wskazywali,
ze z mediéw lokalnych korzystaja biernie, nie maja zaufania do przekazywa-
nych tredci lokalnych i jako jednostki nie wywieraja wiekszego wplywu na
ksztalt otoczenia.

Na podstawie powyzszych argumentacji mozemy wnioskowad, ze re-
spondenci nie wierzag w moc sprawcza czwartej wladzy w postaci mediow
lokalnych. Dostrzegaja réwniez jej stronnicze przekazy, na przyklad repre-
zentowanie intereséw swoich reklamodawcoéw czy tez obecnie panujacych
ugrupowan politycznych. Niektérzy respondenci uwazaja, ze na realny
ksztalt najblizszego otoczenia maja wplyw w gléwnej mierze wlodarze miast,
gmin, powiatow, wojewodztw. Zdarzaty sie rowniez glosy, w ktérych mio-
dzi badani otwarcie pisali, ze nie sa zainteresowani udzialem w budowaniu
wizerunku najblizszego otoczenia i wptywania na opinie odbiorcéw mediéw
lokalnych. Wynika to by¢ moze z mtodego wieku badanych, innego rodzaju
zainteresowan, realizacji zadan edukacyjnych, czy podejmowania pierwszej
pracy i dbania o jej utrzymanie. By¢ moze, jest to niska $wiadomo$c spoteczna
w kwestiach wyzwan demokratycznych i realizacji praw oraz obowiazkéw
obywatelskich, réwniez w obszarze swojego miejsca bytowania.

Wyjasnienie tych kwestii wymaga podjecia badan poszerzonych o tego
typu aspekty obecnosci mtodych ludzi w zyciu spotecznym. Polskie bada-
nia pod katem uczestnictwa mlodych ludzi w zyciu spolecznym, korzystania
z praw obywatelskich, czy wypelniania obowigzku wyborczego nie pozosta-
wiaja ztudzen.

Frekwencja wyborcza w grupie 18-25 lat jest najnizsza w kraju i nalezy do najnizszych
w Europie. Najmlodsza czes¢ elektoratu glosuje na ok. 20% nizszym poziomie niz star-
si dorosli (54,1% wyborcéw w wieku 18-25 wobec 73,1% w wieku 56-65 w 2011 roku).
To problem nie tylko w Polsce - w poprzednich wyborach do Parlamentu Europej-
skiego zaglosowato tylko 29% Europejczykéw ponizej 25. roku zycia wobec 43 % $red-
niej dla calego elektoratu. Jedynie 14% Polakow w wieku 18-24 lata deklaruje duze
lub bardzo duze zainteresowanie polityka. To niepokojace dane, poniewaz to wlasnie
mlodziez moze wiele zmienié i to od jej aktywnosci wyborczej i spolecznej bedzie za-
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lezal przyszty ksztalt polskiego spoleczenstwa - czy bedzie ono bierne i nieaktywne,
czy stanie sie prawdziwym spoleczeristwem obywatelskim?®.

W badaniach na przestrzeni lat 1994-2013, zrealizowanych przez Fundacje
Centrum Badania Opinii Spotecznej, a sfinansowanych przez Krajowe Biuro
ds. Przeciwdzialania Narkomanii (KBPN), wsréd adolescentéw (uczniowie
ostatnich klas szkét ponadgimnazjalnych: liceéw, technikéw i zasadniczych
szkot zawodowych w wieku 18-19 lat) odnoénie portretu miodych Polakéow
miedzy innymi wzgledem pojmowania i uczestnictwa w demokracji znalazto
wydzwiek nastepujacy:

Krytycyzm wobec funkcjonowania demokracji i negatywne oceny poszczegélnych jej
aspektow koresponduja z opiniami na temat ogdlnej sytuacji w kraju. Poglady mio-
dziezy w tej kwestii sg najgorsze sposréd dotychczas notowanych. Wiekszos¢ bada-
nych jest zdania, Ze sytuacja w Polsce zmierza w ztym kierunku (75%), a tylko co
dwudziesty (5%) wyraza przeciwna opini¢’.

Takie przekonanie moze skutkowac biernoscia wobec podejmowania ini-
cjatyw obywatelskich, w tym wykorzystania narzedzi w postaci mediéw lo-
kalnych do aktywnosci spoteczne;.

Meryl Aldridge w swojej ksiazce pisze: media lokalne sa popularne, waz-
ne, ale ignorowane. Podkresla jednoczesnie, ze przede wszystkim funkcjo-
nujemy w przestrzeni lokalnej". Dla wielu ludzi ich najblizsze otoczenie jest
bardzo wazne, chca czu¢ sie odpowiedzialni za podejmowane w ich sprawie
decyzje, cho¢ z rzeczywista aktywnoscia na rzecz lokalnej spotecznosci juz
jest gorzej. Dobrze zorganizowane i aktywne wspdlnoty lokalne wywieraja
wplyw na procesy decyzyjne na szczeblu lokalnym, oddzialuja na wladze sa-
morzadowe, terytorialne, uczestniczac aktywnie w funkcjonowaniu wtasnej
przestrzeni lokalnej.

Zakonczenie

Mtlodzi sa on-line i coraz czesciej rowniez media tradycyjne stajg sie on-
-line. Medialna przestrzen globalna tworzy dogodne warunki dla rozwoju
mediow lokalnych. W odbiorze mediéw lokalnych jest to niezwykle wazne,
szczegblnie w przypadku mlodej generacji, ktéra rzeczywistoé¢ internetowa

8 A. Samel, Mtodzi aktywni? Co zrobic, zeby miodziez brata udziat w wyborach i Zyciu spotecz-
nym? http:/ /www.ceo.org.pl/pl/sejmmlodziezy /news/mlodzi-aktywni-co-zrobic-zeby-mlo-
dziez-brala-udzial-w-wyborach-i-zyciu-spolecznym, [dostep: 02.03.2018].

® M. Herrmann, Mtodziez o polityce, demokracji i gospodarce. Ocena funkcjonowania demokracji
w Polsce, [w:] Mtodziez 2013, Warszawa 2014, s. 52.

10 M. Aldridge, Understanding The Local Media, Maidenhead 2007, s. 1, 2, 7.
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postrzega jako naturalne srodowisko ich obecnosci i aktywnosci. Z przepro-
wadzonych badan wynika, ze informacji lokalnych mtodzi polscy i totewscy
respondenci szukaja wlasnie w medium globalnym, czyli Internecie, z udzia-
tem portali spolecznosciowych, blogéw, komunikatoréw, lokalnych mass
mediéw w sieci i tym podobnych.

Podsumowujac, badania dowodza, ze mlodzi ludzie w Polsce i na to-
twie dostrzegaja potrzebe funkcjonowania mediéw lokalnych w ich krajach.
Najchetniej korzystaja z lokalnych portali internetowych. Respondenci pod-
kreélali znaczenie mediow lokalnych dla ludnosci tam mieszkajacej, propa-
gowanie i upowszechnianie przez nie kultury regionalnej oraz poszerzanie
Swiadomosci spolecznej. Wyniki badari napawaja optymizmem, ale jedno-
cze$nie niepokoja, poniewaz brakuje aktywnego wiaczania sie mlodych lu-
dzi w funkcjonowanie mediéw lokalnych, kreowanie ich wizerunku i jakosci
przekazéw. Mlodzi ludzie bardziej nastawieni sa na odbiér niz kreacje tresci.
Badania ujawnily éredniq wiare w poczucie sprawstwa uzytkownikéw me-
diéw lokalnych w kreowanie ksztaltu i wptywanie na jakos¢ funkcjonowania
najblizszego otoczenia. Nieco lepiej pod tym wzgledem od Polakéw w bada-
niach zaprezentowali sie mlodzi Lotysze.

Badania ujawnity jeszcze wartos$¢ nie zakladang wczesniej w badaniach,
a wynikla po analizie zgromadzonego materiatu. Dotyczy ona braku eduka-
qji lokalnej. Potrzebna jest nam edukacja globalna, ale jednoczeénie zachodzi
koniecznoé¢ takze edukacji lokalnej. Te dwa procesy, pola aktywnosci nie
wykluczaja sie wzajemnie, a przeciwnie - uzupelniajg sie. Edukacja lokalna
i globalna podejmuja podobne zagadnienia, z tym Ze ta pierwsza w przestrze-
ni mniejszej, bliskiej, jednostkowo oswojonej. Chodzi tu o rozwijanie zdolno-
$ci myslenia w przestrzeni swojego rzeczywistego, realnego funkcjonowania.
Poza tym, o wyposazenie mlodziezy w zakres kompetencji nie tylko odnosnie
wiedzy o najblizszym otoczeniu, zachodzacych tam przemian, ich prawidlo-
wosci, ale takze kompetencji spotecznych, analitycznego i krytycznego poru-
szania si¢ w przestrzeni publicznej, w tym medialnej. Istotne staje sie w tych
obszarach edukacji ukazanie zwigzkéw pomiedzy zakorzenieniem ludzi we
wspoélnotach lokalnych a ich funkcjonowaniem na poziomie narodowym
i globalnym.
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