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The process of political socialization takes place on many levels and depends on various factors, such
as family, peer group or school. The basic catalog of them includes the media as well. The main ob-
jective of the article is to diagnose their role in the process of social adjustment in the area of politics
of high school youth from the region of Wielkopolska. The surveys conducted among high school
students helped examine a number of factors: sources of knowledge about politics, media formats on
the Internet as well as the most important actors playing the role of opinion leaders in the process of
political socialization of young people. The study proved that young people display features of media
use characteristic of “traditional” mass communication tools (such as television), but also a tendency
to use new forms of media, characteristic of “generation Z”. At the same time, significant differences
in this respect were observed on the grounds of gender and the declared approach to the religion by
young people from Wielkopolska region.
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Wstep

Socjalizacja polityczna, rozumiana jako podstawa teoretyczna badar nad
dostosowaniem spotecznym, za podstawowe podmioty tegoz procesu (zwa-
ne ,wielka czwoérka”) uznaje rodzine, szkole, grupy réwiesnicze oraz media’.

1 Zob. D. Owen, Political Socialization in the Twenty-first Century: Recommendations for Re-
searchers, Paper presented for presentation at “The Future of Civic Education in the 21st Century”
conference cosponsored by the Center for Civic Education and the Bundeszentrale fur politische
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Nie ulega watpliwosci, iz te ostatnie odgrywaja role kluczowa i coraz istot-
niejszq dla calosciowo rozumianego ksztaltowania jednostki w obszarze wie-
dzy, pogladow, postaw, ale i aktywnosci politycznej. Odzwierciedlenie tego
trendu mozna odnalezé w stalym przyroécie wiedzy naukowej - zaréwno
w Polsce, jak i w literaturze obcej, ktéra koncentruje sie na wyjaénieniu istot-
nej roli mediéw w rzeczonym procesie”.

Zmieniaja si¢ nawyki i sposoby korzystania z mediéw, takze przez mto-
dych ludzi, co rzutuje réwniez na to, w jaki sposob przyswajaja oni zagadnie-
nia i watki o charakterze politycznym. 97% dzieci juz w klasach 1 do 3 korzy-
sta w Polsce z Internetu®. Zakladajac, iz jest to réownolegle czas wczesnej fazy*
socjalizacji, w ktdrej nastepuja procesy przyswajania i proby zrozumienia
podstawowych zjawisk w obszarze polityki, mozna domniemywag, iz media
stanowi¢ beda istotny czynnik w budowaniu obrazu $wiata i ksztalttowaniu
opinii na tematy spoteczne. Oprocz czynnika wiekowego, nalezy dodac inne
wspoblczesne trendy w dziedzinie korzystania z mediow przez dzieci, ktére
moga mie¢ wplyw na rzeczony proces, takie jak: wydluzanie czasu spedza-
nego z urzadzeniami korzystajacymi z Sieci (juz ok. 2,5 h ze smartfornem
codziennie w wieku 7 - 8 lat)®, czy zjawisko multiscreeningu. Nie bez znaczenia
jest tez fakt coraz bardziej intymnej relacji z no$nikami przekazéw medial-

Bildung, James Madison’s Montpelier, September 21-26, 2008, s. 15-16. Jednoczesnie, za dyna-
miczng grupa podmiotdw, w znaczeniu przyrostu wiedzy w ich obszarze, nalezy uznac: insty-
tugje religijne, wojsko, zaklady pracy, zaklady poprawcze, miejsca rozrywki, grupy intereséw,
organizacje polityczne, kluby spoleczne, sportowe i spolecznoéci online. Te ostatnie wydaja sie
wyjatkowo istotne z punktu widzenia dyskusji na temat wspoétczesnej roli mediéw w procesie
socjalizacji politycznej ludzi mtodych.

2 Zob. M. Wawrzak-Chodaczek, Rola gier komputerowych w czasie wolnym mtodziezy w wie-
ku adolescencji, Chowanna, 2012, 2; J. Dobrotowicz, Mediatyzacja wspdtczesnosci a procesy socja-
lizacji i wychowania, Paedagogia Christiana, 2014, 2(34); E. Kalziriska, Echa socjalizacji medialnej.
Frazemy telepochodne w wypowiedziach dzieci, Postscriptum Polonistyczne, 2014, 1(13); M. Knop-
czynski, Socjalizacja i wychowanie w wirtualnej sieci. Pedagogiczne refleksje wokot kreacji tozsamosci
wspotczesnej miodziezy, Trendy, 2016, 4; S. Sobczak, Modele socjalizacji stosowane przez wychowaw-
cow w placowkach resocjalizacyjnych, Annales Universitatis Mariae Curie-Sklodowska, 2017, 3(30);
J.M. McLeod, D.V. Shah, Communication and Political Socialization: Challenges and Opportunities for
Research, Political Communication, 2009, 26; J. Moeller, C. de Vreese, The differential role of the me-
dia as an agent of political socialization in Europe, European Journal of Communication, 2013, 28(3);
J. Ostman, Environmental Communication, The Influence of Media Use on Environmental Engagement:
A Political Socialization Approach, Environmental Communication, 2014, 8(1); S. Genner, D. Siiss,
Socialization as media effect, [w:] The international encyclopedia of media effects, red. P. Rossler,
C.A. Hoffner, L. van Zoonen, Chichester 2017; A.M. Diaz-Fernandez, C. del Real-Castrillo, The
animated video as a tool for political socialization on the intelligence services, Communication & Soci-
ety, 2018, 31(3); D. Romer, K. Hall Jamieson, J. Pasek, Building Social Capital in Young People: The
Role of Mass Media and Life Outlook, Political Communication, 2009, 26.

3 Copietnaste dziecko zwczesnychklas podstawdwki miato kontakt z pornografigw internecie, https:/ /
www.wirtualnemedia.pl/artykul/ co-pietnaste-dziecko-z-wczesnych-klas-podstawowki-mia-
lo-kontakt-z-pornografia-w-internecie, [dostep: 23.05.2019].

*J.H. Turner, Socjologia, podstawowe pojecia i ich zastosowanie, Poznan 1994.

® Co pigtnaste dziecko z wezesnych klas podstawowki.
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nych, podczas gdy jeszcze kilkanascie lat temu korzystanie z mediéw miato
charakter w znacznej mierze integrujacy i spoteczny (czego przejawem bylo
np. wspoélne ogladanie telewizji). Obecnie relacja ta wydaje sie zdecydowanie
bardziej zindywidualizowana. Miniaturyzacja urzadzen i powszechny, mo-
bilny dostep do Sieci sprawily, ze obecnie kontrola nad trescia absorbowa-
na przez mlodych ludzi staje sie coraz bardziej iluzoryczna. Nie ulega wiec
watpliwosci, iz charakter procesu politycznej socjalizacji w ostatnich latach
musial przej$¢ powazne zmiany na plaszczyznie korzystania z mediéw.

Media pelnig tez zréznicowana role w procesie socjalizacji politycznej.
Moga stanowic Zrédlo wzorcéw zachowan i opinii, generowanych przeznowe
typy podmiotéw indywidualnych i zbiorowych, bedacych dla ludzi mtodych
ekwiwalentem tradycyjnie pojmowanych autorytetow. Blogerzy, vlogerzy,
internetowi celebryci, osoby parajace sie patostreamingiem oraz inne posta-
ci, czesto wypowiadajace sie na temat polityki, istotnie poszerzaja katalog
podmiotow, ktére moga pelnic role przywoédcow opinii w wieloetapowym
procesie ksztaltowania pogladéw oséb znajdujacych sie na koricu laricucha
przekazywania tresci. Dotyczy to nierzadko (a moze przede wszystkim) mlo-
dych ludzi, w wigkszym stopniu poszukujacych opinii niz informacji. Procz
tego nie nalezy zapominac¢ o podmiotach instytucjonalnych czy stronach in-
ternetowych bedacych tozsamymi dla srodowiska Sieci, ktére réwniez moga
pelnic role posredniczaca. Mowa tu miedzy innymi o generatorach memoéw,
fake (junk) news sites, stronach w mediach spotecznosciowych o politycznym
charakterze i innych.

Podobne podmioty pelni¢ moga takze role narzedzi mobilizacji politycz-
nej. Jest to funkcja szczegodlnie istotna, jesli wzigc¢ pod uwage wieksze mozli-
wosci bezposredniego kontaktu miedzy obywatelami a podmiotami politycz-
nymi. W ich interesie lezy bowiem takowa mobilizacja, co dotyczy réwniez
grup wplywu, fundacji, stowarzyszen, a nawet organizacji terrorystycznych,
dla ktérych ominiecie kanatéw gtéwnego, tradycyjnego nurtu stanowi¢ moze
istotny pozytek na drodze do rozpowszechnienia komunikatu i sklonienie
odpowiednich grup do dziatania.

Co najwazniejsze za$, w procesie socjalizacji politycznej media stanowia
zrodto wiedzy o polityce. Jest to proces szczegélnie istotny w okresie edukacji
zinstytucjonalizowanej, w ramach ktérej mtody czlowiek w sposéb najbar-
dziej kompleksowy i wielopodmiotowy poddany zostaje procesom, efektem
ktorych jest ksztaltowanie politycznych pogladow czy postawy obywatelskiej.
Warto pamietad, ze dzieje sie to nie tylko w sposéb systematyczny, oparty na
podstawach programowych przedmiotéw nauczania w szkolach, takich jak
WOS, jezyk polski (m.in. poprzez kanon lektur), religia i etyka (ksztaltowanie
hierarchii wartosci politycznych), czy historia (postawy patriotyczne poprzez
odwotania do sukceséw militarnych czy wydarzefi martyrologicznych), ale
i biologia (kreacjonizm versus teoria ewolucji), czy geografia (europocentryzm



116 Jakub Jakubowski

w postrzeganiu $wiata). Co wiecej, jest to takze czas wzmozonej aktywnosci
w grupach réwiesniczych, jako emanacji potrzeb z obszaru przynaleznosci
zbiorowej. Media stanowia wiec w tym okresie nie tylko kolejny podmiot
socjalizacyjny, ale tez integralng czes¢ wyzej wymienionych, chociazby jako
zroédlo, materialéw edukacyjnych niezbednych w nauce, czy przedmiot dys-
kusji kolezeriskich.

Stad, uznajac prymat Internetu nad innymi kanatami komunikacji za nie-
podwazalny w grupie wiekowej mtodziezy szkolnej, uznano, iz nalezy zba-
da¢ nie tyle pozycje Sieci jako Zrédla wiedzy o polityce, ale bardziej szcze-
gotowe praktyki komunikacyjne mtodych ludzi w jej obrebie. Zalozono, iz
w duzej mierze istotne dla nich beda te postaci, formy i gatunki medialne,
ktore nie tylko sa charakterystyczne dla kultury Internetu, ale maja charakter
ludyczny i formatuja tematyke polityczna jako lekka, rozrywkowa, niewyma-
gajaca glebszej analizy.

Metodologia

Badania nad procesem socjalizacji politycznej oraz edukacji mlodziezy
i mlodych dorostych®, a takze ich emocjonalnego nastawienia do polityki i po-
litykéw?, stanowia istotne Zrédto wiedzy na temat udziatu tej grupy wiekowej
w zyciu politycznym i jej roli w procesach demokratycznych. Prezentowane
wyniki przeprowadzonych analiz, majace uzupelnic¢ te wiedze, byly czescia
projektu badawczego ,Mlodziez i polityka”, realizowanego na Wydziale
Nauk Politycznych i Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu. Prowadzony byt on w 2018 roku, za$ sama procedura badaw-
cza zostala przeprowadzona we wrzesniu. Przebadana populacja obejmowa-
ta uczniow Kklas licealnych, ktérzy ukoriczyli badZ byli w trakcie odbywania
lekgji z przedmiotu wiedza o spoteczeristwie®. Wybrane szkoly znajdowaly sie

¢ P. Pawelczyk, B. Jankowiak, K. Churska-Nowak, Zachowania wyborcze mtodych dorostych
w wyborach parlamentarnych i prezydenckich. Ocena wptywu podmiotow socjalizacji politycznej — na
podstawie badar wlasnych, Studia Edukacyjne, 2012, 21; A. Zielinska, Nastoletni uczniowie o demo-
kracji. Uwarunkowania spoteczno-demograficzne i edukacyjne pogladéw mlodziezy, Warszawa 2008;
Socjalizacja polityczna mtodego pokolenia Polakéw. Raport z badani kompetencji politycznych, mental-
nosci i postaw politycznych warszawskich licealistow, red. W. Jakubowski, E. Marciniak, P. Zate-
ski, Warszawa 2008; K. Dziurzynski, Postawy polityczne mtodziezy a edukacja obywatelska, Jozefow
2012.

7 P. Pawelczyk, B. Jankowiak, Cechy wizerunku politycznego a emocje w glosowaniu na Broni-
stawa Komorowskiego i Jarostawa Kaczyriskiego w wyborach prezydenckich w 2010 roku. Raport z badar
postaw politycznych studentow, Przeglad Politologiczny, 2013, 2.

8 Badano nie tylko zrodta wiedzy, ale i sam poziom opanowania zagadnieri z obszaru sys-
temu politycznego i biezacej wiedzy na temat polityki.
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w Wielkopolsce, a préba zostala podzielona na trzy kategorie miast ze wzgle-
du na ich wielkoé¢: miasta powiatowe, powiaty grodzkie oraz miasto wo-
jewodzkie (tu: Poznan). Nadrzednym celem badania bylo zdiagnozowanie
determinantéw socjalizacji politycznej na obszarze Wielkopolski. Wielkos¢
przebadanej proby wyniosta N = 916.

Jako narzedzie badawcze wybrano ankiete audytoryjng, a samo badanie
realizowane bylo przez nauczycieli podczas lekcji z uczniami. Zostali oni
wczesniej poinstruowani przez zesp6t badawczy o pasywnej roli w proce-
sie realizacji ankiety, to jest ograniczenia si¢ do rozdania ankiety, nadzoro-
wania samodzielnoéci odpowiedzi na pytania, zebrania i odestania arkuszy,
powstrzymywania sie od podpowiedzi i tym podobnych. Pozyskane w ten
spos6b dane zostaly zakodowane przez grupe przeszkolonych koderéw, zas
otrzymana baza danych stanowila podstawe do uzyskania wynikéw i sfor-
mulowania na ich podstawie uogélnionych wnioskéw.

Kwestionariusz ankietowy skladat sie z 19 pytan, z czego 12 pytan, do-
tyczacych wiedzy i Zrédel pozyskiwania informacji o polityce, umieszczono
w czesci glownej, a 7 - w metryczce. Na jej podstawie powstala charakterysty-
ka respondentow, ktéra mozna znalez¢é w Aneksie.

Wyniki badania

Przedmiotem zainteresowania realizowanego projektu byly miedzy inny-
mi osoby, z ktérymi respondenci rozmawiaja na tematy zwigzane z polityka
(np. biezaca sytuacja w kraju i za granicg, zmiany w prawie itp.). Uzyskane
odpowiedzi zaprezentowano na rycinie 1.
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Ryec. 1. Osoby, z ktérymi mtodziez rozmawia o polityce

(zroédlo: opracowanie wtasne na podstawie badarn ankietowych)
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Jednoczesnie, udalo sie zaobserwowa¢ kilka korelacji istotnych na pozio-
mie p < 0,05 (wskaznik korelacji Pearsona) w stosunku do danych metryczko-
wych zebranych z wykorzystaniem ankiety. Najchetniej z rodzing o polityce
milodzi ludzie dyskutuja w gospodarstwach domowych o bardzo ztej sytuacji
materialnej (0,718) oraz bardzo dobrej (0,667), najrzadziej za$ przy przeciet-
nym poziomie dochodéw (0,530 dla p = 0,043). Podobnie prezentowalo sie to
w sytuacji rozmoéw z réwieSnikami (najczeéciej: bardzo zla sytuacja materialna:
0,541; bardzo dobra: 0,439; najrzadziej: przecietna: 0,349 dla p = 0,013). Warto
tez zauwazy¢, iz w przypadku rozméw z nieznajomymi w Internecie najcze-
Sciej robig to osoby niewierzace (0,157; niezdecydowane: 0,084, wierzace: 0,053,
dla p = 0) oraz nieuczestniczace w praktykach religijnych (0,145 dla p = 0,012).
Ple¢ miata istotne znaczenie w przypadku rozméw mtodych ludzi z kilkoma
podmiotami politycznej socjalizacji, co zobrazowane zostato w tabeli 1.

Tabela 1
Korelacja wybranych podmiotéw socjalizacji i plci respondentéw

0,346** 0,292* 0,027%* 0,06**

_ 0,528** 0,220* 0,065** 0,12%*

* korelacja istotna na poziomie p < 0,05 (dwustronnie);
** korelacja istotna na poziomie p < 0,01 (dwustronnie).
Zrédlo: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych.

Zapytano tez miodziez licealna, skad jeszcze, procz rozméw z innymi
osobami, zdobywaja informacje na tematy zwigzane z polityka. Rozktad pro-
centowy udzielonych odpowiedzi na to pytanie umieszczono na rycinie 2.

(15 N=916, dane w %

Internet Telewizia  Zajgcia w szkole Radio  Prasa drukowana Inne

Ryc. 2. Zrédla, z ktérych mlodziez czerpie wiedze na temat polityki

(zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badarn ankietowych)
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Z telewizji jako zrédla wiedzy o polityce chetniej korzystaja kobiety
(0,810) niz mezczyzni (0,689; p = 0). Podobnie jest w przypadku wiedzy czer-
panej z zaje¢ szkolnych (kobiety: 0,529; mezczyzni: 0,411 dla p = 0,001). Cieka-
we wyniki ukazuje zestawienie Zrédel pozyskiwania wiedzy o polityce przez
mlodziez z deklarowana wiarg, co prezentuje tabela 2.

Tabela 2
Korelacja deklaracji wiary i Zrédet pozyskiwania wiedzy o polityce

0,821** 0,289** 0,500*

* korelacja istotna na poziomie p < 0,05 (dwustronnie);
** korelacja istotna na poziomie p < 0,01 (dwustronnie).
Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badar ankietowych.

Warto dodag¢, iz osoby niewierzace chetniej korzystaja rowniez z tych
form komunikacji sieciowej, ktore mozemy okresli¢ terminem infotainment.
Sa to miedzy innymi strony parodiujace zycie polityczne (osoby niewierzace:
0,412, niezdecydowane: 0,426, wierzace: 0,278 dla p = 0), a takze filmy i seriale
internetowe (odpowiednio: 0,258; 0,247; 0,164 dla p = 0,012).

Osoby, ktére wskazaly Internet jako jedno ze Zrédet wiedzy na temat po-
lityki zapytano tez, z czego korzystaja w ramach Sieci, aby zdoby¢ takie infor-
macje. Wyniki przedstawione zostaly na rycinie 3.

705
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Social media  Portale Strony  Filmy/seriale  Blogio Strony Inne
informa cyjne satyryczne internetowe tematyce internetowe
palitycznej partii

Ryc. 3. Zrédta internetowe, z ktérych mlodziez czerpie wiedze na temat polityki

(zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badarn ankietowych)
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Warto odnotowad, iz istotnos¢ statystyczng w tym punkcie zanotowano
w przypadku plci respondentéw, przy czym tylko w jednym elemencie grupa
dominujaca byly mtode kobiety (portale informacyjne).

Tabela 3
Korelacja wybranych kanatéw komunikacji sieciowej i plci respondentow

0,632* 0,660** 0,095** 0,315**

_ 0,715% 0,566+ 0,188* 0,401%

* korelacja istotna na poziomie p < 0,05 (dwustronnie);
** korelacja istotna na poziomie p < 0,01 (dwustronnie).
Zrodlo: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych.

Zapytano ponadto, z jakimi formami prezentowania informacji o charak-
terze politycznym uczniowie liceéw spotkali sie w mediach spotecznoscio-
wych w ostatnich miesigcach. Procentowy rozktad odpowiedzi na to pytanie
w poszczego6lnych kategoriach zaprezentowano na rycinie 4.
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521 293 275 26.7 236

Memy Teksty w Linki do Zdjgcia  Relacje live  Rysunki Posty Filmy
postach artykulow satyryczne reklamowe

Ryc. 4. Formy prezentowania tresci politycznych w social mediach,
z ktérymi spotyka sie mlodziez

(zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie badarn ankietowych)

Podczas udzielania odpowiedzi na to pytanie, pojawily sie rowniez dwie
kategorie statystyczne (ple¢, deklaracja wiary), korelujace z odpowiedziami
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respondentéw w dziedzinie form internetowej komunikacji, przy czym mez-
czyzni i osoby niewierzace stanowily te kategorie, ktore koreluja pozytywnie
z deklaracja wykorzystywania niektérych z powyzszych form?’.

Ostatnie pytanie ankietowe w sekgji ,,Zrédla wiedzy o polityce” dotyczy-
to kwestii tworcow treéci o charakterze politycznym, z ktérymi respondenci
zetkneli sie w mediach spotecznosciowych w ostatnich miesigcach. Ich odpo-
wiedzi zaprezentowano na rycinie 5.

80 7

704
('S N=916, dane w %
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50 4

22,6

Dziennikarze Politycy Blogerzy Znajomy Celebryci Inne

Ryc. 5. Twoércy tresci w social mediach,
ktoérych najczesciej napotyka w Internecie polska miodziez

(zroédlo: opracowanie wlasne na podstawie badarn ankietowych)

Podobnie jak przy okazji poprzednich kategorii, takze i tutaj kwestie
wieku oraz wiary okazaly sie istotne statystycznie w kontekscie indywi-
dualnych podmiotéw politycznych jako twércéw treéci w social mediach,
z wyzszym odsetkiem deklaracji mezczyzn wskazujacych politykow
jako tworcow tresci (0,490; kobiety: 0,333; p = 0) oraz oséb niewierzacych
wskazujacych celebrytow (0,281; niezdecydowani: 0,263, wierzacy: 0,189;
p = 0,027), jak i swoich znajomych (0,326; niezdecydowani: 0,280; wierzacy:
0,195; p = 0,002).

? Czesciej z linkami jako formami prezentowania tresci politycznych spotykaja sie osoby
niewierzace (0,599; niezdecydowane: 0,496; wierzace: 0,442, przy p = 0,008). Podobnie jest z me-
mami (niewierzacy: 0,847; niezdecydowani: 0,797; wierzacy: 0,732; p = 0,025). Mezczyzni za$
czesciej spotykaja sie z formami prezentacji w postaci filméw (0,32; kobiety: 0,191, p = 0) i rysun-
kami satyrycznymi (0,337; kobiety: 0,243; p = 0,003).
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Warto dodag, ze bardzo specyficzng i aktywna grupa respondentéw oka-
zaly sie osoby korzystajace z Twittera. Wyniki badania z ich udzialem zostaty

zaprezentowane w tabeli 4.

Korzystanie z Twittera

Tabela 4

a aktywnos¢ mlodziezy w obszarze komunikacji politycznej w Sieci

0,167**
0,559**

0,211**

0,114**

0,265*

0,603

0,582*

0,543*

0,321**

0,332*

0,505**

0,360*

0,323**

* korelacja istotna na poziomie p < 0,05 (dwustronnie);
** korelacja istotna na poziomie p < 0,01 (dwustronnie).
Zrédlo: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych.

0,059**
0,467**

0,108**

0,057**

0,188*

0,499

0,461*

0,424*

0,215**

0,252*

0,355**

0,280*

0,201**
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Whnioski

Rodzina stanowi wciaz najistotniejszy podstawowy podmiot socjalizacji
dla miodych ludzi. Wydaje sie, ze jest to wynik oczekiwany, zwazywszy na
czynniki kulturowe zwigzane z wiekszosciowo prawicowym Swiatopogla-
dem Polakéw, opartym na roli tradycji, jak tez , podstawowej spotecznej ko-
morki”, ale i badaniami kulturowymi wskazujacymi na duzy wspoétczynnik
dystansu do wladzy (takze rodzicielskiej opartej na wysokim poziomie hie-
rarchicznosci spoteczenistwa), indywidualizm (duza rola interesu osobistego
i najblizszej rodziny) oraz zakwalifikowanie do kultur ,,meskich” (tozsamych
w wiekszym stopniu dla spoleczenstw nastawionych konserwatywnie'.
Duza role, naturalng dla okresu pobierania nauk w szkole, odgrywaja takze
réwiesnicy (40,9%) i nauczyciele (26,7%), a marginalng przedstawiciele Ko-
Sciota (4%), cho¢ wiekszos¢ respondentéw deklarowala sie jako osoby wierza-
ce (53,4%). Jakkolwiek rozmowy z nieznajomymi osobami na forach o polity-
ce zadeklarowata stosunkowo niewielka grupa badanych (8,1%), to wydaje
sie to ciekawy, ,nowy” obszar wspélczesnej agory, ktéry warto bedzie ob-
serwowaé w najblizszych latach. Jednoczesnie warto zauwazy¢, ze okoto V4
mlodziezy w ogdle o polityce z nikim nie rozmawia, ani si¢ nig nie interesuje
(dokladnie ten sam odsetek odpowiedzi na poziomie 23,9%).

Warte przyjrzenia sie sa tez wyniki dotyczace kwestii korzystania z me-
diow w celu zdobycia informacji na temat polityki. Cho¢ prymat Internetu nie
jest tu zaskakujacy, to juz ciekawe wydaje sie zestawienie tego wyniku z dekla-
racjami dotyczacymi telewizji, ktére tylko w niewielkim stopniu odbiegaja od
Sieci jako kanalu dominujgcego w tym obszarze. Potwierdza to dos¢ powszech-
ne przekonanie badaczy mediéw, iz mimo istotnych mian w korzystaniu z nich
w ostatnich kilkunastu latach Polska na tle innych krajéw europejskich pozo-
staje wciaz krajem dos¢ ,telewizyjnym”, ze stosunkowo duzym odsetkiem
0sob ogladajacych TV i relatywnie dlugim czasem spedzanym z tym medium
kazdego dnia''. Uzyskane wyniki pozwalaja wnioskowag, iz moze dotyczyc¢ to
takze mlodziezy szkolnej, ktérej wiedza na temat polityki uzalezniona jest od
dwoéch nurtéw informacji i opinii pozyskiwanej zaréwno z Sieci, jak i mediéw
tradycyjnych reprezentowanych przez kanaly telewizyjne.

Jednoczesnie okazuje sie, iz z tradycyjnych mediéw czesciej korzystaja
kobiety, a takze osoby deklarujace sie jako wierzace oraz praktykujace. Wyni-

0 Hofstede Insights. Poland, https:/ /www.hofstede-insights.com/country/poland/, [dostep:
24.05.2019].

1 Polska jest pod tym wzgledem 6. najchetniej ogladajacym telewizje krajem w Unii Euro-
pejskiej, z 259 minutami spedzanymi érednio przed TV kazdego dnia. Zob Average time spent
watching television daily in European countries in 2016 and 2017 (in minutes), https:/ /www.statista.
com/statistics /422719 / tv-daily-viewing-time-europe/ [dostep: 24.05.2019].
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ki badania mozna interpretowac jako wymiennoé¢ tradycyjnych rél spotecz-
nych z tradycyjnym sposobem korzystania z mediéw i spedzania wolnego
czasu. Nowe media idgq za$§ w parze z laicyzacja, co w obliczu uzyskanych
wynikéw nie jest tak oczywiste, zwazywszy na licznie powtarzajace sie hi-
potezy o dominacji w Sieci dyskursu prawicowego i konserwatywnego. Cie-
kawy jest natomiast watek dotyczacy niskiego odsetka deklaracji mlodych
kobiet o korzystaniu z Sieci jako Zrédla wiedzy o polityce, w szczegdlnosci,
iz wiele obszaréw jest tu przez nie statystycznie zdominowanych (np. blo-
gosfera, w ktorej, jak podaja dane z 2016 r., 84% tworczyn stanowia wiasnie
kobiety)*? (Raport).

Podobne rezultaty przynosi analiza Zrédel pozyskiwania wiedzy o poli-
tyce w ramach Internetu per se. Okazuje sie¢ bowiem, iz gtéwne Zrédlo, od-
biegajace wyraznie pod wzgledem ilosciowym od innych kanatéw, to tan-
dem mediéw spotecznosciowych (66,1% wskazan) i portali informacyjnych
(62,7%), tworzacych wspdlnie zapewne silnie zintegrowane i przenikajace sie
wzajemnie Zrédlo danych o polityce dla mlodziezy. Mozna domniemywacg,
iz wynika to z architektury samej komunikacji sieciowej, gdzie social media
stanowig nie tylko role generatora tresci, ale i posrednika w jej rozprzestrze-
nianiu. Obserwujemy tez sytuacje przeciwstawna, gdzie to tresci z mediow
spotecznosciowych (komentarze ekspertéw, politykéw, uzytkownikéw) staja
sie czeScia materialow prasowych prezentowanych w ramach portali infor-
macyjnych. Symbioza ta pozwala okresli¢ obszar portali z satelickg rolg SoMe
(badz w przeciwnej konfiguracji), jako zintegrowane srodowisko informacyj-
ne najblizsze mlodziezy pod wzgledem zdobywania wiedzy na temat poli-
tyki. Co ciekawe, rowniez w tym przypadku mlode kobiety korzystaja z me-
diéw w sposéb bardziej , tradycyjny”, deklarujac czestsze czerpanie wiedzy
z portali informacyjnych, podczas gdy mtodzi mezczyzni preferuja w wiek-
szym stopniu social media, blogi, czy polityczne kanaly satyryczne.

Warta uwagi deklaracja mlodziezy dotyczy takze stron internetowych
parodiujacych polityke i tematy polityczne, wykorzystujacych memy, gify,
demotywatory, rysunki satyryczne, karykatury i tym podobne. Ponad jedna
trzecia tego typu odpowiedzi pozwala na postawienie hipotezy o amerykani-
zacji Zrédel pozyskiwania wiedzy o polityce w tym sensie, iz od lat na szeroko
rozumianym Zachodzie (w tym w obszarze najbardziej symptomatycznych
pod tym wzgledem Stanéw Zjednoczonych) obserwuje sie zdecydowana do-
minacje wiedzy na temat polityki pozyskiwanej ze Zrodet w obszarze infota-
inment (np. programy rozrywkowe poswiecone polityce)™. Twierdzenie takie

12 Badanie Polska Blogosfera 2016, http://zblogowani.pl/raport/2016/blogosfera2016.pdf,
[dostep: 24.05.2019].

13 Public Knowledge of Current Affairs Little Changed by News and Information Revolutions,
https:/ /www.pewresearch.org/wp-content/uploads/sites/4/legacy-pdf/319.pdf,  [dostep:
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nalezy uprawdopodobni¢ w obliczu odpowiedzi na kolejne pytanie, gdzie
zdecydowanie najczesciej wystepujaca forma prezentacji tresci politycznych
okazaly sie memy.

Mozna wiec domniemywag, ze jezeli chodzi o Zrédla, to nalezy mowié
o ich réznorodnosci, zaréwno jeéli chodzi o typy mediow (Internet i telewi-
zja), jak i tozsame wylacznie dla Sieci (social media i portale informacyjne). Jesli
za$ chodzi o forme, to na plan pierwszy wysuwa sie ta, ktéra ma, po pierw-
sze, charakter , genetycznie” internetowy, ale i oparty na formach prezentacji
szczegOlnie intensywnie poszukiwanych w Sieci, takich jak: rozrywka, hu-
mor, ironia i tym podobnych. Z punktu widzenia samych podmiotéw poli-
tycznych moze to sugerowac wysoka atrakcyjnos¢ tego formatu w stosunku
do innych, ze wzgledu na ponadprzecietng popularnos¢ wéréd przedstawi-
cieli badanej grupy wiekowej. Z drugiej strony, charakterystyka owej formy
(skrotowosé, ironia, obrazowos¢ itd.) moze sugerowac niska uzytecznosé
W znaczeniu potencjalu informacyjnego i zasobnosci w wartoéciowa wiedze,
rozumiang jako istotny komponent rozwoju spolecznego i instytucji demo-
kratycznych.

Ciekawie prezentuje sie kwestia memow jako zZrodet, gdy zestawic je cho-
ciazby z rysunkami satyrycznymi, z ktérymi spotkala sie niemal trzykrot-
nie mniejsza grupa przebadanych oséb (27,5%), a ktére réwniez obecne sa
w przestrzeni sieciowej, pelnigc podobne role co inne formaty rozrywkowe.
Wydaje sie jednak, iz ,,cyfrowi nomadzi” (digital natives) zdecydowanie lepiej
absorbuja te formy prezentacji, ktére sa tozsame jedynie dla Sieci i bardziej
pasuja do ,jezyka internetu” z jego powszechnie znanymi cechami charak-
terystycznymi. Co wiecej, wyzszo$¢ memoéw moze objawiac sie takze w ich
stopniowej uniwersalizacji jako gatunku medialnego. Podczas gdy jeszcze
kilka lat temu trudno bylo je odnaleZé poza stronami poswieconymi tylko
i wylacznie im, obecnie wydaja sie by¢ gatunkiem medialnym gtéwnego nur-
tu, nie tylko powszechnie obecnym w social mediach czy portalach interneto-
wych (w dziatach ,spolecznosé¢ Internetu skomentowata wydarzenie xyz”),
ale tez jako integralna czes¢ formatéw telewizyjnych w dziedzinie komenta-
rzy do biezacych wydarzen politycznych.

Warto dostrzec wcigz istotng role dziennikarzy w procesie politycznej so-
gjalizacji w dziedzinie ksztaltowania opinii i zdobywania wiedzy o polityce
przez mtodych ludzi. W ramach mediéw spotecznosciowych, deklarowanych
przez mtodych ludzijako gléwne Zrédto wiedzy o polityce w Sieci, ich przed-
stawiciele stanowig najczesciej wymieniang grupe tworcow tresci (76,9%).
W przeciwienistwie wiec do wplywu w obszarze tresci komercyjnych, gdzie
blogerzy stali si¢ w ostatnich latach jednymi z gléwnych podmiotéw wpty-
wu spolecznego w ramach wielostopniowego modelu przeptywu informacji

24.05.2019].
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(multi-step flow theory), dziennikarzom - jak sie wydaje - udaje sie zachowy-
wac swoja pozycje, wielokrotnie przez badaczy mediéw nazywang omnipo-
tencja, co mialo wiele wspélnego z pozycja telewizji w drugiej polowie XX
wieku. Wspélczesnie, co pokazuja takze niniejsze badania (patrz ryc. 5), nie
jest to rola bynajmniej jednoznaczna, wciaz jednak wykazujaca znaczaca
przewage nad innymi podmiotami moggcymi pelnié role przywédcéw opinii
w procesie socjalizacji politycznej mtodych ludzi.

Na koniec za$, nie sposéb pomingé ogolnie czestsze deklaracje miodych
mezczyzn i 0s6b niewierzacych w obszarze licznych Zrédel/form pozyskiwa-
nia wiedzy, przy czym szczeg6lnie zaleznos¢ te mozna byto dostrzec w dzie-
dzinie szeroko pojetego infotainment. Oznacza to, iz wiasnie te kategorie os6b
moga by¢ uwazane za bardziej aktywne i lepiej zorientowane w $wiecie po-
lityki, a jednocze$nie bardziej wartosciowe z punktu widzenia systemu de-
mokratycznego, a przez to - lepiej zsocjalizowane, zwazywszy na wartosci
przys$wiecajace aktywnosci obywatelskiej w demokragcji liberalnej. Paradok-
salnie jednak, Zrédta/formy wiedzy przez nich wykorzystywane, spetniajace
w mniejszym stopniu funkcje informacyjna co rozrywkowa, moga by¢ przy-
czyna zaleznosci odwrotnie proporcjonalnej - gdzie mozna méwié o osobach
aktywnie poszukujacych, ale o wiedzy powierzchownej.

Rekomendacje

W dobie dynamicznych zmian w dziedzinie korzystania z mediéw, ob-
serwacja zachowarn mlodziezy nalezy do jednego z podstawowych pél ba-
dawczych komunikologéw. Jest ono o tyle istotne, iz mtodzi ludzie stanowig
te kategorie spoleczng, ktéra z mediow (w szczeg6lnosci Internetu) korzy-
sta szczegodlnie intensywnie. Jednoczes$nie, czas edukacji ponadpodstawo-
wej stanowi moment wchodzenia w dorostosé, a wiec okres intensywnego
ksztaltowania opinii i postaw o niekwestionowanym wplywie na budowanie
tozsamosci i formowanie $wiatopogladu. Stad, koniecznoé¢ intensywnej ob-
serwagji i diagnozy nawykéw mlodziezy, aby proces dostosowania spotecz-
nego wynikajacy z teorii socjalizacji moéc kontrolowag, a efekty owej diagnozy
zestawiac z instrumentami, mechanizmami i programami, ktérymi postuguja
sie¢ podmioty socjalizacji w procesach edukacji i wychowania.

Nalezy jednoczeénie mie¢ na uwadze istotne znaczenie niniejszej wie-
dzy dla tworzenia socjotechnicznych narzedzi kontroli i zmiany spotecznej
charakterystycznej dla tworzenia relacji demokratycznych. W interesie sys-
temu lezy bowiem ksztaltowanie postaw obywatelskich utrwalajacych jego
funkcjonowanie oparte na czynnikach kulturowych i ideologicznych, ktére
skutkuja pozadanymi wzorcami zachowan i postaw. Przykladem moze by¢
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koncepcja spoleczeristwa obywatelskiego, zakladajaca budowanie wspolnoty
opartej na modelu aktywnego i dobrze poinformowanego obywatela.

Stad, istnieje koniecznos¢ socjalizacji o charakterze instytucjonalnym, ktéra
uwzgledniataby wage Zrédel wiedzy o polityce jako jakosciowego wyznaczni-
ka ksztattowania postaw obywatelskich. Notorycznie powtarzajace sie motywy
w rozmowach z mlodzieza o programach (np. informatyki) niedostosowanych
do wspolczesnych realiow medialnych i niewystarczajacej wiedzy nauczycieli
w obszarze wykorzystania mobilnego srodowiska komunikacyjnego oparte-
go na social mediach moga prowadzi¢ do wniosku o koniecznosci zmian w tej
dziedzinie. Zaprezentowane badania moga bowiem dowodzi¢, iz socjalizo-
wana politycznie mlodziez w oparciu o memy internetowe moze mie¢ w do-
rostym zyciu powazne problemy w odnalezieniu si¢ w realiach wspélczesnej
demokracji, czego efektem beda (a moze juz sa!?) takie zjawiska, jak: podatnosc
na manipulacje, ekstremizmy, czy nieumiejetnos¢ interpretacji coraz bardziej
skomplikowanej, takze politycznej, rzeczywistosci.
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ANEKS

Czescé 1
Charakterystyka respondentow
Zmienna Odsetek respondentow
(N =916)
Ptec¢ kobieta 64,0
mezczyzna 33,7
brak danych 2,3
Miejsce wies 391
zamieszkania miasto ponizej 20 tys. mieszkanicow 154
rr}iasto od 20 tys. do 100 tys. mieszkan- 28,6
cow
miasto powyzej 100 tys. do 500 tys. 4,6
miasto powyzej 500 tys. 92
brak danych 3,2
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Sytuacja mate- bardzo zta 9,3
rialna Ja 215
przecietna 20,3
dobra 33,1
bardzo dobra 12,4
brak danych 3,4
Deklaracja osoba wierzaca 52,1
w.zakresw osoba niezdecydowana 25,9
wiary
osoba niewierzaca 19,4
brak danych 2,6
Udziat kilka razy w tygodniu 8,1
w Pr?ktykach raz w tygodniu 28,4
religijnych
przecietnie jeden, dwa razy w miesiacu 12,6
kilka razy w roku 26,7
w ogole nie uczestnicze 21,8
brak danych 2,4
Uzytkownik Facebook 95,7
mediow .spo— Instagram 75,3
fecznosciowych
Twitter 20,3
Pinterest 21.8
Snapchat 77,8
YouTube 2,6
Przecietna od 1 do 3 godz. 40,7
liczba godsz. od 4 do 6 godz. 36,9
spedzanych
w Internecie od 7 do 9 godz. 9,5
powyzej 9 godz. 9,7
brak danych 2,1
Przecietna od 1 do 3 godz. 53,4
liczba godz. od 4 do 6 godz. 28,4
spedzanych
w mediach spo- od 7 do 9 godz. 7,0
tecznosciowych | powyzej 9 godz. 7,2
brak danych 2,1

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.



