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Na wstepie wyjadnienie tytulu mojego artykulu. Inspirowatem sie poje-
ciem wall of sound - sciana dzwigku - Phila Spectora, ktory swoja realizowana
nowatorsko z Larry Levinem muzyke w latach 60. XX wieku nazywat wagne-
rowskq symfoniq dla dzieciakéw. Artystyczny efekt swoich produkcji muzycz-
nych uzyskiwal przez pionierska technike naktadania kolejnych partii instru-
mentalnych i wokalnych, a nastepnie poddania ich wyszukanym zabiegom
mikserskim. Spector to genialny twérca muzyczny, a z drugiej strony kry-
minalista, ktéry za morderstwo skazany zostat na wyrok dozywocia (zmart
16 stycznia 2021 roku w kalifornijskim wiezieniu). Tworzyt swoje symfonie
dla dzieciakéw, korzystajac z dostepnych w drugiej potowie XX wieku $rod-
kow fonografii. Wspolczesnie mozliwe stalo sie wyjscie poza ograniczenia
techniczne lat 60-70. ubiegtego wieku i wirtualne symfonie sa dla kazdego'.

! R. Gloger, W. Skrzydlewski, Ilustrowany leksykon muzyki popularnej, Poznan 2002.
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Mozna przyjaé, ze ludzie zyjacy w zaawansowanych technologicznie kra-
jach staja sie nie tylko konsumentami mediéw, ale w coraz wiekszym stopniu
ich twércami. Korzystamy powszechnie z Internetu i jednoczeénie tworzymy
jego zasoby informacyjne. Uczestniczymy masowo w rozrywce online, two-
rzac i korzystajac jednoczesnie z popkultury, mediéw lifestylowych, $wiato-
wych zasobéw muzycznych, filmowych, telefonii komoérkowej i tym podob-
nych. Dzieki zwielokrotnieniu dostepnosci, powszechnosci i efektywnosci
komunikatéw, uniwersalnoé¢ zastosowan najnowszych technologii informa-
cyjnych ma wielki wplyw na procesy wyrazania, komunikowania i eduko-
wania.

Kiedy méwimy cyberprzestrzen, to intuicyjnie taczymy ja z najnowszymi
technologiami informatycznymi z jednej strony i cybernetyka z drugiej. War-
to jednak pamietaé, ze cyberprzestrzen jest pojeciem starszym od Internetu.
Pojecie to zostalo wprowadzone do literatury przez Williama Gibsona, au-
tora literatury science fiction (m.in. Neuromancer, gdzie bohaterowie powiesci
funkcjonowali w przestrzeni stworzonej przez komputery)2. Obecnie pojecie
to oznacza wirtualng rzeczywistoé¢ stworzona przez sie¢ komputeréw czy
innych urzadzen cyfrowych, takich jak na przyklad telefonia komoérkowa,
w ktorej potencjat informacyjny spoleczeristwa przedstawiany jest za pomoca
abstrakcyjnej przestrzeni. Do faczenia komputeréw stuzy Internet, a urzadze-
nia o ktérych mowimy sa par excellence narzedziami intelektualnymi, dzie-
ki ktérym mozliwe jest usprawnienie proceséw wyrazania, komunikowania
i edukacji, a inteligencja jednostek jest w duzej mierze internalizacja narzedzi
dostarczanych przez dang kulture®.

Tak wiec, w rzeczywisto$ci nowomedialnej pojecie cyberprzestrzeni uzy-
wamy w znaczeniu bardzo ogélnym dla okreslenia jakiejkolwiek przestrzeni
stworzonej cyfrowo - od World Wide Web, az po wirtualng rzeczywistos¢.
Jesli zgadzamy sie z twierdzeniem, ze wspoélczednie kultura i technika kom-
puterowa sa ze soba nierozerwalnie zwiagzane, to istnieje potrzeba badania
réznych kontekstéw cyberprzestrzeni®. W polu jej zastosowani edukacyjnych
Z pewnoscia wazne s3: internetowe wspomaganie rozwoju, rozrywka on-line,
e-learning, gry komputerowe i sieciowe oraz wirtualne $wiaty (np. Second Life).

Jedna z podstawowych przestanek sprawnego funkcjonowania cyber-
przestrzeni jest digitalizacja, czyli przetworzenie wszelkich materiatéw (dru-
kowanych, wizualnych, audialnych i audiowizualnych) w wersje zapisu cy-
frowego, zerojedynkowego. Ta powszechna obecnie technologia pozwolila

2 W. Gibson, Neuromancer, New York 1984.

® W. Skrzydlewski, Technologia ksztatcenia — Przetwarzanie informacji - Komunikowanie, Po-
znan 1990.

* P. Levinson, Nowe nowe media, przekl. M. Zawadzka, Krakoéw 2010; M. Lister i in., Nowe
media. Wprowadzenie, Krakéw 2009.



Wirtualne symfonie dla kazdego ~ muzyka w cyberprzestrzeni 139

na powstanie gospodarki cyfrowej’, rodzaju gospodarki zdeterminowanej
intensywnym rozwojem nowoczesnych technologii IT, w ktérej istotng role
odgrywaja takie zjawiska, jak: upowszechnienie i komercyjne wykorzystanie
mediéw spotecznosciowych (social media); rozw6j i popularyzacja technologii
mobilnych (mobile technology); przetwarzanie w chmurze (cloud computing);
rozkwit koncepcji Internetu rzeczy (Internet of Things, IoT); rozpropagowanie
systemOw analitycznych czasu rzeczywistego (real-time system, real-time com-
puting, RTC). Te epokowe zastosowania dotycza w znacznym stopniu spo-
tecznego funkcjonowania muzyki.

Przemyst muzyczny (show business), rozumiany nie tylko jako wazna
dziedzina kultury, w tym jako orez oddzialtywania edukacyjnego, ale przede
wszystkim jako galaZz gospodarki w skali $wiatowej mial w 2018 roku wartos¢
okoto 50 mld dolaréw. Wtedy, wedlug prognoz PricewaterhouseCoopers,
w kolejnych latach miat by¢ w fazie szybkiego wzrostu o skumulowanym
rocznym wskazniku wzrostu na poziomie 3,5%. Pandemia zmienila drastycz-
nie te wielko$ci. Przemyst muzyczny, na ktéry sklada sie wedlug wartosci
procentowej: sprzedaz biletéw na koncerty (43% wartosci), streaming - np.
iTunes, czyli zakup nagrann w wersji cyfrowej, czy udostepnianie bez mozli-
wosci kopiowania - np. Spotify i inne (18%), live music sponsorship - progra-
my partnerskie (12%), sprzedaz fonogramoéw tradycyjnych (10%), prawa do
wykonan (5%), synchronizacja, czyli uzycie muzyki w reklamach i filmach
(1%). Show business przezywa spektakularne zmiany. Istnieje wiele czynni-
koéw zmianotwoérczych. Moim zdaniem, najwazniejsze sa zmiany wywolane
rozwojem komputeréw i nowych mediéw. O kilku przejawach tych zmian
chce napisac.

Zmiany w fonografii

Rozw¢j fonografii, bez ktoérej trudno wyobrazi¢ sobie funkcjonowanie
show businessu, czy szerzej - kultury popularnej, mozna opisa¢ obrazowo
jako podréz od rejestracji mechanicznej do wirtualnych symfonii. Kazdy
twoérca mysli o trwatym zapisaniu swoich dziel, natomiast mitosnik mu-
zyki pragnie bezproblemowo je odtwarzaé. Pytanie, jak zapisa¢ muzyke
nurtowalo twoércow i stuchaczy od dawna. S co najmniej dwa sposoby:
notacja muzyczna (pismo nutowe), znana od dawna, w dzisiejszych formach
stosowania od przelomu XVI/XVII wieku, oraz zapis mechaniczny, pézniej
elektryczny i wspoélczesnie cyfrowy. Historie fonografii mozna przesledzi¢
w réznych Zrédtach, nie jest ona przedmiotem mojego artykutu, warto jednak

5 K. Sledziewska, R. Woch, Gospodarka cyfrowa. Jak nowe technologie zmieniajq $wiat, Warsza-
wa 2020.
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przypomnie¢, ze mechaniczny, elektryczny i cyfrowy zapis to perspektywa
150 lat, w ktérej kamieniami milowymi byly kolejno: fonograf na watki cy-
nowe/ celuloidowe Thomasa Edisona z 1878 roku, gramofon i okragla ptyta
szelakowa Emila Berlinera z 1887 roku (i jego dzialajaca do dzisiaj firma fono-
graficzna Deutsche Grammophon z Hanoweru), patefon braci Pathé, adapter
mechaniczny na korbke, pézniej elektryczny, a po drugiej wojnie $wiatowej
zapis drobnorowkowy, stereofoniczny, zapis magnetofonowy z epokowym
Walkmanem, czyli odtwarzaczem kasetowym i parg stuchawek. Zapis cy-
frowy dzwieku pochodzi z 1981 roku, kiedy to wynaleziono i opatentowano
magnetofon cyfrowy DAT. Jednakze, kolejny, prawdziwy krok milowy miat
miejsce na przelomie lat 1982/1983 za sprawq plyty kompaktowej CD.

W drugiej polowie lat 80. ubiegtego wieku produkcja ptyt drobnorowko-
wych (winyli) zaczeta drastycznie spadac. Co ciekawe, odradza sie wsréd ko-
lekcjoneréw nostalgia do plyt winylowych (vinyl revival), co jest raczej moda,
niz techniczng sprawnoécia odtwarzania nagran. Rozw6j zapisu cyfrowego,
rewolucja Internetu i mediéw spolecznosciowych silnie oddziatuja na fono-
grafie. Dzieki technologii zapisu MP3 nastepuje zmiana sposobu produkgji,
udostepniania i promocji muzyki. Obserwujemy zmierzch gigantéw plyto-
wych. ,Wielka czwoérka”, czyli wydawnictwa EMI, Sony/BMG, Universal,
Warner Music notuja spektakularny spadek obrotéw. Dzieki nowym mediom
artysci, szczegodlnie debiutanci i malo znani, maja mozliwos¢ autoprezentacji
i autopromocji, czego dotad nie byto. Licza sie liczby odtworzen - odston/
pobran z Internetu, a nie zakupione przez fanéw fonogramy. Znane sa przy-
padki, kiedy debiutanci uzyskuja wielomilionowe audytorium, bez sprzeda-
zy tradycyjnych nosnikow.

Wspolczesna, nie liczac koncertéw, branza muzyczna to cztery kierunki
komercjalizacji muzyki: (1) sprzedaz nosnikow fizycznych (CD, MC i winy-
le); (2) sprzedaz plikow dzwiekowych (m.in. iTunes, Amazon); (3) streaming
(m.in. Spotify - w 2019 roku przeszio p6t miliarda uzytkownikow); (4) plat-
formy mobilne - oprogramowanie dziatajace na urzadzeniach przenosnych,
takich jak telefony komoérkowe, smartfony, palmtopy, czy tablety (np. Tuneln
Radio). W 2018 roku handel plikami muzycznymi zréwnal sie ze sprzedaza
noénikow fizycznych, ktérych udziat komercyjny sukcesywnie maleje.

Zmiany w realizacji muzyki

Dzieki rozwojowi technologii informacyjnych mozliwe sa zmiany w pro-
dukcji muzyki. Jej digitalizacja, miniaturyzacja sprzetu nagraniowego, uzy-
teczne programy do realizacji i edycji muzyki tworza nowe mozliwosci dla
twoércow, jak réwniez calej rzeszy amatoréw, rozpoczynajacych swoje mu-



Wirtualne symfonie dla kazdego ~ muzyka w cyberprzestrzeni 141

zyczne kariery. Muzycy tworza na wlasnych komputerach swoje nagrania,
ktére brzmia podobnie jak albumy studyjne z lat 60/70. ubiegtego wieku.
Technologia sprawia, ze muzykowi nie sa potrzebne wielkie studia, wyposa-
zone w topowe urzadzenia dZwiekowe, mikrofony, konsolety za setki tysiecy
zlotych, aby wykreowac bardzo dobre nagrania. Oczywiscie, nic nie zasta-
pi ucha i doSwiadczenia uznanego realizatora dzwieku, czy ,kosmicznego”
sprzetu, jednak dostepne narzedzia rejestracji i produkcji dzwiekowej (np.
Cubase, czy ProTools dla zaawansowanych) sa do dyspozycji i pozwalaja
rozwing¢ wlasne umiejetnosci dZwiekowca. Niekiedy wszystko co potrzeb-
ne mieéci sie w iPadzie. Wspolczesny twoérca moze z powodzeniem tworzy¢
muzyke, pracujac na iPadzie i stuchawkach poza profesjonalnym studiem.

Zmiany w profesjonalnym funkcjonowaniu
tworcow muzyki

Spektakularny rozwéj nowych mediéw determinuje zmiany w sposobach
funkcjonowania twércéw muzyki i calego przemystu muzycznego w ostat-
nich 10 latach. Obecnie twoérca wsparty nowymi mediami ma nieporéwny-
walnie wigksze mozliwosci dotarcia ze swoja muzyka do odbiorcow. Prze-
$ledZmy, jakie sa najwazniejsze zmiany w tym obszarze wywolane rozwojem
technologii informacyjnych. Na pierwszy plan wybijaja sie¢ zmiany w podej-
$ciu do monetyzacji, ktora 10 lat temu dotyczyla w wiekszosci sprzedazy CD
i praw autorskich. Formaty muzyczne zmienily sie, dominujacym trendem
jest przejscie od formatu CD do MP3 i powszechne pozyskiwanie muzyki
dzieki serwisom strumieniowym (np. iTunes, Spotify, Google Play, Tidal,
Deezer, Apple Music). Dla wielu os6b posiadanie czego$ materialnego w po-
staci tradycyjnego fonogramu - ptyty winylowej lub CD nie ma znaczenia,
liczy sie bardziej spoteczny aspekt muzyki. Muzyk zarabia pienigdze, kiedy
umozliwia swoim fanom dzielenie sie muzyka z przyjaciélmi za pomoca me-
diéw spotecznych.

Tradycyjne media przestaty by¢ monolitem. Kiedys liczyto sie to, co o mu-
zyce napisano w Rolling Stone, Spin, czy The Source. Te Zrédta mialy wielki
wyplyw na to, jak stuchacze reagowali na nowych artystéw i nowe wydaw-
nictwa. Obecnie istnieje wiele Zrédet online i offline opisujacych kazda niszo-
wa muzyke i nowa stylistyke. Tak wiec, muzyk ma szanse, ze o jego twoérczo-
Sci kto$ bedzie informowat na stronach internetowych. To dobra wiadomos¢,
a zla - male zainteresowanie tymi Zrédfami.

Radio obecnie to co$ wiecej niz kiedys. Po jego wiaczeniu prawie zawsze
plynie z niego muzyka. Najbardziej ekscytujaca i innowacyjna muzyka ply-
nie z radia satelitarnego, stacji online, dostosowanych do potrzeb stuchacza
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serwiséw muzycznych, radia spersonalizowanego jak na przyktad Pandora,
podcastéw i wielu innych Zrédel. Aby zaistnie¢ jako muzyk w radiach kor-
poracyjnych, potrzeba czasami cudu, duzych nakladéw finansowych, wiasci-
wego promotora, jednym stowem szczescia. Z drugiej strony, przedstawienie
swojej propozycji muzycznej w radiu internetowym, lokalnym, czy radiu stu-
denckim nie wymaga cudu i wielkich nakladéw i jest tatwe do osiagniecia.

Wydawnictwa plytowe, nazywane tradycyjnie wytwoérniami, nie sg jedy-
ng i ostatnig deska ratunku. 15 lat temu kazdy artysta bioracy serio kariere
pragnatl kontraktu z wielkim wydawnictwem plytowym. Wspolczesénie arty-
Sci zrozumieli, ze moga wiecej osiagna¢ finansowo, kiedy zostana niezalezni,
beda wlascicielami swoich nagran, praw autorskich, beda decydowali o wia-
snej karierze. Jest wiele przykladéw artystow, ktorzy utworzyli maty, profe-
sjonalny zesp6! zajmujacy sie dystrybucjg, reklamg, rezerwowaniem (booking)
i organizacja koncertow, dzieki czemu nie musieli podpisywac tradycyjnych
kontraktow ptytowych. Obecnie artysta jest wydawnictwem!

E-mail jest wazniejszy niz media spotecznosciowe, to kolejna konstatacja.
Artysci uczestniczacy w tworzeniu muzyki 15 temu z pewnoécig mieli do-
$wiadczenia w tworzeniu bazy mailowej swoich fanéw. Z drugiej strony, za-
uwazalny jest upadek takich narzedzi marketingu muzycznego, jak MySpace
czy Facebook. Trendy w mediach spotecznosciowych przychodza i odcho-
dza, zachowania w Internecie zmieniaja sie, lecz e-mail jest wieczny. Dlatego,
budowanie wlasnej listy mailowej powinno by¢ celem nadrzednym wlasnego
marketingu.

Wspolczesdni fani moga wspomoc - i czesto to czynig - finansowac nagra-
nia, wideodyski i trasy koncertowe. Nie chodzi tu o prosty zakup produk-
tow, biletow, czy gadzetéw. Platformy, takie jak Kickstarter, PledgeMusic,
RocketHub, czy IndieGoGo umozliwiajg artystom zebranie potrzebnych fun-
duszy. Finansowanie spotecznosciowe (crowfunding), szczegdlnie gdy doty-
czy finansowania nagran i ich wydania, jest procesem przedsprzedazy, gdzie
fani, przyjaciele i rodzina maja mozliwos¢ zakupienia muzyki z gory, czesto
w kolekcjonerskim wydaniu.

Zmiany w spolecznym funkcjonowaniu
odbiorcé6w muzyki

Na pytanie, czym dla cztowieka jest muzyka kazdy ma wiele odpowiedzi.
Pewnie na pierwszy plan wybija sie odpowiedZ wrecz banalna - muzyka to
organizacja struktur dZwiekowych w czasie i przestrzeni, czyli najbardziej
znana definicja muzyki. Kiedy ten temat drazylibySmy, pewnie pojawilyby
si¢ najwazniejsze komponenty muzyki: melodia - rytm - harmonia. Ale, co
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jeszcze jest intersujace w muzyce, o ile nie najwazniejsze? Jest nim interakcja
tworca - odbiorca muzyki, czyli stuchacz. Dla stuchacza muzyka to trudno
uchwytne, tajemnicze, wrecz mistyczne tworzywo artystyczne. Znakomicie
ujal to stynny pisarz amerykariski Kurt Vonnegut i autor wielu aforyzmoéw,
mowiac:

dla mnie muzyka jest dowodem na istnienie boga. Posiada niezwykty tadunek magii
- tajemnicy; w ciezkich chwilach mojego zycia stuchanie muzyki przynosito ulge®.

Jest w tej wypowiedzi czynnik mistyczno-emocjonalny, trudno si¢ z nia
nie zgodzi¢. Ten element jest, moim zdaniem, kluczowy. Nota bene, Vonne-
gut nie odnosil swojej wypowiedzi do konkretnego boga czy religii. Co sie
dzieje, kiedy stuchamy ulubionej muzyki w domu, klubie, czy na koncercie?
Czujemy sie emocjonalnie znakomicie, czesto doswiadczamy efektu ASMR
(Autonomus Sensory Meridian Response), czyli przyjemnego mrowienia ciata
w reakcji na bodZce muzyczne (,gesia skorka”). Wiele danych wskazuje, ze
muzyka jest silnym czynnikiem stymulujacym emocje’.

Tak wiec, muzyka jest nie tylko domeng kultury, ale przede wszystkim
srodkiem oddzialywania emocjonalnego, wywierania wplywu na ludzi.
Z psychologicznego punktu widzenia mozna zaadaptowac do wyjasnien roli
muzyki teorie wplywu spotecznego (uleganie - identyfikacja - internaliza-
cja oraz nowe zjawisko - immersja w cyberprzestrzenn muzyczng). W wyniku
wplywu spoteczno-kulturowego tworzy sie¢ wsréd odbiorcéw postawa wo-
bec muzyki, czy moéwiac szerzej - kultura muzyczna. Jak to si¢ mialo w po-
szczegOlnych pokoleniach? Wptywom jakiej muzyki ulegaty pokolenia po
II wojnie Swiatowej?

Rozpocznijmy od pokolenia wyzu demograficznego po II wojnie §wiato-
wej, czyli baby boomers. Ich mtodoé¢ to eksplozja muzyki popularnej (wczesna
faza rock and rolla), kiedy w wiekszosci wystepowalo uleganie, fascynacja
nowa estetyka muzyczng, czasami krytykowang i zwalczang w srodowiskach
konserwatywnych i purytanskich. Mozna dla ilustracji przywota¢ reakcje na
koncerty i nagrania takich artystéw, jak Elvis Presley, The Beatles, czy ,nie-
grzecznych” The Rolling Stones.

Pokolenie X - urodzeni w latach 1965-1979. Przedstawiciele tego pokolenia
sa przywiazani do tradycyjnych kontaktéw miedzyludzkich twarza w twarz.
Charakteryzowala ich tesknota za przemieszczaniem si¢ i zyciem w grupach,
czesto naduzywanie narkotykéw. Sg to uczestnicy kultury hipiséw, ,dzieci
kwiaty”, uczestniczacy w wielkich festiwalach rockowych, stuchajacy rocka

¢ K. Vonnegut, Racing Away, CD: 1 Giant Leap, New York 2001.
7 D.J. Levitin, Zastuchany umyst. Co dzieje si¢ w glowie, gdy stuchasz muzyki, przekl.
M. Szymonik, Krakéw 2016.



144 Wojciech Skrzydlewski

psychodelicznego, folk-rocka, country-rocka, hard-rocka, z takimi ikoniczny-
mi wykonawcami, jak: Jimi Hendrix, John Lennon, The Doors, Grateful Dead,
Janis Joplin. W przypadku tego pokolenia do glosu dochodzita identyfika-
¢ja i internalizacja - pokolenie X obcowalo z muzyka, rozumialo jg, czesto jej
czlonkowie sami muzykowali i osiggali $wiatowy sukces.

Pokolenie Y (milenialsi) - urodzeni w latach 1981-1995, to pokolenie Go-
ogle, gier wideo, zyjacy w dobie wzrostu zagrozenia zamachami terrorystycz-
nymi i aktami przemocy. Muzycznie uksztaltowani przez muzyke z telewizji,
ich preferencje muzyczne to Dire Straits, Elton John, Sting/Police. Ulegaja es-
tetyce wideoklipu MTV oraz takich form MTV, jak koncerty Unplugged. Mile-
nialsi ulegaja wptywowi muzyki i identyfikuja sie ze ,swoja muzyka”.

Pokolenie Z - to pokolenie urodzonych po 2000 roku, ktérzy swoja wie-
dze czerpia i dziela sie nig za posrednictwem Internetu. Nie znaja $wiata bez
technologii informacyjnych. Nagminnie korzystaja z mediéw spotecznoscio-
wych. Smartfon i stuchawki sg podstawowymi narzedziami, a wiec stuchajac
muzyki na urzadzeniach mobilnych, ulegaja immersji w cyberprzestrzei mu-
zyczng; stuchaja muzyki dostownie wszedzie. Preferencje muzyczne tego po-
kolenia obejmuja rézne stylistyki muzyki popularnej z dominanta elektroniki,
muzyki ambient, ulegaja sugestiom podsuwanym przez media strumieniowe
(Spotity).

Pokolenie Z to coraz czesciej hybryda C - pokolenie cyfrowe podlaczo-
nych (connected). To mlodziez najmlodsza, ktéra znajduje sie w stanie per-
manentnego podigczenia do Sieci. Czy to oznacza, Ze ta mlodziez przeglada
portale muzyczne i wyszukuje ciekawe propozycje? Stucha muzyki? Nie, mu-
zyka jest na dalszym planie; chodzi o ciggly kontakt ze znajomymi za pomoca
mediéw spotecznoéciowych. Facebook, Instagram i Snapchat tworza swiat
wirtualny, ktéry, zdaniem connected, jest rownie atrakcyjny, jak $wiat rzeczy-
wisty. Powszechnie uczestniczg w subkulturze Tik Tok. Muzyka tam pojawia-
jaca sie petni role typowo uzytkowa.

Wspolczesny fan muzyki ma do dyspozycji potezne bazy danych, kto-
re kiedy$ byly dostepne jedynie w mediach drukowanych. Wéréd licznych
muzycznych baz danych warto zwréci¢ uwage na Allmusic, baze metada-
nych o tematyce muzycznej, bedaca czescia wydawnictwa All Media Guide
(AMG). Pierwsze materialy zostaly opublikowane w 1992 roku. Obecnie
Allmusic to najwieksze na $wiecie archiwum muzyki, zawierajace przeszto
10 mIn utworéw muzycznych - udostepniony jest zakup nagran badz odtwa-
rzanie darmowe 30-sekundowych prébek i przeszio 1 mIn materialéw gra-
ficznych (okladki ptyt, fotografie artystow itd.), biografie, dyskografie oraz
recenzje plyt.

Ta pobiezna analiza pozwala na charakterystyke zmian, jakim podlegata
muzyka (od tradycyjnej fonografii do muzyki w cyberprzestrzeni) oraz jak
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w tych zmianach sytuowat si¢ odbiorca muzyki. Wraz z rozwojem technolo-
gicznym, im latwiejszy dostep do Zrédel muzyki, tym immersja w przestrzen
muzyczna staje sie wieksza. Przedstawiony szkicowo muzyczny portret po-
koleniowy to oczywiscie portret wyidealizowany. Dostepnos¢ i fatwos¢ ko-
rzystania z muzyki dzieki nowym mediom jest spektakularna, to fakt. Ale czy
podnosi sie jednoczesnie kultura muzyczna? To pytanie otwarte, inicjujace
koniecznos¢ systematycznych badar nad pokoleniowymi preferencjami mu-
zZycznymi.

Warto zastanowi¢ sie¢ nad zmianami w przemysle muzycznym wywola-
ne pandemiy, szczegolnie lockdownem w przestrzeni spotecznej. Oto kilka spo-
strzezerh wywolanych zamrozeniem dziatalnosci w obrebie kultury muzycznej.

- Branza koncertowa, najwazniejsza cze$¢ show businessu, jest w zapa-
Sci - artysci, dzZwiekowcy, oswietleniowcy, autorzy scenografii, organizatorzy
koncertoéw, transport i tym podobni, stowem wszyscy, stracili Zrodto utrzy-
mania.

- Zauwazy¢ mozna zmiany repertuarowe - nowe produkcje muzyczne,
na przyktad w muzyce rockowej, to w coraz wigkszym stopniu muzyka aku-
styczna; artysci proponuja transmisje streamingowe koncertéw, najczesciej
kameralnych, klubowych, czy wrecz domowych.

- Nowe fonogramy to najczesciej minialbumy (EPki) zawierajace 3 - 4
utwory, czy utwory pojedyncze (nie wymagajace , wielkiej” produkgji itd.).

- Powrét do stanu sprzed pandemii bedzie trudny, jesli w ogéle mozliwy.

Oczywiscie, tych zmian jest wiecej, ja opieram sie¢ na fragmentarycznej
obserwacji kondycji branzy muzycznej w czasie pandemii.

L

Rozpoczalem od stwierdzenia, ze show business charakteryzuja spekta-
kularne zmiany. Aktualne pozostaje pytanie, czy beda one korzystne dla roz-
woju i jakosci kultury muzycznej? Ponadto, ciggle aktualny i kluczowy jest
aspekt kulturotwoérczo-edukacyjny oddzialywania muzyki na odbiorcow.
W tych kwestiach jestem ostroznym optymista.
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