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KREACJA W UBIORZE JAKO ELEMENT
TWORCZEJ EKSPRESJI I KOMUNIKACJI
ARTEFAKTYCZNEJ W KONTEKSCIE
ZACHODZACYCH ZMIAN W ESTETYCE
WYGLADU KOBIETY. NA PODSTAWIE
AUTORSKICH DOSWIADCZEN I DOKONAN
ARTYSTYCZNO-DYDAKTYCZNYCH

MONIKA KOSTRZEWA

Ponizszy tekst dotyczyt bedzie zagadnien zwigzanych z ubiorem jako elemen-
tem tworczych dziatan zmierzajacych do wyrazania ekspresji osobowosci i wizual-
nego obrazu kobiety. Dotyczy¢ bgdg rdwniez procesu kreowania formy ubioru waz-
nego skladnika komunikacji artefaktycznej wplywajacego na percepcje naszej
codziennos$ci i niecodzienno$ci. Rozwazania oparte beda na wybranych zagadnie-
niach z zakresu wlasnej tworczosci i badaniach nad wygladem kobiety w procesie
zachodzacych zmian w kulturze ubioru i estetyce tworzenia wizerunku. Wtasne
przemyslenia zmierzajace do podkreslenia znaczenia i roli ubioru jako jednej z form
wyartykulowania wlasnej ekspresji skoncentruj¢ gltownie na kobiecie, do ktdrej
kieruje wigkszo$¢ moich ostatnich kolekcji.

Szczegblng uwage w tek$cie poswiece na to, w jaki sposdb ubidr bedacy w bez-
posrednim kontakcie z cialem i ekspresja, ktdrej obie te warto$ci sg nosnikiem
wplywaja na ksztattowanie estetyki i mody czaséw, w ktérych funkcjonujemy.

Kulturowe i podmiotowe kreowanie wizerunku kobiety posiada zauwazalny
zwiazek z prezentowaniem, podkre$laniem lub kamuflowaniem kobiecego ciala,
oraz z akcentowaniem wybranych elementéw jego sylwetki — to zjawisko obecne
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w doswiadczeniu wszystkich znanych nam spoteczenstw i spotecznosci. Posiada ono
do$¢ interesujacy cho¢ czesto trudny do precyzyjnego zinterpretowania, a groma-
dzony poprzez wieki materiat faktograficzny w wielu dyscyplinach podstawowych —
zwlaszcza historycznej, antropologicznej (a wcze$niej etnograficznej) czy obecnie
socjologicznej (zardwno w jej nurcie feministycznym, jak i w tak zwanej socjologii
dnia codziennego czy socjologii ciala)l (Vigarello, 2011; Corbin, 2013; Ziétkowska
et al., 2009).

Mimo tak juz znacznego nagromadzenia refleksji teoretycznej o tym przed-
miocie 1 jego praktycznych (prakseologicznych, projektowych) aspektach, warto
zardwno z poznawczego, jak i praktycznego punktu widzenia ponawia¢ proby jego
teoretycznego ogladu, majac na uwadze niespotykang w historii, a wspdtczesnie
doswiadczang dynamike owej praktyki i jej teoretyczno-prakseologiczne (projekto-
we) wyzwania.

Z uwagi na powyzsze moje rozwazania zaczn¢ od podkreslenia, iz kreowanie
wizerunku kobiety, istoty do§wiadczajacej psychoemocjonalnej motywacji do deko-
ratywnosci swojej osoby oraz podkreslania pewnych atutow wtasnej sylwetki, jest
procesem ztozonym z wieloetapowych dziatan twoérczych odpowiadajacych na
ujawnione potrzeby odbiorcy. Analizujgc histori¢ ubioru i jej bogata ikonografie
mozna zauwazy¢, ze kobiety w przesztosci dos¢ czesto a obecnie z coraz wigcksza
intensywnos$ciag poddaja si¢ nowym inspiracjom i uzaleznieniom od aktualnie kreo-
wanych i popularyzowanych w kulturze modnych czesto bardzo odwaznych wzoréw
atrakcyjnosci estetyczne;j.

Kontekst poczucia pigkna majacego znaczenie w procesie kreowania wlasnego
wizerunku czesto jest do§¢ umowne, nie mozna jednoznacznie okresli¢ tej wartosci
w ujeciu ogbélnym, lecz tylko indywidualnym, cze¢sto bardzo subiektywnym. Moda
przez swa zmienno$¢ i ptynnos¢ preferencji estetycznych wyklucza jednoznaczne
skatalogowanie formy znaczeniowej tego pojecia, co powoduje niekonczaca si¢
probe rywalizacji pigkna i brzydoty2 (Eco, 2005; 2007).

Do XX w. wyglad kobiety precyzyjnie okreSlat przynalezno$¢ etniczno-
kulturowa, pozycje spoteczng oraz jej status. Ubidr stanowit bardzo istotny element

! Patrz m.in.: Georges Vigarello (red.), 2011, Historia ciata. Od Renesansu do Oswiecenia. T. 1.
Wyd. Stowo/obraz terytoria Gdansk; A. Corbin (red.), 2013, Historia ciata. Od Rewolucji do I wojny
swiatowej. T. II, Wyd. Stowo/obraz terytoria Gdansk; J.-J. Courtine (red.), 2014, Historia ciata. Rozne
spojrzenia. Wiek XX. Tom III, Wyd. Stowo/obraz terytoria Gdansk; A. Chatupnik i in. (red.), 2008,
Antropologia ciata. Zagadnie i wybor tekstow. Wyd. Stowo/obraz terytoria Warszawa; M. Brocki, 2001,
Jezyk ciata w ujeciu antropologicznym. Wyd. Astrum; H. Jakubowska, 2009, Socjologia ciata. Wyd.
Naukowe UAM Poznan; B. Zidtkowska i in. (red.), 2009, Ciato w kulturze i nauce. Wyd. Naukowe
Scholar, Warszawa.

? Swietnie te zalezno$é uzasadniaja tresci i ilustracje zawarte w dwéch monografiach pod red.
U. Eco, 2005, Historia pigkna. Dom Wyd. Rebis Poznan i U. Eco, 2007, Historia brzydoty. Dom Wyd.
Rebis Poznan.
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w komunikacji z otoczeniem. Kobieta nie traktowata ubioru jako ptaszczyzny do
wyrazania wtasnej indywidualnosci, a przyjete w danej grupie zasady ksztaltowania
wizerunku byty $cisle przestrzegane. Trendy wygladu kobiety wytyczano w osrod-
kach politycznych wtadzy i tworzonej w obrebie jej mecenatu, gtéwnie w srodowi-
skach monarszych, tj. dworéw cesarskich, krélewskich czy ksigzgcych (np. dwory
francuskie, hiszpanskie, angielskie, niderlandzkie, niemieckie, wloskie). Historia
ubioru w swoim bogactwie artystycznym dowodzi o silnych fluktuacjach jakim
ulega str6j cztowieka na przestrzeni zmian kulturowych. Kreacje artystyczne
w ubiorze, powstajgce na drodze autorskich dziatan twoérczych i poszukiwan nowych
form wyrazu sg wynikiem inspiracji historycznych, kulturowych i spotecznych.

Fot. 1. Modele z kolekcji ,,Fibryle w skoérzanej oprawie”, autorka modeli i stylizacja sesji: M.I. Ko-
strzewa, 2009 r.

Bezsprzecznym jest fakt, ze ubidr jest cennym no$nikiem informacji o czlowie-
ku i mimo wielorakim wptywom kulturowym pozostaje waznym i czytelnym ko-
munikatem.

Obraz kobiety, bedacy $wiadomie lub nie§wiadomie wykreowanym wizerun-
kiem, ktéry postrzegany jest podczas pierwszego kontaktu, stanowi istotny zespot
cech percypowanych przez spostrzegajacego. Wptywajg one wprost proporcjonalnie
na wzbudzanie checi poznania innych, bardziej ukrytych cech kobiecej osobowosci.
Mozna wyrazi¢, ze w powstawaniu wizualnego obrazu kobiety decydujace znacze-
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nie ma jej wyglad zewnetrzny — wywiera istotny wptyw na dokonywana przez
obserwatora waloryzacje¢ oceny jej wizerunku.

Mimo intensywnie zachodzacych zmian spotecznych i estetycznych wspoicze-
sna kobieta posiada wyrazng potrzebe posiadania i wykorzystywania narzedzi oraz
wiedzy do kreowania wtasnego wizerunku jako srodka do wyrazania wiasnej eks-
presji i osiggania zamierzonych celdéw. A jednym z nich jest, to aby wygladac atrak-
cyjnie dla srodowiska, w ktérym preferowane sa pewne wzorce estetyczne, np. tren-
dy modowe obowigzujace tu i teraz. Jest wigc bezsprzeczne, ze osoby w fazie
nawigzywania ze sobg relacji, wizerunek, na ktdry sktada si¢ rowniez ubior, traktuja
6w wizerunek jako istotne personalne antrua, skupiajace uwage i wyznaczajace
taktyke zachowan wobec siebie. Tak wigc che¢é zaakcentowania podstawowych
rys6w podmiotowej tozsamosci, wydobycia indywidualnego charakteru osoby majac
na uwadze cechy osobowos$ciowe i osobistg ekspresj¢, wymusza na projektancie
ubioru wnikliwg analize personalng, pracy nad wizualng dramaturgia obrazu postaci,
ujawniajgcg przy tym nowe, najbardziej pozadane walory estetyczne.

Projektant ubioru tworzac kolekcje ubiordw, ktdra pretenduje do znalezienia sig¢
w systemie powtarzalno$ci $cisle zwigzanym z moda, stara si¢ odpowiadac¢ na ujaw-
nione potrzeby odbiorcdw. Poszukuje dostepu do wiedzy o preferencjach positkujac
si¢ trendami w modzie danej spotecznosci, grupie lub indywidualnej osobie’ (Ko-
strzewa, 2016a: 204-205).

Kreacja w modzie jest zatem reprezentowana przez zjawiska bardzo zindywidu-
alizowane, zwigzane $cisle z procesem tworczym artysty-projektanta, zindywiduali-
zowanej jednostki, czasem i krajem, w ktérym powstaje, oraz z artystyczng wyob-
raznig i osobistym poczuciem estetyki4 (Kostrzewa, 2014: 119).

Moda jak pisze Georg Simmel jest szczeg6lna forma zycia, ktéra ma zapewnic¢
kompromis migdzy tendencja do spotecznego zréwnania a tendencjg do indywidual-
nej odrebnosci. Sktadaja si¢ na to poszczegélne aspekty psychologiczne mody”.
(Simmel, 2006: 22) Analizujac modg¢, mozna zauwazy¢, ze jej artystyczny wymiar
koresponduje zaréwno z szeroko rozumiang przysztoscia, jak i dziedzictwem, wy-
wodzacym si¢ z naszej kulturowej przesztosci. Jest obrazem potrzeb ludzi i otacza-
jacego ich $wiata. Wyraza rodzaj zmian, jakim ulega czlowiek zaréwno przez zjawi-
ska zwigzane z procesem socjologicznym, jak i przez komunikacj¢ marketingowa.
Pod wzgledem socjologicznym moda, jest wytworem podziatu klasowego. Sygnali-

3 Zagadnienie to rozwijam w artykule: Rola ubioru jako elementu twirczej ekspresji i narzedzia
komunikacji niewerbalnej we wspotczesnym swiecie, [w:] P. Luszczykiewicz, B. Kowalczyk i M. Zdro-
wicka-Wawrzyniak (red.), 2016, Medialny obraz rzeczywistosci, UAM WPA Kalisz, s. 204-205.

* Zagadnienie to rozwijam w artykule: Kreowanie wizerunku kobiety w kontekscie zmieniajgcej sie
mody, preferencji estetycznych i poszukiwan tworczych projektantow w przestrzeni wybranych kultur,
[w:] J. Wojnowska-Radzinska (red.), 2014, Kobieta i pte¢ w dyskursie aksjonormatywnym, UAM WPA
Kalisz, s. 119.

> G. Simmel, Drzwi i mosty. Wybér esejéw, Oficyna Naukowa, Warszawa 2006, s. 22.
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zuje z jednej strony akces do réwnych sobie z drugiej za$§ wyodrebnienie owych
rownych jako grupy w stosunku do nizej postawionych. Pod wptywem mody zmie-
niajg si¢ nie tylko spoteczne formy ubioru, ale réwniez, wszystko co cztowieka ota-
cza, od pogladéw estetycznych, stylow, zachowan do ideologii. Jednak jak mawia
G. Simmel moda tj. nowa moda przystoi tylko stanom wyzszym, podkre$lajac row-
no§é¢ jednego stanu i jednoczesnie réznice w stosunku do nizej postawionych®
(Simmel, 2006: 22).

Majac na wzgledzie dokonania na plaszczyZnie wspodtczesnej kultury i sztuki
wizualnej oraz wlasne do$wiadczenia artystyczne dotyczace kreacji w ubiorze, do-
chodze do osobistych przemys$len, wnioskdéw, osiggnie¢¢ i zamierzonych celéw ilu-
strowanych za pomocg autorskiej twdrczosci.

—-'t‘ .
b

Fot. 2. Modele autorskie z kolekcji ,,Fibryle w skorzanej oprawie”, stylizacja sesji i grafika:
M.I. Kostrzewa, 2009 r.

6 Tamze, s. 23.
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Poniewaz kreowanie wizerunku poprzez ubidr jest formg twdrczosci — w sposob
fizyczny najblizsza cztowiekowi — ze wzgledu na t¢ jej wlasciwo$¢ racjonalizowania
i porzadkowania wiedzy dotyczacej tego zagadnienia i formy praktyki, przez diuz-
szy czas byto marginalizowane i niedoceniane’ (Kostrzewa, 2016b: 146-147).

Fot. 3. Modele z kolekcji autorskiej ,,Fibryle w skorzanej oprawie”, grafika i stylizacja sesji fotograficzne;j:
M.I. Kostrzewa, 2009 r.

Niezaleznie od naszego stosunku do fizycznej wartosci ubioru oraz tego jak sil-
nie chcemy pokaza¢ wilasng niezalezno$¢ od trendéw mody, ubidr jest istotnym
elementem wizualnego odbioru cziowieka podobnie jak opakowanie stanowigce
nieuchronny wstgp do naszego do$wiadczenia przedmiotu. Rola ubioru, istotnego

" M. Kostrzewa, Kreowanie wizerunku kobiety z uwzglednieniem relacji mody i ciata, [w:] Piekno
i brzydota w ujegciu artystycznym i humanistycznym, w pracy zbiorowej pod red. S. Romecka, A. Gat-
kowski, A. Grudzinska-Pham, wyd. ASP im. Wt. Strzeminskiego w Lodzi, 2016, s. 146-147.
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elementu kultury, ktéry w przejsciu od nowoczesnosci do ponowoczesnosci, od
modernizmu do postmodernizmu i od spoleczenstwa przemystowego do kreatywne-
go oraz wzrostu znaczenia indywidualizmu i konsumpcjonizmu w zyciu cztowieka
1 grup spotecznych, ma duzy wptyw na ksztattowanie wizerunku osobowego.

Odwotujac si¢ do tezy mowiacej o tym, ze jezyk jako metoda komunikacji spo-
tecznej stuzy do porozumiewania si¢ miedzyludzkiego, jako wytwdr zycia spotecz-
nego jest jednocze$nie bytem warunkujacym istnienie i mozliwo$¢ funkcjonowania
grup 1 spoteczenstw. Potwierdzenie tej tezy znajdujemy wokot siebie na co dzien
chociazby w wygladzie poszczegdlnych srodowisk mtodziezowych. Szczegdlnie
wyraziste sg fascynacje mtodziezy wschodniej i §rodkowej czesci Europy muzyka,
obyczajami, ubiorem, ekspresjg stowa itp. réwiesnikdw z krajow zachodnich, z ktd-
rymi starajg si¢ utozsamia¢ tworzac nowy styl w ubiorze bedacy kolejnym wzorcem
— odmiennym wobec wschodnioeuropejskich cywilizacyjnych regut systemowych8
(Petka, 2013: 1).

Projektujac kolekcje ubiordw powielanych przemystowo zaréwno meskie, na
przyktad w liniach takich jak: Ted Lapidus, Lantier, Vesari, Polo, Personality, Hac-
ker oraz damskich takich jak np.: Polo Lady, Veronique, Teomina, Mawex, MSty-
lish, Gorsenia, Kris Line oraz innych, w tym ubiordw unikatowych, o bardziej oso-
bistym charakterze ekspresji plastycznej, zdobylam jak sadze nie tylko dostateczne
doswiadczenie praktyczne lecz réwniez refleksje teoretyczng. Moja dziatalno$§é
artystyczna rozwija si¢ wokot trzech zasadniczych kierunkéw dziatan, ktére poma-
gaja i wzmacniajg metody pracy artystycznej i naukowej. Pierwszy, to tworczosé
zwigzana ze sztukg czysta i pracg projektowa ukierunkowana na przemyst mody.
Drugi obszar moich dziatah to twoérczo$¢ pozwalajgca na wigksza swobode arty-
styczng. Jest to trudno uchwytny aspekt i wymiar $wiata autorskich idei, wymykaja-
cy sie czesto precyzyjnym naukowym okresleniom. Zmierza on do tworzenia ubio-
row — obiektow; do odkrywania nowych warto$ci i mozliwosci projektowych; do
tworzenia wizualnego wizerunku kobiety ponadczasowej, wolnej, $wiadomej wia-
snej wartosci, nieuzaleznionej od ulotnych trendéw mody sezonowe;j.

Ten dwubiegunowy rodzaj twoérczos$ci pozwala na zdobycie do$wiadczenia
praktycznego jak i teoretycznego zarowno w obszarze sztuki jak i silnie rozwijaja-
cego si¢ designu przemystowego. Zaréwno w jednym jak i drugim obszarze pracy
finalnym efektem byly kolekcje adresowane do konkretnego odbiorcy zawsze
o zdefiniowanych potrzebach, dla ktérego ubiér miat podkresla¢ pewne jego cechy,
wspottworzac tozsamose.

W kazdym przypadku pracy projektowej istotne jest indywidualnie spojrzenie
tworcy na ubidr i na osobg, do ktérej jest on kierowany mimo, iz forma ubioréw
zwigzana jest od wiekdw ze zjawiskiem mody i ulega trendom spotecznym i obwa-
rowaniom technologicznym. Od czasu industrializacji ubiér rozpatrywany jest row-

¥ A. Petka, Z (politycznym) fasonem. Moda miodziezowa w PRL i NRD, Stowo, obraz, terytoria,
Gdansk 2013, s. 1.
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niez jako wazne ogniwo designu przemystowego, ktéry narzuca pewne rygory
i kryteria projektantom. W projektowaniu przemystowym twodrca powinien umiejet-
nie postugujac si¢ wlasng wrazliwos$cig inicjowa¢ powstanie, zgodnych z potrzebami
i estetyka szerokiego grona odbiorcéw, formy produktéw o konkretniej funkcji.
Projektant powinien komunikowa¢ si¢ z odbiorcg wzbudzajac jego ch¢é pozadania
proponowanej kolekcji, zgodnej w swej formie i treéci z jej zalozeniami.

Powinien prezentowa¢ jak najwigkszy zakres wiedzy projektowej, psycholo-
gicznej, antropologicznej, socjologicznej i marketingowej aby trafnie artykutowaé
swoje wizje adresowane do konkretnych kategorii oséb, grup i srodowisk spotecznych.

Powinien charakteryzowa¢ si¢ kreatywnoscia, przedsigbiorczo$cia, umiejetno-
$cig wspotpracy z zespotem i trafnoScig podejmowanych decyzji. Cechy te podobnie
jak sprawne postugiwanie si¢ jezykiem werbalnym pozwalajg odczytywac intencje
odbiorcy i formutowa¢ trafne komunikaty wizualne. Méwiac o ekspresywnej funkcji
stroju — w znaczeniu seksualnym — kluczowym elementem jest forma, ktdra ma
za zadanie podkres$la¢ ekspresj¢ seksualna sylwetki a takg niewatpliwie powinna
posiadac bielizna.

Ubidr przeksztatcajac si¢ z wytworu rzemiosta w produkt poteznej branzy prze-
mystowej stat si¢ elementem swoistej Sciezki produktéw gotowych do noszenia,
czyli kolekcji ubraf dostgpnych w sklepach, z produkcji seryjnej, funkcjonujacych

Cinl AT X
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Fot. 4. Model z kolekcji ,,Sweet Dreams”, projektantki: M. Kostrzewa, A. Wereszka, 2004 r., fotografia:
Studio Wrzesien. Moda.com.pl
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pod nazwg kolekcji Prét-a-porter. W odrdznieniu od kolekcji haute couture — tak
zwany modny ubiér — jest sita napedows, ktéra generuje najwicksze profity dla
wspolczesnych korporacji. Wspdtczesny projektant ubioréw permanentnie poszu-
kuje nowych sposobdw przyciggania uwagi aby mogt wywotywaé silne wrazenie
i zmienia¢ wizerunek wspétczesnego cztowieka.

W projektowaniu modnego stroju wykorzystuje si¢ kreatywno$¢ i pomystowos¢
artystyczng w kazdej dziedzinie: w formie i strukturze kreacji, w konstrukcji technik
produkcji masowej, w metodach (technologii) wytwarzania drukowania i barwienia
tkanin. Kreatywnos$¢ projektantéw, dzigki ktdrej ubrania zyskujg aure atrakcyjnosci,
jest bardzo cenng cecha, ktéra wzbogacona o pozostate, a konieczne w pracy desi-
gneréw umiejetnosci, decyduje o ich pozycji, prestizu i sukcesie rynkowym wykre-
owanego produktu. W kulturze wspodlczesnej zauwazamy wielki i niezaspokojony
gtdéd pomystoéw i obrazéw bedacych tworzywem mody, co ilustrujg szybko zmienia-
jace si¢ klatki wideoklipdw i przygotowane z niezwyktym rozmachem, coraz bar-
dziej wizjonerskie spektakle mody. Obserwowane zmiany dowodza, ze moda po-
zada transfuzji energii jaka tetni w sztuce wspotczesnej, karmi si¢ nig, czerpigc
z r6znych jej obszar6w, miedzy innymi: filmu, teatru, literatury czy muzyki. Trzeba
sobie jednak zada¢ pytanie, czemu ona stuzy i jaka role w komunikacji artefaktycz-
nej odgrywa przedmiot mody wykreowany przez projektanta? Jakie zadnie maja
spetlnia¢ wspotczesne ubiory? Jak majg wptywaé na nasze zycie i jak majg ksztatto-
wac naszg codziennos$¢ badz niecodzienno$c¢?

Jest pewne, ze moda jest silnym zjawiskiem socjologicznym i dziala w imig
estetyki wspotczesnosci, kultywuje pickno krdtkotrwale i przemijajace, gdzie wy-
még nowosci jest czegsto jedynym kryterium sadu estetycznego. To podazanie za
innowacyjng forma i struktura produktu mody zmierza w kierunku prowokacii,
gdzie jak sugeruje Roland Barthes, umiejscowieni jesteSmy w czasach, w ktérych
osad otaczajacego nas §wiata nie jest podyktowany przeciwstawieniem dobra ztu,
lecz tego co nowe staremu’ (Barthes, 1997: 220). Prawda mody jest nie$wiadoma
swiadomos¢ jadra czasu w sztuce'® (Adorno, 1994: 350). Autor zwraca uwage na
normatywny charakter mody, ktéry $cidle zwiazany jest z duchem czasu. Jako, ze
dzieto i jego rozwdj jest uwarunkowany dalszym jego istnieniem w czasie, trzeba
mie¢ $wiadomos¢, ze czas ten rOwnie dobrze moze spowodowac, iz dzieta zamilkna,
badz stang si¢ niemozliwe do zinterpretowania. Podobno ,,coraz mniej dobrego po-
chodzi z przesztosci” — konstatuje filozof T. Adorno. Skoro zdarzajg si¢ dzisiaj tezy
poddajace pod watpliwo$¢ przeszto$¢ nie stanowi juz ona zasadniczego punktu od-
niesienia w projektowaniu dzieta modnego, mozliwym jest wedtug mnie dzieto
w postaci kolekcji ubioru, ktére gardzi czasem, ktdre siega do przesztosci dostoso-
wujac ja do wlasnych potrzeb.

° R. Barthes, Przyjemnosc tekstu, ttumaczenie Adriana Lewanska, Aletheia Warszawa 1997, s. 220.
10T, Adorno, Teoria estetyczna. PWN Warszawa 1994, s. 350.
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Taki rodzaj pracy projektowej, w ktdrej idea artystyczna przeradza si¢ w forme¢
uzytkowg zawierajaca wlasng narracj¢, analogiczng czgsto do funkcji literatury,
stwarza wiele mozliwoséci samorealizacji tworczej. Jako tworca realizujacy swoje
prace zarbwno w obszarze sztuk pigknych jak i sztuk projektowych moge pozwolié
sobie na stwierdzenie, ze sztuka to spos6b patrzenia na $wiat a moda jako narzedzie
komunikacji moze by¢ najbardziej intymnym, najbardziej osobistym i najskutecz-
niejszym sposobem pobudzania interakcji migdzyludzkiej. Dziatania artystyczne sg
bardzo skuteczne w przeksztalcaniu pospolitej materii i struktury tkackiej ptétna
w dzieto malarskie, obiekt o odkrywczej formie, rzezb¢ migkka czy instalacj¢. Po-
zwalaja wizualizowaé ekspresje tworcy jego kreatywno$¢ i obecnego w procesie
dziatan artystycznych ducha inspiracji.

Fot. 5. Model z kolekcji ,,Sea Grey”, autorka: M.1. Kostrzewa, fotografia: Grid studio, 2016 r.

Jestem zdania, ze wspélczesny ubidr jest czesto postrzegany jako interaktywne
medium, o silnym potencjale energii i duzej mozliwosci oddziatywania, nie unikaja-
ce krytyki ani dialogu z odbiorca o odmiennej estetyce. Taka forma ubioru jako
narzgdzia wizualnej komunikacji spotecznej, stuzy konstruowaniu naszych pragnien,
ktére zinterpretowane przez kreator6w mody, stang si¢ inicjacja nowych, coraz bar-
dziej ekscentrycznych projektow.
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Fot. 6. Model z kolekcji ,,Sea Grey”, autorka: M.I. Kostrzewa, fotografia: Grid studio, 2016 r.

Kreacja w ubiorze jako jedna z form wyrazania ekspresji
przez studentéw Pracowni Sztuk Projektowych WPA w Kaliszu

Aby pelniej przedstawi¢ interesujagce mnie zagadnienie postanowitam w swoich
badaniach uwzgledni¢ rezultaty twoérczych dziatan realizowane przez studentéw
pracowni artystycznej, ktérg prowadz¢. Powotywane przez mtodych adeptéw sztuki
kreacje w ubiorze, posiadaja nosnik ekspresji plastycznej ujawniany i ksztaltowany
w procesie edukacji plastycznej na Wydziale Pedagogiczno-Artystycznym w Kaliszu.

Relacje mody i sztuki wzajemnie si¢ przenikaja, a znaczenie terminu ‘moda’ nie
ogranicza si¢ tylko do stroju, ale rowniez do systeméw i mechanizméw regulujacych
ludzkie zachowania, ksztattujacych ciagle zmieniajaca si¢ i wzbogacajaca o nowe
elementy obyczajowos¢'' (Kostrzewa, 2016c: 124). Stowo Art i Fashion w XXI
wieku ma tozsamg moc eksploracyjng a moda podobnie jak kultura moze dzi$ doty-
czy¢ bardzo szerokiego spektrum dziatah.

" Patrz: M. Kostrzewa, Eksperymenty tworcze wokdt sztuki, mody, edukacji i ich rola w budowaniu
tozsamosci artystycznej srodowiska akademickiego w Kaliszu [w:] S. Kowalska, Dziedzictwo kulturowe
miasta Kalisza i regionu Potudniowej Wielkopolski, Poznan/Kalisz WPA UAM 2016; Chwalba (red.),
Obyczaje w Polsce. Od Sredniowiecza do czasow wspotczesnych. Warszawa 2006; B. Laciak (red.),
Obyczajowos¢ polska poczgtku XXI wieku- w procesie przemian. Warszawa 2014; M. Szpakowska
(red.), Obyczaje polskie. Wiek XX w krotkich hastach. Warszawa 2008.
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Fot. 7. Fragment licencjackiej kolekcji ubioréw ,,Sita Kobiety”, autor: K. Pigtka,
promotor: prof. zw. A. Nawrot, 2008 r.

Bardzo czesto efekty prac projektowych i wzorniczych staja si¢ realng formag
ubioréw adresowanych do konkretnego odbiorcy, ktére w odpowiedniej stylizacji
i formie, ktéra sama w sobie jest komunikatem interpretujagcym znaczenie sity ko-
biety w ujeciu artystycznym.

W dziataniach z zakresu projektowania i kreowania najblizszego otoczenia
cztowieka sprawdzaja swoje umiejetnosci studenci i studentki zaréwno z Polski, jak
i z innych o$rodkéw europejskich od kilku lat wspétpracujagcych z Uniwersytetem
im. A. Mickiewicza w ramach programu Erasmus. Daje to mozliwo$¢ wymiany
myS$li artystycznej na plaszczyznie miedzykulturowej i konfrontacji plastycznej.

Podazajac tropem ekspresji artystycznej wyrazanej przez ubidr i z jego udziatem
warto zauwazy¢ role jaka odgrywa forma pokazu jako spdjnego ideowo dziatania
przedstawiajacego szerokiemu gronu odbiorcéw wizje mody jako propozycji arty-
stycznego kreowania wizerunku. W pokazach biorg udzial ubiory wykreowane przez
studentéw pochodzacych czesto z réznych srodowisk, ktére wzbogacane s3 swoja
ekspresja nie tylko doraznie odczuwanych i przezywanych doznan estetycznych lecz
wpisuja si¢ na trwale w dorobek kulturowy Srodowiska akademickiego i lokalnego.
Pokazy realizowane sg z udzialem studentéw i spolecznosci lokalnej w formie
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cyklicznie odbywajacych sie imprez w przestrzeniach miejskich. Odgrywaja wazng
rolg proby odnalezienia si¢ z autorskimi wizjami mody w uniwersalnej przestrzeni
zycia. Zadanie to bedace probg ingerowania w przestrzen, w ktérej funkcjonujemy
wymaga pewnych zaplanowanych dziatan. Na temat pokazu posiadajacego szcze-
g6lny walor komunikacyjny i ubioru jako sktadnika komunikacji migdzyludzkiej
pisze profesor S. Puppel w publikacji ,,Sea Grey”:

»Jako gatunek biologiczny wystgpujemy na tle wielkiej réznorodnos$ci biosfery.
Wesp6t z innymi jej przedstawicielami ‘prezentujemy si¢’ w okreslony — biologicz-
nie zdeterminowany — sposéb w ‘uniwersalnej przestrzeni zycia’ (ang. Universal
Space of Life). Nasza czysto biologiczna prezentacja ma charakter ‘pokazu’ (ang.
display), ktory taczy nas z wszystkimi uczestnikami tejze przestrzeni, a wiec po-
przez biologicznie zdeterminowang wizerunkowa odmiennos¢.

Jednoczesnie jako gatunek posiadajacy i wytwarzajacy kulture nadaliSmy poka-
zowi szczegblny walor komunikacyjny. Tworzac ‘uniwersalng przestrzen komuni-
kacyjng’ (ang. Universal Communication Space), stosujemy ubior jako szczegdlny
wymiar nie tylko naszych zasobéw komunikacyjnych, lecz takze jako niezbywalny
element naszej jednostkowej jak i zbiorowej/wspdlnotowej (narodowej, etnicznej,
zawodowej, etc.) tozsamosci” (Puppel zob. Kostrzewa, 2016d: 13).

Fot. 8. Realizacje studentéw prezentowane podczas pokazu pt. ,,Sita Wyobrazni”, scena pod Teatrem
im. W. Bogustawskiego w Kaliszu, rezyseria pokazu: M.1. Kostrzewa, 2007 .
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Rola i znaczenie tych charakterystycznych przez swg unikatowo$¢ i sposob
artykutowania ekspresji plastycznej przekazywanej w formie kinetycznych obra-
z6w prezentowanych podczas pokazdw, jest znaczaca nie tylko dla procesu dydak-
tyczno-organizacyjnego dla réwniez dla budowania $rodowiska kompetentnego do
odbioru sztuki.

»W ten sposdb pokaz ubioru stat sie cze$cig naszej ekspresywnosci/performa-
tywnosci (ang. expressivity/performativity) obejmujacej jezyk i inne wytwory w spo-
teczno-kulturowym wymiarze naszego gatunkowego trwania.

W ten sposéb ubiér wespdt z jezykiem i szeroko rozbudowanym wymiarem
technologicznym bierze udziat w procesie gatunkowo unikatowej ‘transkomunika-
cji’ (ang. transcommunication), tj. wewnatrzgatunkowej komunikacji poprzez cale
bogactwo kultur lokalnych i wszelkich wspélnot komunikacyjnych” (Puppel zob.
Kostrzewa, 2016d: 13).

Konkludujac rozwazania zwigzane z ubiorem jako elementem twoérczych dziatan
zmierzajacych do wyrazania ekspresji osobowosci i podkreslenia wybranych aspek-
tow wizualnego obrazu kobiety, pozwole sobie na stwierdzenie, ze ten ztozony pro-
ces, w ktérym wazng rolg odgrywaja kwestie kulturowe i estetyczne posiada istotng
role we wspdtczesnej komunikacji artefaktycznej. Staralam si¢ w swoich rozwaza-
niach potwierdzi¢ teze méwiacg o tym, ze jezyk jako metoda komunikacji spotecz-
nej stuzacy do porozumiewania si¢ miedzyludzkiego, jest jednocze$nie narzedziem
okreslajacym mozliwos$¢ funkcjonowania grup i spoleczenstw. Mozna to zauwazy¢
w réznych przestrzeniach spotecznych, w ktérych dane nam jest funkcjonowac.
Wyglad poszczegbdlnych $rodowisk miodziezowych, w ktérych ubidér, bedacy
w bezposrednim kontakcie z cialem i ekspresja, ktérej obie te wartosci sa no$nikiem
podkresla wizerunek kobiety, a ten §wiadomie badZ nie§wiadomie kreowany niesie
ze sobg silny no$nik znaczeniowy/komunikacyjny i bezustannie wplywa na ksztal-
towanie zmiennej estetyki i mody czasoéw, w ktérych funkcjonujemy.
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