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ZARYS ASONANSOWEGO MODELU PIEKNA
W KOMUNIKACIJI LUDZKIEJ

STANISLAW PUPPEL

Chocbys$my caty $wiat przemierzyli w poszukiwaniu Pigkna,
nie znajdziemy go nigdzie, jesli nie nosimy go w sobie.

RALPH WALDO EMERSON

1. Wstgp

Pigkno stanowi jeden z podstawowych wymiarow istnienia cztowieka. Jest
tez waznym elementem komunikacji w obrebie gatunku ludzkiego. Jego realiza-
cja wymaga wszakze §wiadomosci co do jego istnienia u jej uczestnikdéw. Istnie-
nie u cztowieka mniej lub bardziej rozwinigtej Swiadomosci odnosnie wlasnych
zasobow komunikacyjnych, ich jakosci i wielkosci oraz wlasnego do nich doste-
pu, a takze uruchamiania tychze nie tylko zgodnie z zasadg ekonomicznosci za-
chowania, ale takze zgodnie z zasada estetyczno$ci, wymaga pewnego wysitku
ze strony danego komunikatora zard6wno w zakresie (z)gromadzenia odpowied-
nich zasobow pickna, jak i ich realizacji. Zaktada sig, ze kategoria pigkna stoso-
wana $wiadomie w komunikacji cztowieka z innym czlowiekiem pozwala na
utrzymywanie komunikacji na biegunie asonansowym, definiowanym tutaj
wstepnie jako biegun oparty na obecnosci elementow pozytywnych. Elementami
pozytywnymi w komunikacji cztowiek—cztowiek sa, na przyktad, elementy nie-
imperatywno$ci komunikacji (tj. jej otwartego i nieinwazyjnego charakteru),
w takich wymiarach jak: dawanie/darowanie, wybor i poréwnywanie oraz
wszelkie tego konsekwencje na plaszczyznie przestrzeni publicznej. Natomiast
na drugim biegunie, biegunie dysonansowym, mamy do czynienia z imperatyw-
no$cig komunikacji (tj. jej zamknigtym i1 ogoélnie inwazyjnym charakterem), w
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takich wymiarach jak: wymiana, zabor i wreszcie najbardziej wyrazista cecha
dominacji wraz z wszelkimi konsekwencjami tejze. Ogo6lny model pigkna
w komunikacji ludzkiej zarysowany ponizej oparty jest na trzech uzupehniaja-
cych si¢ sferach: sferze wcielenia (ucielesnienia), zwanej sfera imperialnego te-
tragonu wcielenia, sferze komunikacji jako takiej i sferze ekonomii, ktéra nieod-
lacznie towarzyszy wszelkim zachowaniom komunikacyjnym czlowieka.

W kwestii pigkna, kategorii bodaj najbardziej rozmytej tresciowo, zatem
najbardziej nieuchwytnej i poddanej wielorakosci interpretacji w przekroju hi-
storycznym, autor niniejszego opracowania stoi na stanowisku, ze doskonale
oddaja te kategorie takie klasyczne pojecia zaczerpnigte z ogélnoludzkiego bo-
gactwa mys$li jak: proporcje, symetria, harmonia, subiektywne odczucie tychze
(percepcja i przezycie) dostgpne kazdemu cztowiekowi i umozliwiajace odpo-
wiedni zestaw zachowan, w tym zachowan komunikacyjnych, ktére mozna
okresli¢ jako zachowania wynikajace ze stosowania powyzszych pojec i jedno-
czesnie jako stanowigce wyposazenie kompetencji estetycznej kazdego przed-
stawiciela gatunku Homo sapiens.

W kwestii natomiast zasady estetyczno$ci, a w wezszym znaczeniu zastoso-
wania zasady estetyczno$ci w komunikacji ludzkiej, rozumie si¢ te ostatnig jako
zestaw zachowan poszczegélnych komunikatorow (tj. zestaw dyskursowych
mozliwosci komunikatorow rozumiany jako amalgamat zasobow komunikacyj-
nych, jezykowych i niejezykowych, jak i emocji', ktore wynikaja bezposrednio
z kategorii pickna. Jest to zatem zestaw czynnosci skierowanych w stron¢ od-
biorcy celem wywotania u tegoz pozytywnego przezycia estetycznego, poczucia
przyjemnosci, czy tez wzbudzenia pozytywnego stanu emocjonalnego i intelek-
tualnego (tj. dobrostanu) w nieuniknionych uwarunkowaniach kontekstowych
(srodowiskowych). Zasade estetycznosci w komunikacji nalezy takze powiazaé
z trojdzielnym charakterem $rodowiska komunikacyjnego obejmujacego takie
elementy jak: sztuka — dzialanie — uczestnictwo. Peilne zbadanie ich roli w ko-
munikacji ludzkiej wymaga zastosowania wysokiego stopnia interdyscyplinar-
nosci obejmujacej takie dziedziny jak: filozofia, szeroko rozumiane nauki spo-
teczne i tzw. nauki ,twarde™.

Stanowisko ogdlne wzgledem komunikacji ludzkiej (tj. w $rodowisku wy-
facznie ludzkim), ktore przedstawione jest w niniejszym szkicu, skupia si¢ na

! Zob. N. Bourriaud, Relational aesthetics, Les Presses du reel, Dijon 2002;. Emotions and the
arts, red. M. Hjort, S. Laver, Oxford University Press, Oxford 1997.

2 Zob. F. Popper, Art, action and participation, New York University Press, New York 1975;
Idem, Art, action et participation, Klincksieck, Paris 1980; F. Forest, For an aesthetics of commu-
nication, Web Net Museum 1984; H. Parret, The aesthetics of communication: pragmatics and
beyond, Kluwer Academic Publishers, Dordrecht 1993; R. Shusterman, Pragmatic aesthetics:
living beauty, rethinking art, Rowan and Littlefield Publishers, New York 2000.
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podkresleniu, ze komunikacja, w szczegodlnosci wybor komunikacji za pomoca
srodkoéw typu asonansowego lub dysonansowego, moze w istotny sposob, pozy-
tywny lub negatywny, wplynaé na jako$¢ przestrzeni publicznej, takze wspot-
tworzacych ja jak i wspotuczestniczacych w niej komunikatoréw. Estetycznos$é
komunikacji za pomoca zastosowania srodkow asonansowych, zawarta w cato-
$ciowym asonansowym programie komunikacyjnym cztowieka, zwanym tutaj
asonansows panarchig komunikacyjng jest wigc czescia tego, co sklada si¢ na
zakres znaczeniowy poj¢cia dobrej jako$ci przestrzeni publicznej] w wymiarze
czysto komunikacyjnym. Zaktada si¢ zatem, ze asonansowa panarchia komuni-
kacyjna cztowieka, stojaca w dynamicznej relacji-opozycji do dysonansowej
panarchii komunikacyjnej (tj. z nia konkurujagca), ma szczegdlng role do odegra-
nia w procesie generowania i utrzymywania dobrej jakos$ci przestrzeni publicz-
nej w odniesieniu do zachowan komunikacyjnych cztowieka. By ten cel osiag-
na¢ cztowiek powinien, w oparciu o posiadang $wiadomos¢, stara¢ si¢ wybierac
asonansowy biegun panarchii komunikacyjne;j.

2. Asonansowo-dysonansowa
biegunowo$¢ komunikacji ludzkie;j

Jak juz zaznaczono powyzej pozytywna estetyzacja przestrzeni komunika-
cyjnej cztowieka moze nastapi¢ wtedy, gdy jest ona oparta na klasycznych poje-
ciach proporcji, symetrii, harmonii oraz ich jednostkowego (subiektywnego)
przezycia wchodzacych w sktad kompetencji estetycznej czlowieka. Niemniej
pamigta¢ przy tym nalezy, ze cztowiek dysponuje dwubiegunowym polem dzia-
fan, polem asonansowo-dysonansowym. W konkretnym przypadku zachowan
komunikacyjnych, tj. z uzyciem zasobow jezykowych (werbalnych) i niejezy-
kowych (niewerbalnych) ta dwubiegunowos$¢ przejawia si¢ w mozliwosci doko-
nania wyboru pomiedzy tymi zasobami w wymiarach: komunikacji dawania/
/darowania, komunikacji wyboru i komunikacji poréwnania, jak to ma miejsce
w komunikacji typu asonansowego, oraz w wymiarach: komunikacji wymiany,
komunikacji zaboru i wreszcie komunikacji dominacji, jak ma to miejsce w ko-
munikacji typu dysonansowego. Dwubiegunowo$¢ powyzsza ilustruje nastgpu-
jacy schemat:

3 Zob. pojecie ,,panarchii” wprowadzone przez Paula Emile de Puydt’a w 1860 roku na okre-
$lenie zarzadzania wszystkim dla dobra wszystkich: P.E de Puydt, Panarchie, Revue Trimestrielle,
Bruksela 1860, s. 222-245; M. Glowinski, T. Kostkiewiczowa, A. Okopien-Stawinska, J. Stawin-
ski, Podreczny stownik terminow literackich, Open. Wydawnictwo Naukowe i Literackie, War-
szawa 1996/2005.
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Rys. 1. Troj-sferyczny model pigkna w ekspresji asonansowej
(1) — sfera Imperialnego Tetragonu Wcielenia (ITW), (2) — sfera komunikacji, (3) — sfera ekonomii

Jak mozna zauwazy¢, zaprezentowany powyzej troj-sferyczny model pigkna
w ekspresji o charakterze komunikacyjnym, tj. nastawionej na interakcyjnos$c
i dzielenie si¢ komunikatorow zasobami, jest uktadem architektonicznym, ktory
opiera si¢ na synergii trzech sfer, tj. (1) sfery Imperialnego Tetragonu Wcielenia
(ITW), odpowiedzialnego zard6wno za ogdlna, jednostkowa jak i zmienng tozsa-
mos$¢ uczestniczacych w komunikacji komunikatoréw ludzkich jako gatunkowo
zdeterminowanych ucielesnien (gatunek Homo sapiens) poprzez wspotgranie
w zachowaniach komunikacyjnych takich parametrow jak: ‘bojowos¢’ (M),
‘wymiana’ (T), ‘uzyteczno$¢’ (U) i ‘pokaz’ (D), (2) sfery dwubiegunowej ko-
munikacji, tj. komunikacji rozpigtej na biegunach: nie-imperatywno-asonanso-
wym (dodatnim) oraz imperatywno-dysonansowym (ujemnym), oraz (3) sfery
ekonomii rozpigtej pomiedzy ‘ekonomig daru’ (tj. ekonomig asonansowa, do-
datnig) i ‘ekonomia zdobyczy/tupu’ (tj. ekonomig dysonansowa, ujemng). Istot-
na jest rowniez zawarta w modelu pionowa lokalizacja biegunoéw, z biegunem
dysonansowym znajdujacym si¢ u dotu, co wynika ze zjawiska grawitacji ziem-
skiej, ku ktéremu blizej jest dysonansowej panarchii komunikacyjnej, bardziej
inercyjnej w swoim charakterze, i biegunem asonansowym umieszczonym
u gory modelu sferycznego. Biegun ten skupia asonansowa panarchi¢ komuni-
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kacyjna jako wymagajaca wickszej Swiadomosci jak 1 wigkszego i bardziej sku-
pionego wysitku komunikatoréw w jej stosowaniu. Mozna powiedzie¢, ze bie-
gun gorny jest negentropijny i bardziej nacechowany, podczas gdy biegun dolny
ma charakter entropijny i mniej nacechowany.

2.1. Konsekwencje obecnosci bieguna asonansowego
w komunikacji ludzkiej

Obecnos¢ bieguna asonansowego w komunikacji ludzkiej, a wiec bieguna
nieinercyjno-negentropijnego, ktéry wymaga istnienia wysokiej $wiadomosci
komunikatoréw odnosnie jakosci zasobéw komunikacyjnych, pociaga za soba
mozliwo$¢ generowania i utrzymywania asonansowej panarchii komunikacyjne;j
w obrebie ekonomii asonansowey, o ktdrej byta mowa powyzej. Ten typ ekonomii
pozwala na generowanie i utrzymywanie ekspresji asonansowej o charakterze pie-
legnacyjno-terapeutyczno-relaksacyjno-odzywczym i dekoracyjnym zarazem, zwig-
zanej z takimi cechami asonansu jak: harmonia, wspotpraca, pokoj, tagodnosc,
porozumienie, wspotczucie, pomoc, altruizm, zachwyt, rozkosz, $wiatlo, szcze-
scie, pehnia, afirmacja zycia. Zatem przyjmuje si¢, ze obecno$¢ bieguna asonan-
sowego ma podstawowe znaczenie dla zachowania asonansowego charakteru ko-
munikacji ludzkiej i, w konsekwencji, rozwoju zjawiska dobrostanu w ogolne;j
ekonomii zycia cztowieka. Stowem, bierze on zdecydowany udzial w ksztatto-
waniu ludzkiego srodowiska komunikacyjnego jako srodowiska eutopiinego.

2.2. Konsekwencje obecnosci bieguna dysonansowego
w komunikacji ludzkiej

Z kolei obecnos¢ bieguna dysonansowego w komunikacyjnych zachowa-
niach cztowieka, ktory w swoim charakterze inercyjno-entropijnym jest bardziej
nienacechowany, zatem bardziej naturalny, statystycznie bardziej przewazajacy
i bardziej spodziewany, pociaga za sobg mozliwos¢ generowania i utrzymywa-
nia dysonansowej panarchii komunikacyjnej w obrebie ekonomii dysonansowey.
Ten typ ekonomii pozwala na generowanie i utrzymywanie ekspresji dysonan-
sowej o charakterze zaborczo-inercyjnym, zwigzanej z takimi cechami dysonan-
su jak: agresja, kolizja, konflikt, zniszczenie, krzywda, cierpienie, wymuszenie,
przemoc, wykluczenie, zabor, konkurencja, mrok, strach, zgrzyt, zazdro$¢, kra-
dziez, nieckompletnos¢, §mieré. Przyjmuje si¢ zatem, ze obecnos¢ bieguna dyso-
nansowego w zachowaniach komunikacyjnych czlowieka przeciwdziata po-
wstawaniu zjawiska dobrostanu w ogolnej ekonomii zycia czlowieka. Stowem,
bierze on zdecydowany udziat w ksztaltowaniu ludzkiego $rodowiska komuni-
kacyjnego jako srodowiska o charakterze dystopijnym.
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3. Wnioski

Obecnos$¢ obydwu biegunéw w komunikacji oraz zjawisko przenikania si¢
obydwu biegunéw i generowanych przez nie panarchii komunikacyjnych maja
niezwykle istotne konsekwencje dla ksztattu ogdlnej ekonomii komunikacji
ludzkiej, wymagaja one bowiem dokonywania przez komunikatorow odpowied-
nich wyborow w obrgbie szerszej dychotomii srodowisko eutopiine — srodowi-
sko dystopijne oraz wykonywania wysitkow na rzecz wzrostu swiadomosci co
do jakosci zasobow komunikacyjnych. W konsekwencji, dzialania komunika-
cyjne cztowieka §wiadomie oparte na biegunie asonansowym mogg przeciw-
dziata¢ spychaniu zasobé6w komunikacyjnych w strone bieguna dysonansowego
1 zapobiega¢ degeneracji tychze zasobow oraz przyczynia¢ si¢ do stopniowego,
zarowno ogodlnego, jak i jednostkowego, wzrostu eutopijnosci ludzkiego $rodo-
wiska komunikacyjnego. W ten sposob Baconowska Nowa Atlantyda, a w na-
szym przypadku Nowa Atlantyda komunikacji ludzkiej, oparta na §wiadomych
dziataniach utylitarnych cztowieka w obrebie trojdzielnego srodowiska komuni-
kacyjnego ,,sztuka — dzialanie — uczestnictwo”, podbudowanych odpowiednig
wiedza komunikatorow o jakosci zasobow komunikacyjnych, moglaby stac
sie w przyszlosci wlasciwym $rodowiskiem komunikacyjnym cztowieka. Byto-
by to srodowisko o zredukowanym do minimum udziale w nim elementéw dys-
topijnych.



