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WIZERUNEK MEDIALNY
DONALDA TRUMPA
WEDLUG MODELI KOMUNIKACJI

ADAM JANKIEWICZ

Abstract. The article brings closer various ways in which the president of United States Donald Trump
image is presented in mass media, especially in the world press. The positive as well as the negative
Donald Trump’s image is created and communicated to their receivers in accordance with models of
communication such as: the mathematical model of communication as a process by Shannon and Weaver
(1949) and the interpersonal model of communication DRAAM (domain-resource-agent-access-mana-
gement) created by Puppel (2004). The article concentrates on the management of information and
creation of media messages using communicative resources in which way to achieve anticipated reaction
of the receiver to the featured image.

Key words: image, communication, model of communication, message, media communication, media,
political communicator

Wstep

Wizerunek (ang. image, visage) bedacy nieodlaczng czescig wszystkich ziem-
skich bytow, ktére sg obdarzone wlasnoscig ‘wygladu’ jak i ‘ogladu’ (Puppel, 2016:
109-124), dotyczy réwniez wszystkich politykéw i prezydentdéw wiaczajac Donalda
Trumpa. Wizerunek prezydenta Stanéw Zjednoczonych jest tworzony i komuniko-
wany zgodnie z klasycznym modelem komunikacji jako procesu stworzonego i opi-
sanego przez Shannona i Weavera (1949). Charakteryzuje si¢ on obecnoscia sktad-
nikoéw komunikacji takich jak: nadawca, odbiorca, komunikat, $rodki komunikac;ji,
kanat komunikacyjny oraz wspolny kod jezykowy. Wedtug tego modelu komunikat
zawierajacy informacj¢ jest tworzony i wysytany przez nadawce w celu przekazania
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go odbiorcy w okreslonym celu. Aby nastgpita udana komunikacja komunikat musi
zawiera¢ wspolny kod zrozumiaty dla uczestnikow procesu komunikacji znajduja-
cych si¢ po obu stronach kanatu komunikacyjnego, a takze musi by¢ odczytany
zgodnie z intencjg nadawcy (Shannon, Weaver, 1949; Jankiewicz, 2012: 28-29).
Kolejnym modelem komunikacji, wedlug ktérego mozna opisa¢ tworzenie wizerun-
ku Donalda Trumpa jest model komunikacji miedzyosobowej DRAAM: ang. doma-
in-resource-agent-access-management (domena-zasob-czynnik-dostgp-zarzadzanie)
(Puppel, 2004). Tworzac wizerunek komunikatora politycznego uzywa si¢ Potencja-
tu Komunikacyjnego Czlowieka (ang. Human Communication Potential) w Uniwer-
salnej Przestrzeni Spoteczno-Kulturowej (ang. Universal Social-Cultural Space)
(Puppel, 2004: 2-27). Wedtug tego modelu komunikacji twércy wizerunku medial-
nego korzystajac z zasobow komunikacyjnych oraz odpowiednio zarzadzajac infor-
macja publiczng sg w stanie stworzy¢ wizerunek czynnego polityka, np. Donalda
Trumpa, odpowiadajacy odbiorcom danej strony sceny politycznej. Wizerunek
czterdziestego pigtego prezydenta Stanéw Zjednoczonych jest przedstawiany
w mediach na r6zne sposoby. Shuchajac i1 czytajac opinie na temat wizerunku Do-
nalda Trumpa, w szeroko rozumianej przestrzeni medialnej, mozna zaobserwowaé
rozmaite i czgsto skrajnie przeciwstawne sposoby prezentowania go zarOwno
w Stanach Zjednoczonych jak i Polsce. Zwigzane jest to z tym, iz dany wizerunek
moze dotyczy¢ aspektow jego zycia osobistego, kariery biznesowej, wygladu, spo-
sobu bycia, czy tez petnienia funkcji prezydenta USA, na co tworcy komunikacji
medialnej jak i jej odbiorcy moga mie¢ rézne poglady.

Wizerunek Donalda Trumpa moze by¢ kreowany przez media jako pozytywny
lub negatywny dla jego odbiorcéw odpowiednio zarzadzajac informacjg. Niewatpli-
wy jest fakt, iz jego ‘image’, zardbwno pozytywny czy tez negatywny, sprzedaje si¢
dobrze poprzez media jako wizerunek chwalonego badz krytykowanego lidera poli-
tycznego (Cichosz, 2004). Tworcy wizerunku politykéw chcace przedstawi¢ komuni-
katoréw politycznych w pozytywny sposdb beda dobierali odpowiednie zasoby
komunikacyjne i begdg tak kreowaé¢ komunikat aby przedstawi¢ ich wizerunek
w ‘dobrym s$wietle’. Jesli odwrotnie, uzywajac potencjatu komunikacyjnego, beda
dobierali zasoby komunikacyjne przedstawiajace wizerunek polityka w negatywnym
$wietle, a nawet moga go ,,oczernia¢”, odpowiednio zarzadzajac dang informacja.
Media kreujac wizerunek politykdéw, co zawiera w sobie marketingowe ujgcie gry
politycznej, majg na celu wptywanie na zachowania i potrzeby wyborcow (Jezinski,
2004). Wedtug modelu komunikacji DRAAM tworcy wizerunku medialnego zarzg-
dzajac zasobami komunikacyjnymi i uzywajac kompetencji komunikacyjnej tworza
pozytywny wizerunek Donalda Trumpa, ktory obejmuje przedstawianie go przez
media jako: idola, me¢za stanu, ojca narodu, eksperta, obroncy warto$ci amerykan-
skich oraz lidera wolnego $wiata. Z drugiej strony, negatywny wizerunek Donalda
Trumpa jest tworzony przez odpowiednie zarzadzanie zasobami komunikacyjnymi
1 przedstawianie go jako: blazna, szowinisty, ekscentryka, seksisty oraz populisty.
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1. Przedstawianie pozytywnego wizerunku Donalda Trumpa
w mediach

Wizerunek ‘barwnej’ postaci prezydenta Stanéw Zjednoczonych jest przedsta-
wiany w komunikacji medialnej w sposéb pozytywny jako polityka, ktory moze
odmieni¢ sytuacje ekonomiczng, finansowa, spoteczng i polityczng Stanow Zjedno-
czonych. Dla wielu odbiorcéw komunikatow politycznych w USA zwlaszcza o pra-
wicowych i republikanskich pogladach Donald Trump stat si¢ rodzajem idola. Wize-
runek miliardera, pomys$lnego biznesmena, ktory jest otaczany przez pigkne kobiety
przypadt do gustu znacznej czesci opinii publicznej. Przedstawiany w mediach jako
spetniony w biznesie bogacz, ktory osigga swoje zamierzone plany Donald Trump
stat si¢ ikong sukcesu dla wielu Amerykandow i nie tylko. Odpowiednio wigc, dla
czgsci spoteczenstwa wielu krajow, jego wizerunek w komunikacji medialnej moze
by¢ postrzegany jako idola, ktory osiggnat ‘wszystko’, czyli odniost sukces mate-
rialny, polityczny i spoteczny. Bedac sam §wiadomym swojego sukcesu i tego, ze
moze by¢ idolem dla innych, Donald Trump dzieli si¢ z czytelnikami swoich ksigzek
sposobami i poradami jak odnie$¢ sukces (Trump, Mclver, 2017).

1.1. Wizerunek Donalda Trumpa jako meza stanu

Cze$¢ medidow 1 komentatordw zycia politycznego korzystajac z zasobow ko-
munikacyjnych przedstawia Trumpa jako meza stanu, ktory umie dostrzec i zaradnie
przeciwdziala¢ problemom spotecznym, takim jak walka z nielegalng imigracja.
Stad pojawily si¢ komunikaty medialne zawierajace obietnice wyborcze, w ktorych
Trump obiecywal wybudowa¢ mur oddzielajacy Stany Zjednoczone od Meksyku,
skad plynie najwicksza fala imigracji do USA. Prawicowe media przedstawiajg go
rowniez jako meza stanu, ktory zajal si¢ obnizeniem podatkéow dla niezamoznych
klas spotecznych. Stanowigc dla czg¢sci opinii publicznej wizerunek meza stanu zajat
si¢ polityka zagraniczng jak i $wiatowg. Dla przykladu, przedstawiany jest jako
stanowczy dla nieprzewidywalnej polityki przywddcey Korei Pétnocnej, Kim Dzong
Una, a takze jako konsekwentny w polityce wzgledem Iranu dotyczacej sprzeciwu
wobec tworzenia przez ten kraj broni atomowej. Donald Trump, bedacy dla czesci
tworcow politycznych komunikatow medialnych jak i odbiorcéw mezem stanu,
bywa przedstawiany jako prezydent, ktory jest w stanie porozumie¢ si¢ z Wladimi-
rem Putinem, cho¢ owocow tego porozumienia trudno szukaé ze wzgledu na ciggle
napiecia z Rosja w sprawie Syrii i Europy Srodkowej i Wschodniej. Trump zostat
roOwniez nazwany mezem stanu po przemowie w Normandii w amerykanskim
dzienniku US4 Today (Jackson, Fritze, 2019).
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1.2. Wizerunek ojca narodu

Nastgpnym pozytywnym wizerunkiem Donalda Trumpa jest przedstawianie go
przez tworcow medialnych komunikatow politycznych jako ‘ojca narodu’. Sam
czgsto pokazuje si¢ w mediach wraz ze swojg rodzing i jako ojciec pigciorga dzieci
u boku zony Melanii bywa przedstawiany jako przyktad glowy rodziny, co moze
umacnia¢ jego wizerunek na stanowisku prezydenta jako ojca narodu amerykanskie-
go. W swej retoryce ujmuje si¢ on za narodem, co moze dawaé wrazenie, ze tak jak
ojciec bedzie o kraj dbat jak o swojg rodzing. Hasto wyborcze i slogan czgsto powta-
rzany w mediach przez prezydenta Stanéw Zjednoczonych ‘Let’s make America
great again’ (czyli ‘zrobmy Ameryke znéw wspaniatg’, thumaczenie wlasne) oraz
obiecujgco brzmiagce obietnice wyborcze mogg dla czesci obywateli USA kreowaé
wizerunek prezydenta jako ojca narodu.

1.3. Wizerunek Donalda Trumpa jako eksperta

Wizerunek eksperta jest kolejnym pozytywnym sposobem, w jaki jest przedsta-
wiany Donald Trump w komunikacji medialnej. Ze wzgledu na to, ze prezydent
Stanow Zjednoczonych ma doswiadczenie w prowadzeniu i1 zarzgdzaniu wielkimi
korporacjami i przedsiewzigciami, czg$¢ tworcow politycznych komunikatéw me-
dialnych oraz elektoratu podziela wiare, ze takie eksperckie do$wiadczenia da si¢
przetozy¢ na kierowanie panstwem, co poprawi gospodarke, rynek pracy i polepszy
standard zycia, zwlaszcza stabo zarabiajacych obywateli, a takze odbuduje klase
$rednig, ktora zostata mocno dotknigta krachem bankowym z 2008 roku. Cze$¢ me-
diéw utrzymuje, ze zarzadzanie przez prezydenta przedsigbiorstwami The Trump
Organization oraz Trump International Hotel and Tower, ktore sa wlasno$cig rodziny
Trumpoéw, daje nadzieje, ze kraj jest prowadzony przez eksperta. Jest on przedsta-
wiany jako ten, ktory zna si¢ na wyprowadzaniu z klopotow finansowych wielkich
przedsiewzie€ i, ze jest osobg, dla ktorej podejmowanie trudnych i ryzykownych
decyzji jest na porzadku dziennym. Wizerunek eksperta kreowany przez media ma
tu istotne znaczenie, gdyz catkowity dlug Stanow Zjednoczonych (ang. total US debt)
osiagnat za prezydenta Trumpa poziom ponad 70 bilionéw dolaréw wedlug Amery-
kanskiego zegara zadluzenia prowadzonego i udostepnionego opinii publicznej
przez FED, czyli Bank Rezerwy Federalnej. Cze$¢ mediow kreuje wizerunek prezy-
denta Stanéw Zjednoczonych jako eksperta od spraw finansowych, gdyz USA to
kraj, ktorego zadluzenie wzrasta szybciej niz 100 tysiecy dolaréw na sekund¢ sta-
wiajac go przed widmem zatamania finansowego i hiperinflacji (ZI 1). Jako ekspert
od zarzadzania i marketingu Donald Trump dzieli si¢ réwniez poradami jak osiggnac
sukces biznesowy w swoich ksigzkach, takich jak: Sukces mimo wszystko. Donald
Trump (Trump, Mclver, 2007).
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1.4. Wizerunek obroncy wartosci amerykanskich

Pozytywny wizerunek obroncy warto$ci amerykanskich jest nastepnym sposo-
bem w jaki bywa przedstawiany prezydent Donald Trump w komunikacji medialne;.
Po rzadach Baracka Obamy z Partii Demokratow, podczas ktorych interes migdzy-
narodowych korporacji 1 wspieranie §wiatowego wolnego handlu bylo wazniejsze
niz amerykanski interes narodowy, co wedtug Trumpa doprowadzito do zamknigcia
sze$cdziesigciu tysigcy fabryk na terenie Stanow Zjednoczonych i przeniesienie ich
do krajow gtéwnie w Azji, duza cz¢$¢ spoteczenstwa amerykanskiego poczuta po-
trzebe obrony warto$ci amerykanskich, co m. in. obejmuje obrong¢ rynku pracy,
przedsigbiorstw i fabryk dziatajacych na terenie kraju. Wizerunek Donalda Trumpa
jako obroncy warto$ci amerykanskich jest wigc odpowiedzia na zaistnialg sytuacje,
w ktorej deficyt w handlu zagranicznym dotyczacy towardw i ustug wzrdst do
57,6 miliardéw dolaréw w lutym 2018 roku z 56,7 miliarda w styczniu 2018 wedlug
Business Insider Polska (Z1 2).

Celem poparcia wizerunku Trumpa jako obroncy warto$ci amerykanskich poja-
wily si¢, w jego retoryce wyborczej zawartej w komunikacji medialnej, pomysty
naktadania cet na korporacje preferujace produkcje w Azji. Trump jest rOwniez
przedstawiany w mediach jako obronca warto$ci amerykanskich poprzez swoja
krytyke transferu amerykanskich technologii bedacych wlasnoscig intelektualng
Amerykandéw do Chin, gdzie ulegaja one nielegalnemu kopiowaniu i wrecz kradzie-
Zy, co jest tamaniem prawa patentowego.

1.5. Wizerunek lidera wolnego Swiata

Wizerunek Donalda Trumpa obejmuje takze przedstawianie go jako lidera wol-
nego $wiata nie tylko przez duza cze$¢ mediow 1 amerykanskiego spoteczenstwa ale
rowniez w ogoble przez wielu obywateli krajow demokratycznych, czy tez tak zwa-
nych ‘wolnych narodow’. Wizerunek prezydenta Stanéw Zjednoczonych jako lidera
wolnego $wiata jest przedstawiany nie tylko w prasie amerykanskiej i polskiej ale
réwniez w innych krajach. Minister Spraw Zagranicznych RP Witold Waszczykow-
ski nazwat Trumpa liderem wolnego $wiata na tamach portalu internetowego Gazeta
Prawna.pl. Artykul pod tytutem Waszczykowski: Trump pokazat sie jako przywédca
wolnego swiata, przytacza stowa polskiego ministra spraw zagranicznych: ,,dmery-
kanski prezydent Donald Trump w przemowieniu na forum Zgromadzenia Ogolnego
ONZ pokazat sie kolejny raz jako przywddca wolnego swiata, ktory dba o bezpie-
czenstwo, o rozwoj, o suwerennoS¢ — ocenit we wtorek szef MSZ Witold Waszczy-
kowski” (Z1 3). Co wigcej, dziewieé¢ dni po zaprzysigzeniu na stanowisko 45 prezy-
denta Stanéw Zjednoczonych, Donald Trump zostal nazwany liderem wolnego
$wiata przez portal internetowy Wolne Media (Z1 4). W podobnym tonie przedsta-
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wiany jest Donald Trump w amerykanskim czasopi§mie Providence Journal, ktore-
go autorzy przedstawiajg go w tytule swojego artykutu jako lidera wolnego $wiata
(Z1 5). Autorzy nawet krytycznych artykutéw wizualizujacych Donalda Trumpa
jako reprezentanta skrajnej prawicy nazywajg go z ang. ,,leader of the free world” —
liderem wolnego §wiata (Ehmsen, Scharenberg, 2016).

2. Przedstawianie negatywnego wizerunku Donalda Trumpa
w mediach

Z drugiej strony, oprocz pozytywnego wizerunku szereg autorow, dziennikarzy,
komentatorow oraz tak zwanych ‘zwyktych obywateli’ przedstawia Donalda Trum-
pa w negatywny sposob. Przyktadami negatywnego wizerunku prezydenta Stanow
Zjednoczonych jest przedstawianie go jako: btazna, szowinisty, ekscentryka, seksi-
sty oraz populisty. Przedstawianie wizerunku Donalda Trumpa w ten spos6b dowo-
dzi, ze jego posta¢ wzbudza rowniez bardzo negatywne emocje wsrdd tworcow
komunikatow medialnych jak i ich odbiorcow zarowno w Stanach Zjednoczonych
jak i poza nimi.

2.1. Wizerunek Donalda Trumpa jako btazna

Czesto napotykanym negatywnym sposobem w jaki opisywany jest Donald
Trump w komunikacji medialnej jest przedstawianie go jako wizerunku btazna. Piotr
Milewski z czasopisma Newsweek o numerze 32/2015 przedstawia krytyczny wize-
runek prezydenta Stanow Zjednoczonych jako blazna w artykule zatytulowanym:
Blazen walczy o prezydenture. Wedlug tego autora Donald Trump zastuguje na
przedstawianie go jako btazna, gdyz jego aroganckie wypowiedzi obrazajg Latyno-
sOwW 1 weteranéw, a mimo to jego notowania idg w gore (Milewski, 2015). Ponadto,
Damian Szymanski w artykule z 2016 roku, na famach Business Insider Polska, pod
tytutem: Za co ludzie kochajq (i nienawidzq) Donalda Trumpa przytacza sytuacje,
w ktorej prezydent Standéw Zjednoczonych przed wyborami byl uznawany przez
opini¢ publiczng jako blazen, ktory buja w obtokach i dodaje, ze kilkanadcie miesig-
cy wezesniej nikt nie traktowal go powaznie (ZI 6). Kolejnym przykladem przed-
stawiania negatywnego wizerunku Donalda Trumpa jako blazna jest artykul Mat-
thew Dancona z Evening Standard. Trump jest tu nazwany najsilniejszym btaznem
ze wzgledu na to, Ze jest prezydentem, ktory wyciagnat Stany Zjednoczone z mig-
dzynarodowej umowy Trans-Pacific Partnership dotyczacej handlu oraz z umowy
dotyczacej zmian klimatu z Paryza (ZI 7). Wizerunek Donalda Trumpa pojawit sie
rowniez na oktadce czasopisma The New Yorker z pazdziernika 2017 roku, na ktorej
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prezydent Stanow Zjednoczonych zostal zaprezentowany jako wytaniajacy si¢ zza
drzew btazen majacy ztosliwg mine. Sam artysta owej oktadki Carter Goodrich na-
zwal prezydenta Trumpa niebezpiecznym blaznem (ZI 8).

/ Bernie roars into 50-50 it with il  #54 1}

2.7 B

Rys. 1. Wizerunek prezydenta Donalda Trumpa jako btazna (Z1 9).

2.2. Wizerunek szowinisty

Negatywny wizerunek Donalda Trumpa przedstawia go takze jako szowiniste.
Lewicowa strona Internetowa organizacji o nazwie Pracownicza Demokracja zawie-
ra artykul, ktory juz w samym tytule prezentuje prezydenta Stanow Zjednoczonych
jako szowiniste. Artykul ten jest zatytutowany: Donald Trump: szowinista i wrog
kobiet 1 przedstawia go jako rasiste oraz styngcego z postawy pogardy dla kobiet.
Polityka Trumpa jest tu nazwana antykobiecg i jest on przedstawiony jako zagroze-
nie dla kobiet (ZI 10). Co wiecej, czasopismo Wprost przytacza przygotowania do
organizowanego w 2017 roku protestu w trakcie wizyty Donalda Trumpa w Polsce
podczas ktorej, polskie feministki i dziatacze Partii Razem nawotywali do protestu
przeciwko prezydentowi Stanow Zjednoczonych ze wzgledu na swoje szowinistycz-
ne i wrogie podejscie do kobiet, bycie rasista oraz niszczycielem Ziemi (ZI 11).

2.3. Donald Trump jako ekscentryk

Wizerunek Donalda Trumpa jako ekscentryka jest kolejnym negatywnym spo-
sobem przedstawiania tego prezydenta. Gazeta Fakt w artykule zatytulowanym:
Miliarder, ekscentryk, kobieciarz, bankrut, aktor... Kim jest Trump? wymienia jego
ekscentryczne zachowania takie jak: ,,Poza budowlankq, parat sie m.in. hotelar-
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stwem i hazardem (te czterokrotnie doprowadzily go do bankructwa) oraz konkur-
sami pigknosci. Organizowat m.in. wybory Miss Universe (...) Trump to takze
showman. Goscinnie zagral w drugiej czesci ‘Kevina’, reklamowat pizze z jedng
z bylych zon, mial wilasne telewizyjne show, a dwie dekady temu staral sie¢ zostac
menedzerem éwczesnego bokserskiego championa Mike'a Tysona” (Z1 12).

2.4. Wizerunek seksisty

Wizerunek Trumpa bywa tez negatywnie przedstawiany w mediach jako seksi-
sty. W artykule pod tytutem: Mr. Macho: Donald Trump, gender i wybory prezy-
denckie przytoczone jest przechwalanie si¢ prezydenta Stanéw Zjednoczonych
z powodu molestowania seksualnego, w trakcie drogi do programu telewizyjnego
Access Hollywood, przez co zostal on oskarzony przez konkretne kobiety (zob. Kra-
sucka, 2017: 1). Co wiecej, Raport Instytutu Staszica rdbwniez zawiera komentarz
przedstawiajacy Donalda Trumpa jako seksiste, ktory pojawit sie¢ w Gazecie Wybor-
czej napisany przez autoro6w Chutnik i Beylin w okresie organizowania protestow
opozycji w trakcie przyjazdu prezydenta Stanow Zjednoczonych do Warszawy
w 2017 roku: ,,Prezydent Stanow Zjednoczonych jest podrecznikowym przyktadem
seksisty pogardliwie traktujgcego kobiety, ktory nie szanuje ich praw, w tym praw
reprodukcyjnych” (Rostocki, 2017: 57).

2.5. Wizerunek Donald Trump jako populisty

Wizerunek Donalda Trumpa jest rowniez negatywnie przedstawiany przez rozne
media jako populisty. W artykule wydanym przez Harvard Kennedy School pod
tytutem Trump, Brexit, and the Rise of Populism: Economic Have-Nots and Cultural
Backlash juz w pierwszym zdaniu autorzy Inglehart i Norris stawiajg prezydenta
Stanow Zjednoczonych w tym samym szeregu politykéw przedstawianych jako
populistéw jak: Marine Le Pen, Nigel Farage oraz Geert Wildersem (Inglehart, Nor-
ris, 2016: 2). Podobnie o Trumpie wypowiada si¢ David Neiwert na tamach Political
Research Associates w artykule zatytutowanym: Trump and Right-Wing Populism.
A long Time Coming, w ktorym wizerunek prezydenta Standw Zjednoczonych jest
przedstawiany jako populisty (Neiwert, 2016: 3).

3. Podsumowanie
Podsumowujac powyzszg dyskusje odnosnie wizerunku Donalda Trumpa mozna

stwierdzi¢, ze prezydent Standw Zjednoczonych jest przedstawiany zar6wno pozy-
tywnie jak i negatywnie przez tworcow komunikatow medialnych korzystajacych
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z zasobow komunikacyjnych i potencjalu komunikacyjnego. Bardziej prawicowe
media ukazuja wizerunek Trumpa w bardziej sprzyjajacy dla niego sposob niz czy-
nig to media lewicowe. Mozna tez zauwazy¢, ze wizerunki te sg skrajnie odmienne
od siebie 1 wrecz mogg si¢ wykluczaé, w zalezno$ci od tego, przez ktorg strong sce-
ny politycznej jest przedstawiany prezydent Standéw Zjednoczonych. Elementem
taczacym te odmienne wizerunki jest fakt, ze kreowanie oraz przekazywanie ich
poprzez media jest zgodne z klasycznym modelem komunikacji Shannona i Weave-
ra (1949) oraz modelem DRAAM (domena-zasob-czynnik-dostep-zarzadzanie)
stworzonym przez Puppla (2004).
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