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Rozpowszechnianie prasy lokalnej
na przykladzie powiatu polickiego
w wojewodztwie zachodniopomorskim

Wstep

rtykut przedstawia fragmentaryczne wyniki prowadzonych przeze

mnie badan prasy lokalnej w wojewodztwie zachodniopomorskim.
Szczegolowej analizie poddaj¢ w nich tytuly prasy lokalnej ukazujace si¢
w jednostkach terytorialnych na poziomie powiatu, ktérych w zachodnio-
pomorskim jest 18 wraz z 3 miastami na prawach powiatu. Przedstawiane
materiaty oparte sa na obszernych pomiarach jakosciowych i ilosciowych.
Roéznorodno$¢ prasy lokalnej, jej bogactwo, rozkwit i przemijanie, jest
nieodlacznie zwiazana takze z przedsigbiorczoscia lokalng oraz procesem
komunikacji w spotecznosciach lokalnych.

Niniejszy artykut sktada si¢ z trzech czgséci. Pierwsza wyjasnia termi-
nologi¢ prasy i rynku prasowego. Druga dotyczy charakterystyki spotecz-
no$ci lokalnej powiatu polickiego. Trzecia natomiast omawia wyniki
przeprowadzonych badan jako$ciowych oraz prezentuje analize iloSciowa
rozpowszechniania tytulow prasy lokalnej.

Réznie dzieli si¢ pras¢ pod wzgledem obszaru kolportazu. Dlatego
wyrozniamy pras¢ m.in.:

— ogolnokrajowa;
— ponadregionalna;
— regionalna;

— lokalna.

Powyzszy podziat nie wyczerpuje mozliwosci typologizacji prasy pod
wzgledem kolportazu. Warto takze nadmieni¢ o segmentacji prasy pod
wzgledem czgstotliwosci, tematyki, funkeji wydawniczych, kolportazo-
wych, czytelniczych, przynaleznosci politycznej, techniki druku, etc.'

'R Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, Poznan 2009, s. 29.
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W niniejszym artykule przyjeto kryterium administracyjne wyodreb-
niania obszaru kolportazu prasy lokalnej oraz ujgcie socjologiczne jej ana-
lizy. Kryterium administracyjne wyodrebnia powiat, ktory obejmuje
lokalna wspolnote samorzadowa (ogo6t mieszkancow) oraz odpowiednie
terytorium (obejmuje obszar od kilku do kilkunastu gmin albo obszar mia-
sta na prawach powiatu, tj. gminy o statusie miasta, ktdrej przyznane zo-
staly prawa powiatu)’.

Obszar badan

Badaniami obj¢to powiat policki, w ktorego sktad wchodza gminy:
Dobra (Szczecinska), Kotbaskowo, Nowe Warpno — miasto, Nowe Warp-
no — obszar wiejski, Police — miasto oraz Police — obszar wiejski. Nato-
miast ujecie socjologiczne analizy prasy lokalnej odnosi si¢ do takich
pojeé, jak spoteczenstwo obywatelskie oraz miejskie 1 wiejskie. Socjologia
bowiem, jako nauka badajaca m.in. przejawy ludzkiej kultury, zachowan,
wzajemnych interakcji oraz przemian spotecznych, umozliwia wlasciwy
sposob rozumienia struktur spotecznych, w tym spotecznosci lokalne;j.
Spolecznos¢ lokalna to zbiorowo$¢ zamieszkujaca wspolny obszar, tery-
torium, relatywnie samowystarczalna, oparta na trwatym systemie wigzi
1 interakcji spotecznych. Charakteryzuje si¢ mocnym poczuciem przyna-
leznosci jednostek do konkretnej spotecznosci i stanowi wyraz identyfika-
cji z nia. Spoteczenstwo obywatelskie wedlug Georga Hegla udziela
szerokich instytucjonalnych gwarancji dla systemow interpersonalnych
lub jak podaje Thomas Hobbes, zaktada ochrong prywatnej wtasnosci.
Nie sposob nie nadmieni¢ przy tej okazji charakteru spoteczenstwa miej-
skiego i wiejskiego. W skrdcie spoleczenstwo miejskie to takie, ktoérego
cztonkowie zamieszkuja obszar zurbanizowany, miejski, ktory charakte-
ryzuje si¢ m.in. staba kontrola spoleczng. Natomiast spoteczenstwo wiej-
skie jest przyporzadkowane produkcji rolniczej i charakteryzuje sig¢ dosy¢
wysoka wspolnotowoscia cztonkoéw 1 kontrola spolecznaf .

Wedhug danych Gtownego Urzedu Statystycznego na koniec wrzesnia
2009 roku stopa bezrobocia w powiecie polickim wynosita 16,1%, a §red-
nia cena dziennika lokalnego ksztattowata si¢ na poziomie 1,47 zt. Tabela 1

2 Ustawa z dnia 5 czerwca 1998 r. o samorzqdzie powiatowym (Dz. U. 2001,
Nr 142, poz. 1592 z p6ézn. zm.).
3 K. Olechnicki, P. Zatecki, Slownik socjologiczny, Torun 2000, s. 200.
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zawiera dane statystyczne powiatu polickiego wedlug stanu na dzien
30 czerwca 2008 roku.

Tabela 1
Powiat policki w liczbach (stan na 30.06.2008)
Powat policki
ogélem w tym
w miastach 35392 52,50%
Liczba mieszkancow na wsi 31774 47,30%
67166 kobiety 34 086 51,00%
mezezyzni 33 080 49,00%
Zaludnienie powiatu 101,12 mieszk./km®
Powierzchnia powiatu 664,16 km®

Zrédlo: Starostwo powiatowe. Opracowanie whasne.

Police (do 1945 roku Pdélitz) to miasto powiatowe w wojewodztwie za-
chodniopomorskim, potozone nad Odra. Powiat policki potozony jest
wzdtuz Zalewu Szczecinskiego i malowniczej Roztoki Odrzanskiej. Wta-
dze i mieszkancy powiatu doceniaja bogactwo $srodowiska naturalnego,
nie tylko pod katem walorow rekreacyjnych, ale przede wszystkim tury-
stycznych. Miasto jest osrodkiem przemystu chemicznego z Zaktadami
Police na czele. Ponadto w Policach znajduja si¢ przedsigbiorstwa prze-
mystu metalowego, materialow budowlanych, przemystu meblowego,
odziezowego i spozywczego. Police posiadaja port pelnomorski i rzeczny.
Prawa miejskie nadano Policom juz w 1260 roku. W latach 30. XX w.
w Policach istnial zaktad Norddeutsche Mineralélwerke GMBH, rege-
nerujacy niezuzyte paliwa okrgtowe. Na bazie tej firmy w 1938 roku
rozpoczeto budowe wielkiej fabryki benzyny syntetycznej. 26 kwietnia
1945 roku 31 dywizja piechoty ze 116 korpusu II armii uderzeniowej Ar-
mii Czerwonej wkroczyla do Polic”.

Police, gmina Nowe Warpno, Kotbaskowo czy tez Dobra Szczecinska
nie maja autochtonicznej ludnosci. Spoteczno$¢ lokalna jest naptywowa
w ramach zasiedlania ziem przylaczonych po 1945 roku do Polski.

Kolejnym zagadnieniem wymagajacym omowienia sa warunki spo-
teczno-gospodarcze wystepujace w powiecie polickim. W tabelach 2—7
znajdziemy wybrane dane statystyczne charakteryzujace powiat policki’.

* B. Szyszylo, Powiat policki—dzieje Polic po Il wojnie swiatowej, Police 2001.
> Biuletyn statystyczny wojewddztwa zachodniopomorskiego, Szczecin 2009.
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Tabela 2
Ruch naturalny ludnosci w powiecie polickim w I potroczu 2009 roku

Ruch naturalny ludno$ci w I pélroczu 2009 r.

malzen- urodzenia| Z2°MY przyrost | malzen- urodzenia| Z8°"Y przyrost
stwa ogolem |naturalny| stwa ogolem |naturalny
w liczbach bezwzglednych na 1000 ludnosci
160 193 228 158 4,73 11,35 11,89 4,67
Zrédlo: Urzad Statystyczny w Szczecinie. Opracowanie wiasne.
Tabela 3

Bezrobotni zarejestrowani oraz oferty pracy w powiecie polickim (stan na 09.2009)

Bezrobotni zarejestrowani oraz oferty pracy w 2009 r.

dotychczas | w okresie 12
, . bez prawa : . | stopa bezro- oferty
ogoélem | kobiety . niepra- m-cy od ukon- . o

do zasitku . . . | bociaw % pracy

cujacy czenia nauki

3649 2059 2998 1016 53 16,1 59
Zrédlo: Urzad Statystyczny w Szczecinie. Opracowanie wiasne.
Tabela 4

Bezrobotni wedlug poziomu wyksztalcenia w powiecie polickim (stan na 09.2009)

Bezrobotni wedlug poziomu wyksztalcenia w 2009 r.

. Srednie $rednie zasadnicze gimnazjalne
wyzsze , R
zawodowe | ogolnoksztalcace zawodowe i nizsze
354 692 344 877 1382
Zrédlo: Urzad Statystyczny w Szczecinie. Opracowanie wiasne.
Tabela 5

Podmioty gospodarki narodowej w powiecie polickim (stan na 09.2009)

Podmioty gospodarki narodowej w 2009r.

razem w tym spotki handlowe
osoby prawne . z udzialem spotki
ogolem | ; : . .| przedsig- — . .
i Jedr'lostk‘l orgfxnlza biorstwa spol(?znel razem kapitalu cywilne
cyjne niemajace . nie zagra-
fnd . | panstwowe N
osobowosci prawnej nicznego
8567 1625 - 29 542 161 538

Zrédlo: Urzad Statystyczny w Szczecinie. Opracowanie wlasne.
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Tabela 6
Branze dzialalno$ci gospodarczej prowadzonej w powiecie polickim (stan na 09.2009)
Osoby prowadzace dzialalno$¢ gospodarcza w 2009 r.
SIS 2 g
S 2 3 £ 2
2 2 e | 52 = E%
< < > 3] e 9 e =z
£ E | 5 z E | 8% 5 £z
S < Q =]
g S | Ee ¢ 5 5| &84 ¢ £ SE%
=S| £ 8z £ §) | z| .| 8 |3=%
3 ~ = 2 = & £ 2 = 2 =
£ Z |52 £ | = | Z |55 58| g |£8%
g | 32 £ EE| 2 C e | 23| 82| ¥g| 52T
2 | £% 8| 28| T = 2 SY g | g5 €S8
£ | 8= & | ga| B| E| £ tE| 2E| 82|23
6942 | 117 850 847 961 | 1801 | 188 551 286 1195 305
Zrédlo: Urzad Statystyczny w Szczecinie. Opracowanie wlasne.
Tabela 7

Przestepczo$¢ w powiecie polickim (stan na 09.2009)

Przestepstwa stwierdzone w zakonczonych postepowaniach przygotowawczych w 2009 r.

w tym Z przestepstw ogélem
ogélem |0 charakte-|o charakte- przeciwko przeciwko mieniu
rze Krymi- | rze gospo- |drogowe | zyciu w tym kradzieze
nalnym darczym i zdrowiu | razem samochodu
1307 958 53 248 41 574 9

Zrédlo: Urzad Statystyczny w Szczecinie. Opracowanie wiasne.

Jak mozna wywnioskowac z przedstawionych danych, powiat po-
licki charakteryzuje si¢ duzym poziomem bezrobocia, a zatrudnienie
skoncentrowane jest wokot Zaktadow Chemicznych Police S.A. Dla
potrzeb przemystu i gospodarki, w tym dla potencjalnych inwestorow,
przeznaczono 137 hektarow specjalnej strefy ekonomicznej pod nazwa
Infrapark.

Rynek prasowy i reklama prasowa
O ile rynek prasowy w ujgciu ekonomicznym mozemy okresli¢ jako

0g6! podmiotow wymiany dobr i ustug niematerialnych, o tyle w ujeciu
szczegotowym to zespot warunkow ekonomicznych prasy, w tym czyn-
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nikéw zwiazanych z wydawnictwem, dystrybucja oraz marketingiem®.
Nalezy zwroci¢ uwage, ze rynek prasowy to nie tylko magia naktadow
oraz zwrotow czotowych dziennikdow czy tez najpoczytniejszych czaso-
pism, ale to ogdt aktoréw bioracych w nim udziat. Kto zatem moze zostaé
uczestnikiem rynku prasowego? Artykut 8 prawa prasowego stwierdza:

* ,,wydawca moze by¢ osoba prawna, fizyczna lub inna jednostka orga-
nizacyjna, cho¢by nie posiadata osobowosci prawnej. W szczegdl-
nosci wydawca moze by¢ organ panstwowy, przedsigbiorstwo
panstwowe, organizacja polityczna, zwiazek zawodowy, organiza-
cja spoldzielcza, samorzadowa i inna organizacja spoteczna oraz
kos$ciol 1 inny zwiazek wyznaniowy;

organizacja polityczna, zwiazek zawodowy, przedsigbiorstwo pan-
stwowe, organizacja spotdzielcza, samorzadowa i inna organizacja
spoleczna oraz koscidt i inny zwiazek wyznaniowy moze realizo-
wac¢ uprawnienia wydawnicze bezposrednio lub za posrednictwem
wydawnictw wilasnych, jak rowniez innych wydawnictw, dziata-
jacych jako naktadca”.

Przywotywane rozwiazania, jak mozemy zauwazy¢, nie sa doskonate.
Jednak prawo prasowe wprowadza tad i pewnego rodzaju przewidywal-
no$¢ zachowan poszczego6lnych uczestnikdw rynku prasowego i mediow.
Pomimo, iz zawiera zapisy ktore wymagaja natychmiastowych zmian, jak
cho¢by powotywanie si¢ na Konstytucje Polskiej Rzeczpospolitej Ludo-
wej. Prawo prasowe wymaga dostosowania do realiow obowiazujacych
dzisiaj na rynku mediow. Zmianie, wydaje si¢ absolutnie koniecznej, nale-
zy poddac¢ art. 20 pkt 1 prawa prasowego, ktory mowi, ze ,,wydawanie
dziennika lub czasopisma wymaga rejestracji w sadzie wojewodzkim”.
Co oczywiscie jest nieprawda, gdyz takowych sadéw od dobrych kilku lat
juz nie ma, a odpowiednim organem rejestrowym jest Sad Okregowy
wiasciwy miejscowo dla siedziby wydawcy.

Nalezy réwniez pamigtaé, iz z rynkiem prasowym nieodlacznie wigze
si¢ reklama prasowa. Prasa umozliwia poglebienie przekazu reklamowe-
go. Oznacza to, ze czytelnik moze dowiedzieé si¢ znacznie wigcej o pro-
dukcie badZz ustudze anizeli widz z reklamy telewizyjnej czy stuchacz
z reklamy radiowej. Badania wskazuja, ze liczba ogladalno$ci reklamy
w prasie jest wielokrotna, a wigc czytelnik ma mozliwo$¢ powracania do
tresci kilkakrotnie w ciagu tygodnia, miesiaca czy dluzszego okresu.
,»Aby reklame zapamigtato 40% osdb majacych z nig styczno$é, potrzeba:

% Cz. Bywalec, Gazeta — dobro materialne czy ustuga?, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
1983, nr 1, s. 59.
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3 emisji w TV lub 5 ogloszen prasowych, lub 10 emisji w radiu™’. Reklama
prasowa posiada walor interaktywnosci. Oznacza to, ze oprocz podstawo-
wych informacji o produkcie dowiemy si¢ z reklamy zaré6wno o miejscu
jego sprzedazy, jak i cenie czy wlasciwosciach. Mato tego, mozemy do-
sta¢ probke produktu lub nawet, jak w przypadku programéw ustugowych
— probke ustugi. Jest to niewatpliwie koronnym atutem prasy. Mozliwo$ci
umieszczania przekazoéw reklamowych w prasie jest wiele. Poczawszy od
insertow, wrzutek roznego rodzaju, wszywek, banderolek, paskow zapa-
chowych, zakladek, ptyt, rozkladowek, skrzydetek rozchylanych, arty-
kutow reklamowych kontekstowych, artykutow sponsorowanych, etc.
Formy irodzaje przekazow reklamowych w prasie ograniczone sa jedynie
poziomem kreatywnosci, a mozliwosci sa niemal nieskrgpowane.
Niezaleznymi pojeciami, ktdre funkcjonuja na rynku prasowym, zwiaza-
nymi z reklama sa wskazniki reklamy®. Warto przy tej okazji wspomnie¢
o kilku podstawowych. Bada si¢ zasi¢g kampanii, czyli grupg czytelnicza,
ktora zetknie si¢ z reklama. Analizuje si¢ wspotczytelnictwo, czyli grupe
czytelnicza danego pisma, ktora jest jednoczes$nie grupa czytelnicza innego
pisma. Sprawdza si¢ zasi¢g efektywny oraz zasigg wytaczny pisma. Pierw-
szy termin oznacza, ze jest to grupa czytelnicza, do ktorej przekaz reklamo-
wy dotarl na tyle skutecznie, iz zostat przez czytelnikdw zapamigtany, drugi
termin oznacza natomiast odsetek czytelnikow z grupy docelowe;j, ktorzy sa
tylko i wylacznie czytelnikami badanego tytutu. Dalej wyrdzniamy takie
wspotczynniki, jak: dopasowanie tytutu do docelowej grupy czytelniczej
1 miarg intensywnosci oddziatywania kampanii reklamowe;j. Miara ta nazy-
wana w skrocie GRP obrazuje sumg ogladalnosci publikacji wszystkich re-
klam wérod docelowej grupy czytelniczej. Dodatkowo pomiarom podlega
odsetek czytelnikow, do ktorych przekaz reklamowy dotart jeden raz, dwa,
trzy itd., w skrocie OTS;,; ... Czgstotliwosé, czyli liczba kontaktow
z przekazem reklamowym w grupie docelowej czytelnikdw, mierzona jest
jako ilo$¢ przecigtna oraz efektywna. Warto$¢ czgstotliwoscei efektywnej
jest parametrem w gruncie rzeczy czysto teoretycznym, bowiem z gory
zaktada si¢ minimalna ilo$¢ emisji reklamy, ktora bedzie skuteczna w gru-
pie czytelniczej. Omawiajac wskazniki reklamy prasowej nalezy przyto-
czy¢ takze wskazniki ekonomiczne. Do takowych zaliczy¢ mozna:

" Telewizja Polska S.A. w Szczecinie, http://ww6.tvp.pl/6557,924035,1 view#4
(2.12.2009).

® T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki mediéw,
WAIP 2008, s. 68.
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— koszt kampanii reklamowej na sprzedany egzemplarz (w skrocie CPI);

— koszt jednego punktu GRP — zasiegu reklamy (w skrécie CPP);

— koszt, jaki ponosi si¢ na dotarcie kampanii reklamowej do 1000 os6b
z docelowej grupy czytelniczej, ktora zobaczy przynajmniej jedna emi-
sj¢ reklamy (w skrocie CPT).

Media lokalne w powiecie polickim (dane statystyczne)

Tabela 8 obejmuje dane na temat zarejestrowanych tytulow prasowych
w Sadzie Okrggowym w Szczecinie dla powiatu polickiego do 2008 roku.
Dane dotyczace zarejestrowanych tytutow mozna uzyskaé w Rejestrze
Dziennikow 1 Czasopism. Rejestr jest jawny 1 znajduje si¢ w czytelni akt
Sadu Okregowego w Warszawie. Szczegdtowe informacje na temat Reje-
stru Dziennikow i Czasopism mozna odszuka¢ w internetowym wydaniu
»Biuletynu Informacji Publicznej” Sadu Okregowego.

Tabela 8
Pisma zarejestrowane w powiecie polickim w latach 1990-2008
Periodycznos¢
Rok |dwumie-| dwuty- |kwartal-| mie- | pélrocz- rocznik | tygodnik| UM
siecznik | godnik nik siecznik nik koncowa
1990 1 1 1 3
1991 2 3 5
1992 1 6 7
1995 2 2 4
1996 1 1 2
1997 1 1
1998 1 1 2
1999 1 1
2000 1 2 3
2001 2 2
2002 1 2 1 4
2003 1 1 2
2004 1 1 1 3
2005 1 1
2006 1 1 2
2007 1 1 2 4
2008 2 1 5 8
Suma 6 5 5 18 6 1 13 54
koncowa

Zrédlo: Sad Okregowy w Szczecinie. Opracowanie whasne.
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Sposréd liczby zgloszen rejestracyjnych wyszczegolniamy w kolejno-
$ci: miesigezniki 33,33%, tygodniki (24,07%), dwumiesigczniki 11,11%,
potroczniki 11,11%, dwutygodniki 9,26%, kwartalniki 9,26%, roczniki
1,85%. Szczytowy okres rejestracji tytulow prasowych przypada na lata
1992 (12,96%) i 2008 (14,81%).

W 2009 roku ruszyty zakrojone na szeroka skalg prace badawcze nad
mediami lokalnymi w wojewodztwie zachodniopomorskim, na poczatek
w powiecie polickim. Badania dotyczyly trzech zasadniczych zakresow.
Pierwszym bylo opracowanie ankiety badawczej, okreslajacej profil wy-
dawcy i charakter wydawanego tytutu prasowego. Drugim byto badanie
dostepnej adresografii. Trzecim natomiast sondowanie danych organu re-
jestrowego. W ankiecie znalazty si¢ pytania standardowe, takie same dla
kazdego badanego tytutu prasowego oraz inne dla mediow telewizyjnych
i radiowych. Konstrukcja ankiety jest tak zaprojektowana, by byta mozli-
wosc¢ tatwego jej wypehniania i pozniejszego kodowania. Ankiete podzie-
lono na cztery czgséci. Pierwsza dotyczyta danych o tytule prasowym oraz
zawierala metryczke wydawnictwa. Druga czg$¢ dotyczyta parametrow
technicznych tytutu prasowego, w tym formatu, objgtosci i druku. Trzecia
koncentrowata si¢ na zawarto$ci tematycznej i cechach charakteryzu-
jacych gatunki dziennikarskie. Czwarta czgs¢ eksploatowata zagadnienia
zwiazane z dystrybucja pisma, a takze, co istotne, dotyczyta sktadu redak-
cji. Udziat w ankiecie byt dobrowolny i nie zdarzyto sig¢, by wydawca od-
mowit spotkania si¢ z ankieterem i udzielenia odpowiedzi na pytania
zawarte w ankiecie.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze w powiecie polickim na po-
czatku 2009 roku rozpoznawalne byly nastepujace media lokalne:

— jedno radio internetowe, ktore nie posiadato koncesji i zaprzestato
dzialalnoSci;

— dwie stacje telewizji kablowej: a) TV Police; b) TV Vectra. TV Police
nadaje dwa programy lokalne: ,Info Police” oraz ,Teletydzien”.
TV Vectra jest tylko przekaznikiem sygnatu radiowo-telewizyjnego do
odbiorcow telewizji kablowej;

— jedenascie tytutow prasowych, w tym: jeden tytul prasy katolickiej, jeden
prasy reklamowej, dwa prasy ogolnospotecznej, jeden prasy zaktadowej
oraz jeden prasy samorzadowej. Pozostate 5 tytuldw nie ukazuje sig;

— trzy tytuly prasy ponadregionalnej: ,,Kurier Szczecinski”, ,,Glos Szcze-
cinski” 1 ,,Kontakt Szczecinski”;

— jeden tytul ogolnokrajowy z dodatkiem lokalnym ,,Gazeta Wyborcza
— Szczecin”.
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Prasa lokalna w powiecie polickim

Dla potrzeb niniejszych badan wytypowano sze$¢ tytutdéw prasowych,
ukazujacych si¢ w powiecie polickim. Ponizej przedstawiono krotka ich
charakterystyke.

1. ,Informator Samorzadowy”, wydawca: Stowarzyszenie Wspierania
Rozwoju Gospodarczego powiatu polickiego. Naktad 18 tys. egz. Pis-
mo bezptatne, miesigcznik samorzadowy, ktdry zasiggiem obejmuje
powiat policki.

2. ,,Magazyn Police S.A.”, wydawca: Zaklady Chemiczne Police S.A.
Naktad od 2 do 3 tys. egz., pismo bezptatne, miesi¢cznik. Pismo Za-
ktadéw Chemicznych Police S.A. Pismo zaktadowo-reklamowo-spo-
teczno-lokalne, kierowane gtdéwnie na teren gminy Police.

3. ,,Magazyn Policki”, wydawca: Wydawnictwo REDAKTOR S.C. Da-
nuta Antowska-Ktys, Jan Antoni Ktys. Naktad od 1 do 2 tys. egz., cena
1,8 zt, dwutygodnik. Pismo nalezace do oséb fizycznych, tworzacych
spotke cywilna. Tres¢ spoteczno-polityczna. Kolportaz na obszarze
gminy Police.

4. ,,Wiesci Polickie”, wydawca: Mediatrans Verlag& Werbung. Naktad
od 1 do 2 tys. egz., cena 1 zt, dwutygodnik. Pismo nalezace do osoby
fizycznej. Tre$¢ spoteczno-polityczna. Kolportaz na obszarze gminy
Police.

5. ,,Nasza Gmina”, wydawca: FHU OPTIMUM Pawet Wierzchowiec.
Naktad okoto 7 tys. egz., bezptatny miesigcznik. Pismo nalezace do
osoby fizycznej, o charakterze reklamowym, obejmujace zasiggiem
powiat policki.

6. ,,Swiadomi Chrystusa”, wydawca: Parafia pod wezwaniem $w. Kazi-
mierza w Policach. Naktad okoto 1000 egz., pismo parafialne, kwartal-
nik, kierowany do parafian gminy Police’.

Dodatkowo zidentyfikowano pisma nie ukazujace sig, o ktorych brak
szczegotowych danych:

1) ,,Szczecinski Punkt Widzenia. Tygodnik Spoteczno-Polityczny” (wktad-
ka Policki Punkt Widzenia), wydawca: TH. TARGPED;

2) ,,Policki Rynek Pracy”, wydawca: Powiatowy Urzad Pracy w Policach;

3) ,,Zabytki. Zeszyty z Dziejow Polic”, wydawca: Gmina Police, Urzad
Miejski w Policach;

’ Dane z badania ankietowego. Opracowanie wlasne.



SP4°10 Rozpowszechnianie prasy lokalnej na przyktadzie... 201

4) ,,Nowe Police”, wydawca: Komitet Wyborczy Nowej Postawy Oby-
watelskiej;
5) ,,Razem dla Polic”, wydawca: Stowarzyszenie RAZEM dla POLIC.

Poréwnujac dane z organu rejestrowego z tym, co znajduje si¢ faktycz-
nie na polickim rynku prasowym, nasuwa si¢ konkluzja, ze jest rozbiez-
no$¢ pomiedzy danymi z tych zrodet. Przyczyn jest kilka. Analiza danych
metryczkowych ankiet wykazata, ze z szeSciu pism ukazujacych si¢ w po-
wiecie polickim, trzy sa zarejestrowane w Sadzie Okrggowym, a trzy nie.
Natomiast z pism nieukazujacych sig, cztery sa zarejestrowane w Sadzie
Okregowym, a jeden nie.

Na polickim rynku prasowym mozemy wyrézni¢ trzy podstawowe
podmioty, zajmujace si¢ kolportazem prasy: Ruch S.A., Kolporter S.A.,
Poczta Polska S.A. Wystepuje takze rozpowszechnianie przez wydawcow
za posrednictwem wiasnej sieci dystrybucji prasy. Sie¢ dystrybucji prasy
to przede wszystkim sprzedaz detaliczna w punktach sprzedazy prasy,
tzw. ,.kioskach”, oraz sklepach spozywczych i delikatesach, placowkach
Poczty Polskiej oraz wyktadanie w miejscach ogdlnie dostgpnych: urze-
dach, zaktadach uzytecznosci publicznej, sklepach itp. Pisma mozna za-
kupi¢ takze w siedzibie wydawcy.

Zinstytucjonalizowani dystrybutorzy prasy pobieraja najmniej dwie
optaty od wydawcow:

1) optata za wprowadzenie tytulu do sieci sprzedazy;

2) marza od sprzedanych egzemplarzy.

Dodatkowe optaty nalicza si¢ od sposobu zwrotow, a wigc czy tytul jest
rozliczany protokolarnie — niesprzedane egzemplarze, zwrocone dystry-
butorowi z detalicznych punktow sprzedazy, ktore trafiaja na makulature,
lub fizyczne — to takie, ktore dystrybutor zwraca wydawcy.

Mali wydawcy prasy lokalnej zwykle w sposob indywidualny kolpor-
tuja swoje tytuly i moze by¢ to sie¢ dystrybucji zamknigta — okreslone
podmioty gospodarcze, osiedla mieszkaniowe, zespoty szkolne, gminy
wyznaniowe, jednostki samorzadowe. W Zwiazku Kontroli Dystrybucji
Prasy (ZKDP) z powiatu polickiego nie ma zadnego tytutu zgtoszonego
do kontroli dystrybucji. Wydaje sig, ze lokalni wydawcy nie maja takiej
potrzeby, by oglaszaé czy tez publikowaé dane o ptatnym czy tez bezptat-
nym rozpowszechnianiu swoich tytulow. Tworza swoj ,,biznes” w wigk-
szosci jako jednoosobowe podmioty, prowadzace dziatalnos¢ gospodarcza,
gdzie sprzedaz detaliczna prasy wiaze si¢ ze sprzedaza reklamy oraz po-
zyskiwaniem sponsoréw lokalnych (gtownie poprzez znajomosci), tym
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samym uzalezniajac od nich ukazanie si¢ nowego numeru. Mozna zatem
przyjac hipotezg, ze rynek prasy lokalnej na razie nie cieszy si¢ wigkszym
zainteresowaniem wielkich graczy prasowych i reklamodawcow. Przy-
czyn mozna upatrywaé w tym, ze jest to rynek mocno rozdrobniony,
nieprzewidywalny, a co za tym idzie wymaga wielu nakladéw pracy
1 wysilku.

Lokalni wydawcy bardzo che¢tnie rozmawiaja o swoich tytutach. Nie
owijaja nicia tajemniczosci aspektow ekonomicznych wydawnictwa.
O prasie w powiecie polickim mozemy przeczyta¢ m.in. w serwisie ,,Ga-
zety Lokalne — Stowarzyszenie Gazet Lokalnych i Tygodnik Lokalny”.
Znajdziemy tam informacje na temat ,, Wieéci Polickich”'®:  Wiesci Polic-
kie istnieja od 1999 r. Ukazujemy si¢ regularnie co dwa tygodnie
w naktadzie 1000 egz., zaspokajajac informacyjne potrzeby mieszkancow
powiatu polickiego. JesteSmy gazeta niezalezna, poruszamy w niej waz-
kie tematy spoteczne, polityczne i kulturalne. Od wielu lat z duzym powo-
dzeniem wspoéipracujemy z licznymi zaktadami pracy i instytucjami.
Angazujemy si¢ we wszelkiego rodzaju akcje o charakterze spotecz-
no-kulturalnym, jednoczac potencjat drzemiacy w dziatalnosci spoteczne;j
1 artystycznej aktywnych mieszkancoOw naszego regionu. Obejmujemy
patronatem medialnym niemal wszystkie imprezy sportowe, kulturalne
i charytatywne”. Dodatkowo jest podany kontakt z redakcja i podstawowe
dane teleadresowe. W serwisie tym znajdziemy definicj¢ prasy lokalnej
oraz parametryzacjg czytelnictwa lokalnego: ,,Gazety lokalne sa wydawa-
ne przez prywatnych wydawcow lub spotdzielnie dziennikarskie. Nie
maja nic wspdlnego z tzw. gazetami samorzadowymi dotowanymi przez
wiadze lokalne. Obejmuja swoim zasiggiem obszar co najmniej jednej
gminy, znacznie czg¢$ciej powiatu lub kilku powiatow. Czasem sa mylone
z gazetami regionalnymi, czyli dziennikami ogolnoinformacyjnymi o za-
siggu wojewodzkim, tymczasem gazety lokalne sa blizej zwiazane ze
swoimi czytelnikami i maja znaczenie opiniotworcze dla lokalnych spo-
tecznosci. 85 samodzielnych gazet lokalnych dziata jako porozumienie
reklamowe «Tygodnik Lokalny». W sklad «Tygodnika Lokalnego»
wchodza wylacznie platne tytuly ukazujace si¢ nie rzadziej niz raz w tygo-
dniu, ktorych poziom edytorski jest porownywalny z dziennikami ogdélno-
polskimi. «Tygodnik Lokalny» to taczny naktad 677 000 egzemplarzy

10 Cyt. za: Gazety Lokalne — Stowarzyszenie Gazet Lokalnych i Tygodnik Lokal-
ny, http://www.gazetylokalne.pl/index.php?area=1&p=static&page=tygodnik-oferta
(31.12.2009).
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i dotarcie wykazane w badaniach Millward Brown SMG/KRC do
4 milionoéw Polakéw. «Tygodnik Lokalny» daje petne pokrycie w 260 po-
wiatach (na 379), czyli jest obecny na terytorium 2/3 Polski — poza miasta-
mi wojewodzkimi. W matych miasteczkach i na wsi mieszka 30 milionéw
Polakow. Sa to tak samo atrakcyjni konsumenci, jak mieszkancy miast
wojewddzkich. Poza duzymi miastami czyta si¢ przede wszystkim gazety
lokalne. Np. «Tygodnik Siedlecki» na swoim terenie ma czytelnictwo
51%, za$ «Gazetg Wyborcza» — 1%, a «Fakt» — 5% (wedtug PBC). Dla re-
klamodawcéw pieniadze dentysty z Zamoscia czy Wrze$ni maja takie
samo znaczenie, jak pieniadze prawnika z Marszatkowskiej w Warszawie.
Czytelnicy gazet lokalnych kupuja je takze ze wzgledu na ogloszenia”.

W serwisie ,,Prasa parafialna — serwis o prasie parafialnej dla wyda-
wcow 1 redaktorow prasy parafialnej” znajdziemy informacje o kwartaliku
polickim ,,.Swiadomi Chrystusa”. Poérod szczegotowych danych teleadre-
sowych wydawcy dostgpne sa tez takie informacje, jak: ,,kwartalnik jest to
Gazeta Parafii Rzymsko-Katolickiej p.w. Sw. Kazimierza w Policach,
data powstania pisma: 01-03—1992, redaktor naczelny: ks. dziekan Wal-
demar Gasztkowski, czgstotliwo$¢: kwartalnik, format pisma: A4, naktad
pisma: 1500 egz., ISSN: 1505-7585. Informacje dodatkowe od redakcji:
pismo ukazywalo si¢ jako miesigcznik parafialny do 16 pazdziernika
2005, potem nastapita przerwa w wydawaniu, a od kwietnia 2007 zostato
wznowione jako kwartalnik dekanalny. Kategoria: pismo dekanalne, sta-
tus: ukazujace sie, sygnatura: 0138 SZ, data dodania do katalogu: 1999”"",

Wigcej na temat prasy lokalnej mozemy dowiedzie¢ si¢ w serwisie
»Stowarzyszenie Prasy Lokalnej”. Z wojewodztwa zachodniopomorskie-
go znajdziemy tam kilka tytulow prasy lokalnej m.in. ,,Agrariusz” (mie-
sigcznik) — Szczecin, ,,Echo Barlinka” (miesigcznik) — Barlinek, ,,Gazeta
Ziemi Pyrzyckiej” (miesigcznik) — Pyrzyce, ,,Gryfickie Echa” (tygodnik)
— Gryfice, ,,MySliborskie Wiesci” (dwutygodnik) — Mysliborz, ,,Pyrzy-
ce.info” (portal internetowy) — Pyrzyce, ,,Tygodnik Ziemi Stargardzkiej”
(tygodnik) — Stargard Szczecinski, ,, Wiadomos$ci Samorzadowe” (dwuty-
godnik) — Nowogard, ,,Zycie Chojnic” (tygodnik) — Chojnice.

Przeprowadzone badania wskazuja, ze wérod wydawcoéw lokalnych
wysoko jest rozwinigta znajomo$¢ typologii pisma oraz poje¢ edytor-
sko-wydawniczych. W badaniach nie brano pod uwagg profilu czytelnika

""" Prasa parafialna— serwis o prasie parafialnej dla wydawcéw i redaktoréw pra-
sy parafialnej, red. J. Jakubowska, http://prasaparafialna.pl/ (16.12.2009).
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prasy lokalnej w powiecie polickim. Nie badano zatem takich zmiennych
dotyczacych czytelnika, jak: pte¢, wiek, wyksztatcenie, grupa spoteczno-za-
wodowa, wielko$¢ miasta, wsi, dostep do Internetu, liczba 0s6b w gospodar-
stwie domowym czy tez dochdd, jaki osiaga gospodarstwo domowe.

Wiodacym formatem wydawniczym jest format 297x210 mm (lub do
niego zblizony) — pig¢ tytutéw. Jedynie ,,Informator Samorzadowy” po-
wiatu polickiego jest wydawany w formacie 280x405 mm. Prasa lokalna
jest drukowana gléwnie ma papierze offsetowym (dwa tytuly), kredowym
(trzy tytuly) i gazetowym (jeden tytut). Badane tytuty ukazujace si¢ w po-
wiecie polickim drukowano w pelnym kolorze lub monokolorze.

Réznorodnosé istnieje w objetosci prasy. Powyzej dwoch arkuszy dru-
karskich maja trzy tytuty, dwa tytuly maja objetos$¢ jednego arkusza dru-
karskiego, jeden tytut ma objetos¢ dwoch do trzech arkuszy drukarskich.

Wysokoscia naktadu kroluje , Informator Samorzadowy™ (18 tys. egz.).
Dalej mamy pismo reklamowe z nakladem okoto 7 tys. egz., nastgpnie
cztery tytuty z nakladem od 1 do 4 tys. egz. To tyle w kwestiach technicz-
nych zwiazanych z wydawaniem prasy lokalnej. Przejdzmy zatem to ana-
lizy zawarto$ci pism powiatu polickiego.

Tematyka prasy lokalnej, ktora zawiera wigcej niz 1/4 kolumny, jest
lokalna i samorzadowa. Tak jest w pigciu na sze$¢ tytutow. Oczywiscie
analiza zawarto$ci dziennikarskiej nie dotyczy tytutu reklamowego. Wérod
wypowiedzi dziennikarskiej dominuje informacja, informacja poszerzo-
na, wywiad, artykut, recenzja. Co ciekawe, marginalng sprawa sa listy od
czytelnikow. Praktycznie w ogoéle nie wystepuja one w badanej prasie lo-
kalnej. Cechami charakterystycznymi dla zawarto$ci prasy lokalnej w po-
wiecie polickim jest w wigkszosci to, ze zawarto$¢ jest uporzadkowana
tematycznie, a zdjecia ilustruja teksty. Taka sytuacja ma miejsce w pigciu
na szes$¢ tytutow.

Interesujaca jest sytuacja dotyczaca ogloszen platnych. W dwdch
tytutach powierzchnia ogloszen ptatnych zajmuje okoto jednej kolumny,
w jednym zajmuje wigcej niz jedna kolumng, w jednym zajmuje 100%
w szacunkowym udziale calo$ciowym powierzchni pisma, a w dwoch od
20% do 30%.

Ostatnim elementem analizy prasy lokalnej jest jej sktad redakcyjny.
Ot6z pig¢ pism ma tylko redaktoréw naczelnych, a trzy maja takze zastep-
cow redaktoréw naczelnych. Jedno pismo ma sekretarza redakcji. Jedno
pismo ma czterech statych pracownikow redakcji, a jedno dwoch. Trzy pi-
sma maja odpowiednio pigciu, dwdch i pigciu wspdtpracownikow redakcji.
Natomiast zadne nie ma wsrdd swoich pracownikow osoby z wyksztatce-
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niem dziennikarskim. Jedynie jeden tytutl ma jednego wspotpracownika,
ktory posiada wyksztalcenie dziennikarskie.

Dystrybucja prasy lokalnej w powiecie polickim

Przejdzmy do analizy dystrybucji prasy lokalnej. Prasa lokalna w po-
wiecie polickim to w zdecydowanej wigkszosci pisma bezptatne.

— ,.Informator Samorzadowy”, naktad 18 tys. egz., pismo bezptatne, roz-
powszechnianie ok. 15 tys. egz.;

— ,,Magazyn Police S.A.”, wydawca: Zaktady Chemiczne Police S.A.
Naktad od 2,1 do 3 tys. egz., pismo bezptatne, rozpowszechnianie ok.
2,5 tys. egz.;

— ,,Magazyn Policki”, naktad od 1 do 2 tys. egz., cena 1,8 zl, rozpo-
wszechnianie ptatne od 0,5 do 1 tys. egz., rozpowszechnianie bezptatne
0,2-0,3 tys. egz.;

— ,,Wiesci Polickie”, naktad od 1 do 2 tys. egz., cena 1 zt, rozpowszech-
nianie ptatne od 0,5 do 1 tys. egz.;

— ,,Nasza Gmina”, naktad ok. 7 tys. egz., pismo bezplatne, rozpowszech-
nianie 7 tys. egz.;

— ,.Swiadomi Chrystusa”, naktad ok. 1 tys. egz., pismo parafialne, kwar-
talnik.

Kolejnym etapem badan jest syntetyczne przedstawienie rynku praso-
wego w powiecie polickim w ujeciu danych, jakie udato si¢ zgromadzié.
Dane obejmuja'*:

— liczbg wydan — liczba wydan w danym okresie;

— naktad — liczba egzemplarzowa wydan;

— $redni naktad jednorazowy — suma wydan w danym okresie podzielona
przez liczbe wydan z tego okresu;

— zwroty — egzemplarze niesprzedane i zwrocone;

— $redni zwrot jednorazowy — suma zwrotu w danym okresie podzielona
przez liczbe wydan z tego okresu;

— sprzedaz egzemplarzowa — egzemplarze sprzedane;

— $rednia sprzedaz jednorazowa — suma sprzedazy w danym okresie po-
dzielona przez liczbg wydan z tego okresu;

— prenumerata — egzemplarze sprzedane na podstawie zamoéwienia od-
biorcy.

12 Definicje zgodne z Regulaminem kontroli ZKDP, Warszawa 1.2008.
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Analizujac rynek prasowy nie mozemy zapomnie¢ o badaniach czytel-

nictwa prasy. Czytelnictwo prasy charakteryzuje sig m.in.":

— wskaznikiem przecigtnej liczby czytelnikéw jednego egzemplarza ty-
tutu prasowego (RPC);

— wskaznikiem przecigtnej liczby godzin, jaka czytelnik przeznacza na
czytanie jednego wydania tytutu prasowego (TSR);

— wskaznikiem przecigtnej liczby lat, jaka uptyneta od kontaktu czytelni-
ka z tytulem prasowym (YFC);

— wskaznik przecigtnej wielkoéci rozpowszechniania jednego wydania
tytutu prasowego (CIRC);

— wskaznik przecigtnego czytelnictwa jednego wydania tytutu prasowe-
go (AIR);

— wskaznik liczby czytanych wydan tytutu prasowego, np. z czterech
(LCW4);

— wskaznik $redniej liczby czytanych wydan tytutu prasowego, np. z czte-
rech (SLCW4);

— wskaznik przecigtnego czytelnictwa wydania tytutu prasowego, np.
z czterech (CPW);

— wskaznik czytelnictwa cyklu sezonowego tytutu prasowego (CCS);

— wskaznik czytelnictwa okresu periodycznosci tytutu prasowego (COP);

— wskaznik statystycznego czytelnictwa przecigtnego wydania tytutu pra-
sowego (SCPW);

— wskaznik dla dziennikéw — czytelnictwo wydania z dni tygodnia (CDT).

W tabeli 9 przedstawiono przyktadowa analize czytelnictwa prasy
z badania zrealizowanego przez MillwardBrown SMG/KRC na zlecenie
Polskiego Badania Czytelnictwa. Badanie, jak podaje miesigcznik ,,Press”,
»opierato si¢ na wywiadzie przeprowadzanym przez ankietera w domach
respondentow'?. Proba wynosita 1093 respondentow, co odpowiada 1 347 246
mieszkancom. Badanie opieralo si¢ na metodzie cyklu sezonowego, tzn.
jaki procent 0s6b czytato lub przegladato najmniej raz w okresie: ostatnie-
go tygodnia — dziennik, ostatniego miesiaca — dwutygodnik, trzech mie-
sigcy — dwutygodnik oraz sze$ciu miesiecy — miesigcznik”"’.

1 Wiecej informacji na temat czytelnictwa prasy mozna znalez¢ w serwisach firm: Nie-
zalezne Badania Czytelnictwa Prasy (NBCP) oraz Polskie Badania Czytelnictwa (PBC).

' W badaniach PBC prezentowane sa wylacznie dane dla tytutéow wydawcow
bedacych cztonkami Polskich Badan Czytelnictwa oraz ZKDP.

" Press” 2009, nr 11, s. 82.
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Tabela 9
Badanie czytelnictwa prasy CCS w zachodniopomorskim
— dane skumulowane za okres 03—08.2009

Zachodniopomorskie
,,Glos — Dziennik Pomorza” 25,28
,.Kurier Szczecinski” 19,58
Fakt” 14,22
,,Gazeta Wyborcza” 11,08
»Metro” (dziennik bezptatny) 8,06
~Przeglad Sportowy” 6,75
LwSuper Express” 4,43
,.Rzeczpospolita” 3,16
,,Dziennik” 2,40
,,Gazeta Prawna” 2,29
,,Gazeta Lubuska” 0,72
,,Puls Biznesu” 0,40
,,Gazeta Podatkowa” 0,30
,,Echo Miasta” (dziennik bezptatny) 0,06

Zrédlo: ,Press” 2009, nr 11. Opracowanie wlasne.

Najchgtniej czytanym dziennikiem w zachodniopomorskim jest ,,Glos
— Dziennik Pomorza”, nieco dalszym zrodtem informacji dla mieszkan-
cow jest ,Kurier Szczecinski”. Powyzsze dane potwierdzaja réwniez
Polskie Badania Czytelnictwa Prasy (PBCP), gdzie ,,Glos — Dziennik Po-
morza” zajmuje pierwsze miejsce (25,62), drugie ,,Kurier Szczecinski”
(16,85)'°. Wyraznie wida¢ zainteresowanie czytelnikow prasa regionalna,
ale dostrzegalne jest tez zainteresowanie gazeta codzienng ,,Fakt”, ktory
w rankingu czytelnictwa, tak miesigcznika ,,Press”, jak i PBCP, niewiele
odstaje od ,,Kuriera Szczecinskiego”, zajmujac trzecie miejsce (14,22
1 15,66). Dane obejmujace ,,Gazete Lubuska” oraz ,,Echo Miasta” od-
zwierciedlaja oddzialywanie przygraniczne tych dziennikéw na czytelni-
kéw wojewodztwa zachodniopomorskiego (,,Gazeta Lubuska” — ukazuje
si¢ na terenie wojewodztwa lubuskiego, natomiast ,,Echo Miasta” — w ob-
szarze Trojmiasta — wojewddztwo pomorskie).

'S Wyniki Badania PBC za okres maj—pazdziernik 2009 r. wskaznik CCS (Czytel-
nictwo Cyklu Sezonowego), rankingi czytelnictwa, populacja (Polacy w wieku 15-75)
30.136.052, http://www.pbczyt.pl/page.php?d=2&p=6&m=4&c=1&w=17 (17.12.2009).
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Firm i instytucji, ktore zajmuja si¢ badaniem czytelnictwa jest w Pol-
sce duzo, a prezentowane wyniki czgsto pozostawiaja wiele do Zyczenia
lub sa po prostu rozbiezne. Dodatkowo badanie czytelnictwa prasy jest
taczone lub bywa wiazane z rozpowszechnianiem. Dane, ktorymi positku-
ja si¢ firmy, zajmujace si¢ badaniem czytelnictwa, pobierane sa w chwili
obecnej z ZKDP. Przeanalizowanie czytelnictwa prasy lokalnej w obecnym
zakresie jest wigc mocno utrudnione lub wrecz niemozliwe. O tym jak
wyglada badanie czytelnictwa prasy, a jaka jest rzeczywistoS¢, pisat juz
w 1997 roku Henryk Siwek na tamach ,,Zeszytow Prasoznawczych™’. Wydaje
sig, ze w duzej mierze podnoszone tam zastrzezenia niewiele stracity na aktual-
nosci. Analiza danych obejmujaca rynek prasowy w zachodniopomorskim
napotyka szereg barier i trudnosci. Tak czgsto przywotywany Zwiazek Kon-
troli Dystrybucji Prasy w gruncie rzeczy z tytutow regionalnych ukazujacych
si¢ na obszarze powiatu polickiego ma w swoich zbiorach tylko dane dla
,Kuriera Szczecinskiego” 1,,Gtosu — Dziennika Pomorza”. Ponizej zestawie-
nie danych dla ,Kuriera Szczecinskiego” za okres X 2008—-X 2009.

Tabela 10
w»Kurier Szczecinski”. Dane ZKDP za okres pazdziernik 2008—pazdziernik 2009
Dt okes | (R anorarowy | ogolem | 200
»Kurier pazdziernik 2008 23 35498 24 197 10 331
Szezeciski” | jisiopad 2008 19 35053 24 385 9718
grudzien 2008 21 33 692 22993 9843
styczen 2009 21 36 590 24972 10 663
luty 2009 20 34281 23210 10 127
marzec 2009 22 33494 22671 9934
kwiecien 2009 21 37995 25455 11 582
maj 2009 20 35359 23532 10 808
czerwiec 2009 21 34518 22519 10 883
lipiec 2009 23 33422 22389 9838
sierpien 2009 21 31088 21508 8 191
wrzesien 2009 22 30325 21155 7727
pazdziernik 2009 22 32723 22 596 8748

Zrédlo: Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy. Opracowanie whasne.

"7 H. Siwek, Badania czytelnictwa prasy. Deklaracje a rzeczywistos¢, ,,Zeszyty
Prasoznawcze” 1997, nr 34, s. 1.
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Zadeklarowana przez wydawce suma rocznej $redniej sprzedazy jed-
norazowej ,,Kuriera Szczecinskiego” wyniosta 301 582 egz. (67,92%),
$rednich zwrotéw jednorazowych 128 393 egz. (28,91%), sredniego nakta-
du jednorazowego 444 038 egz. przy 276 wydaniach. Miesigczne wartosci
srednie dla ,,Kuriera Szczecinskiego” wyniosty odpowiednio: srednia jed-
norazowa sprzedaz 23 199 egz., srednie zwroty jednorazowe 9876 egz.,
$redni naktad jednorazowy 34 157 egz. przy 21 wydaniach.

W analogicznym okresie oraz przy wyborze tych samych parametrow
z bazy danych ZKDP wygenerowano informacje dla ,,Gtosu — Dziennika
Pomorza” (dawniej trzy odrgbne tytuty: ,,Glos Szczecinski”, ,,Glos
Koszalinski” 1 ,,Gtos Pomorza” w Stupsku). W tabeli 11 dane o rozpo-
wszechnianiu ,,Glosu — Dziennika Pomorza” rowniez za okres pazdzier-
nik 2008—pazdziernik 2009.

,»Glos — Dziennik Pomorza”. Dane ZKDP za okres pazdziernik 2008—paz’dziern:;il 27)1391 l

Bl | ol VR neraiony | ogttem | 200
,»Glos pazdziernik 2008 27 57 502 44307 12 066
B enniKjistopad 2008 23 58 121 42 488 14046
grudzien 2008 25 64 094 46277 16 951

styczen 2009 26 62 632 46 759 14 826

luty 2009 24 59 647 45 459 13 126

marzec 2009 26 57396 44 947 11 065

kwiecien 2009 25 58161 44275 12 825

maj 2009 25 53 949 40 960 11 794

czerwiec 2009 25 54309 44 837 8513

lipiec 2009 27 53959 41376 11737

sierpien 2009 25 52483 41 340 10516

wrzesiefi 2009 26 52229 39987 11188

pazdziernik 2009 27 53 194 40 635 11619

Zrédlo: Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy. Opracowanie wiasne.

Z powyzszych danych wynika, Ze suma rocznej $redniej sprzedazy
jednorazowej dla ,,Glosu — Dziennika Pomorza” wyniosta 563 647 egz.
(76,41%), srednich zwrotéw jednorazowych 160 272 egz. (21,73%), $red-
niego nakladu jednorazowego 737 676 egz., przy 331 wydaniach. Poréw-
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nanie w stosunku rocznym danych ,,Glosu — Dziennika Pomorza” z danymi
»Kuriera Szczecinskiego” wykazalo, ze $rednia sprzedaz jednorazowa
,(Gtosu — Dziennika Pomorza” jest wigksza o 86,90%, $rednie zwroty jed-
norazowe sa wigksze o 24,83%, $redni naktad jednorazowy o 66,13%,
aliczba wydan o 19,93% od ,,Kuriera Szczecinskiego”. W przedziale mie-
sigcznym wartosci Srednie dla ,,Glosu — Dziennika Pomorza” wynosza:
$rednia sprzedaz jednorazowa 43 357 egz., $rednie zwroty jednorazowe
12 329 egz., sredni naktad jednorazowy wynosit 56 744 egz., przy 25 wy-
daniach.

Oczywiscie mozna przyjac, ze tytuty zgtoszone do kontroli dystrybu-
¢ji w ZKDP maja znaczacy wplyw 1 ksztattuja rynek masowego odbiorcy,
ale mozna zaryzykowac tez twierdzenie, ze na pewno nie odzwierciedlaja
catego rynku prasowego oraz nie pokazuja kulturowej i spotecznej r6z-
norodnosci, jaka si¢ wiaze z prasa lokalna.

Prowadzac badania terenowe i1 korzystajac z uprzejmosci jednego
z dystrybutordw prasy ponizej przedstawiam syntetyczne zestawienie
rozpowszechniania ptatnego prasy na terenie powiatu polickiego. Z da-
nych, ktore zostaty zgromadzone wyodrgbniono nastgpujace cz¢sci skta-
dowe podziatu terytorialnego:

— Dobra (Szczecinska);

— Kolbaskowo;

— Nowe Warpno — miasto;

— Nowe Warpno — obszar wiejski;

— Police — miasto;

— Police — obszar wiejski;

oraz podziatu wedtug periodycznosci:

— czasopismo ukazujace si¢ 2 razy w miesigcu;
— czasopismo ukazujace si¢ 3 razy w miesiacu;
— dwutygodnik;

— dziennik ukazujacy si¢ 2 razy w tygodniu;

— dziennik ukazujacy si¢ 3 razy w tygodniu;
dziennik ukazujacy si¢ 7 razy w tygodniu;

— miesigcznik;

trzytygodnik;

— tygodnik.

Informacje zawarte w ponizszych tabelach obejmuja rok kalendarzo-
wy, poczawszy od pazdziernika 2008 roku do pazdziernika 2009 roku.

Tabela 12 zestawia sumg wydan tytutéw prasowych skierowanych do
dystrybucji.
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Sposréd catosci wydan tytutow prasowych skierowanych do dystrybu-
cji ptatnej powiatu polickiego, do poszczegdlnych gmin trafito: Police
— miasto 30%, Police — obszar wiejski 20%, Kotbaskowo 19%, Dobra
16%, Nowe Warpno —miasto 14% i Nowe Warpno — obszar wiejski 1%.

Tabela 13 zawiera wysoko$¢ naktadow egzemplarzowych tytutow pra-
sowych skierowanych do dystrybucji.

Wigkszo$¢ naktadu prasy skierowana zostata na teren Police — miasto
7,24% oraz gminy Kotbaskowo 14,60%, w dalszej kolejnosci na teren Po-
lice — obszar wiejski 12,78%, gminy Dobra 12,33%, gminy Nowe Warpno
— miasto 2,84%. Najmniejsza cz¢$¢ naktadu prasy trafita do gminy Nowe
Warpno — obszar wiejski 0,21%.

Zestawienie zwrotow prasy z dystrybucji ptatnej ujete jest w tabeli 14.

Zdecydowanie najwigcej egzemplarzy niesprzedanej prasy wraca
z gminy Police — miasto 59,86%, gminy Kotbaskowo 13,19%, Police
— obszar wiejski 12,08%, gminy Dobra 11,80%. Najmniej wraca prasy
z gminy Nowe Warpno — miasto 2,75% i Nowe Warpno — obszar wiejski
0,32%.

Syntetycznie sprzedaz egzemplarzowa prasy skierowanej do dystry-
bucji zaprezentowano w tabeli 15.

Wysoki poziom sprzedazy egzemplarzowej prasy odnotowano w gmi-
nach: Police — miasto 55,28%, Kolbaskowo 15,65%, Police — obszar wiej-
ski 13,29% oraz Dobra 12,73%. Najmniejszy poziom sprzedazy
egzemplarzowej prasy w gminie Nowe Warpno — miasto 2,91% i Nowe
Warpno — obszar wiejski 0,13%.

W dalszej cze$ci zaprezentowane sa wyliczenia wartosciowe polickie-
go rynku prasowego. W tabeli 16 przedstawiono wartos¢ (w PLN)
naktadow tytutow prasowych.

Warto$¢ naktadow prasy w poszczegdlnych gminach ksztaltuje sig na-
stepujaco: Police — miasto 61,76%, Kotbaskowo 13,43%, Police — obszar
wiejski 11,31%, gmina Dobra 10,37%, Nowe Warpno — miasto 2,99%
i Nowe Warpno — obszar wiejski 0,15%.

Tabela 17 zawiera warto$¢ zwrotow (w PLN) tytutow prasowych.

Wartosci zwrotdw prasy niesprzedanej: Police — miasto 64,76%, gmi-
na Kotbaskowo 11,43%, Police — obszar wiejski 11,12%, gmina Dobra
9,70%, Nowe Warpno — miasto 2,80% i Nowe Warpno — obszar wiejski
0,18%.

Podsumowanie warto$ci naktadow prasy oraz jej zwrotow znajduje si¢
w tabeli 18, w ktorej znajdziemy warto$¢ sprzedazy (w PLN) poszcze-
gblnych tytutdéw prasowych.
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Warto$¢ sprzedazy prasy w poszczegolnych gminach wyglada naste-
pujaco: Police — miasto 58,74%, Kotbaskowo 15,43%, Police — obszar
wiejski 11,50%, gmina Dobra 11,05%, Nowe Warpno — miasto 3,17%
i Nowe Warpno — obszar wiejski 0,11%.

W kolejnej czgsci wyliczen dystrybucji platnej w powiecie polic-
kim, precyzowane sa informacje o liczbie punktow sprzedazy detalicz-
nej prasy.

Tabela 19 dokumentuje maksymalng liczbe punktow sprzedazy zloka-
lizowanych na terenie poszczeg6lnych gmin.

Tabela 19
Powiat policki — liczba punktéw sieci sprzedazy detalicznej prasy (maksymalna)
w okresie 10.2008-10.2009

Suma

x| o ®| alalalalalalalalala ,

Sl 3|22 S22 |2 2 kon-

=] e (o] — (o) [se) < w) \D [y -] (=) =

— Y— — =] =3 =] =3 =] — = — = - | cowa
Dobra (Szczecinska) 71 8| & 8| 8| 8| & 8| 8| 6 7| 7| 17 8
Kotbaskowo 77 7, 7| 7| 7| 7| 8] 8| & 9 9| 9 9
Nowe Warpno — miasto T 1) 1) 1) 1 1| 1} 1| 1 1] 2| 1| 1 1
Nowe Warpno — obszar 1) 1) 1) 1) 1| 1 1
wiejski
Police — miasto 23123123/23(23]23(22/22(22]22|24|22|23| 24
Police — obszar wiejski 71 7| 5| 6| 6| 6| 6| 6| 6| 6| 6| 6| 6 7
Suma koncowa 23123|23/23|23|23(22/22|22|22|24|22|23| 24

Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie whasne.

Najwigksza liczba punktow sieci sprzedazy detalicznej prasy wyno-
sita odpowiednio: Police — miasto 24, Kotbaskowo 9, Dobra 8, Police
— obszar wiejski 7, Nowe Warpno — miasto 2 i Nowe Warpno — obszar
wiejski 1.

Tabela 20 natomiast zawiera minimalna liczb¢ punktéw sprzedazy,
zlokalizowanych na terenie poszczegoélnych gmin.

Najmniejsza liczba punktow sieci sprzedazy detalicznej prasy wyno-
sita odpowiednio: Police — miasto 1, Kotbaskowo 1, Dobra 0, Police
— obszar wiejski 0, Nowe Warpno — miasto 1 i Nowe Warpno — obszar
wiejski 1.

Tabela 21 wykazuje maksymalna liczbg czynnych punktoéw sprzedazy,
do ktorych zostat skierowany nadzial tytulow prasowych.
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Tabela 20
Powiat policki — liczba punktéw sieci sprzedazy detalicznej prasy (minimalna)
w okresie 10.2008-10.2009

Suma
oL -] -] (=) [=2) (=) N (=) [=2) [=a) (=) [=a) [=a) L,
Sl s = e 2 kon-
S| = | =l ||| S
— — — > > (=] > < > > (=] > - | coOwa
Dobra (Szczecinska) Tyttt {11 |{1{1]1,0]0]0]|1 (1}
Kotbaskowo N U U (I O O A G | 1
Nowe Warpno—miasto | 1 [ 1 | 1 | 1 |1 [T 1|11} 1[1]1]1 1
Nowe Warpno — obszar 1111711 1
wiejski
Police — miasto Tyttt |11t {1 )1 1}{1]1|1 1
Police—obszarwiejski | O | O | 1 [ O [ L |1 |1 {1l [T 1 1]1]1 0
Suma koncowa 0/0j1j0|1 |11 |1|1[0]|0]|O0 1 0
Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie wiasne.
Tabela 21

Powiat policki — ilo§¢ punktéw czynnych sieci sprzedazy detalicznej prasy (maksymalna)
w okresie 10.2008-10.2009

Suma

®| || lalalalaalalalalala ,

SIS =esls s s = s s 2 kon-

= — [\ — (o] [s2) ey w) & |y o] (=) =

— — — =] = S| <@ S| <@ = S| @ - | cowa
Dobra (Szczecinska) 71 8| 8] 8| 8| 8| 8| 8| 8| 8|13 8| 7 8
Kotbaskowo T 7y 7, 7] 7| 7, 7] 8] 8| &|17] 9| 9| 17
Nowe Warpno — miasto 1) 1) 1) 1) 1) 1) 1) 1} 1| 1 2] 1| 1 2
Nowe Warpno — obszar If 1) 1} 1) 1| 1 1
wiejski
Police — miasto 241231232323 23]23(23]23|23|42(22|23| 24
Police — obszar wiejski 7 7, 7, 7] 7] 6| 6| 6| 6| 6|12 6| 6 6
Suma koncowa 70 6| 6| 6| 6| 6|23|23|23|23|22|22|23| 24

Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie whasne.

Maksymalna liczba czynnych punktow sprzedazy detalicznej prasy:
Police — miasto 24, Kotbaskowo 17, Dobra 8, Police — obszar wiejski 6,
Nowe Warpno — miasto 2 i Nowe Warpno — obszar wiejski 1.

Zas$ tabela 22 pokazuje minimalng liczbg czynnych punktow sprzeda-
zy prasy, do ktorych zostat skierowany nadziat tytutdéw prasowych.
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Tabela 22

Powiat policki — liczba punktéw sieci sprzedazy detalicznej prasy (minimalna) w okresie
10.2008-10.2009

Suma

o -] o] [=2) [=2) (=) [=a) (=) D [=a) (=) [=a) [=a) L,

Sl s =l s = s s 2 kon-

S|l=| | =l | ||

—_ | | - o o ||| S| S| S| =| cowa
Dobra (Szczecinska) 51 5] 6/ 6| 6| 6| 6 6 6| 6
Kotbaskowo 2 A A A B R 7 71 8 7
Nowe Warpno — miasto 1) 1) 1| 1| 1] 1| 1 1) 1) 1) 1 1
Nowe Warpno — obszar ) 1) 1) 1] 1| 1 1
wiejski
Police — miasto 22121(21120]20|19[19|19|19|20|20|20|20| 20
Police — obszar wiejski 50 5] 5] 5/ 5| 5] 6 5 5|15 5
Suma koncowa 5/ 5/ 5/ 5 1| 1] 1] 1 1| 1 1

Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie wiasne.

Minimalna liczba czynnych punktéw sprzedazy detalicznej: Police —
miasto 20, Kotbaskowo 7, Dobra 5, Police — obszar wiejski 5, Nowe
Warpno — miasto 1 i Nowe Warpno — obszar wiejski 1.

Ostatnia czg$¢ opisuje wezesniejsze omowione dane pod katem perio-
dycznosci. Przyjeto klasyfikacje czestotliwosci ukazywania sig tytutow
prasowych dystrybutora prasy.

Tabela 23 przedstawia liczbg wydan prasy oraz jej periodycznos¢.

Tabela 23
Powiat policki — liczba wydan i periodyczno$¢ prasy w okresie 10.2008-10.2009
Dobra Nowe Nowe Police | Suma
Kotbas- Warpno | Police .
(Szcze- Warpno . — obszar| konco-
., kowo . obszar |— miasto .
cinska) miasto I wiejski wa
wiejski
1 2 3 4 5 6 7 8
Czasopismo ukazujace 42 54 13 135 69 313
si¢ 2 razy w miesigcu
Czasopismo ukazujace 11 32 25 59 34 161
si¢ 3 razy w miesiacu
Dwutygodnik 2750 3558 2130 97 6379 3790 | 18 704
Dziennik ukazujacy sig 536 752 566 58 1171 737 3820
2 razy w tygodniu
Dziennik ukazujacy si¢| 2 885 3415 2476 333 4812 3583 | 17504
3 razy w tygodniu
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1 2 3 4 5 6 7 8

Dziennik ukazujacy si¢| 3982 | 3985 3343 572 | 4062 3765 | 19709
7 razy w tygodniu

Miesigcznik 1387 | 2022 1365 5 3972 | 2063 | 10814
Trzytygodnik 284 306 211 917 417 2135
Tygodnik 240 465 279 4 1292 581 2 861
Suma koncowa 12117 | 14589 | 10408 | 1069 |22799 | 15039 |76 021

Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie whasne.

Najwigcej byto wydan: dziennikow ukazujacych si¢ 7 dni w tygodniu
25,93%, dwutygodnikow 24,60%, dziennikow ukazujacych si¢ 3 razy
w tygodniu 23,03%, miesigcznikow 14,23%. Dalej, dziennik ukazujacy
si¢ 2 razy w tygodniu 5,02%, tygodniki 3,76%, trzytygodniki 2,81%, cza-
sopismo ukazujace si¢ 2 razy w miesiacu 0,41% i 3 razy w miesiacu
0,21%.

Tabela 24 zawiera wielkos$¢ naktadoéw prasy wedtug periodycznosci.

Tabela 24
Powiat policki — wielko$¢ nakladéw prasy w egzemplarzach wedlug periodycznosci
w okresie 10.2008-10.2009

Nowe .
Dobra Kolbas- Nowe Warpno | Police — Police — Sunrla
(Szcze- Warpno . obszar kon-
., kowo . obszar | miasto e
cinska) miasto C e wiejski cowa
wiejski
Czasopismo ukazujace 77 189 29 1292 225 1812
si¢ 2 razy w miesiacu
Czasopismo ukazujace 36 110 75 986 129 1812
si¢ 3 razy w miesiacu
Dwutygodnik 20 155| 29314| 6490 356141336 23820| 221471

Dziennik ukazujacy sig| 7288 | 12199 | 2746 183 39599 9167 71182
2 razy w tygodniu
Dziennik ukazujacy sig¢| 54 799 | 69 871| 15613 1377269 355| 63855| 474870
3 razy w tygodniu

Dziennik ukazujacy sig| 115 615|121 208 | 18 112 15851401 105| 103 195| 760 820
7 razy w tygodniu

Miesigcznik 6250 8220 3362 14| 80038 9544 | 107428
Trzytygodnik 1272 1313 486 11314 1785 16 170
Tygodnik 881 1876 653 12| 12823 2057 18 302
Suma koncowa 206373 (244 300 | 47566 | 3527|957 848 | 213777 |1 673 391

Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie whasne.
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Najwigksze naktady egzemplarzowe prasy odnotowuje si¢ dla: dzienni-
kow ukazujacych si¢ 7 dni w tygodniu 45,47%, dziennikow ukazujacych sig
3 razy w tygodniu 28,38%, dwutygodnikow 13,23%, miesigcznikdéw 6,42%,
2 razy w tygodniu 4,25%, tygodniki 1,09%, trzytygodniki 0,97%, czasopis-
mo ukazujace si¢ 2 razy w miesiacu 0,11% 1 3 razy w miesiacu 0,08%.

W tabeli 25 ujeta jest wielkos¢ zwrotow tytutow prasowych wedhug
periodycznosci.

Tabela 25
Powiat policki — wielko$¢ zwrotow prasy w egzemplarzach wedlug periodycznosci
w okresie 10.2008-10.2009

Nowe .
Dobra Kolbas- Nowe ‘Warpno | Police — Police - Suma
(Szcze- Warpno . obszar ,
., kowo . obszar | miasto . . . |koncowa
cinska) miasto I wiejski
wiejski
Czasopismo ukazujace 54 127 17 987 147 1332
sig 2 razy w miesiacu
Czasopismo ukazujace 22 83 50 602 79 836
si¢ 3 razy w miesiacu
Dwutygodnik 10284 | 12182 | 3284 169 | 77 134 | 12949 | 116 002
Dziennik ukazujacy si¢| 2645 | 3 721 897 117 | 16568 3471 | 27419
2 razy w tygodniu
Dziennik ukazujacy si¢| 23 354 | 27448 | 5427 843 | 112295 | 24 849 | 194 216

3 razy w tygodniu

Dziennik ukazujacy sig| 43 629 | 44928 | 7434 1128 |160455 | 37172 | 294 746
7 razy w tygodniu

Miesigeznik 3321 | 4291 1842 3| 44406 | 5304 | 59167
Trzytygodnik 684 735 317 7392 1156 | 10284
Tygodnik 607 | 1061 427 3 9183 1475 | 12756
Suma koncowa 84 600 | 94 576 | 19 695 2263 429022 | 86602 | 716 758

Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie whasne.

Zwroty egzemplarzowe prasy wyniosty odpowiednio dla: dziennikow
ukazujacych si¢ 7 dni w tygodniu 41,12%, dziennikéw ukazujacych si¢
3 razy w tygodniu 27,10%, dwutygodnikow 16,18%, miesigcznikow
8,25%, dziennik ukazujacy si¢ 2 razy w tygodniu 3,83%, tygodniki 1,78%,
trzytygodniki 1,43%, czasopismo ukazujace si¢ 2 razy w miesiacu 0,19%
1 3 razy w miesigcu 0,12%.

W tabeli 26 wyliczona jest wielko$¢ sprzedazy egzemplarzowej
tytutow prasowych wedhug periodycznosci.
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Tabela 26
Powiat policki wielko$¢ sprzedazy prasy w egzemplarzach wedlug periodycznoSci
w okresie 10.2008-10.2009

Nowe

Dobra Kolbas- Nowe Warpno| Police — Police — Surma
(Szcze- Warpno . obszar | konco-
.. kowo . obszar | miasto T
cinska) miasto PPN wiejski wa
wiejski
Czasopismo ukazujace 23 62 12 305 78 480
si¢ 2 razy w miesiacu
Czasopismo ukazujace 14 27 25 384 50 500
si¢ 3 razy w miesiacu
Dwutygodnik 9871 17132 3206 187| 64202 | 10871105469
Dziennik ukazujacy si¢| 4 643 8478 1849 66| 23031 5696 | 43763
2 razy w tygodniu

Dziennik ukazujacy sig| 31445| 42423 | 10186 534 157060 | 39006 | 280 654
3 razy w tygodniu

Dziennik ukazujacy si¢| 71986 | 76280 | 10678 4571240 650 | 66 023 | 466 074
7 razy w tygodniu

Miesigeznik 2029 3929| 1520 11| 35632| 4240 48261
Trzytygodnik 588 578 169 3922 629 5886
Tygodnik 274 815 226 9| 3640 582 5546
Suma Koncowa 121773 | 149724 | 27871 1264|528 826| 127175 | 956 633

Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie whasne.

Najwigksza sprzedaz egzemplarzowa prasy odnotowano dla: dzienni-
kow ukazujacych si¢ 7 dni w tygodniu 48,72%, dziennikow ukazujacych
si¢ 3 razy w tygodniu 29,34%, dwutygodnikow 11,03%, miesigcznikdw
5,04%, dziennik ukazujacy si¢ 2 razy w tygodniu 4,57% tygodniki 0,58%,
trzytygodniki 0,62%, czasopismo ukazujace si¢ 2 razy w miesiacu 0,05%
i 3 razy w miesiacu 0,05%.

Tabela 27 okresla warto$¢ sprzedazy (w PLN) tytutdéw prasowych
wedlug periodycznosci.

Wartoé¢ sprzedazy prasy opiewa odpowiednio dla: dziennikow uka-
zujacych sig¢ 7 dni w tygodniu 32,42%, dziennikodw ukazujacych sig 3 razy
w tygodniu 24,66%, dwutygodnikow 20,01%, miesigcznikow 13,08%,
dziennik ukazujacy si¢ 2 razy w tygodniu (6,78%), tygodniki (1,50%),
trzytygodniki (1,33%), czasopismo ukazujace si¢ 2 razy w miesiacu
(0,13%) 1 3 razy w miesiacu (0,09%).

Tabela 28 precyzuje warto$¢ naktadow (w PLN) tytutdow prasowych
wedlug periodycznosci.
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Tabela 27
Powiat policki — warto$¢ sprzedazy prasy (w PLN) wedlug periodyczno$ci
w okresie 10.2008-10.2009
Nowe .
Dobra Kolbas- Nowe Warpno | Police — Police - Suma
(Szcze- Warpno . obszar .
. kowo . obszar | miasto .. . |koncowa
cinska) miasto . wiejski
wiejski
Czasopismo ukazujace 152 350 90 2180 585 3356
si¢ 2 razy w miesiacu
Czasopismo ukazujace 92 153 132 1826 287 2 490
si¢ 3 razy w miesigcu
Dwutygodnik 46435 88575 15211 846| 330 680| 48400 530 146
Dziennik ukazujacy si¢| 17 073 31228 9707 137| 101276/ 20249| 179 670
2 razy w tygodniu
Dziennik ukazujacy si¢| 74 282| 109 388| 23699| 1121] 359580 85189 653259
3 razy w tygodniu
Dziennik ukazujacy si¢| 132 962| 142 358| 20118 770| 447 402| 115278 858 888
7 razy w tygodniu
Miesigcznik 16 679 28245 12690 39| 261200) 27537 346389
Trzytygodnik 3090, 3211 1216 24590) 3191 35297
Tygodnik 1863 5330| 1236 26| 27333 3957 39745
Suma koficowa 292 627| 408 838 84100, 2938|1556 067| 304 6722 649 242
Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie whasne.
Tabela 28
Powiat policki — warto$¢ nakladéw prasy (w PLN) wedlug periodycznosci
w okresie 10.2008-10.2009
Nowe .
Dobra Kolbas- Nowe Warpno| Police — Police - Suma
(Szcze- Warpno . obszar ,
iy kowo . obszar | miasto .. . |koncowa
cinska) miasto PPN wiejski
wiejski
1 2 3 4 5 6 7 8
Czasopismo ukazujace 640 1151 223 9832 1932 13779
si¢ 2 razy w miesiacu
Czasopismo ukazujace 281 931 565 6266 964 9007
si¢ 3 razy w miesiacu
Dwutygodnik 99 153| 153307| 32193 1442 779 728| 119 803|1 185 627
Dziennik ukazujacy sig| 30 111| 48 107 14501 467 197440 36572| 327197
2 razy w tygodniu
Dziennik ukazujacy sig| 142 024| 191213 39559 3 175| 701 391| 156 090|1 233 451
3 razy w tygodniu
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1 2 3 4 5 6 7 8

Dziennik ukazujacy sig| 222 783| 234 260| 35509 2634| 775833| 188 910|1459 931
7 razy w tygodniu

Miesigeznik 41669 63794 28475 63| 623859 69119| 826980
Trzytygodnik 8025/ 7849 3605 81476 11204 112159
Tygodnik 6176 12709 4024 35| 104 663| 16250 143 857
Suma koncowa 550 863| 713 321| 158 654| 7816|3280 488| 600 845|5 311 988

Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie whasne.

Wartoé¢ naktadow prasy okresla si¢ dla: dziennikow ukazujacych sig
7 dni w tygodniu 27,48%, dziennikéw ukazujacych si¢ 3 razy w tygodniu
23,22%, dwutygodnikow 22,32%, miesigcznikow 15,57%, dziennik uka-
zujacy si¢ 2 razy w tygodniu 6,16%, tygodniki 2,71%, trzytygodniki
2,11%, czasopismo ukazujace si¢ 2 razy w miesiacu 0,26% i 3 razy w mie-
sigcu 0,17%.

W tabeli 29 znajduje si¢ informacja o wartosci zwrotow (w PLN)
tytutow prasowych wedlug periodycznosci.

Tabela 29
Powiat policki — warto$¢ zwrotéw (w PLN) wedlug periodycznosci
w okresie 10.2008-10.2009
Nowe .
Dobra Kotbas- Nowe Warpno| Police — Police - Suma
(Szcze- Warpno . obszar .
.. kowo . obszar | miasto .. . |koncowa
cinska) miasto PN wiejski
wiejski
Czasopismo ukazujace 488 801 133 7653 1347 10423
sig 2 razy w miesiacu
Czasopismo ukazujace 189 778 432 4440 677 6517
si¢ 3 razy w miesiacu
Dwutygodnik 52718| 64732| 16982 596| 449049 71404| 655481

Dziennik ukazujacy si¢| 13 038| 16879| 4793 330 96164| 16323 147527
2 razy w tygodniu
Dziennik ukazujacy si¢| 67 742| 81 824| 15860 2054| 341811| 70901| 580192
3 razy w tygodniu

Dziennik ukazujacy si¢| 89 821| 91902| 15391 1865 328431| 73 633| 601043
7 razy w tygodniu

Miesigeznik 24990| 35550| 15786 24| 362659 41582| 480591
Trzytygodnik 4935 4638 2389 56 885 8014| 76861
Tygodnik 4313 7379 2788 9| 77330) 12293| 104112
Suma koncowa 258 236| 304 483 74554| 4877|1724 422| 296 1742 662 746

Zrédlo: Lokalny dystrybutor prasy w powiecie polickim. Opracowanie whasne.
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Natomiast warto$¢ zwrotow prasy ksztattuje si¢ dla: dziennikow uka-
zujacych sig¢ 7 dni w tygodniu 22,57%, dziennikdw ukazujacych si¢ 3 razy
w tygodniu 21,79%, dwutygodnikow 24,62%, miesigcznikow 18,05%,
dziennik ukazujacy si¢ 2 razy w tygodniu 5,54%, tygodniki 3,91%, trzyty-
godniki 2,89%, czasopismo ukazujace si¢ 2 razy w miesiacu 0,39% i 3 ra-
zy w miesiacu 0,24%.

Jak wykazaty badania ilosciowe danych udostgpnionych przez jedne-
go z lokalnych dystrybutorow prasy, jak rowniez analiza ankiet i badan
jako$ciowych prasy lokalnej w powiecie polickim, rynek prasowy kon-
centruje si¢ gtownie na terenie gminy Police. Tam jest zlokalizowanych
najwigcej punktow sprzedazy detalicznej prasy, do ktorych sa kierowane
najwigksze naktady. Gmina Police generuje najwigksza sprzedaz egzem-
plarzowa, a co za tym idzie najwigksza warto$¢ sprzedazy prasy. W gmi-
nie Police jest wydawana i rozpowszechniania tez w zdecydowanej
wigkszosci prasa lokalna.

Podsumowanie

Niniejszy artykut ma na celu zaprezentowanie probki prowadzonych
przeze mnie badan nad prasa lokalna w wojewddztwie zachodniopomor-
skim. Ich podstawa jest analiza rynku lokalnego prasy w powiecie polickim.
Na pierwszy rzut oka wida¢, jaki ogrom informacji i wiedzy dostarcza
penetracja rynku lokalnego. Szeroko mozemy porownywac lub tez kore-
lowa¢ dane zawarte w organach rejestrowych, dostgpne w Internecie, ba-
zach adresowych, z danymi, ktore udostgpniaja nam sami wydawcy lub
tez korzystajac z uprzejmosci lokalnych dystrybutorow prasy.

Wybrane tytuty prasowe powiatu polickiego stanowia przede wszyst-
kim glos spotecznosci lokalnej. Niejednokrotnie osoby wydajace tytut
lokalny wspotpracuja z samorzadem lokalnym lub tez z komitetami i or-
ganami partii politycznych lub lokalnych stowarzyszen. To wiasnie z pra-
sy lokalnej mozemy si¢ dowiedzie¢ bardzo szczegdtowo o codziennym
zyciu i funkcjonowaniu lokalnej spotecznosci. Ta réoznorodno$é oscyluje
od informacji samorzadowych, parafialnych, po biznesowe i reklamowe.
Prozno szukaé informacji o lokalnej dziatalno$ci gospodarczej w tytutach
ogolnokrajowych czy nawet regionalnych. O przystowiowym zaktadzie
[fryzjerskim Pani Zosi przeczytamy tylko w prasie lokalnej, ogloszen para-
fialnych nie znajdziemy w wysokonaktadowych pismach. To wtasnie jest
urok prasy lokalnej. Prasa lokalna w wigkszos$ci uzalezniona jest od jedne-
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go wiasciciela. Wazne sa jego zdolnoS$ci, znajomosci 1 umiejegtnosci poru-
szania si¢ w spotecznosci lokalne;j.

Poruszane w niniejszym artykule kwestie sa zalazkiem prowadzonych
obserwacji i rozwazan.

Summary

The paper presents partial results of the research into the local press the author has
carried out in the Western Pomeranian province. A detailed analysis concerns the titles
published in the territorial units at a district level. There are 18 of those, including three
towns with district status, in the Western Pomeranian province. The results presented
are based on extensive qualitative and quantitative surveys. The diversification of the
local press, its abundance, development and end are inseparably related to local entre-
preneurship and the communication process in local communities.

The paper comprises three parts. The first one explains the terminology of the
press and press market. The second one characterizes the local community of the Po-
lice district. The third one discusses the results of qualitative surveys and presents the
quantitative analysis of local press circulation.
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