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Gniezno

Ewolucja greckich srodkow spolecznego przekazu,
z uwzglednieniem komunikatu reklamowego

Grecja to panstwo lezace w potudniowo-wschodniej Europie. Pod
wzgledem wielkosci zajmuje 14 miejsce na kontynencie. W odniesie-
niu do ewolucji 1 rozwoju $rodkow spotecznego przekazu, waznym fak-
tem jest, ze az 80% powierzchni kraju zajmuja goéry. Duzy wpltyw na
rozwdj wszelkich form komunikacji masowej, wywarta w Grecji réwniez
jej historia. W IX w. p.n.e. powstat tam system panstw miast (polis), wsrod
ktorych znajdowaty si¢ rowniez Ateny, ktore staly si¢ pozniej kolebka de-
mokracji, oznaczajacej rzady ludu. Lacznikiem pomigdzy réznymi polis
byl wowczas ten sam jezyk oraz religia. Grecy broniac si¢ przed Persami
zaktadali zwiazki, ktore wytanialy wspdlng wiadze. IV w. p.n.e. to okres
hellenistyczny, w ktorym wtadzg sprawowat Filip 11 i Aleksander Wielki.
Po tym okresie w II w. p.n.e. ziemie greckie opanowat republikanski
Rzym, az do V w. n.e., kiedy to Grecja dostata si¢ pod panowanie Cesar-
stwa Bizantyjskiego. Po upadku Bizancjum, kontrolg nad Grecja na cztery
wieki przejeta Turcja. Okres ten charakteryzuje si¢ tworzeniem przez
kupcow greckich, organizacji niepodlegtosciowych, zwanych heteriami.
Po tej okupacji, w roku 1830 Grecja na rok staje si¢ republika, ale juz
w roku 1831 wtadca panstwa zostaje Otton I, a ustrdj przybiera formg¢ mo-
narchii, ktéra caty czas walczy o odzyskanie swoich ziem i zjednoczenie
catego narodu greckiego. Ustrdj monarchistyczny trwat w Grecji az do
roku 1973, a wiec prawie do konca dyktatury czarnych putkownikow
(1967-1974), kiedy to proklamowano republike. Okres ten charakteryzu-
je sig licznymi bojkotami telewizji panstwowej.

Rozwazania na temat greckich mediow (radio, telewizja, prasa)
1zwiazanych z nimi komunikatéw reklamowych rozpocza¢ nalezy o kine-
matografii. Od niej wlasnie rozpoczela si¢ w Grecji publiczna transmisja
réznych przekazow wizualnych i audiowizualnych. Pierwsze publiczne
wyswietlanie filmow rozpoczeto si¢ w roku 1897, a wige o wiele wczes-
niej niz powstata tam telewizja, a reakcje widowni byty czasami zaska-
kujace (np. rzucanie kamieniami w ekran). Kinematografia rozwijata si¢
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bardzo powoli. Pierwsze Greckie filmy oparte byty na mitologii. Produk-
cja filmowa, z uwagi na brak reklam nie przynosita wysokich dochodow
1 byta na niskim poziomie. W latach siedemdziesiatych XX w. powstaje
Nowe Kino Greckie (NEK), a filmy dotyczy¢ zaczynaja spraw spolecz-
nych. W tym samym okresie zaczyna pojawiac si¢ telewizja, ktora od-
ciaga widownig od kina'. Kinematografia dla ratowania swojej pozycji
zaczyna po raz pierwszy, w roku 1982 wykorzystywaé promocjg, zarow-
no w kraju, jak i za granica. W duzej mierze przyczynita si¢ do tego mini-
ster kultury, znana aktorka Melina Mercouri.

Po drugiej wojnie §wiatowej w Grecji istnialy tylko panstwowe stacje
nadawcze, radiowe i telewizyjne. Okres od 1967 do 1974 to okres pano-
wania czarnych putkownikdw, ktorzy ttumili dziatalno$¢ poszezegdlnych
stacji, zamykajac je, cenzurujac i ograniczajac prawa cztowieka do infor-
macji. Rezim wojskowy wykorzystywat §rodki spotecznego przekazu dla
wlasnych intereséw ideologicznych i politycznych. Pewna deregulacja
tego monopolu nastapila dopiero w roku 1989. Okres ten charakteryzuje
si¢ rowniez powstawaniem prywatnych stacji nadawczych, ktore nie uzy-
skawszy koncesji na pasmo nadawania, prowadzity swoja dziatalno$¢ nie-
zupekie legalniez. Nie oznaczalo to jednak zakonczenia wptywu partii
politycznych, na dziatalno$¢ poszczegdlnych srodkoéw spotecznego przeka-
zu, a regulacje dotyczace prasy nawiazywaly do rzadéw loannisa Metaxasa
z roku 1930. Przez wigkszos$¢ historii, kazda partia grecka posiadata
wlasna gazetg. Po 1974 r. media greckie zostaly przeksztatcone. Zaczgto
na szeroka skalg zamieszczaé reklame, w celu zwigkszenia przychoddw.
Jednak prawdziwy rozwoj nastapit w roku 1980, kiedy to liczba stacji tele-
wizyjnych i radiowych zaczg¢la wzrasta¢. Wtedy nastapila prawdziwa
inwazja reklam, nie tylko rodzimych, ale rowniez tych, $ciaganych z za-
granicy. Komunikaty reklamowe na duza skalg, zaczety pojawiac sig row-
niez w gazetach. Przodujaca w greckiej prasie byla reklama papierosow,
instytucji edukacyjnych, podrézy i zrédet dochodu. Od momentu przyje-
cia do UE, Grecja jest jednak zobowigzana do przestrzegania prawa unij-
nego, dotyczacego tych srodkéw i zwiazanej z nimi emisji reklam. Ta
deregulacja spoza kraju, stata si¢ najwazniejszym ustawodawstwem, doty-
czacym srodkdw spotecznego przekazu. Pojawienie si¢ w Grecji wolnosci
stowa dla wszystkich obywateli, przyczynito si¢ do rozwoju prywatnego

' A. M. Brzezinski, Grecja, Warszawa 2002, s. 53, 105, 157-159, 181,200-201.
?S. Papathanassopoulos, Broadcasting, Polityka i paristwo w socjalistycznej Gre-
gi, ,Media, Kultura, Spoteczenstwo” 1990, nr 12, s. 387-397.
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sektora nadawczego, ktory zaczat uruchamia¢ wilasne stacje telewizyjne,
np. Mega Chanel. W efekcie, w catej Grecji powstato bardzo duzo na-
dajnikéw, ktorych liczba nie do konca byta znana, a wigkszo$¢ z nich, jak
juz wspomniano dziatata nielegalnie’. Mozna przypuszczaé, ze taka sytu-
acja doprowadzita do dominacji prywatnych magnatéw medialnych,
a upadku nadawcy panstwowego, przyczyniajac si¢ rowniez do braku
nadzoru.

Grecki parlament zalegalizowat prywatne stacje radiowe i telewizyjne
dopiero w 1989 roku. W nastgpnych latach, media szczeg6lnie te prywat-
ne, zaczely krytykowac rzad, zmuszajac do poprawy wizerunku panstwa.

Uznaje sig, ze greckie radio zaczegto nadawanie w roku 1939, za cza-
sow rzadoéw loannisa Mataxasa. Telewizja swoja dzialalno$¢ rozpoczeta
dopiero w roku 1960 za czasow dyktatury czarnych putkownikow”. Grec-
ki system medialny stat si¢ wowczas monopolem panstwa. Radio i telewi-
zja sympatyzowaly i powiazane byly z rzadem. Cata polityka decyzji
programowych, uktadana byta i zalezata od rzadu. Taka sytuacja przypo-
minajaca paternalizm, bylta jedna z wazniejszych funkcji rzadu. Zaréwno
konserwatyséci w latach 1974 do 1981, jak i socjalisci w latach 1981 do
1989, nie zezwalali na autonomi¢ nadawcom.

Istniejace dzisiaj panstwowe, greckie media sa spadkobiercami przy-
zZwyczajen aparatu panstwowego, opierajac si¢ na moralnej i politycznej
korupcji. Likwidacja tego nagannego systemu medialnego wymaga jed-
nak sporo czasu i wysitku. Grecka spotecznos¢ jest ksztattowana przez
intelektualne i emocjonalne modele Zycia, narzucane przez tamtejsze me-
dia. Dzisiejsze publiczne media sa kanatem stuzacym do przenoszenia
spraw spotecznych, politycznych i réznego rodzaju demagogii, jako pro-
duktu do spozycia. Skutkiem takiej polityki medialnej jest fakt, ze greckie
dziennikarstwo ewaluowalo pomigdzy oddzialywaniem magnatow me-
dialnych a politycznymi osrodkami wtadzy, o zjednanie sobie audyto-
rium, zamiast skupi¢ si¢ na samym przekazie. Dzisiejsze greckie media
opieraja si¢ przede wszystkim na zdobyciu jak najwigkszych zyskow,
czerpiac wzorce z lepiej rozwinigtych odpowiednikow zachodnich. Zdo-
bywanie tych zyskéw wiaze si¢ oczywiScie z zamieszczaniem roznych
reklam, przeznaczonych dla odpowiednich odbiorcow i zdobywaniem
reklamodawcow za wszelka ceng. Najwigcej srodkow finansowych prze-

3 ,European Journal of Communication”, New Delhi 1997, vol. 12, s. 351-368.
* http://www.pressreference.com/forum/&rurl, 12 pazdziernika 2010.
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znacza si¢ na reklamy telewizyjne i w prasie, ktora zmuszona zostata do
podniesienia swoich standardow w postaci koloru, sktadu i samej zawar-
tosci. Takie zwrdcenie uwagi na potencjalnego konsumenta, rozpoczgto
si¢ dopiero w roku 1990, kiedy zaczeto szuka¢ odbiorcoOw spoza sceny po-
litycznej, dzielac konsumenta na rézne typy preferencji. Wydaje sig, ze to
telewizja jest najwigkszym przekaznikiem ofert skierowanych do konsu-
mentow, ktore zastapity ogloszenia i propagande systemu politycznego.
Nie oznacza to jednak, ze wyrwane z politycznego systemu media, zaspa-
kajaja potrzeby swoich odbiorcow w sposob uczciwy, sprawiedliwy i sku-
teczny”. Widzowie czesto narzekaja, ze zbyt wiele czasu po$wigca si¢ na
emisj¢ reklam, zamiast nadawacé programy informacyjne i kulturowe.
Telewizja prywatna posiada dominujaca pozycje pod wzgledem przy-
chodu z reklam (np. ANT 1 i Mega). Warto zaznaczy¢, ze telewizja kablo-
wa w tym kraju jest bardzo stabo rozwinigta, ze wzgledu na goérzyste
potozenie i zainteresowanie mieszkancéw. W odniesieniu do radia, wigk-
szo$¢ stacji nadawczych jest prywatna i dziata bez zezwolenia. Telewizja
cyfrowa, regulowana przez ustaweg 2644/1998 posiada swoje dwa pod-
mioty: publiczny — ERT i prywatny NOVA®. Nadawcy prywatni ciesza sie
w Grecji najwigksza popularno$cia, zdobywajac widzow dzigki rozrywce,
filmom fabularnym i teleturniejom, posiadajac przy tym duzy dystans do
polityki. Takie ramy programowe wptywaja rowniez na wigksze zaintere-
sowanie reklamodawcow, ktorzy chetniej korzystaja z prywatnej oferty.
Glowne postanowienia dotyczace dziatalnosci srodkow spolecznego
przekazu w Grecji i zwigzanych z nimi praw, nalezacych si¢ spoteczen-
stwu, zawarte zostaly w Konstytucji greckiej. Zgodnie z ustawa zasad-
nicza ijej art. 2, najwazniejszym obowiazkiem panstwa jest szacunek dla
cztowieka i ochrona jego wartos$ci. Jednak najwazniejszymi postanowie-
niami zwiazanymi ze $rodkami tego rodzaju jest zapis art. SA stanowiacy,
ze kazdy ma prawo do informacji 1 przynaleznosci do spoteczenstwa in-
formacyjnego, z zastrzezeniem, ze ograniczenie tego prawa moze zostac¢
wprowadzone tylko i wylacznie ze wzgledu na bezpieczenstwo panstwa,
przestgpczos¢, ochrong praw i interesow osob trzecich. Art. 9A odnosi sig
natomiast do ochrony danych stanowiac, ze kazdy ma prawo do takiej
ochrony, zwlaszcza przy wykorzystywaniu danych za pomoca $rodkow
elektronicznych. Kolejne postanowienie zawarte zostalo w art. 14. Zgod-

5 Zob. ,Emphasis. A Journal of Hellenic Issues” 1995, vol. 1, Issue 1.
% Europejskie Centrum Dziennikarstwa, http://www.info.at.ejc.net, 9 pazdzierni-
ka 2010 r.
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nie z jego wytycznymi, kazdy moze wyrazac¢ swoje poglady w mowie, pi$-
mie 1 w prasie, ktorej zapewnia si¢ wolnos¢ 1 zakaz cenzury. W pkt 3 tego
artykutu zapisano, ze konfiskata gazet 1 innych drukéw, zaréwno przed
jak po ich rozpowszechnianiu jest m.in. mozliwa tylko wtedy, gdy zawie-
ra nieprzyzwoite tresci, narusza normy obyczajowe oraz w przypadkach
okreslonych w ustawie. Warto réwniez zaznaczy¢, ze przestepstwa po-
petione przez prasg, zgodnie z art. 97 pkt 3 rozpatrywane sa przez po-
wszechne sady karne, na zasadach dotyczacych kompetencji tych sadow.
Art. 116 ust. 2 odnosi si¢ bezposrednio do dyskryminacji stanowiac, ze za-
stosowanie dyskryminacji pozytywnej w celu promowania réwnosci ko-
biet 1 megzczyzn nie jest dyskryminacja w sensie kulturowym. Takim
postanowieniem, panstwo chce znie$¢ kulturowo przestarzala wizje grec-
kiej kobiety. Prawa i wolno$ci obywatelskie obowiazujace w panstwie
greckim, podlegaja specjalnej ochronie, polegajacej na zakazie wprowa-
dzania jakichkolwiek zmian w zapisach konstytucyjnych (art. 110). Pew-
ne watpliwo$ci i zastrzezenia mozna mie¢ w stosunku do art. 101 Dziatu F
Konstytucji, w ktorym deklaracja wyjasniajaca stanowi, ze zardéwno ad-
ministracja, jak i ustawodawca w swojej dziatalno$ci normatywnej, po-
winni bra¢ pod uwagg szczegdlne warunki przynalezacych do Grecji
wysp’. W przypadku greckiej rzeczywistosci i faktow stwierdzonych na
obszarach wyspiarskich, wydaje sig, ze prawo greckie nie wywiazuje si¢
ze swoich konstytucyjnych i unijnych obowiazkow lub dzieli ustawodaw-
stwo na dwie kategorie: ladowa i wyspiarska, posiadajacq waski zakres
i wiele przywilejow. Taki stan rzeczy odnies¢ mozna réwniez do art. 106
Dziatu A, mowiacego o promowaniu rozwoju regionalnego m.in. wysp,
co godzitoby mocno w ustawodawstwo unijne.

Greckie $rodki spotecznego przekazu sa nadzorowane przez NCRTV
— Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji, ktora jest organem niezaleznym,
a jej dziatania podlegaja kontroli sadow. Rzecza interesujaca jest fakt, ze
posiada ona uprawnienia do naktadania kar za naruszenie kodeksow
etycznych. Taka panstwowa kontrola, ma na celu zapewnienie obiektyw-
nosci rozpowszechniania informacji, dziet literackich i sztuki, zagwaran-
towania odpowiedniego poziomu audycji, zgodnie ze spoteczna misjq
radiofonii i telewizji oraz zachowania szacunku oraz ochrony dzieci
i mtodziezy®. Dopiero w roku 1994 utworzone zostato Ministerstwo ds.

" Zob. Konstytucja Grecji, Warszawa 2005.
* Art. 15, ibidem, s. 45.



86 Robert Grochowski SP1°11

Prasy i Mediow. Nad przestrzeganiem etyki dziennikarskiej oraz praktyk
reklamowych czuwa NBC (National Broadcast Corporation). Rola i zna-
czenie organdow regulacyjno-kontrolnych jest jednak bardzo dyskusyjne
w porownaniu do greckiej rzeczywistosci.

Do najwazniejszych kodeksoéw deontologicznych, odnoszacych si¢ do
srodkow spotecznego przekazu i dyskurséw reklamowych, nalezy Grecki
Kodeks Reklamy. Postanowiono w nim, ze odpowiedzialno$¢ za reklamg
ponosza wszyscy, ktorzy zwiazani sa z jej emisja i produkcja. Stwierdzo-
no réwniez, ze wszystkie reklamy powinny by¢ przyzwoite (art. 1), nie
powinny wykorzystywac¢ zaufania konsumenta lub braku doswiadczenia
1 wiedzy (art. 2), nie opiera¢ si¢ na strachu i przesadach, przemocy, §wig-
tych tekstach, kulturowym i duchowym dziedzictwie, dyskryminacji oraz
na przekonaniach religijnych. Reklamy nie powinny wprowadza¢ w btad,
poprzez cechy produktu, wartosci produktu, warunki platnosci, dostawy,
wymiany, zwrotu, naprawy i konserwacji oraz warunki gwarancji (art. 4).
Komunikaty poréwnawcze powinny by¢ zgodne z zasadami uczciwej
konkurencji, a elementy porownywane powinny by¢ oparte na faktach,
mozliwych do stwierdzenia (art. 5). W art. 6 stwierdzono, ze nie powinny
one powotywac si¢ na jakiekolwiek rekomendacje chyba, ze zwigzane sa
one z osobistym do$§wiadczeniem wystepujacej w reklamie osoby. Prze-
kaz reklamowy nie powinien rowniez oczernia¢ innej firmy Iub jej pro-
duktu, bezposrednio lub posrednio (art. 7). Zamieszczenie w reklamie
wizerunku prywatnej osoby, uzaleznione jest od jej zgody (art. 8). W od-
niesieniu do przedsigbiorstw konkurencyjnych, zakazano nieuzasadnio-
nego uzycia nazwy lub znaku innej firmy lub instytucji oraz jej kampanii
reklamowej. Zabroniono réwniez na$ladownictwa innych reklam, ktore
wprowadzi¢ moga konsumenta w blad (art. 10). Osobne wytyczne do-
tycza identyfikacji przekazu reklamowego, ktory powinien by¢ wyraznie
rozpoznawalny (art. 11). Wstgpem do uregulowan dotyczacych dzieci
jestart. 12 powyzszego Kodeksu, w ktérym zabroniono obrazoéw i opisoOw
niebezpiecznych praktyk i1 sytuacji, ze szczegdlnym uwzglednieniem
ochrony i bezpieczenstwa dzieci. Art. 13, odnosi si¢ wprost do dzieci
1 mlodziezy. W pkt 1 tego artykulu postanowiono, ze reklama nie moze
wykorzystywac naturalnej ich tatwowiernosci i braku doswiadczenia.
Pkt 2 méwi o zakazie umieszczania elementow, ktore moga zaszkodzié
psychicznie, moralnie i fizycznie. Osobne uregulowania dotycza ko-
munikatow reklamowych tytoniu i alkoholu, skierowanych do dzieci.
W pkt 3d postanowiono, ze nie moga one bezposrednio namawia¢ ma-
toletnich do zakupoéw lub korzystania z ustug, wykorzystujac ich brak
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doswiadczenia i zaufania, do namowy rodzicow lub osoby trzeciej do ich
zakupu oraz pokazywac¢ matoletnich w trudnej sytuacji. W odniesieniu do
napojow alkoholowych w podpunkcie a, b, ¢, d, e i f postanowiono, ze re-
klama taka nie moze by¢ skierowana do matoletnich, nie moze dotyczy¢
atrakcyjnosci ciala; sugerowac, ze spozycie alkoholu przyczyni si¢ do
sukcesu seksualnego i spotecznego, sugerowac ze napoje te maja witasci-
wosci terapeutyczne, ze abstynencja jest niemodna oraz, ze spozycie alko-
holu jest korzystne dla cztowieka. Pkt 4 zabrania rowniez reklamowania
papieroséw, innych wyrobow tytoniowych i lekarstw wydawanych na re-
cepte oraz ushug seksualnych’.

W art. 16 wymienione zostaty komitety [-go 1 II-go stopnia, ktore maja
czuwaé¢ w danym przedsigbiorstwie nad realizacja powyzszego Kodeksu.
Art. 17 dotyczy moralnego i prawnego obowiazku przestrzegania powyz-
szych regulacji. Zaktada on, ze obowiazek ten dotyczy wszystkich ele-
mentdéw reklamy, a za jego zgodno$¢ odpowiedzialni sa reklamodawcy,
agencje reklamowe, wykonawcy, wydawcy lub jakiekolwiek inne strony
uczestniczace w produkcji i ekspozycji komunikatu reklamowego.

Kolejnym waznym dokumentem regulujacym grecki przemyst rekla-
my oraz Srodki stuzace emisji przekazow reklamowych jest grecka ustawa
z 26 grudnia 1913 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Zgodnie
z postanowieniami art. 6 reklama dotyczaca towardw, ktore nie stanowia
wlasnosci upadtego przedsigbiorstwa, a reklamowane sa jako nalezace do
niego jest zabroniona. Zakazano réwniez przekazow, ktére odnosza si¢ do
likwidacji danego zaktadu chyba, ze zostata taka informacja umieszczona
w reklamie, a zgodg na takie dziatania musi wydaé sad. W art. 13 zabro-
niono wykorzystywania cudzego nazwiska, nazwy firmy lub oznaczenia
przedsigbiorstwa, ktore prowadzi¢ moga do pomytki w jego identyfikacji
oraz nalozono obowiazek odszkodowania, jezeli dziatanie byto zamierzo-
ne. Bezposrednio zwigzanym z tym postanowieniem jest art. 14 nakta-
dajacy na wprowadzajacego w btad kar¢ pozbawienia wolnosci na okres
nieprzekraczajacy sze$ciu miesigcy i grzywny. Rownoczesnie zaznaczo-
no, ze powyzszych przepiséw ustawy nie stosuje si¢ do ochrony handlo-
wych i przemystowych znakow towarowych, co do ktdrych zastosowanie
maja inne przepisy prawne, z zaznaczeniem, ze dotyczy to tylko zna-

° Grecki Kodeks Reklamy (utworzony przez HAACA i GAA oraz greckie stacje
radiowe i telewizyjne), http://www.aeforum.org/reg_ent?greece 2PDF&rurl, 10 paz-
dziernika 2010 r.
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czacych zmian i tylko wtedy, gdy istnieje duze prawdopodobienstwo
wprowadzenia w blad'’.

Waznym i zdumiewajacym jest rowniez rozporzadzenie Independent
Television Commission, Rulet Advertisements to Children 1997, ustana-
wiajace w Grecji zakaz reklamy zabawek dla dzieci od godz. 7 do 22 oraz
zakaz reklamy zabawek wojennych''. Przepis ten jest jednak martwym
przepisem, nierespektowanym przez telewizje prywatne.

Greckie prawo dotyczace $rodkow spotecznego przekazu i zwiaza-
nych z nimi komunikatéw reklamowych w wigkszo$ci uregulowan po-
dobne jest do ustawodawstwa europejskiego. Prawo to jednak, podobnie
jak w innych krajach unijnych nie jest do konca przestrzegane, a samowo-
la reklamodawcow widoczna jest w wielu miejscach. Nagminnymi wy-
kroczeniami ze strony przemyshu reklamowego sa w Grecji reklamy
wielkoformatowe. Naulicach greckich miast znajduja si¢ tysiace nielegal-
nych reklam tego typu, ktére utrudniaja przejscie pieszym i powoduja wy-
padki samochodowe, mimo ustawowego zakazu. Greckie prawo reklamy
zewngtrznej wyraznie zabrania nielegalnego ustawiania tego typu reklam
na poboczach drog i dachach domow, jezeli stanowia one zagrozenie dla
ruchu pieszego i kolowego. Prawo nie jest jednak do dnia dzisiejszego re-
spektowane, poniewaz taki uktad wykorzystywany byt kiedy$ przez partie
polityczne, do reklamowania swoich kandydatoéw w kampaniach wybor-
czych. Przyczyna takiej sytuacji, byla réwniez grecka korupcja, pole-
gajaca na przyjmowaniu przez wladze lokalne tapoéwek za postawienie
bilboardow, ktore popierane byly przez rézne panstwowe i prywatne
przedsigbiorstwa. Pewne zmiany nastapity dopiero po objeciu wiadzy
przez George Papandreu, ktory zdecydowat sig nie korzystac z tego typu
promocji. Polityka ta zaczyna si¢ wigc powoli zmienia¢. Ministerstwo In-
frastruktury i Transportu uruchomito strong internetowa'?, na ktorej zgta-
sza¢ mozna nielegalne bilboardy, a policja drogowa usuwac zaczela te, ktore
utrudniaja ruch, stanowiac zagrozenie dla pojazdéw samochodowych'.

1% Ustawa 146 z dnia 26 grudnia/stycznia 1913/27th 1914 o zwalczaniu nieuczci-
wej konkurencji, http://www.aeforum.org/reg_env/greece 2PDF&RURL, 10 pazdzier-
nika 2010 r.

""" Dzieci i reklama, PPU.org.uk., http://www.ppu.org.uk/chidren/advertising_to-
ys_euw.html, 11 pazdziernika 2010 r.

2 www.illegalsigns.gov.gr.

B Mieszkaricy Aten walczq z ,, killer” bilboardami, http://www.translate.google-
usercontent.com/translate_c?hl+pl&langpair, 10 pazdziernika 2010 r.
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Kolejna kontrowersyjna reklama jest komunikat dotyczacy wyrobow
tytoniowych. W roku 1992 zakazano tylko reklamy i sponsorowania tych
wyrobow w telewizji. W 2005 roku zakaz objal réwniez prasg, radio, In-
ternet i inne wydawnictwa. Pozostat jednak ustawowy marketing bezpo-
$redni w postaci reklam w kawiarniach, pubach i kafenionach. Nastgpne
restrykcje, uchwalone zostaty w roku 2008 w ustawie 3730/2008. Zabra-
niaja one dotychczasowej promocji i sprzedazy w szkotach, uczelniach
i szpitalach. Kolejna nowelizacja zakazu reklamy wyrobow tytoniowych
nastapita w roku 2009, zakazujac wszelkich form reklamy na bilboardach,
a dopuszczajac ja tylko we wnetrzu sklepow tytoniowych. W tym samym
roku wydany zostat rowniez catkowity zakaz palenia w wigkszo$ci miejsc
publicznych'®. Zmiany dotyczace ustawodawstwa komunikatu reklamo-
wego powinny jednak odbywacé si¢ w tym kraju ze szczegdlnym uwzgled-
nieniem przestrzegania przepisow UE. Ostatnie lata pokazuja, ze w kwestii
zapisow Grecja zaczyna takie posunigcia stosowaé. Realia rzeczywistosci
sa jednak zupelnie odmienne. Nadal na terenie Grecji zobaczy¢ mozna re-
klamy wyrobow tytoniowych firm ,,Karelia” (grecka marka papierosow),
»Winston”, ,,Camel” czy ,,Davidoff”. Zmiany widoczne sa tylko na obiek-
tach Executive Kiosk w Grecji kontynentalnej, gdzie na dachach, zamiast
reklamy danej marki papieroséw zamieszcza si¢ teraz nazwe sieci zrze-
szajacej powyzsze kioski. Warto zaznaczy¢, ze reklama wyrobow tytonio-
wych wystepuje nadal na Krecie, gdzie kazdy kiosk z papierosami i prasa
zawiera reklame firmy tytoniowej, a przed punktami sprzedazy papiero-
sOwW ustawione sa tzw. namioty, reklamujace dana marke i podajace ceng.
Na wyspie tej bardzo czgsto spotyka sig¢ rowniez reklamy papierosow za-
mieszczane na przystankach autobusowych i lotniskach oraz plakatach
wielkoformatowych. Sytuacja na greckiej wyspie Kreta jest pozostatoscia
po uchylonej dyrektywie 98/43/WE Parlamentu Europejskiego i Rady
z 6 lipca 1998, ktora dopuszczata na terytorium Grecji reklamg wyrobow
tytoniowych, w ramach specjalnego systemu przyznawania licencji, z po-
wodow socjalnych (tzw. periptera) — sytuacja ta, budzi jednak wiele
watpliwosci, biorac pod uwagg ochrong zdrowia przed skutkami uzywa-
nia tytoniu oraz stoi w sprzecznosci z art. 1 1 3 oraz pkt 3 i 10 preambuty
dyrektywy 2003/33/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 26 maja 2003 r.
Nie wiadomo jak odnies¢ taki stan rzeczy do konstytucyjnego zapisu, ktory

" A. Syssilas, A&K Mataxopoulos i Partnerzy, Reklamy wyrobéw tytoniowych
w Grecji: droga do catkowitego zakazu, http://www.gala-marketlaw.com/joomla4/in-
dex.php%3Foption%3Dcom-conl, 10 pazdziernika 2010 r.
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stanowi, ze panstwo chroni zdrowie obywateli, poprzez specjalne $rodki
stuzace tej ochronie i udzielanie pomocy15 .

W duzych miastach reklamy z elementami damskiego sex appealu wi-
doczne sa na reklamach wielkoformatowych promujacych np. kosmetyki
firmy ,,DIOR”. Na prywatnym kanale telewizyjnym MEGA, emitowana
jest rowniez reklama, nie do konca prawnie wyjasniona e-papierosow,
powiazana z telesprzedaza, co rzadko spotykane jest w zachodniej Euro-
pie (www.mondoshop.tv). Na tym samym kanale reklamuje si¢ rowniez,
z wykorzystaniem pigkna i erotyki kobiecego ciata Internet firmy ,,Voda-
fone”. Takie podejscie, nie do konca zgodne z prawem, wydaje si¢ uzasad-
nione ze wzgledu na staby rozwoj Internetu w Grecji. Nie do konca
zasadne jest jednak reklamowanie na powyzszym kanale, srodkéw do
zwalczania owadow ,,Fly Ender” przez skapo odziane kobiety i kontakty
damsko-megskie. Panstwowa telewizja ERT Word, ktéra jest kanatem skie-
rowanym do emigrantéw, podczas przerw w programach nadaje reklamy
o kulturze, krajobrazie i zabytkach Grecji. Bardzo drastyczne reklamy
typu spotecznego, znalez¢ mozna na kanale SKAI. Przedstawiaja one np.
$miertelne sceny z wypadkéw samochodowych, aby uczuli¢ ludzi na jaz-
de w zapigtych pasach bezpieczenstwa'®,

Przypuszcza¢ nalezy, ze wielu reklamodawcéw widzi w regulacjach
rzadowych i kodeksowych ingerencje w ich wolno$¢ stowa, a jezykowe
zrdéznicowania, dotyczace unormowan unijnych, wykorzystywane sa jako
elementy zmniejszajace oddziatywanie europejskiego ustawodawstwa.
Podstawy ochrony wolnos$ci reklamy i srodkéw spotecznego przekazu,
zwiazane z wolnos$cia stowa znajduja si¢ w greckiej Konstytucji. Nie
wiadomo jednak jak odnies¢ grecka rzeczywisto$¢ do zapisow konstytu-
cyjnych, ktére stanowia rowniez, ze uznane normy i Umowy prawa mig-
dzynarodowego, ktore zostaty ratyfikowane w drodze ustawy, stanowia
integralna cz¢$¢ prawa greckiego i posiadaja wyzsza moc, niz sprzeczne
z nimi postanowienia greckiej ustawy zasadniczej'’. Mozna przypusz-
czaé, ze panujace w Grecji bezprawie, dotyczace reklamy i $rodkow
jej przekazu, na podstawie art. 77 Konstytucji, wynika wprost z winy

' Art. 21, Konstytucja, op. cit., s. 51.

' Wszystkie dane i przyktady dotyczace komunikatow reklamowych wystepu-
jacych na terenie Grecji, pochodza z badan i obserwacji autora, przeprowadzonych na
terenie tego kraju w latach 2008-2010.

7 Art. 28, Konstytucja, op. cit., s. 55.
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wiadzy ustawodawczej, ktora dokonywaé powinna autentycznej wyktad-
ni ustaw'®.

Duzy wplyw reklamy na spoleczenstwo greckie, spowodowat ma-
lejaca atrakcyjnos$¢ na rodzime produkty, co doprowadzi¢ musi do ograni-
czenia importu niektdrych towardéw, w celu nie zalamania si¢ produkcji
rodzimej. Wbrew utrwalonemu przekonaniu, ze greckie spoteczenstwo
jest wrogie temu, co obce kulturowo i trudno przyswaja obce wzorce kul-
turowe, spoteczno$¢ grecka bardzo szybko korzystac¢ zaczeta z naptywa-
jacych z panstw zachodniej Europy, reklam r6znych produktow i ustug.

Summary

In terms of the means of social communication, Greece is a unique country. Its me-
dia system has been significantly influenced by the culture and history of political and
social relations. Radio and press emerged at a time of warfare and the struggle for inde-
pendence, whereas television began and developed in the period of political conflict in
the 20™ century, which is still evident in Greek public television. Regulations concern-
ing the media are not fully observed there. This also refers to the advertising messages
broadcast mainly by private television channels. The EU legislation Greece adopted is
not fully obeyed by the media, or the advertising industry either. The paper outlines the
history and importance of the Greek mass media, the advertising policy of some televi-
sion stations and also refers to large format advertising. It should be pointed out that
the facts and conclusions presented by the author with reference to advertising mes-
sages and television come from the research he conducted in Greece from 2008
through 2010.

8 Art. 77, ibidem, s. 86.
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