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The Rise of 24-hour News Television. Global Perspective,
pod red. Stephena Cushiona i Justina Lewisa, Wydawnictwo
Peter Lang, Nowy Jork 2010, ss. 350.

Pierwsza dekada XXI wieku przyniosta szereg zmian w mediach. Pojawity
si¢ nie tylko nowe nosniki, ale takze nowe sposoby rozpowszechniania informa-
¢ji. Jednym z najwazniejszych elementow tego wspotezesnego pejzaiu medidw
pozostaja wciaz kanaly telewizyjne prezentujace informacje 24 godziny na
dobe, 7 dni w tygodniu, z CNN - obchodzacym w czerweu 2010 roku trzydziesta
rocznice swojego istnienia — na czele. Co ciekawe, nawet rozwdj Internetu nie
zmniejszyt znaczenia tego Zrodla informacji, cho¢ istotnie wplynal na jego
ksztalt.

Praca zbiorowa przygotowana przez Stephena Cushiona i Justina Lewisa
stanowi interesujaca probg nakreslenia historii oraz uchwycenia czynnikow

* Ibidem, s. 171-172.
¢ Ibidem, s. 26-27.
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ksztaltujacych zardwno treé¢, jak i forme kluczowych stacji telewizyjnych na-
dajacych relacje z wydarzen w formacie 24/7. Zawartosé ksiazki podzielona zo-
stala na cztery gléwne czgéci, z ktorych kazda zawiera 4 lub 5 rozdzialow.

Kluczowy dla zrozumienia zjawiska funkcjonowania catodobowych telewi-
zyjnych stacji informacyjnych jest pierwszy rozdziat Three Phases of 24-Hour
News Television autorstwa Stephena Cushiona. Wyr6znia on trzy fazy rozwoju
tego typu stacji telewizyjnych. Pierwsza wyznacza powstanie i rozwéj CNN
w Stanach Zjednoczonych, za$ punktem zwrotnym na tym etapie bylo relacjono-
wanie przez CNN na zywo pierwszej wojny w Zatoce Perskiej w latach 1990-1991.
Fazg tg symbolicznie zamyka moment rozpoczgeia nadawania programu przez
CNN International (CNNI).

Jest to jednocze$nie poczatek drugiej fazy, ktorg charakteryzuje pojawienie
sig innych organizacji medialnych zainteresowanych przygotowaniem i rozpo-
wszechnianiem informacji 24/7, badz to w danym kraju, badZ na skale migdzyna-
rodowg (m.in. Euronews, BBC World). Jest to takze okres, w ktérym pojawiaja sie
pierwsze wyniki systematycznych badan prowadzonych nad potencjalna i rzeczy-
wistg rolg CNN oraz CNNI w ksztaltowaniu obrazu §wiata w oczach nie tylko
amerykanskiej, ale i migdzynarodowej opinii publicznej. To wowczas pojawia sie
pojgcie ,.efekt CNN™, ktérym okresla sie mozliwosé wplywu CNN na decyzje po-
dejmowane przez podmioty polityczne, zwlaszcza w sytuacji konfliktéw i inter-
wencji zbrojnych.

Wreszcie, faza trzecia rozpoczyna sig w okresie, w ktérym na rynku stacji tele-
wizyjnych nadajacych w formacie 24/7 pojawia sie tendencja do specjalizacii
i koncentracji na okre$lonych regionach $wiata, za§ konkurencja wystepuje nie
tylko pomigdzy stacjami o zasiegu migdzynarodowym, ale takze pomiedzy nimi
a catodobowymi krajowymi stacjami telewizyjnymi, ktérych pojawia sie coraz
wigeej w kazdym kraju. Dodatkowym elementem fazy trzeciej sa zmiany za-
chodzace w stylu relacjonowania zdarzen oraz sposobach skupiania uwagi odbior-
céw na prezentowanych historiach.

Jak wskazuje S. Cushion, o ile CNN stanowilo pierwotnie punkt odniesienia
dla innych stacji (nawet jesli postawa wobec CNN byla krytyczna, jak miato to
miejsce w przypadku stacji Euronews, ktéra swoja filozofig ksztaltowata w opo-
zycji do ,,amerykocentryzmu” CNN), o tyle inng stacjg amerykanska, Fox News
uwaza si¢ za odpowiedzialng wigkszego upolitycznienia programéw informacyj-
nych, badZ przynajmniej wigkszej otwartoéci na wyrazanie pogladéw politycz-
nych, komentowanie wydarzen przez dziennikarzy oraz tabloidyzacje tresci (tzw.
Wfoxification™).

Wigkszo$¢ ze zjawisk wskazanych w rozdziale pierwszym opisane jest do-
ktadniej w dalszych czgsciach pracy, badz to podczas préb nakreslenia bardziej
ogolnej charakterystyki wspétczesnych mediéw, badZ tez podczas analizy poszcze-
golnych stacji telewizyjnych. I tak, np. zjawisko ,, foxification ” oméwione zostato
szczegOlowo w rozdziale drugim autorstwa Michaela Bromleya All the World s
a Stage: 24/7 News, Newspapers, and the Ages of Media, za$ wplyw stacji amery-
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kanskich na zawarto$¢ programow w innych krajach poddany zostal analizie
w rozdzialach zawartych w trzeciej 1 czwartej czesci ksiazki.

Charakter wprowadzajacy ma takze kolejny rozdzial skladajacy sig¢ na pier-
wszy czesé ksiazki (Global News Revisited: Mapping the Contemporary Lands-
cape of Sarellite Television News), ktory dostarcza systematycznego przegladu
stacji nadajacych programy informacyjne 24 godziny na dobg przez 7 dni w tygo-
dniu na §wiecie. Autorzy: Mugdha Rai 1 Simon Cottle zwracajg przy tym uwage
na fakt, iz z jednej strony mamy do czynienia z konkurencja w tym sektorze rynku
globalnego medialnego, z drugiej za$ wielo$¢ organizacji medialnych nie gwaran-
tuje weale réznorodnosci zawartosei przekazéw. Wrecz przeciwnie, z uwagi na
wysokie koszty funkcjonowania w systemie 24/7 krajowe 1 regionalne stacje tele-
wizyjne staja sie zalezne od zewnetrznych zrodel, jakimi sg agencje informacyjne
1 whadnie wielkie stacje informacyjne, typu CNNI lub BBC World. Problem ten
analizuja takze Chris Paterson w rozdziale 5 (The Hidden Role of Television News
Agencies: ,, Going Live” on 24-Hour News Channels) oraz Claudia Boyd-Barrett
i Olivier Boyd-Barrett w rozdziale 11, zatytulowanym 24/7 News as Counter-He-
gemonic Soft Power in Latin America.

Wreszcie, rozdzial 4, zamykajacy pierwsza czes¢ ksiazki Democratic or Di-
sposable? 24-Hour News, Consumer Culture, and Built-in Obscolence koncentru-
je sie na tym, w jakim stopniu stacje informacyjne wykorzystujg swoj potencjat
w zakresie rozpowszechniania przekazéw ukazujacych, co kazdego dnia dzieje
sig w roznych zakatkach Swiata. Zdaniem autora — Justina Lewisa, potencjal tech-
nologiczny nie jest w petni wykorzystywany z uwagi na silne wplywy czynnikow
rynkowych — selekcja wydarzen i lokalizacji ma by¢ tak prowadzona, by skupic
uwagg jak najwigkszej grupy odbiorcow i reklamodawcow. W efekcie — podobnie
jak w wielu innych mediach — dominuja relacje z wydarzefi majacych miejsce
w krajach o kluczowym politycznym 1 gospodarczym znaczeniu.

Rozdzialy zawarte w czede1 drugiej recenzowanej ksiazki poszerzajg wiedzg
czytelnika w zakresie zmian zachodzacych obecnie w mediach informacyjnych
oraz o konsekwencjach wcigz rosnacej konkurencji pomigdzy nimi. I tak, Chris
Peterson zwraca uwage na dominujacq pozycje miedzynarodowych agencji infor-
macyjnych dostarczajacych materiatow calodobowym programom telewizyjnym.
W warunkach ostrej rywalizacji pomiedzy stacjami, by jak najszybciej przekazy-
waé informacje niemal z calego Swiata dziennikarzom i redaktorom nie starcza juz
czasu na pogtgbiong analizg zjawisk 1 wydarzen, ktore prezentujg w swoich pro-
gramach. Co wigcej, materialy agencyjne sa mniej czaso- i kapitalochtonne, wigc
zaczynajg wypiera¢ materialy przygotowane przez wlasnych reporterow stacji.
A zatem, paradoksalnie konkurencja pomigdzy stacjami nie prowadzi do zroz-
nicowania oferty i poprawy jakosci przekazu (rozumianej tu choéby jako za-
prezentowanie kontekstu relacjonowanych zdarzen), ale do dominacji historii
relacjonowanych i komentowanych na zywo (pisze o tym Stephen Cushion w roz-
dziale 6 poswigconym analizie konkurencji dwach stacji brytyjskich: Sky News
1 BBC News).
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Wiara mediow informacyjnych w sitg przyciagania odbiorcéw przez relacje
na zywo wydaje sig jednak nieco przesadzona. Wyniki badan prowadzonych nad
odbiorcami, ktére w swoim rozdziale prezentuja C. A. Tuggle, Peter A. Casella
1 Suzanne Huffman ujawniaja, ze o ile widzowie doceniaja fakt, iz kluczowe zda-
rzenia sg im relacjonowane na biezaco, o tyle krytycznie oceniali selekcje wyda-
rzen relacjonowanych w ten spos6b (w pewnych przypadkach nie mialo to w ich
odezuciu uzasadnienia, np. wéwezas gdy dziennikarz wciaz relacjonowal na
zywo z miejsca zdarzenia, ktére miato miejsce kilka godzin wczesniej).

Kolejne dwa rozdzialy zawarte w drugiej cze$ci ksiazki prezentuja specyfike,
odpowiednio, programéw sportowych (John Sugden i Alan Tomlison) i interneto-
wych wydan programéw informacyjnych (Laura Juntenen). W obu typach mediéw
zaobserwowaé mozna postepujaca tabloidyzacije treéci oraz przywiazywanie co-
raz mniejszej wagi do standardéw zawodowych i norm etycznych przez dzienni-
karzy.

Trzecia czgS¢ ksiazki zawiera rozdzialy analizujace zasigg i potencjalne od-
dziatywanie catodobowych telewizyjnych stacji informacyjnych, ktére dzialajg
w poszezeg6lnych regionach $wiata. Znalazly sie tu badania dotyczace m.in. Al
Jazeery i jej pozycji w krajach arabskich (rozdzial autorstwa Muhammada I. Ayis-
ha), a takZe analizy rynkéw i odbiorcow stacji informacyjnych w Ameryce Lacin-
skiej (Claudia Boyd-Barrett i Olivier Boyd-Barrett), Australii (Sally Young) oraz
na Bliskim Wschodzie (Mohamed Zayani). Autorzy tych rozdziatéw wskazuja, ze
pojawienie sig calodobowych programéw informacyjnych we wszystkich anali-
zowanych przypadkach istotnie zmienito krajobraz rynku medialnego oraz
wplynelo na styl relacjonowania zdarzen przez dziennikarzy. Badania ujawniaja
takze sposoby, w jaki stacje dostosowuja swoja zawartoé¢ do oczekiwan regional-
nych i lokalnych odbiorcow.

Wreszcie, ostatnia cz¢s¢ ksiazki obejmuje rozdzialy prezentujace przyklady
narodowych catodobowych stacji informacyjnych we Francji, Chinach, Indiach
1 Niemczech. W kazdym z nich przeanalizowane zostaly czynniki ekonomiczne,
polityczne i spoleczne, ktére wplywaja zardwno na zawarto$é programéw, jak
i oczekiwania odbiorcow. I tak, stacja France24 powstala w duzej mierze w odpo-
wiedzi na niezadowolenie elit politycznych ze sposobu, w jaki Francja prezento-
wana jest w mediach. Analiza zawartosci, przeprowadzona przez Raymonda
Kuhna wskazuje, Ze France24 ma swoja wlasng agende, podporzadkowana tym
obszarom, ktére dla Francji sa kluczowe, za$ oferta tej stacji nie tyle skierowana
jestdo odbiorcéw w kraju, co poza granicami (narzedzie informowania o prioryte-
tach Francji i ksztaltowania jej wizerunku na arenie migdzynarodowej). Takze
w przypadku chinskiej stacji CCTV istotne znaczenie odgrywaja czynniki poli-
tyczne —w swoim rozdziale John Jirik bada, w jakim stopniu partia komunistycz-
na cenzuruje zawarto$¢ programéw stacji, a w jakim wplyw na tre§¢ i forme
wplyw majg reklamodawcy. Z kolei niemieckie kanaty informacyjne kieruja sie
glownie kryteriami rynkowymi — program skierowany jest do elit nie do szerokich
grup odbiorczych, za$ z uwagi na nieliczng kadre dziennikarska, program nada-
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wany jest gtéwnie rano. Wreszcie, rozdzial po§wigcony programom informacyi—
nym nadawanym w systemie 24/7 w Indiach ukazuje, jak prywatne stacje
satelitarne wplynely na demokratyzacje systemu politycznego.

Redaktorzy tomu zadbali zaréwno o réznorodnosé, jak 1 sp6jno$é materiatu
zaprezentowanego w poszezegolnych rozdziatach. Obok najwigkszych amerykan-
skich i brytyjskich stacji telewizyjnych o zasiggu migdzynarodowym w ksigzce
scharakteryzowane zostaly stacje regionalne i krajowe. Niemniej, w zbiorze tym
wyraznie brakuje odrebnego rozdzialu w calosci poswigconego stacji Euronews,
ktéra wyrdznia sig nie tylko relatywnie wysokim poziomem ogladalnosci, jak
i wielojezycznodcia (zawartos¢ programdéw przygotowywana jest réwnolegle
w 8 jezykach). Co wigcej, brak w ksigZce analizy odbiorcow tego typu progra-
méw, zaréwno w przypadku stacji regionalnych i krajowych, jak i tych kie-
rujacych swojg oferte do widzéw na calym $wiecie. Wiedza o profilu odbiorcy,
ktéry wplywa nie tylko na dobér prezentowanych zdarzen i problemoéw, ale takze
na emitowane przekazy reklamowe byltaby pomocna w lepszym zrozumieniu za-
wartoéci omawianych stacji. Jak pokazuja wyniki badan prezentowanych na
stronach internetowych takich stacji jak CNNI, BBC World czy Euronews odbior-
cami sg gtéwnie mezezyzni, uzyskujaey wysokie zarobki, liderzy opinii zajmu-
jacy stanowiska kierownicze, czgsto podrozujacy zarowno w celach zawodowych,
jak 1 prywatnych. Jest to zatem elita finansowa — niezbyt liczna, ale bardzo
wplywowa.

Lektura recenzowane] publikacji dostarcza czytelnikowi wiedzy o specyfice
poszezegdlnych stacji oraz mechanizmach, ktére tg specyfikg tworza. Co wigcej,
kazdy rozdziat zawiera nie tylko omowienie cech 1 zjawisk, ale takze pogtebiong
analiz¢ czynnikéw wplywajacych na obserwowany stan rzeczy oraz probg sfor-
mulowania prognoz na przyszlosc. Jednym z kluczowych pytan jest w tym przy-
padku wplyw nowych mediéw na styl prezentowania wydarzen przez stacje
telewizyjne oraz o postgpujaca koncentracjg wilasno$ei organizacji medialnych
i instytucji, ktore dostarczaja im materialy filmowe. To z kolei prowadzi do pytan
o model dziennikarstwa i jakos$¢ przekazoéw upowszechnianych przez wspoélcze-
sne media. Ksiazka moze zatem stanowi¢ interesujacq lekturg zaréwno dla bada-
czy mediéw, jak i studentdw dziennikarstwa, a takze dla wszystkich, ktorzy
zajmuja si¢ tematyka przeplywu informacji.

Agnieszka STEPINSKA

Poznan



