Damian NOREMBERG

Firma neoPR

Kampania negatywna,
czy nieistniejacy ,,czarny” PR, jako metody
dyskredytowania przeciwnika politycznego

Czarny” PR to pojecie bardzo czg¢sto pojawiajace si¢ w mediach. Ter-
min ten wszedt do naszego jezyka po 1989 roku, czyli po transfor-
“macji ustrojowej. Choé¢ dziatania z zakresu ,.czarnego” PR mozna
zauwazy¢ juz duzo wczesniej, cho¢by kampania skierowana przeciwko
Lechowi Walesie, ktory zostat nominowany do pokojowej Nagrody No-
bla, to wyrazenie to ,,spowszedniato” stosunkowo niedawno. Czym za-
tem jest ,,czarny” PR? Moim zdaniem jest niczym. Co$ takiego nie
istnieje! Fundamentem dziatan Public Relations jest prawda, to podsta-
wowa zasada pracy w tym zawodzie. Osobiscie, nie wyobrazam sobie,
ze kto$, kto postuguje si¢ ktamstwem lub ,,pétprawda” moze nazywaé
si¢ specjalista PR, Cho¢ pojawiaja si¢ definicje ,,czarnego” PR, np.
w wikipedii — ,,potocznie czarny pijar od czytanego niestarannie z an-
gielska skrotu wyrazow public relations ,,pi-ar”, antyreklama, negatyw-
na kampania wyborcza — oznacza system metod, dzialan badz posunigc
propagandowych, ale przede wszystkim manipulacyjnych, prowadzacych
do zdyskredytowania przeciwnika (zwykle polityka lub firmy) w oczach
opinii publicznej celem zdobycia jej przychylnosci (zwykle elektoratu lub
klientow). Aby tego dokonad, stosuje si¢ migdzy innymi przecieki prasowe
(prawdziwe lub prawdopodobne), ktére przedstawiaja przeciwnika w nie-
korzystnym $wietle”".

,»Czarny” PR to ,,dziatalno$¢ dywersyjna, sabotaz, dezinformacija,
dziatania ukryte, kamuflaz, demarketing, oszustwa marketingowe, czar-
na reklama, propaganda, wojna psychologiczna” — te wlasnie zjawiska,
wedtug Jerzego Oledzkiego, odnosza si¢ do tego okreslenia’.

' http://pl.wikipedia.org/wiki/Czarny PR, dostep: 10.05.2011.

2 J. Oledzki, Czarne sztuczki, propaganda i brudny PR, referat wygloszony na
IIT Kongresie PR w Wyzszej Szkole Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, kwie-
cien 2004, s. 2.
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Prawdziwym problemem takich dziatan jest to, ze fatlszywe informa-
cje sa pozywka dla mediow i1 do$¢ dtugo utrzymuja si¢ w Swiadomosci
publicznej. Informacje przekazywane przez media sa najwazniejszym
czynnikiem wplywajacym na decyzje wyborcze spoleczenstwa — ksztattu-
ja postawy wyborcoéw i politykdéw. Media [...] sa naturalnym Zrddlem
informacji, na podstawie ktorych budowana jest decyzja wyborcza’.
Dlaczego jest to problem dla oséb zajmujacych si¢ budowaniem strate-
gii kampanii wyborczych? Odpowiedz jest takze prosta, z klamstwem
jest bardzo trudno walczy¢, jeszcze trudniejsze jest to w przypadku tzw.
poOtprawdy, kiedy czes¢ informacji jest prawdziwa, ale podana w taki
sposob, aby zmieni¢ jej znaczenie. Kazdy z nas zna site plotki i wie, ze
jej zdementowanie nie jest tatwe. Niestety, plotka weszta w zakres jezyka
komunikacji politycznej i bardzo czgsto jest wykorzystywana podczas
kampanii wyborczej. Takim przyktadem jest glo$na sprawa z kampanii
prezydenckiej, gdzie wypomniano Donaldowi Tuskowi, ze jego dziadek
byl cztonkiem Wermachtu. 16 pazdziernika 2005 r. Angora publikuje
wywiad Katarzyny Pastuszko z Jackiem Kurskim:

,K. Pastuszko: Zaczyna pan wyciaga¢ haki na drugg turg?

J. Kurski: Nie. Mowig prawde.

K. Pastuszko: A czy to prawda, ze jednym z planowanych przez was
hakow byto ubranie Donalda Tuska w mundur zotnierza Wehrmachtu?
J. Kurski: To obrzydliwe. To, ze w jego domu moéwito si¢ po niemiecku,
nie oznacza, ze trzeba go przebiera¢ w mundur.

K. Pastuszko: Po niemiecku?

J. Kurski: Rodzice Tuska byli gdanszczanami i méwili po niemiecku.
Pisat o tym wiele razy w swoich ksigzkach. Jest natomiast poéimrok nie-
domowien i tajemniczo$ci na temat dziadka Donalda Tuska. Sadze, ze
w jego interesie lezy wyjasnienie tej kwestii. W przypadku wyborow
prezydenckich Polacy maja prawo wiedzie¢ wszystko o kandydacie.

K. Pastuszko: Rozumiem, ze pan wie?

J. Kurski: Niczego nie wiem na pewno. Powazne zrodta na Pomorzu
mowia, ze dziadek Tuska zglosit si¢ na ochotnika do Wehrmachtu. Na
Pomorzu zdarzato si¢ czgsto wcielanie do Wehrmachtu, ale sita. Cokol-
wiek bylo z jego dziadkiem nie wini¢ za to Donalda Tuska. Winig go je-
dynie za tolerowanie plotek na ten temat. Powinien albo zaprzeczy¢,

> M. Mazur, Marketing polityczny. Wyczerpujacy przeglad technik i metod sto-
sowanych w kampanii wyborczej, Warszawa 2002, s. 281.
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albo potwierdzié, a nie milcze¢. To juz nie jest jego prywatna sprawa.
Tusk nie kandyduje na prezydenta Sopotu, tylko prezydenta Polski™*.

Poézniej okazato sig, ze przodek kandydata byt wcielony do niemiec-
kiej armii przymusowo. Jednak informacja o ,,dziadku z Wehrmachtu”
odbila si¢ szerokim echem w mediach i byla na ustach catej Polski.
Sama wypowiedz Jacka Kurskiego, ze w domu Tuska moéwiono po nie-
miecku, cho¢ nie wprost, jest informacja, ktora miata dyskredytowaé
Tuska, jako ,,prawdziwego” Polaka. Po tej wypowiedzi w Internecie po-
jawily si¢ grafiki pokazujace D. Tuska w niemieckim mundurze, z pod-
pisem: ,,Stodka tajemnica ujawniona — Tusku w mundurze dziadunia”
i wieloma innymi, obrazliwymi opiniami.

Sztandarowym przyktadem prowa-
dzenia brudnej kampanii wyborczej jest
Stanistaw Tyminski, ktory straszyt ,,czar-
ng teczka”, w ktdrej miat rzekomo mate-
rialy oczerniajace innych kandydatow,
a przede wszystkim Lecha Walgsg. Jak
sam przyznat pozniej, wigkszo$¢ z nich
to byty podrobione dokumenty opatrzo-
ne pieczatka z kartofla’.

»Czarny” PR powstal duzo wczes-
niej, niz sama nauka o Public Relations.
Przyktad tego, jak skuteczny moze by¢
»czarny” PR mozna si¢ przekona¢ dzig-
ki J. Oledzkiemu, ktory w 2004 roku ¥
podczas Kongr esu PR w Wstzej SZkO.le Zrédlo: http://www.spieprzajdziadu.com/
Zarzadzania i Informatyki w Rzeszowie muzeum/index.php?title=Antologia_po-
zacytowatl Dmitrija Babicha (przedruk ezji_wolskiej, dostep: 10.05.2011.
fragmentu tekstu z: ,,Gazeta Wyborcza”

z dnia 6-7 grudnia 2003 r.) ,,Istnieje legenda o skapstwie Szkotow. Sa
nawet kawaty o Poznaniakach vel Krakusach, ktéorych wygnano ze
Szkocji za nadmierne skapstwo. Nie ma jednak racjonalnych przestanek
do twierdzenia, by Szkoci byli bardziej skapi od Holendréw lub Fran-
cuzéw. Kiedy w roku 1603 na tron angielski wstapit Jakub I z dynastii

* http://beniowski.salon24.pl/176778,dziadek-z-wehrmachtu-jak-bylo-naprawde,
dostep: 10.05.2011.

> hitp://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,80708,5854089, Tyminski W __czar-
nej teczce byly nieudolne podrobki.htm, dostgp: 10.05.2011.
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Stuartow, do tej pory panujacy w Szkocji jako Jakub VI, przywiodt ze
soba do Londynu zaufanych Szkotéw, ubogich — w poréwnaniu z zamozny-
mi panami angielskimi — przeto i bardziej od nich wstrzemigzliwych w wy-
datkach. Wtedy to rozrzutni Anglicy ukuli seri¢ ztosliwych dowcipow
o skapstwie szkockich rywali do krolewskiej taski. Ten «czarny PR» prze-
trwat 400 lat!” (Zrodto: ,,Gazeta Bankowa” nr 39 z 29 wrzesnia 2003 r.)°.

Najlepsze, moim zdaniem, okreslenie dla ,,czarnego” PR znalazta
Ewa Hope: ,,W przypadku public relations uzywa si¢ przymiotnika
«czarny» na okre§lenie wynaturzonej, karykaturalnej formy dziataf
z zakresu komunikacji wykorzystujacych czesto techniki manipulacji,
majacych rézne cele — poczawszy od zniszczenia konkurencji, poprzez
uzyskanie roznych profitow, a skonczywszy na takich subtelnosciach jak
odwrdcenie uwagi i mediéw i opinii publicznej, z wykorzystaniem rdoz-
nych technik, metod™”’.

Jak zatem walczy¢ z ,,czarnym” PR. Najlepszym lekarstwem jest
prawda, ktéra wedtug powiedzenia ,,obroni si¢ sama”. Nie mozna nie re-
agowacé na klamstwa rozpowszechniane na temat kandydata, z ktérym
pracujemy, naszym obowiazkiem jest dbanie o jego wizerunek. Jednak
walka z ktamstwem jest bardzo trudna, czasem niestety, nalezy po pro-
stu skierowac sprawe do sadu i czeka¢ na jej wyjasnienie. Jesli dzieje si¢
to w czasie oficjalnej kampanii wyborczej na rozstrzygnigcie czekamy
krotko jednak, kiedy dziatania marketingowe rozpoczgte sa wezesniej,
czas oczekiwania na wyrok sadu moze si¢ wydhuzy¢. Jesli posiadamy
informacje, najlepiej dowody, ze oszczerstwa kierowane w naszego kan-
dydata sa ktamstwem, nalezy je upubliczni¢, uzywajac w tym celu kaz-
dego dostgpnego srodka przekazu. Najlepiej w tym celu wykorzystaé
telewizje, jesli jednak nie mozemy skorzysta¢ z jej ustug, na zasadzie
materiatu dziennikarskiego, kolejnym doskonatym zrodtem komunikacji
jest Internet. Oficjalna strona kandydata, page na Facebook.com, czy na-
granie krotkiej rozmowy 1 umieszczenie jej w portalu youtube.com sa
skutecznymi metodami. Pamigtajmy jednak, ze musza to by¢ materiaty
wiarygodne, potwierdzone przez nas.

,» 10 glownie «dzigki» polityce PR kojarzy si¢ czg¢$ciej z ktamstwem
1 manipulacja niz — jak chcieliby sami piarowcy — z dialogiem i komu-

8 1. Oledzki, Referat na 1l Kongresie PR w Wyzszej Szkole Informatyki i Za-
rzqdzania w Rzeszowie, kwiecien 2004, s. 9.

" E. Hope, Z zagadnier filozofii zarzqdzania i etyki biznesu, Gdansk 2005, za:
https://www.studiumpr.pl:448/node/150, dostep: 10.05.2011.
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nikacja z otoczeniem. — Sam termin PR nabiera takiego znaczenia jak
wczedniej «czarny» PR — stwierdzil Adam Laszyn, prezes zarzadu
Alert Media Communications, doradca medialny PO. A Wiestaw
Gatazka z Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej we Wroctawiu podkreslat, ze
termin ‘zmiana wizerunku’, np. partii, jest czgsto interpretowany, jako
sygnat, ze «bedziemy was oktamywac lepiej niz dotad»” (,,Nowiny”,
27.04.2009).

Politycy ,,uwielbiaja” uzywac pojgcia ,,pijar” w kontek$cie dziatan
przeciwnikow politycznych. Bardzo czgsto wszystkie informacje prze-
kazywane przez politykoéw sa nazywane przez przeciwnikéw ,,zagryw-
kami Pijarowskimi”. Najczesciej to pojecie znajdowato si¢ w ustach
Jacka Kurskiego.

Tabela 1
Udzial procentowy publikacji prasowych na temat po-
szczegolnych partii politycznych w kontekscie dzialan PR

Partia %
PO 59,77
PiS 33,14
SLD 3,12
PSL 2,55
Libertas 0,57
Centrolewica 0,28
LPR 0,28
SdP1 0,28
Suma 100,00

Zrédlo: PR w ustach politykéw. Raport przygotowany na
zlecenie Zwiazku Firm Public Relations — styczen—maj 2009.

Jacek Kurski wielokrotnie uzywat stowa PR w konteksécie dziatan
przeciwnikoéw politycznych w réznych kontekstach swoich wypowiedzi.
Jego komentarze sa zwiazane z dziatalnos$cia rzadu, przede wszystkim
w ten sposob komentuje wszystkie dziatania, ktére w jakikolwiek spo-
sob odniosty sukces. Najciekawsze wypowiedzi polityka zostaly zebra-
ne w raporcie ,,PR w ustach politykow”. Raport ten zostat przygotowany
na zlecenie Zwiazku Firm Public Relations.

Zebrane nizej wypowiedzi pochodza z 2009 roku i zostaty wypowie-
dziane w przeciagu pigciu miesigey: styczen—maj 2009 r.
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Wykres 1. Liczba publikacji z wypowiedziami poszczegoélnych politykéw na temat PE

Zyta Gilowska
Zbigniew Girzynski
Wojciech Zukowski

Wojciech Olejniczak
Walery Dzikowski
Tomasz Misiak
Tomasz Dudzinski
Tadeusz Cymanski
Stefan Niesiotowski
Stanistaw Gomutka
Piotr Kownacki
Piotr Farfat

Pawet Spiewak |

Pawet Piskorski

Kazimierz Michat Ujazdowski
Jozef Zych

Jozef Oleksy

Jerzy Stepien

Janusz Sniadek

Janusz Palikot

Janusz Onyszkiewicz |

Jacek Sobczak

Jacek Rostowski
Hanna Foltyn-Kubicka
Grzegorz Napieralski
Gabriel Janowski
Donald Tusk

Dariusz Rosati

Artur Sobon

Pawet Poncyliusz |

Michat Kaminski
Marek Migalski

Marek Balicki |
Jarostaw Kaczynski |

Wactaw Martyniuk
Pawet Gras

Nelly Rokita |
Lech Kaczynski |

Joanna Mucha

Grzegorz Dolniak |
Ryszard Czarnecki |

Jacek Kurski
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Zrédlo: PR w ustach politykow. Raport przygotowany na zlecenie Zwiazku Firm Public Rela-

tions — styczen—maj 2009, dostgp:

10.05.2011.
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Imi¢ | Przyna-
inaz- | leznos¢ Cytat Kontekst | Medium | Data
wisko |partyjna

Jacek |PiS Premier uzywa stoczniowcow jako |Manipulacja |GW 19.05
Kurski migsa armatniego w swoich PR-ow-

skich zagrywkach
Jacek |PiS Kastracja pedofilow. Czysto PR-ow- | Populizm Dziennik 2.05
Kurski ski strzat
Jacek |PiS W rozmowie z ,Dziennikiem” pomyst| Manipulacja | Dziennik 3.05
Kurski prezydenta Sopotu nazywa PR-owska za-

grywka. — To cztowiek, ktory stoi pod za-
rzutami kryminalnymi i probuje przejaé
inicjatywg polityczna, uciec do przodu

Jacek | PiS Po raz pierwszy mamy na taka skalg|Manipulacja |GW 26.01
Kurski zjawisko zastgpowania realnego rzadze-

nia matriksem i PR-em
Jacek | PiS Gabinet Tuska zastgpuje realne|Manipulacja |Przekrdj | 22.01
Kurski rzadzenie matriksem i PR-em
Jacek |PiS Golym okiem wida¢, ze premier, de-|Manipulacja |Echo 21.01
Kurski cydujac o odejsciu ministra, kierowat Dnia

si¢ PR-em
Jacek |PiS Gotym okiem wida¢, ze kierowat si¢ |Manipulacja |[Nowosci | 21.01
Kurski PR-em, ale jesli PR ma dobre skutki,

to przyjmujemy to z dobrodziejstwem

inwentarza

Zrédlo: PR w ustach politykow. Raport przygotowany na zlecenie Zwiazku Firm Public Rela-
tions — styczen—maj 2009.

Inne przyklady ,,Czarnego PR”

Jednym z pierwszych przykltadow zastosowania narzedzi brudnej
kampanii wyborczej byta kampania Stanistawa Tyminskiego. Tyminski
przyleciat do Polski z Peru i kandydowat na Urzad Prezydenta RP. Nie-
spodziewanie dostat si¢ do drugiej tury wyborow, pokonujac m.in. 6wczes-
nego premiera Tadeusza Mazowieckiego. W walce z Lechem Walgsa
poshuzyt si¢ klamstwem na temat rzekomej wspolpracy Walgsy ze stuzba-
mi bezpieczenstwa. Twierdzil tez, ze ma na to dokumenty. Postugiwat si¢
wtedy gadzetem — czarna teczka, w ktorej, znajdowaty si¢ dokumenty po-
twierdzajace wspotprace Walesy. Z czarna teczka Tyminski pokazywatl si¢
wszedzie. Okazalo sig, ze w teczce znajdowaly si¢ ,,nicudolnie podrobio-

ne dokumenty opatrzone pieczatka z kartofla™.

8 http://wiadomosci.gazeta.pl/Wiadomosci/1,80708,5854089, Tyminski W czar-
nej teczce byly nieudolne podrobki.html, dostep: 10.05.2011.
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Podobnym przyktadem mozna nazwaé¢ wspomniana juz tu insynuacj¢
Jacka Kurskiego, ktory chciat wprowadzi¢ w btad opini¢ publiczna twier-
dzac, ze dziadek Donalda Tuska jako ochotnik wstapit do Wehrmachtu.

Jednym z mistrzow prowadzenia brudnej kampanii wyborczej, takze
permanentnej jest Janusz Palikot, obecnie lider ugrupowania Ruch Po-
parcia Palikota, a wczesniej poset z ramienia Platformy Obywatelskiej.
Klasycznym przyktadem manipulacji jest insynuacja, ze Lech Kaczynski
— Prezydent RP ma problemy z alkoholem. Taki tekst wpisat na swoim blogu
Palikot’. Wpis ten odbit si¢ szerokim echem w mediach ogélnopolskich
1 spowodowat fale dyskusji dotyczacej etyki politykéw. Sam Palikot nie
poprzestal na tym stwierdzeniu, insynuowat takze, ze Jarostaw Kaczynski
ma sklonnosci homoseksualne. Wypowiedz taka zostala zamieszczona
m.in. w tabloidzie ,,Fakt”: ,,Myslalem raczej, ze okaze sig, iz Jarostaw
Kaczynski jest hetero, Mariusz Kaminski propanstwowcem, a Lech Ka-
czynski abstynentem niz to, ze ja zostang wiceszefem Klubu PO!”'°.

Brudne kampanie wyborcze nie sa zarezerwowane tylko dla ogélno-
polskich sporach politycznych. Z przyktadami ktamstw i manipulacji
mozemy si¢ spotkaé takze przy wyborach samorzadowych. Mam wraze-
nie, ze wlasnie tutaj najlatwiej jest rzuci¢ oszczerstwa na przeciwnikow
politycznych. Sprawy te dotycza lokalnego $rodowiska, miejsca, gdzie
znaja si¢ lepiej, moga rozpoznaé si¢ na ulicy. Jednym z przyktadow jest
ostatnia kampania samorzadowa, gdzie zarzucono kandydatce na prezy-
denta miasta, ubiegajacej si¢ o reelekcje, ze swoje niepetnosprawne dziec-
ko zamkngta w osrodku, a teraz podczas kampanii przywiozla i pokazuje
si¢ z nim publicznie, zeby wszyscy wiedzieli, ze jest dobra matka.

Kampania negatywna

Dla wielu osob zajmujacych si¢ tworzeniem kampanii termin ten jest,
niestety, rOwnoznaczny z kampania brudna, czy ,,czarnym” PR. Pojgcia te
sa z gruntu rozbiezne. Kampania negatywna opiera si¢ na prawdzie, nie ma
tam miejsca na insynuacje, manipulacje, spinning, czy inne metody dyskre-
dytowania przeciwnika za pomoca ktamstwa. Oczywiscie, kampania nega-
tywna ma pejoratywny przekaz, ale jest to przekaz zgodny z prawda,

® http://palikot.blog.onet.pl/2,1D282457565,index.html, dostep: 10.05.2011.
' http://www.fakt.pl/Palikot-Jaroslaw-gej-a-Lech-alkoholik-,artykuly,55442, 1 html\,
dostgp: 10.05.2011.
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przekazywane sa prawdziwe informacje dotyczace sposobu zachowania

kandydata czy ugrupowania, te negatywne przyktady sa udokumentowane.

Najczgsciej odbywa si¢ ona poprzez atak na poglady, przekonania, jego za-

chowanie lub cechy osobowe''. Atak taki moze byé przypomnieniem

glosowania polityka nad kontrowersyjna ustawa lub jego zachowanie
podczas konkretnej uroczystosci. Osobiscie nie jestem zwolennikiem po-
dawania do publicznej wiadomosci informacji z zycia prywatnego kontr-
kandydatow, ani puszczania przeciekow na ten temat do mediow, choc jest
to jeden ze sposobdw skutecznego nadwyrgzenia wizerunku kandydata.
Negatywna kampania wyborcza moze przybierac kilka form. Reklama
negatywna sensu stricte ma za zadanie pokaza¢ konkurenta w negatyw-
nym $wietle. Jej celem jest stworzenie nieatrakcyjnego i niepozadanego
wizerunku przeciwnika politycznego. Reklamy negatywne mozna po-
dzieli¢ takze na dwa inne podgatunki: reklama problemowa oraz reklama
wizerunkowa. Kampanie negatywne problemowe (negative issue adver-
tising) w negatywnym $wietle odnosi si¢ do stanowiska, ktore przeciw-
nik zajmuje w sprawach trudnych i kontrowersyjnych. Zawiera czg¢sto
informacje na temat dokonan politycznych przeciwnika, jego poparciu
lub braku poparcia dla okreslonych ustaw'”. Negatywna reklama wize-
runkowa (negative image advertising) negatywnie odnosi si¢ do cech
charakteru przeciwnika politycznego. Zawiera bardzo czgsto informacje
na temat stanu zdrowia, Zycia osobistego, przesztosci kryminalnej, a takze
jego rodziny i powigzan z réznymi grupami spotecznymi. Reklama ne-
gatywna wizerunkowa moze by¢ podzielona na kilka podgrup:

— reklama atakujaca, jak okresla ja Gronbeck — napastnicza zawiera jed-
nostronny atak na przeciwnika politycznego. Ma skupi¢ uwage wy-
borcy na stabych cechach przeciwnika, cechach osobowych oraz
decyzjach politycznych;

— reklama poréwnawcza lub kontrastujaca ma za zadanie ukaza¢ prze-
ciwnika politycznego jako gorszego, stabiej przygotowanego, ma przy-
blizy¢ poglady i postawy tak, aby wyborca miat jasne poréwnanie
z kandydaturg sponsora reklamys;

— reklama sugerujaca poroéwnanie — jest przekazem jednostronnym, kto-
ry nie wskazuje bezposrednio konkurenta politycznego'.

"', Trzeciak, Kampania wyboreza. Strategia sukcesu, Poznan 2002, s. 197.

2 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologicz-
na, Gdansk 2006, s. 480.

" Ibidem, s. 481.
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Reklama negatywna zostala zastosowana przez sztab wyborczy Maria-
na Krzaklewskiego w 2000 roku, gdzie sztab wyborczy przestawil spot
telewizyjny ,,Incydent kaliski”. Reklama przestawiata Aleksandra Kwa-
$niewskiego, ktory na lotnisku w Kaliszu Zartuje z gestow Jana Pawta II.
Jego minister — Marek Siwiec — Szef Biura Bezpieczenstwa Narodowego
wychodzac ze $miglowca kresli znak krzyza. A. Kwasniewski pyta, ,,Czy
minister Siwiec pocatowatl juz ziemig¢ kaliska?”. Po chwili Siwiec klgka
i caluje ziemig. ,,Pobtogostaw” — dodat prezydent Kwasniewski.

Kampania negatywna moze mie¢ takze charakter humorystyczny.
Mieli$my takie przyktady podczas ostatniej kampanii wyborczej do
parlamentu oraz w kampanii samorzadowej. Bardzo czg¢sto ataki takie
odbywaja si¢ w Internecie, ktory jest obecnie najszybszym sposobem
rozpowszechniania informacji. Elementem krytyki w kampanii nega-
tywnej moze by¢ takze wizerunek kandydata, zwlaszcza, jesli jest on
mocno znieksztatcony. Takiego ataku mogt spodziewad si¢ kandydat na
urzad prezydenta Rzeszowa, Tadeusza Ferenca. Gazeta ,,Super Nowo-
$ci” nie kryje swoich pogladow na temat prezydenta, ktory ubiega si¢
o reelekcje. Wprost moéwia o nim, Ze jest ztym gospodarzem oraz poka-
zuja jego zdjecie zamieszczone na materiatach wyborczych w porow-
naniu z fotografia, ktora prawdopodobnie sami wykonali. Informacj¢
o tym mozna znalez¢ w Internecie na stronie wydawnictwa.

Zrédlo: http:/supernowosci24.pl/obalamy-mit-ferenca-jako-dobrego-gospodarza/, dostep: 10.05.2011.

Podobna sytuacja dotyczyta obecnej prezydent Lodzi Hanny Zda-
nowskiej, ktorej poroéwnanie wizerunku ,,odmtodzonej” kandydat
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z innym zdjeciem bylo umieszczone w Internecie oraz na plakatach
w Lodzi.

: P ——
SPOLECZNY RUCH NA RZECZ WALKI 0 LODZ

Zrédlo:  http://www.skupienski.nazwa.pl/blog/wp-content/uploads/2010/12/hz1 jpg, dostep:
10.05.2011.

Zbyt mocne wygtadzenie wizerunku zawsze jest obiektem kpin i po-
wodem ataku konkurencji. Zadaniem sztabu jest wybor takich zdje¢, na
ktérych kandydat bedzie wyglada¢ dobrze, ale nie beda one przesadnie
wygtadzone, a kandydat odmtodzony. Podczas prowadzenia kampanii
permanentnej, kiedy zalezy nam na staltym utrzymaniu dobrego wize-
runku sponsora warto mie¢ kilka przygotowanych, dobrych zdjec¢, ktore
chcemy, aby byly przedstawiane w mediach. Nie moga to by¢ jednak
zdjecia nieaktualne, niemajace wspolnych cech z obecnym, fizycznym
wizerunkiem sponsora.

Negatywna, humorystyczna reklama banerowa jest czgsto wykorzy-
stywana w kampanii wyborczej. Jej przyktady mozna znalez¢ w Internecie.
Bardzo czgsto nie mamy jednak jasnego przekazu, kto jest sponsorem
tej reklamy. Bardzo czgsto odnosi si¢ ona do haset, stylistyki materiatow
wyborczych partii lub organizacji.

Jednym z takich przyktadow jest reklama z wyborow samorzado-
wych w 2010 roku. W mojej ocenie do$¢ niefortunne hasto wyborcze
PO stato si¢ wielokrotnie obiektem kpin i zartéw ugrupowan konkuren-
cyjnych. Ponizej jeden z przyktadow:
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Zrédlo: http://www.wykop.pl/m/artykul/514597/nie-robmy-polityki-lepmy-pierogi/, dostep:
10.05.2011.

Hasto ,,Nie rébmy polityki...” nie byto najlepszym rozwiazaniem dla
PO. Wiele miast nie przyjglo tego sloganu i postugiwato si¢ wiasnymi
hastami wyborczymi.

Kolejnym przykladem wykorzystania hasta wyborczego przy kon-
struowaniu reklamy negatywnej jest ponizszy baner umieszczony w In-
ternecie. Postanka PO Beata Sawicka zostata oskarzona o korupcjg.

Beata S. ¢

Doy a By siedziato sie lepiej. Wszystkim!

Zrédlo: http://lista-obecnosci.blogspot.com/2007_09 30_archive.html, dostep: 10.05.2011.



SP2°12 Kampania negatywna, czy nieistniejqcy ,,czarny” PR... 177

1 kolejny przyktad kampanii negatywnej skierowanej przeciwko Plat-
formie Obywatelskie;j.

MNasz kandydat
do Parlamantu
Europejskiego

ww v ononowlcr. pre,p!

Zrédlo: http://yarrok.blogspot.com/2009/03/kolejny-eurowyborczy-hit-platformy.html, dostep:
10.05.2011.

W tej reklamie wykorzystano wizerunek Krzysztofa Kononowicza,
kandydata na Prezydenta Biategostoku w wyborach samorzadowych
w 2006 roku.

Reagowanie na negatywna i (lub) brudng kampanie

Kazdy atak na kandydata lub ugrupowanie nalezy traktowaé jako sy-
tuacj¢ kryzysowa. Najwazniejsze jest to, ze zadna kampania nie jest
wolna od negatywnych tresci przekazywanych, chocby w formie plotek.
Z tego musza zda¢ sobie sprawe wszyscy, nawet ci, ktorzy zaktadaja
prowadzenie tylko pozytywnej kampanii wyborcze;j.

Pierwszym zadaniem o0sdb kreujacych kampanig wyborcza jest stwo-
rzenie ,,czarnej listy, ksiazki” — w jezyku popularnym jest to tak zwane
»,Wyciaganie trupow z szafy”. Nawet osoby, o ktorych krazy opinia ,,nie-
skazitelnych” sa narazone na ataki, ktérych podstawa moze by¢ np. wy-
darzenie z zycia jego najblizszej lub dalszej rodziny. Stworzenie listy
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zagrozen jest zadaniem do$¢ trudnym, gdyz wymaga od kandydata petne-
go zaufania do 0sob tworzacych kampanig i majacych si¢ zajmowac re-
agowaniem na sytuacje kryzysowe. ,,Czarna ksigzka” powinna takze
zawiera¢ gotowe scenariusze reagowania na kryzys — dokumenty, zdje-
cia, informacje, ktore beda swiadczy¢ o niestusznym ataku na kandydata.
Jest to bardzo wazne zadanie i nalezy podej$¢ do niego z duza odpowie-
dzialno$cia. Musimy zdawac sobie sprawe takze z tego, ze nie jestesSmy
w stanie przewidzie¢ i odnalez¢ wszystkich ,,zapalnych” tematéw, kto-
rymi mozemy by¢ zaatakowani, a takze wszystkich dokumentow, ktore
$wiadczylby o niewinno$ci kandydata lub grupy kandydatow. Takim
przyktadem moze by¢ przypadek jednego z kandydatow na burmistrza
matego miasta w wojewodztwie Slaskim, ktéremu podczas debaty z kontr-
kandydatka jedna z os6b z widowni wytkneta, ze kiedy byt harcerzem
(miat wtedy 17 lat, a w chwili wyboréw miat 35 lat), podobniez zmal-
wersowal pieniadze harcerzy, za co byt wydalony z hufca. Informacja
byta nieprawdziwa, jednak rzucata cien na uczciwo$¢ kandydata. Plotke te
powtarzata osoba, ktéra aktywnie brata udzial w kampanii kontrkandy-
datki. Innym przyktadem nieczystych metod dyskredytujacych przeciwni-
kéw byta sytuacja z ostatnich wyborow samorzadowych. Kandydatce na
prezydenta miasta ubiegajacej si¢ o reelekcje¢ — matce czwodrki dzieci,
w tym jednego dziecka z zespolem Dawna zarzucono, ze teraz podczas
kampanii pokazuje si¢ z dzieckiem wszedzie, zeby wzbudzi¢ litos¢ wsrdd
wyborcow, a rzeczywiscie dziecko oddata do osrodka opiekunczego da-
leko od miejsca zamieszkania. Informacja byta catkowicie nieprawdzi-
wa, ale rozpowszechniana w formie plotki przez sztab konkurenta.
Zanim podejmiemy jakiekolwiek dzialania zmierzajace do wyjasnie-
nia sytuacji nalezy bardzo powaznie si¢ zastanowié, czy sytuacja jest
warta naszej reakcji, gdyz czgsto polemika moze spowodowac niepo-
trzebne zainteresowanie tematem, a w konsekwencji drazenie go 1 powsta-
wanie na ten temat plotek, ktore beda krazy¢ w $rodowisku wyborcow.
Jesli zdecydujemy si¢ zareagowac na nieprawdziwe informacje roz-
powszechniane na temat kandydata lub ugrupowania, powinni$my
w tym celu wykorzysta¢ wszelkie mozliwe narzedzia komunikacyjne.
Jesli chcemy zakonczy¢ szybko dyskusje na ten temat, najlepszym roz-
wigzaniem, moim zdaniem, jest o§wiadczenie podparte dokumentami.
Podstawowa zasada dzialania w sytuacji kryzysowej jest przekazy-
wanie prawdy. Jesli rzeczywiscie kandydat popetnit btad, nalezy si¢ do
niego przyzna¢, podaé sytuacje, w jakiej do niego doszto i postaraé si¢
udowodnié, ze nie miato to duzego wplywu na petnione wczesniej przez
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kandydata stanowisko, ani nie zagrozito konsekwencjami dla innych
osob. Jesli jednak wszystkie te dziatania zawioda nie pozostaje nam inne
dziatanie, niz droga sadowa. Kampania wyborcza ma swoje prawa i dzig-
ki temu mozemy skorzysta¢ z rozstrzygnigcia pozaprocesowego w tzw.
trybie wyborczym, gdzie sad musi zajac si¢ sprawa w ciagu 24 godzin
od ztozenia pozwu. Nie jestem zwolennikiem prowadzenia kampanii za
pomoca sadu, sa jednak sytuacje, w ktorych nie ma innej mozliwosci,
aby zmusi¢ kontrkandydata do sprostowania nieprawdziwej informacji
1 przeproszenia 0so6b poszkodowanych.

Podsumowanie

Roéznica miedzy kampania negatywna a brudng jest wyraznie wi-
doczna. W mojej ocenie nie mozna mechanizméw brudnej kampanii naz-
wac ,,czarnym PR”, gdyz jest to co$, co nie istnieje, a zaden czlonek
sztabu wyborczego stosujacy takie metody dyskredytowania przeciwni-
kéw nie powinien nazywac si¢ kims, kto pracuje jako specjalista public
relations. Mam nadziej¢, ze doczekamy si¢ rzeczywistosci, w ktorej kaz-
dy, kto bgdzie prowadzit brudng kampanig¢ spotka si¢ z konsekwencjami
takiego dziatania, ktore beda go eliminowaty z tego wspaniatego zawo-
du, jakim jest komunikowanie spoteczne w obszarze polityki oraz z kaz-
dej innej dziedziny, gdzie stosuje si¢ narzedzie public relations.
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A negative campaign, or the non-existence of ‘black PR,
as a method to discredit a political opponent

Summary

The difference between a negative campaign and a dirty one is clearly defined.
The mechanisms of a dirty campaign cannot be named ‘black PR’ as this does not
exist and any member of an election committee who employs such methods to dis-
credit their opponents should not be called a public relations specialist at all. It is to
be hoped that we will see a reality where anybody running a dirty campaign will
bear the consequences of their activities and be eliminated from the ranks of this
magnificent profession dealing with social communication in politics, and from any
other activity applying PR tools.




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


