Agnieszka ROZEWSKA

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Polityczne show jako nowoczesny przyklad
komunikowania politycznego.
Narodziny telewizyjnych debat wyborczych
w Wielkiej Brytanii

ebaty wyborcze prowadzone podczas kampanii prezydenckich od

dawna weszly w krajobraz europejskich kampanii politycznych.
Obecnie, w kazdych wyborach politycznych jest miejsce na szeroka,
zywa prezentacje pogladéw przez konkurencyjne strony polityczne z za-
chowaniem klasycznych zasad teatru greckiego, czyli miejsca, czasu
i akcji'.

Niezwykle interesujacym jest, iz od niedawna debaty staly si¢ czes-
ciag kampanii wyborczej w Wielkiej Brytanii, ktéra ulegta wspdtczesnym
trendom, nie bgdac systemem prezydenckim.

Wybory do parlamentu sg niezwykle waznym wydarzeniem w syste-
mie brytyjskim, na skutek przejecia wladzy przez parti¢ dominujaca. To
wlasnie tu rozpoczyna si¢ marketing polityczny. Partie polityczne, w roz-
nym zakresie korzystaja z technik marketingu politycznego, adaptuja roz-
ne jego formy, z mniejszym lub wigkszym sukcesem, wszystkie jednak
doskonale rozpoznaja potrzeby rynku politycznego’.

Jedna z cech szczegolnych brytyjskich partii politycznych jest spo-
sob powolywania liderow partyjnych, ktorych osobowosc¢ jest ogromnym
atutem kazdej partii. Najlepiej to wida¢ w okresie kampanii wyborczej,
trwajacej niecate trzy tygodnie, rozpoczynajacej si¢ na ogdét w sposob
niezapowiedziany. W takiej sytuacji jest poniekad oczywiste, ze walka
migdzy partiami staje si¢ rywalizacja ich lideréw, tym bardziej, ze jej
zwycigzca moze dysponowac takim zakresem wtadzy, jakiego nie posia-

' 'W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologicz-
na, Gdansk 2005, s. 353.

> I. Less-Marshment, The political marketing revolution. Transforming the
government of the UK, Manchester 2004, s. 16.
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daja inni szefowie panstw i rzadow w krajach demokratycznych. Dlatego
juz sam wybor przywddcey w najwigkszych partiach jest bardzo waznym
wydarzeniem politycznym®. Partia Pracy i Partia Konserwatywna rywa-
lizuja w kazdych wyborach, zatrudniaja specjalistow marketingu poli-
tycznego, doradcow oraz korzystaja z pomocy wolontariuszy. Te dwie
dominujace partie, zdobywaja réwniez wigkszo$¢ uwagi medidw.
W praktyce oznacza to jednak, ze niemalze kazdy aspekt z zycia partii
jest podawany do wiadomosci publicznej, co ze zrozumiatych wzgle-
dow, bardzo czesto ma znaczacy wplyw na decyzje wyborcow”.

Podsumowujac, jak wigkszos¢ systemow politycznych i Wielka Bry-
tania przeksztatca si¢ w coraz bardziej prezydencki ustr6j. Media, kam-
pania, dynamika partii i potrzeba punktu centralnego oraz ch¢¢ rozwoju
rzadu 1 jego administracji, wszystko to skoncentrowane jest na osobie
premiera, ktory technicznie peilni funkcje¢ prezydenta, nie korzystajac
jednak z tego tytuhu.

Wielka Brytania, w poréwnaniu do Stanéw Zjednoczonych i wielu
krajow europejskich nie wyksztalcita tradycji debat politycznych pomig-
dzy kandydatami na wysokie stanowiska rzadowe. Nalezy jednak za-
uwazy¢, ze kazdej kampanii wyborczej towarzyszyty wyzwania na taki
pojedynek. Brytyjski Premier, Partia Pracy i Partia Konserwatywna sa
swiadomi niebezpieczenstw, jakie wiaza si¢ z uczestnictwem w debatach
transmitowanych na zywo w publicznej telewizji’, stad tez widoczna
nieche¢ do takich wystapien. McNair jednak wyjasnia, iz Brytyjczycy
maja mozliwo$¢ ogladania premiera i lidera opozycji przez wigkszo$é
dni w roku, kiedy to polemizuja w Izbie Gmin czy tez w trakcie progra-
mu ,,Czas na Pytania do Premiera” (,,Prime Minister’s Question Time”)
transmitowanego przez BBC oraz radiowego programu ,,Any Questions”
(,,Jakie$ Pytania”)°. W tych programach bezstronny prowadzacy kieruje
debata pomigdzy czteroma lub pigcioma uczestnikami, zwykle podzielo-
nymi na prawicg, lewicg i centrum. Publiczno$¢ bierze czynny udziat
poprzez zadawanie pytan uczestnikom, a sam prowadzacy czg¢sto przyj-
muje rol¢ rozjemcy. Jak tatwo si¢ domys$le¢ wyzej wspomniane formy
debat sa szczegdtowo zaplanowane i kontrolowane, poczawszy od wy-

3 A. Pulto, Ustroje panistw wspélczesnych, Warszawa 2006, s. 59.

* Political marketing. A comparative perspective, red. D. L. Lilleker, J. Lee-
-Marshment, Manchester 2005, s. 16.

3 B. McNair, An Introduction to Political Communication, Londyn 2009, s. 123.

8 B. McNair, Wprowadzenie do komunikowania politycznego, Poznah 1998, s. 134.



SP 2’12 Polityczne show jako nowoczesny przyktad komunikowania... 199

boru cztonkow publicznosei, a skonczywszy na pytaniach kierowanych
do politykéw — a wszystko to, aby konfrontacja przebiegata w mitej,
przyjaznej, pokojowej atmosferze. Z czasem jednak tradycyjne show te-
lewizyjne stato si¢ nudne, a oczekiwania widzow staty si¢ coraz wigksze.
W migdzyczasie w Ameryce rozwinat si¢ nowy, bardzo kontrowersyjny
trend prowadzenia talk-show, co mialo wplyw na rozwoj podobnych
wzorcoOw w Wielkiej Brytanii. Dato to poczatek nowym, bardziej zywio-
towym, mniej przewidywalnym tak-show, a takze zreformowalo istnicjace
programy. W efekcie, czego publiczno§¢ mogta czgsciej i swobodniej
zabiera¢ glos i stata si¢ aktywnym uczestnikiem debaty. Rola prowa-
dzacego znacznie wzrosta, mégl on interweniowaé w imieniu publiczno-
$ci bardziej agresywnie i spontanicznie. BBC 1 inne stacje telewizyjne
ciagle szukaja nowych rozwiazan na prezentacj¢ publicznych debat poli-
tycznych, ktore pehityby funkcje informacyjna, edukacyjna, a takze
rozrywkowa’, a przy tym nie pozbawiaty uczestnikow poczucia komfor-
tu i kontroli.

Brytyjczycy, ktorym odebrano mozliwosci ogladania lideréw poli-
tycznych rywalizujacych w telewizyjnych debatach na zywo, nie byli
jednak pozbawiani nadziei, iz takie starcie bedzie miato miejsce. Jak juz
wczesniej wspomniano zarliwa dyskusja dotyczaca debat towarzyszyta
kazdym wyborom powszechnym. ,,Zelazna Dama” Wielkiej Brytanii,
Margaret Thatcher odmoéwita uczestnictwa w debacie telewizyjnej
w 1979, 1983 i 1987 r., obawiajac si¢ ewentualnej porazki®. W 1992 r.
Neil Kinnock (Partia Pracy) zwrocit si¢ z propozycja debaty telewizyj-
nej do Owczesnego premiera Johna Majora (Partia Konserwatywna),
ktéry odmowit udziatu twierdzac, iz ,,Polityk, ktory spodziewa sig prze-
granej, probuje tego triku, polityk, ktéry spodziewa si¢ wygranej odpo-
wiada nie””. Rok 1997 byt niemalze idealnym momentem na negocjacje
dotyczace debat telewizyjnych z udzialem lideréw politycznych. Pre-
mier posiadat staba pozycje, ktora mogtby wzmocni¢ podczas takiego
pojedynku. Jednakze i w tym przypadku, po dtugich negocjacjach, do
ktorych partie nie zasiadly przy wspdlnym stole, nie doszto do porozu-
mienia. Wedlug specjalistow wina lezata po stronie obu partii, ktére nie
byly wystarczajaco zaangazowane i nie poczynily odpowiednich staran,
aby doszlo do spotkania, inni uwazaja, iz wing ponosza stacje telewizyjne,

7 B. McNair, 4n Introduction.. ., op. cit., s. 76.
 A. Mitchell, The Great British Exception..., op. cit., s. 110.
° R. Holme, Third Party and Television Debates, w: Televised..., op. cit., s. 97.
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ktoére rowniez nie potrafily osiagnaé¢ porozumienia'’. Z kolei Alistair Cam-
pbell, doradca Tony’ego Blaira stwierdzil, iz debaty nie petnia funkcji
informacyjnej, a media skupione na spektaklu pomijaja istotne aspekty
polityczne'', dlatego tez nie widziat potrzeby pojedynku. Na tym etapie
mozna réwniez zaryzykowac stwierdzenie, ze brytyjskie partie wycho-
dzily z zatozenia, iz dobrym sposobem na debatg jest jej brak. Robert
MacNeil'? twierdzi, iz doswiadczony doradca czgsto musi odnosi¢ si¢ do
sprawdzonych technik, aby trzymaé¢ swojego kandydata z dala od debat,
ktore moga zaszkodzi¢ jego wizerunkowi. Autor cytuje Joe Napolitana,
ktory przedstawia nastgpujace rozwiazanie: ,,Gdybym pracowatl dla kan-
dydata, ktory jest faworytem, oczywiscie trzymalbym go z dala od debat
telewizyjnych. Jednakze, nigdy oficjalnie nie odmdéwitbym uczestnictwa
w debacie. W przypadku propozycji debaty zawsze mow: «Tak, oczywis-
cie. A moze moj doradca spotka si¢ z twoim o godzinie 16.00 w czwar-
tek, co Pan na to?». Nast¢pnie w umoéwiony czwartek o godzinie 15.55,
dzwonisz do niego i méwisz: «Mamy dzisiaj prawdziwy kryzys, mozemy
to przenies¢ na sobote?». W sobote przektadasz to na nastepna Srode... 1 tak
do znudzenia™". Jak wynika z powyzszych rozwazan decyzja o uczestnic-
twie w debacie wymaga myslenia strategicznego, gléwnie zorientowanego
na kandydacie i jego pozytywnym wizerunku. Jednak w 2010 r., zaobser-
wowac¢ mogli$my zupehie inng sytuacje, wydawaé by si¢ moglo, ze to li-
derzy polityczni dazyli do przeprowadzenia debat, po to, aby poprawic
swoj wizerunek, ktory znacznie ucierpiat w 2009 r. W podobnej sytuacji
znalazto si¢ wowczas wigkszos$¢ brytyjskich partii, stad nagla zmiana stano-
wisk w stosunku do telewizyjnych debat na zywo. Pragngli oni dotrze¢ do
jak najwigkszej publicznosci, aby odkupi¢ swoje winy, 1 w ten sposob za-
checi¢ ludzi do aktywnego udziatu w Zyciu politycznym Wielkiej Brytanii.

1% Oferta dotyczyta dwoch, godzinnych debat, ktére miaty byé transmitowane
przez BBC i ITV dwa tygodnie przed wyborami. Pozostate stacje telewizyjne
miatyby mozliwo$¢ darmowej prezentacji owych debat. Forma spotkan bytaby iden-
tyczna, z prowadzacym Davidem Dimbleby w BBC i moderatorem Jonathanem
Dimbleby w ITV. Debaty mialy by¢ transmitowane na zywo w czasie najwigkszej
ogladalnosci w BBC1 1 ITV.

''S. Coleman, Televised Leaders’ Debates Revisited. UK 2001 — A Debate Ody-
ssey, ,,Hansard Society”, marzec 2001, s. 2.

2 R. MacNeil, The People Machine: The Influence of Television on American
Politics, Nowy Jork 1968, s. 174-175.

Y The Past and Future of Presidential Debates, red. A. Ranney, Washington
1979, s. 11.
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Wszystko wige wskazywato na to, iz przed wyborami parlamentar-
nymi 2010 kandydaci na stanowisko premiera — liderzy trzech gléwnych
partii politycznych (Gordon Brown — Partia Pracy, David Cameron
— Partia Konserwatywna, Nick Clegg — Partia Liberalno-Demokratycz-
na), zaprezentuja swoje umiejetnosci podczas debat telewizyjnych.

Potencjalni kandydaci na stanowisko premiera, nie brali wcze$niej
udziatu w tego rodzaju konfrontacji, wszyscy jednak wyrazili zgod¢ na
uczestnictwo w pierwszej, w historii Wielkiej Brytanii debacie wybor-
czej. D. Cameron stwierdzit, iz debaty ozywia brytyjska demokracjg
i pomoga obywatelom znalezé odpowiedz na nurtujace ich pytania'®.
G. Brown w swoich wypowiedziach skupit si¢ na informacyjnej funkcji
debat telewizyjnych, wskazujac na tematyke debat, dotyczaca polityki
gospodarczej, spotecznej i zagranicznej'’. Z kolei lider Partii Liberal-
no-Demokratycznej byt przekonany, ze po cigzkim roku (‘expenses
scandals’) debaty moga pomdc w procesie odnowy aktywnego uczest-
nictwa obywateli brytyjskich w polityce. N. Clegg miat nadziejg, ze
otwarta, szczera i energiczna debata zacheci ludzi do glosowania'®. Jak
tatwo zauwazy¢, na tym etapie negocjacji liderzy polityczni zgadzali sig,
co do kwestii wzigcia udziatu w debatach telewizyjnych oraz roli debat
w komunikowaniu politycznym.

Przeciagajace si¢ negocjacje pomigdzy stacjami telewizyjnymi (BBC, ITV
i Sky News) i partiami politycznymi zaowocowaty 76 stronicowym porozu-
mieniem, ktorego gtéwne aspekty obejmowaly nastepujace postanowienia:
— odbeda si¢ trzy 90 minutowe spotkania poprzedzajace wybory;

— kazda z wyzej wspomnianych stacji telewizyjnych bedzie odpowie-
dzialna za produkcj¢ jednej debaty;

— uczestnikami debaty beda liderzy Partii Pracy, Partii Konserwatywnej
oraz Partii Liberalno-Demokratycznej, ktorzy beda traktowani wedtug
takich samych zasad;

— stacje telewizyjne maja wyznaczy¢ osobe, ktora bedzie monitorowata
przebieg debaty, doradzata i wspotpracowata z producentem debaty,
ktéry bedzie odpowiedzialny za réwne traktowanie uczestnikow;

Y BBC News, Politics, Brown fo face three televised election debates,
http://news.bbc.co.uk/1/hi/uk_politics/8425280.stm, 15.12.2009 r.

'S BBC News, Europe, Brown: ‘It would be right to debate’,
http://news.bbc.co.uk/1/hi/world/europe/8288921.stm, 15.12.2009 r.

' BBC News, Politics, Brown to face three televised election debate,
http://news.bbc.co.uk/1/hi/uk_politics/8425280.stm, 15.12.2009 r.
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— stacje telewizyjne musza zachowac¢ taki sam format debat;

— nastgpujace osoby beda prowadzily debaty: Alaistair Stewart, ITV;
Adam Boulton, Sky; David Dimbleby, BBC;

kazdy z kandydatéw bedzie miat mozliwo$¢ wygloszenia wystapienia
poczatkowego, trwajacego 1 minutge oraz wystapienia koncowego
trwajacego 1 minut¢ i 30 sekund, odpowiedz na pytanie nie moze by¢
dtuzsza niz 60 sekund, kandydat bedzie takze dysponowal 1 minuta
na to by odnie$¢ do wypowiedzi kontrkandydatow;

blisko dwustuosobowa widownia zostanie wyselekcjonowana w opar-
ciu o nastgpujace czynniki: pte¢, wiek, narodowos¢, klasa spoteczna,
tak, aby zobrazowaé zréznicowanie spoteczenstwa,

wybrani przedstawiciele widowni beda posiadali mozliwos¢ zadania,
wczesniej przygotowanego i zatwierdzonego pytania uczestnikom debaty;
moderator przedstawi liderow; bedzie posiadal biurko/podium, i poru-
szal si¢ w niewielkim polu, tak, aby nie tracit kontaktu z widownia
i kandydatami;

moderator ma prowadzi¢ show, kontrolowaé czas, wyjasnia¢ niesci-
stoéci, jego rola jednak nie jest krytykowanie czy komentowanie wy-
powiedzi kandydatow;

— kandydaci beda stali przy podium, a ich usytuowanie bgdzie poprze-
dzone porozumieniem partii'’;

— tematyka debat:

Reforma polityczna

Edukacja

Deficyt budzetowy
Wojsko

Stuzba Zdrowia
Emeryci i rencisci

Wizyta Papieza

Reforma polityczna
Emerytury
Parlament
Imigracja

I debata II debata III debata

Polityka wewnetrzna Polityka zagraniczna Gospodarka
Imigracja Unia Europejska Budzet
Przestgpczosé Zmiany klimatyczne Podatki

System bankowy

Rozwdj przemystu
Politycy/imigracja

Polityka mieszkaniowa
Zasitki

Przysztos¢ mtodego pokolenia

Zrédlo: M. Harrison, The X-Factor Election, w: D. Kavanagh, P. Cowley, The British General
Election of 2010, Pargrave Macmillan 2010, s. 266.

7 M. Hook, A. Hitchins, Televising leaders or prime ministerial debates, Par-
liament and Constitution Centre, ,,Library House of Commons”, z dnia 11 marca

2010, s. 12—-19.
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Ostatecznie, posiadacze odbiornikow telewizyjnych w Wielkiej Bry-
tanii uzyskali mozliwos$¢ obejrzenia liderdw partii politycznych podczas
pojedynku twarza w twarz. W 2010 r. odbyty si¢ trzy debaty wyborcze:
— I debate przeprowadzono 15 kwietnia 2010 r. o godzinie 20.30
w Manchesterze, transmitowana i zorganizowana przez [TV;

— II debata miata miejsce 22 kwietnia 2010 r. o godzinie 20.00 w Bri-
stolu, transmitowana i organizowana przez Sky News;

— III debata odbyta si¢ 29 kwietnia 2010 r. o godzinie 20.30 w Birmingham,
wyemitowana i zorganizowana przez BBC.

Pierwsza debata przyciagneta $rednio 9,4 mln widzow, zaczynajac
od 8,8 mIn o godzinie 20.30, a nast¢pnie utrzymujac ogladalnos$¢ na po-
ziomie 9,3 mln o godzinie 21.45. Druga debata, transminowana przez
Sky News, ktora nie byta emitowana na zywo w zadnym z programow
telewizji publicznej, uzyskata ogladalnosci réwna 4,1 min. Ostatnie
,,show” zostato obejrzane przez blisko 8,1 milionowa publiczno$é'®. Po-
wyzsze dane sytuuja debaty wyborcze na tym samym poziomie ogladal-
nosci, co serial telewizyjny, ,,Coronation Street”, cieszacy si¢ w Wielkiej
Brytanii ogromna popularnoscia'®. Jak wynika z powyzszych danych te-
lewizyjne show w postaci debat politycznych okazalo si¢ prawdziwym
hitem telewizyjnym. Pojedynki kandydatow spotkaty si¢ ze spora apro-
bata spoteczna.

W przed dzien debaty Ipsos MORI przeprowadzit badania, dotyczace
najlepszych wystapien kandydatow na premiera. Uczestnicy poparli
D. Camerona, uwazajac, ze to on najlepiej wypadnie podczas debaty,
uzyskat 53% glosow, na kolejnym miejscu byt G. Brown, z 20% popar-
ciem, a nastgpnie N. Clegg z 12%. Rzeczywisty rezultat byt jednak
zupehie inny niz si¢ spodziewano.

G. Brown miatl najtrudniej. Przyparty do muru, co chwile byt zmu-
szony broni¢ dorobku swojego rzadu. Trzeba takze pamigtac, ze zaliczyt

'® M. Harrison, The X-Factor Election, w: D. Kavanagh, P. Cowley, The British
General Election of 2010, Pargrave Macmillan 2010, s. 266.

!9 W kazdy czwartek o godzinie 20.30 ITV1 transmituje kolejny odcinek popu-
larnego serialu ,,Coronation Street” (na dzien dzisiejszy 26 V 2011 r., poczawszy od
roku 1960 wyemitowano ok. 7614 odcinkéw), ktorego $rednia ogladalno$¢é wynosi
ok 8 mln widzow. Na podobnym poziomie znajduja si¢ takze seriale: ,,EastEnders”
i ,Doctor Who™. Zrodto: Guardian, Election Debate TV Rating, http://www.guar-
dian.co.uk/media/2010/apr/23election-debate-tv-ratings, 30.04.2010 r.

2 Britain Votes 2010, red. A. Geddes, J. Tonge, The Hansard Society 2010,
s. 220.
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pijarowska wpadke, kiedy podczas spotkania z wyborcami, zapominajac
o wylaczeniu mikrofonu, nazwat , bigotka” jedna ze swoich zagorzatych
zwolenniczek. Analizujac jego ,.body language”, G. Brown, jawit si¢
jako kandydat o nienajlepszej kondycji fizycznej, Swiadczyly o tym jego
problemy z oddychaniem. Sprawial wrazenie schorowanego i wyraznie
zmegezonego. Nie prezentowal si¢ takze jako przyjacielski, usmiechnig-
ty, peten wigoru kandydat, a raczej jako kto$, kto przerazat swoim wy-
gladem i agresywnym zachowaniem®'. Lider Partii Konserwatywnej
wydat 66 tys. funtow, zatrudniajac amerykanskich ekspertoéw od ,,body
language”, aby przekazano mu tajniki wizerunku Baracka Obamy™.
Wkiad amerykanskich specjalistow byl wyraznie widoczny w mowie
ciata Camerona, szczegolnie w gestach rak i dloni, charakterystycznych
dla osoby prezydenta, do tej pory niespotykanych w kampaniach poli-
tycznych w Wielkiej Brytanii. Jego gestykulacja w potaczeniu z opale-
nizna, dos¢ szczupla sylwetka i bardzo kontrolowanym zachowaniem
sprawiaty wrazenie nieco sztucznych i nienaturalnych®. Z kolei kandy-
dat Liberalnej-Demokracji jawit si¢ jako peten energii, zrelaksowany,
o nieco chtopiecym wygladzie, niestety niczym nieprzypominajacy po-
stawa potencjalnego lidera. Mimo to wystapienie Clegga (szczegolnie
w pierwszej debacie) okazalo si¢ prawdziwym hitem. Wszystkie jego
odpowiedzi byly kierowane w kierunku widowni i kamer, do zadajacych
pytania zawsze zwracal si¢ po imieniu (co w kolejnych debatach zo-
stato, w mniej naturalny sposob kopiowane przez jego kontrkandy-
datow)*. Posiadal niezwykla relacje z widownia, byt bardzo otwarty
1 naturalny. Ostatecznie po pierwszej debacie, ku niedowierzaniu wszyst-

2 Integration Training, UK Election Debate Candidates Body Language,
http://integrationtraining.co.uk/blog/2010/04/uk-election-debate-candidates-body-lan-
guage.html, 30.03.2011 r.

22 J. Groves, T. Cohen, David Cameron spent £66000 on TV coaching by Oba-
ma’s body language expert during election campaign, ,,Daily Mail”, http://www.da-
ilymail.co.uk/news/article-1335196/David-Cameron-spent-66-000-coaching-Obamas-
-body-language-expert.html, 30.03.2011 r.

2 M. Walsh, UK Election Debate — Candidates’ Body Language, ,Integration
Training”, http://integrationtraining.co.uk/blog/2010/04/uk-election-debate-candida-
tes-body-language.html, 30.03.2011 r.

2 N. Firth, Commentators come out in praise of Nick Clegg after live TV debate
‘in which no one delivered the knockout blow, ,,Daily Mail”, http://www.dailyma-
il.co.uk/news/election/article-1266426/Commentators-come-praise-Nick-Clegg-live-
-TV-debate-delivered-knockout-blow.html, 30.03.2011 r.
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kich Clegg uzyskat 61% poparcie, na kolejnej pozycji uplasowat si¢
D. Cameron z 21% za$ na szarym koncu z 17% poparciem znalazt si¢
G. Brown.

W dalszym etapie rozwazan warto wspomniec¢, iz wigkszos$¢ syste-
moéw politycznych sprzyja faworyzowaniu dwdch glownych kandydatow.
Dzieje sig tak dlatego, iz zachowanie kandydata trzeciej partii jest bar-
dzo trudne do przewidzenia. Czgsto nie postepuje on zgodnie z regu-
tami, ktorymi kieruja si¢ pozostali kandydaci. Niejednokrotnie zawiera
glos, aby wyrazi¢ swoj poglad badz wyolbrzymi¢ problem, nie kierujac
si¢ przy tym chgcia wygrania wyborow. Co wigcej, obecno$¢ trzeciego
kandydata moze prowadzi¢ do tego, iz dwoch pozostatych bedzie pode;j-
mowato wspdlne dzialania celem jego wyeliminowania. Takie postgpo-
wanie ma bezposredni wplyw na popularno$¢ debat telewizyjnych,
a takze postrzeganie kandydatow przez widzow>. W przypadku, gdy
trzeci kandydat ma szans¢ zdobycia duzej ilosci glosow, bardzo rzadko
dochodzi do debat, tak si¢ jednak nie stato w Wielkiej Brytanii. Podsu-
mowujac N. Clegg, bardzo dobrze wykorzystat mozliwo$¢ uczestnictwa
w debacie liderow. Zrobit wszystko, aby zaprezentowaé swoj program,
przekonywat do swoich racji. Jego zadziwiajacy sukces zaowocowat ko-
alicja z Partia Konserwatywna.

Nie ma watpliwosci, ze trzy debaty lideréw partyjnych w Wielkiej
Brytanii przyciagnety do urn osoby, ktére po raz pierwszy mogly oddac
swoj glos w wyborach w 2010 r. Analiza Reuters Institute oparta na ba-
daniach ankietowych YouGov potwierdzita, ze osoby pomigdzy 18-24
rokiem zycia wykazaly szczegélne zainteresowanie debatami. Wigcej
niz potowa badanych wskazata na wzrost zaangazowania w wyborach,
za$ 75% respondentéw przyznato, iz dzigki debatom zwigkszyly swoja
wiedzg na temat kandydatow i ich programéow. Po wyborach 55% mto-
dych wyborcoéw stwierdzito, ze debaty liderow pomogly im w podjeciu
decyzji, za§ 92% badanych przyznato, ze dzielito si¢ swoimi pogladami
na temat debat z otoczeniem. Jak wida¢ debaty telewizyjne miaty spory
wplyw na wyborcoéw, ze szczegdlnym wskazaniem na first-time voters.
Sam fakt, iz cieszyly si¢ one olbrzymim zainteresowaniem $wiadczy
o wptywie debat na rozwoj dyskursu publicznego — o debatach duzo si¢
pisato i dyskutowato. Niewatpliwie staty si¢ one niezapomnianym show

»J.S. Trent, R. V. Friedenberg, Political Campaign Communication. Principles
and Practices, Londyn 2003, s. 256.
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telewizyjnym. Prof. Steven Coleman uwaza, ze debaty powinny by¢
kontynuowane w nastepnych wyborach parlamentarnych: ,,The door to
televised debates in now well and truly open. It will be hard for politi-
cians to close it”*°.

Gtownym celem tych wszystkich zabiegéw jest zaproszenie wybor-
cow do uczestnictwa w tym niebywatym spektaklu. Wazne jest takze to,
aby przyciagna¢ uwage, zeby nastgpnego dnia w spoteczenstwie o tym
wiasnie dyskutowano. Na pierwszym miejscu maja by¢ obecne emocje,
przezycia czy wzruszenia, a nie programy wyborcze, na tym wtasnie po-
lega magia telewizyjnych debat wyborczych.
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Political spectacle as an example of modern political communication.
The birth of televised election debates in the UK

Summary

Three debates involving the leaders of the main political parties in the UK at-
tracted first-time voters in the 2010 elections. The analysis of the Reuters Institute,
based on YouGov’s questionnaires, confirmed that the 18-24 age group had shown
particular interest in the debates. After the elections, 55% of the young electorate de-
clared that the leaders’ debates had helped them to make up their minds, whereas
92% admitted having exchanged opinions in their circles after the debates. Televi-
sion debates have thus been shown to have a considerable influence on voters and in
particular on first-time voters. The very fact that the debates enjoyed such enormous
audience interest demonstrates the influence they have on the development of public
discourse; political debates have been written about and discussed extensively. They
have also undoubtedly become an unforgettable TV spectacle.







<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


