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Zachowania polityczne a zachowania wyborcze
w dobie kampanii permanentnej

Wiele interesujacych poje¢, ktorymi zajmuja si¢ politolodzy, to ter-
miny abstrakcyjne, ktore nie maja zupehie $cistego, powszechnie
podzielanego znaczenia. W konsekwencji badacz musi wyjasni¢, co
oznacza dane pojecie, dzigki czemu mozna opracowac strategi¢ pomia-
ru, a osoby czytajace o badaniach i oceniajace je moga zdecydowaé, czy
to znaczenie zgadza si¢ z ich wlasnym rozumieniem danego terminu'.
W niniejszym teks$cie ograniczymy si¢ jedynie do proby zdefiniowania
1 okreslenia wzajemnych relacji dwoch takich pojeé: zachowania
polityczne i zachowania wyborcze®, przy czym punktem
odniesienia bedzie dla nas szczegdlny czas dla szeroko rozumianej dziatal-
nosci politycznej, tj. kampania wyborcza. Nie podejmiemy tu natomiast
zadnych prob prezentacji badan, co mamy nadziej¢ bedzie przedmiotem
innego opracowania’.

' J. Buttolph-Johnson, H. T. Reynolds, J. D. Mycoff, Metody badawcze w na-
ukach politycznych, Warszawa 2010, s. 96.

2 W prowadzonych tu rozwazaniach pominicte zostana pojecia, ktorych pozycja
w literaturze przedmiotu jest rowniez znaczaca. Niemniej swoim zasiggiem, nadto
za$ interpretacja mieszcza si¢ one badz w ramach zachowan politycznych, badz wy-
borczych. Mowa tu 0: zaangazowaniu politycznym, partycypacji
politycznej oraz uczestnictwie, np. wyborczym. Na ten temat zob.:
K. Skarzynska, Aktywnos¢ i biernos¢ polityczna, w: Podstawy psychologii politycz-
nej, red. K. Skarzynska, Poznan 2002, s. 27; J. Potulski, Socjologia polityki, Gdansk
2008, s. 234-247; T. Chmielewski, Uczestnictwo wyborcze a postawy wobec systemu
politycznego (na przyktadzie elektoratu wroctawskiego), ,,Studia Polityczne” 2008, nr 8,
8. 32-33; M. Czesnik, Uczestnictwo wyborcze: teoretyczne przestanki, modele wyjasnia-
nia, analizy empiryczne, ,,Studia Socjologiczne” 2003, nr 2, s. 46; E. Anduiza-Perea,
Invidual characteristics, instytutional incentives and electoral abstention in Western Eu-
rope, ,,European Journal of Political Research 2002, vol. 41, no 5, s. 643—-673; M. Cze$-
nik, Partycypacja wyborcza w Polsce 1991-2001, w: System partyjny i zachowania
wyborcze. Dekada polskich doswiadczen, red. R. Markowski, Warszawa 2002, s. 50-51.

3 Przygotowujac tego typu opracowanie czynimy zado$¢ twierdzeniu, ktére swego
czasu uczynit Franciszek Ryszka, piszac: ,,Rozwazania nad semantyka politologii sa
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»W najszerszym ujeciu nauke o polityce interesuja wszelkie zachowa-
nia ludzkie zdeterminowane politycznie i wywolujace skutki polityczne.
Szczegdlny jednak nacisk potozony jest na wyjasnianie zachowan $wia-
domych i celowych jako «sit sprawczych» proceséw politycznych™.
Przyktadem tego typu aktywnos$ci sa zachowania polityczne. Za Jerzym
J. Wiatrem mogliby$my powiedzie¢, ze sg to ,,wszelkie formy uczestnic-
twa w sprawowaniu wladzy lub w walce o wtadze, obejmujace zar6wno
udziat w organizacjach formalnych (instytucjach panstwa, partiach poli-
tycznych, upolitycznionych zwiazkach zawodowych i innych), jak udziat
w ruchach masowych (zywiotowych, zorganizowanych, potzywioto-
wych), jak wreszcie publiczne manifestowanie swoich pogladéw w celu
oddziatywania na opini¢ publiczna lub na kierownicze grupy politycz-
ne”. Zachowania polityczne sa wigc traktowane jako kazda forma indy-
widualnego lub zbiorowego zaangazowania w proces polityczny lub
w kazde dziatanie, ktoére ma konsekwencje polityczne. W ujgciu jednost-
kowym — ludzkim zachowania polityczne stanowia reakcje jednostek,
grup spolecznych na bodzce wywodzace si¢ ze zjawisk i proceséw poli-
tycznych. Co wazne, zachowania polityczne, jak wszelkie $wiadome za-
chowania ludzi, wynikaja z okreslonego stanu ich §wiadomosci®.

Literatura przedmiotu wsrdd zachowan politycznych wyr6znia:

a) zachowania czynne — polegajace na podjeciu przez podmiot dziatan
praktykowanych przez innych;

b) zachowania bierne — polegajace na $wiadomym lub nieswiadomym
powstrzymaniu si¢ podmiotu od pewnych czynnosci;

c¢) zachowania kontrolowane — przebiegajace zgodnie z zaplanowanymi
etapami i sposobami osiggania celow politycznych;

d) zachowania nickontrolowane — bgdace wynikiem reakcji emocjonal-
nych, bezwarunkowych, minimalnych, nierefleksyjnych;

e) zachowania racjonalne — Swiadome i celowe czynno$ci przynoszace
korzysci w danych warunkach politycznych;

stosunkowo $wiezej daty i cho¢ moga by¢ jeszcze uwazane za margines rosnace;j la-
winowo literatury politologicznej, wykaz lektur poswigconych tej nowej dziedzinie
poznania jest wcale pokazny”. F. Ryszka, O pojeciu polityki, Warszawa 1992, s. 5.

* M. Karwat, W. Milanowski, Dzialania polityczne jako skladnik praktyki spo-
tecznej, w: Elementy teorii polityki, red. K. Opalka, Warszawa 1989, s. 110.

5 1. 1. Wiatr, Zachowania polityczne: eksperyment a rzeczywistos¢, ,,Studia So-
cjologiczne” 1962, nr 4, s. 119.

6 1. J. Wiatr, Socjologia polityki, Warszawa 2009, s. 295.
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f) zachowania indywidualne — wyrazajace si¢ w czynno$ciach podejmo-
wanych przez jednostke;

g) zachowania zbiorowe — przejawiajace si¢ w czynnosciach podejmo-
wanych przez zbiorowosci, grupy ludzi;

h) dziatania konwencjonalne — gtosowanie, publiczne manifestowanie
poparcia dla przywodcy, rywalizacja w ramach kampanii wyborczych,
lobbyzm, dziatania formalnych grup interesow odwotujacych si¢ do
takich $rodkow, jak petycje, legalne demonstracije itp.”

Mozna nawet zaryzykowaé twierdzenie, ze definiowane tak szeroko
zachowania polityczne sa wrgez traktowane jako jedna z form manifesta-
cji stanu opinii publicznej, na pewno za$ stanowia najbardziej widoczny
efekt oddziatywania wielu zmiennych wptywajacych na te opinie®.

Polityczny udzial obywateli w zorganizowanych formach zycia poli-
tycznego, to jest ich przynalezno$¢ do partii i stronnictw politycznych,
jak réwniez organizacji politycznych réznego typu, ich udziat w pracach
wybieralnych organdow witadzy panstwowej, w szczegolnosci na réznych
szczeblach wladzy lokalnej, a takze ich udzial w zebraniach politycz-
nych oraz udzial w wyborach nie wyczerpuje znaczenia terminu — za-
chowania polityczne. Do masowego udzialu w Zyciu politycznym mozna
bowiem zaliczy¢ takze czytelnictwo prasy i odbidr audycji radiowo-tele-
wizyjnych o tresciach politycznych, jak i korzystanie z Internetu. Wresz-
cie, forma szczegdlna zachowania politycznego jest wystgpowanie do
wiadz panstwowych, partyjnych, prasy, radia, telewizji z inicjatywami
dotyczacymi poprawy stanu rzeczy, jesli — co istotne — inicjatywy takie
nie ograniczaja si¢ do interwencji we wlasnej sprawie, lecz maja charak-
ter dziatania w interesie publicznym9.

Nieco wezsza kategoria — w ujeciu, ktore moglibysmy nazwac kla-
sycznym — sa zachowania wyborcze elektoratu. Odnosza si¢ one do relacji
zachodzacych pomigdzy elektoratem a partiami politycznymi, wyrazo-
nych np. w akcie gtosowania. W takim rozumieniu shuza one uzyskaniu
wiedzy o elektoracie oraz jego ewolucji, ktora to wiedza umozliwia par-
tiom przyjecie optymalnej strategii, zardOwno na poziomie wyborczym,

7 1. Potulski, Socjologia polityki..., op. cit., s. 231-232.

8 1. Sroka, Ku spoleczeristwu otwartemu? Czynniki ksztaltujgce zachowania po-
lityezne w Polsce na przykladzie badarn elektoratu Dolnego Slaska, w: Polska w do-
bie przemian. Materialy konferencji naukowej, red. A. Kasinska-Metryka, Kielce
2004, s. 103.

% 1. J. Wiatr, Socjologia stosunkéw politycznych, Warszawa 1980, s. 532-533.
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jak i parlamentarnym'®. W szerokim rozumieniu jest to wiec 0got zacho-
wan obywateli ujawnianych w zwiazku z procesem wyborczym. Pojecie
to obejmuje podejmowanie decyzji wyborczej 1 jej tres¢, glosowanie
i absencje, zainteresowanie wyborami, udzial w kampanii, ale tez zupelna
pasywnoséc¢''. Z jednej strony jest to konwencjonalna forma aktywnosci
politycznej, rozumiana jako aktywne wsparcie politycznej ciaglosci lub
zmiany, z drugiej za$ konkretne preferencje elektoratu, ktére decyduja
o wyniku glosowania'?.

Nie jest jednak tak, ze zachowania wyborcze sa li tylko zwigzane
z aktem wyborczym. Taki sposéb myslenia o zachowaniach wyborczych
jest przynaleznym tym badaczom, ktdrzy prowadza studia empiryczne.
Czesciej jednak budowane sa paradygmaty uwzgledniajace wigksza licz-
be czynnikéw i okolicznosci oddzialujacych na podjgcie przez wyborcg
postanowienia o udziale w gtosowaniu, badz powstrzymaniu si¢ od glo-
sowania, oddaniu gtosu, stowem udzieleniu poparcia uczestniczacym
w wyborach partiom i/lub politykom'. Dla przyktadu model decy-
zjonistyczny zachowan wyborczych ujmuje gtosowanie jako ostat-
nig faz¢ wieloetapowego procesu ksztaltowania si¢ wiedzy wyborcoOw
o przedmiocie, zasadach i1 procedurach uczestnictwa w wyborach. W mo -
delu decyzji §wiadomej — innej jeszcze propozycji teoretycz-
nej — glosowanie jest jedna z kilku zmiennych obok poziomu wigzi
grupowych, lojalnoéci politycznej, personalnej i grupowej sympatii.
Jeszcze inni badacze traktuja zachowania wyborcze jako decyzje
celowe - funkcjonalne wobec stanu rzeczy, ktory zachowujacy si¢
przedmiot pragnie osiagnac, i dostosowa¢ do mozliwosci, ktorymi roz-
porzadza'®.

Nie ulega jednak watpliwosci, ze wspdlne wszystkim tym ujgciom
jest stopniowe dochodzenie do rozstrzygnigcia wyrazonego w akcie

" W. Jednaka, Zachowania wyborcze, w: Encyklopedia politologii, t. 3: Partie
i systemy partyjne, red. A. Antoszewski, R. Herbut, Krakow 1999, s. 328.

' J. Raciborski, Zachowania wyborcze Polakéw 1989-2006, w: Wymiary Zycia
spotecznego. Polska na przetomie XX i XXI wieku — wydanie nowe, red. M. Marody,
Warszawa 2007, s. 344.

"2 M. Bu¢, Determinanty aktywnosci politycznej wyborcéw, ,Dialogi Politycz-
ne” 2007, nr 7, s. 113.

S, Wrobel, O pojeciu i modelach zachowar: wyborczych, w: Polityka: przed-
miot badan i formy jej przejawiania sie, red. P. Dobrowolski, M. Stolarczyk, Kato-
wice 2000, s. 124-125.

"* Ibidem, s. 125.
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glosowania, obejmujacego: a) ujawnienie si¢ problemu wymagajacego
podjecia decyzji — ogloszenie kalendarza wyborczego; b) zdefiniowanie
przedmiotu decyzji — na kogo i w jaki sposdb glosowac; c) ustalenie rela-
cji preferencji — podjecie decyzji w oparciu o wiedze, wartosci oraz/lub
orientacje emocjonalne; d) prognozowanie; e) podjgcie decyzji i realiza-
cje decyzji — glosowanie'.

W tym miejscu warto nadmienié, iz naukowej refleksji nad zachowa-
niami wyborczymi nie obca jest koncepcja instytucjonali-
zacji. Przyjmuje sig, ze ,,instytucjonalizacja zachowan wyborczych
oznacza proces ksztattowania si¢ wzglednie trwalych i stabilnych wzo-
row tych zachowan, czytelnych regul nimi rzadzacych, oraz — i jest to
dalej idacy postulat — wzrost ich racjonalnosci w sensie nadawanym
temu pojegciu przez teoretykoéw racjonalnego wyboru. Racjonalnos¢ jed-
nostek oznacza w tym kontekscie, iz dokonuja one celowych wyborow
na podstawie wlasnych preferencji — wybieraja zgodnie z tym, co jest
dla nich najlepsze ze wzgledu na ich wlasne preferencje — i sq w stanie
uszeregowac alternatywy od najlepszych do najgorszych. Ponadto znaja
one reguly wyboru i ich przestrzegaja. Reguly stanowia zewngtrzny in-
stytucjonalny kontekst zachowan wyborczych”'®. Istotny wplyw na tak
rozumiany proces instytucjonalizacji zachowan wyborczych ma ponadto
instytucjonalizacja systemu partyjnego oraz zespdt norm wynikajacy
z obowiazujacych regut prawa wyborczego'.

Do tej pory zachowania wyborcze rozpatrywali§my przede wszyst-
kim w zwiazku z szeroko rozumiana procedura gtosowania. Zachowania
wyborcze obejmuja jednak takze inne formy uczestnictwa. Emanacja tej
aktywnosci jest finansowanie kosztéw rywalizacji wyborczej, bezpo-
$rednie uczestnictwo w spotkaniach wyborczych (konwencjach, zjazdach
partyjnych, wiecach wyborczych), kolportaz materiatdw wyborczych,
praca w sztabach, agitacja i mobilizacja do glosowania. W najszerszym
rozumieniu zachowania wyborcze to wszelkie zbiorowe i1 indywidualne

5 G. Glasgow, R. M. Alvarez, Voting behavior and the electoral context of
government formation, ,,Electoral Studies” 2005, no 24, s. 246.

' J. Raciborski, Meandry procesu instytucjonalizacji zachowar wyborczych
spoleczenstwa polskiego, w: Kultura. Osobowos¢. Polityka, red. P. Chmielewski,
T. Krauze, W. Wesotowski, Warszawa 2002, s. 217-218. Zob. takze: J. Raciborski,
Polska polityka — szkice, Warszawa 2003, s. 95 i n.

7" Zob. J. Wojnicki, Formalnoprawne aspekty partycypacji politycznej w Euro-
pie Srodkowo-Wschodniej, ,,Spoteczenstwo i Polityka” 2005, nr 3—4, s. 94-103.
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formy uczestnictwa w procesie selekcji oraz wyboru osob i/lub partii
politycznych do organdw i instytucji. Tak definiowane zachowania obej-
muja wigc interakcje, a takze wzajemne oddziatywanie trzech podmio-
tow: ubiegajacych si¢ o mandat politykéw 1 ugrupowan politycznych,
wyborcoéw oraz organdéw prowadzacych i nadzorujacych wybory'®.

Na zakoniczenie tej cze$ci rozwazan wypada stwierdzi¢, ze opisany
powyzej proces korzystania przez uprawnionych obywateli z aktywnego
prawa wyborczego, czyli udzial w glosowaniu, jest zaliczany do kon -
wencjonalnych form aktywnosci politycznej"”. Jestto
dziatanie zgodne z ustanowionym tadem konstytucyjnym i miesci si¢
w ramach demokratycznych instytucji panstwa. Procz mozliwosci wyboru
swoich przedstawicieli konwencjonalna aktywno$¢ polityczna zaktada
takze — opisane powyzej — prawo do czlonkostwa w partiach politycz-
nych oraz inne formy wspierania ugrupowan politycznych i ich repre-
zentantow, z kandydowaniem do okreslonych instytucji i organizacji
wiacznie. Ale zachowaniem politycznym/wyborczym moze by¢ takze
partycypacja niekonwencjonalna — specyficznie rozumia-
ne bezposrednie uczestnictwo w polityce. Polega ono na podejmowaniu
réznorodnych dziatan, ktérych celem jest wptyw na decyzje rzadzacych
bez posrednictwa okreslonych instytucji lub wbrew powszechnie przyjg-
tym normom, a nawet przepisom prawa’’. Aktywno$¢ niekonwencjonalna
przybiera najczgséciej posta¢ manifestacji, strajkow, akcji protestacyjnych,
stowem wszelkich form obywatelskiego niezadowolenia i niepostuszen-
stwa wynikajacego, badz z kontestacji ustanowionego porzadku, badz spe-
cyficznie rozumianego nadzoru suwerena nad swoimi przedstawicielami.

Zaprezentowane dotychczas stanowiska teoretyczne do$¢ jednoznacz-
nie wskazuja, ze zachowania wyborcze sa co najwyzej traktowane jako
jedna z form zachowan politycznych®'. Mikolaj Cze$nik pisze wprost,

18°S. Wrobel, O pojeciu i modelach zachowan..., op. cit., s. 126.

' W literaturze wyodrebnia si¢ rowniez podziat na aktywno$¢ legalna i nie-
legalna. Nie jest on tozsamy z podziatem aktywnosci politycznej na konwencjo-
nalna i niekonwencjonalna, cho¢ pewne elementy wchodzace w sklad tych zachowan
sa wspoélne: manifestacje, strajki, praca na rzecz sztabu wyborczego. Por.: K. Skar-
zynska, Aktywnos¢ i biernosc¢..., op. cit., s. 31.

2 M. Stencel, Wizerunek kandydatéow na urzqd prezydenta a osobowos¢ ich
wyborcow, Lublin 2010, s. 16-17.

21 7ob.: G. Ekiert, Protest jako forma zycia publicznego w Polsce postkomuni-
stycznej 1989-1992, ,,Studia Socjologiczne” 1994, nr 2, s. 9; C. McManus-Czubin-
ska, W. L. Miller, Kiedy frekwencja ma znaczenie? Przypadek Polski, w: Populizm
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ze ,,we wspolczesnej demokracji najistotniejszymi zachowaniami poli-
tycznymi sg zachowania wyborcze”zz. Podobne stanowisko zajat takze
J. J. Wiatr stwierdzajac, ze ,,zachowanie wyborcze, jesli tym mianem
nazwiemy calo$¢ czynnosci wykonywanych w zwiazku z kampania
wyborcza 1 udzialem w akcie glosowania, a takze kompleks postaw
ksztattujacych si¢ w trakcie czynnosci oraz czynno$ci te warunkujacych
— jest szczegolna forma zachowania politycznego™. Wobec powyz-
szego pojawia si¢ pytanie o konstrukcj¢ tematu tego artykutu, w kto-
rym zawarta zostata dychotomia pomigdzy zachowaniami politycznymi
1 wyborczymi.

Na wstepie tego opracowania sugerowalismy, iz punktem odniesie-
nia dla czynionych tu rozwazaniach bedzie kampania wyborcza. W tym
miejscu wypada doprecyzowaé, ze idzie o szczegdlny przypadek kam-
panii, a mianowicie kampani¢ permanentna, ktorajak sadzimy
ma istotny wplyw na sposéb definiowania wszelkich zachowan poli-
tycznych obywateli.

Robert Wiszniowski wskazuje, ze kampania permanentna jest Scisle
zwiazana z kampania zorientowana na wyborce, a objawia si¢ staltym
charakterem dziatan partii, lideréw partyjnych w ptaszczyznie pozyski-
wania wyborcow — staje si¢ generalna formula dziatan na rynku poli-
tycznym. R. Wiszniowski charakteryzuje kampani¢ permanentna jako
kompleksowy zespdt czynnosci zwiazanych z organizowaniem statych
agend, departamentow, komitetéw wyborczych ztozonych ze specjalis-
tow z zakresu marketingu politycznego, zawiazywanych i funkcjonu-
jacych nie tylko w okresie roku, dwoch lat przed terminem elekcji, ale
bedacych juz staltym elementem struktury organizacyjnej podmiotu rywa-
lizacji politycznej**. Sidney Blumentahl, ktory jako jeden z pierwszych
podjat temat kampanii permanentnej stwierdzit, ze jest to kombinacja
»dziatan stuzacych tworzeniu wizerunku oraz strategicznej kalkulacji,

a demokracja, red. R. Markowski, Warszawa 2004, s. 246; J. Lubecki, L. Szczegoéta,
O zZrodtach apatii politycznej w transformujqcym sie spoleczenstwie, w: Spoteczne
uwarunkowania procesu transformacji systemowej w Polsce, red. J. Garlicki, War-
szawa 2007, ,,Studia Politologiczne” 2007, vol. 11, s. 76-77.

2 M. Czeénik, Partycypacja wyborcza w Polsce. Perspektywa poréwnawcza,
Warszawa 2007, s. 70.

2 1. J. Wiatr, Socjologia polityki..., op. cit., s. 81.

# R. Wiszniowski, Wprowadzenie do teorii marketingu politycznego, w: Marke-
ting polityczny w teorii i praktyce politycznej, red. A. W. Jablonski, L. Sobkowiak,
Wroctaw 2002, s. 54.
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ktéra zmienia proces rzadzenia w nieustanng kampani¢ i przeksztalca
rzad w instrument przeznaczony do utrzymania popularnosci rzacdzatcych”25 .
Z kolei Hugh Helco twierdzi, ze permanentna kampania to proces ,,non
stop zmierzajacy do sterowania publicznym poparciem w celu zaanga-
zowania opinii publicznej w sam proces rzadzenia™*®. Emily J. Charnock
rozwdj kampanii permanentnej laczy z podrézami organizowanymi przez
amerykanskich politykow w zwiazku z wyborami do kongresu, czy wy-
borami na urzad Prezydenta Stanéw Zjednoczonych. Badaczka podkresla
doniosta role tej strategii wyborczej, wskazujac, ze obecnie jej realizacja
zaczyna si¢ w zasadzie dzien po objgciu przez np. nowo wybranego pre-
zydenta urzedu®’.

Kampania permanentna wkroczyta do amerykanskiej polityki mniej
wigcej ¢wieré wieku temu, szybko stajac si¢ podstawa analiz strategii
prezydenckich kampaniach wyborczych. Obecnie jest juz stalym ele-
mentem wszelkich strategii, realizowanych przy okazji niemal kazdych
wyborow?®. Co wigcej, podobnie jak wszystkie dotychczasowe ,,zdoby-
cze” marketingu politycznego zyskata miano trendu ogdélnoswiatowego,
a na pewno europejskiego. Jej istota nie jest obecnie prezentowanie pro-
gramu — konkretnych rozwiazan lecz nieustanne pozostawanie na wo-
jennej $ciezce z przeciwnikiem (konkurentem) politycznym. Jest to ciagly
proces zarzadzania nieustajaca kampania, koordynowany przez zatrud-
nionych na state profesjonalnych doradcéow z zakresu marketingu i ko-
munikacji®’.

Wsréd uwarunkowan przyczyniajacych si¢ do wytworzenia mecha-
nizmu kampanii permanentnej obok rozwoju mediow (w tym nowych
medidow) wymieni¢ mozna jeszcze rozwdj metod i zastosowanie dziatan
z zakresu politycznego public relations oraz wystepujace w wielu kra-
jach zjawisko wysokiej czestotliwosci wyborow wynikajace z rdéznego

25 S. Blumenthal, The Permanent Campaign, New York 1982, s. 7.

% H. Helco, Campaigning and Governing: A Conspectus, w: The Permanent
Campaign and Its Future, red. N. Omstein, T. Mann, Washington 2000, s. 17.

27 E. J. Charnock, George W. Bush and the Permanent Campaign Trail, ,,The
Public Purpose” 2005, vol. III, s. 18.

* C. Conaghan, C. de la Torre, The Permanent Campaign of Rafael Correa:
Making Ecuador’s Plebiscitary Presidency, ,,The International Journal of Press/Poli-
tics” 2008, vol. 13, no 3, s. 267-268.

¥ N. Sparrow, J. Turner, The permanent campaign. The integration of market
research techniques in developing strategies in a more uncertain political climate,
,,European Journal of Marketing” 2001, vol. 35, no 9/10, s. 984.
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cyklu wyborczego. Istotny zdaje si¢ by¢ ponadto wzrost roli i wptywu
opinii publicznej na polityke, ktorej diagnozy dostarczajq sondaze opinii
1 badania marketingowe. Te z kolei implikuja rozwoj polityki plebiscy-
tarnej — sondazowej, gdy dziatania o$rodka decyzyjnego sa uzaleznione
od wynikéw badan opinii 1 nastrojow spolecznych. Nie bez znaczenia
dla rozwoju marketingu permanentnego jest takze istnienie plaszczyzny
nieustannego sporu mig¢dzy rzadzacymi a ugrupowaniami opozycyjny-
mi, zwlaszcza ich liderami oraz dziatania sztabéw zmierzajace do seg-
mentacji wyborcow i identyfikacji grup docelowych, do ktérych przede
wszystkim adresowana jest kampania komunikacyjna®.

Jaki jest jednak zwiazek miedzy rodzajem prowadzonej obecnie
kampanii wyborczej a sposobem definiowania zachowan politycznych
1 wyborczych obywateli?

Otoz zaktadajac, ze obecna aktywno$¢ politykow 1 partii politycz-
nych sprowadza si¢ do nicustannych zabiegéw promocyjnych, charakte-
rystycznych — do niedawna — jedynie dla okresu wyborczego mozna
domniemywac, iz zachowania wyborcze w dobie kampanii non stop sa
tozsame zachowaniom politycznym. Stanowisko to nie wynika jedynie
z wewngtrznego przekonania, lecz jak si¢ wydaje do$¢ prostej konstruk-
cji logicznej, ktora pozwala stwierdzié, ze w czasie gdy cato$¢ dziatan
politycznych sprowadza si¢ do nieustannego zabiegania o poparcie oby-
wateli, a aparat panstwa tacznie z o$rodkiem decyzyjnym przeksztatca
si¢ w instrument przeznaczony do utrzymania popularnosci rzadzacych,
wszelkie aktywno$ci w sferze polityki nabieraja znamion zachowan
zwiazanych stricte z aktem wyborczym. Przywolujac raz jeszcze defini-
cje J. J. Wiatra mozemy powiedzie¢, ze zachowania polityczne sa de
facto tozsame szerokiemu ujgciu problematyki zachowan wyborczych:
1) oile uzyte w powyzszej definicji okreslenie ,,walka o wladze” zaktada

rywalizacj¢ wyborcza, realizowang zgodnie z powszechnie obowigzu-

jacymi regulami lub jedynie wbrew kalendarzowi wyborczemu, na kto-
ry w dobie kampanii permanentnej nikt faktycznie juz (w Polsce poza

Panstwowa Komisja Wyborcza) nie zwraca uwagi;

2) dla tego, ze niezaleznie od formy zaangazowania politycznego cato$¢
podejmowanych i realizowanych obecnie dzialan jest prowadzona

30 3. Garlicki, Komunikowanie polityczne — od kampanii wyborczej do kampanii
permanentnej, w: Strategie i mechanizmy marketingu politycznego, red. J. Garlicki,
Warszawa 2010, ,,Studia Politologiczne” 2010, vol. 16, s. 34-35.
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z mys$la o utrzymaniu/zwigkszeniu poparcia obywateli 1 zwycigstwie

w kolejnych wyborach.

Taki sposob analizy rzeczywistosci politycznej, a na pewno zacho-
wan politycznych 1 wyborczych prowadzi jednak do do$¢ przykrej kon-
statacji, iz wspolczesne rozumienie polityki dalekie jest od tradycyjnego
znaczenia tego terminu. I to niezaleznie od tego czy polityke bedziemy
definiowac¢ jako ,,dazenie do udziatu we wiadzy lub do wywierania wpty-
wu na podziat wladzy, czy to pomigdzy panstwami, czy tez w obrgbie
panstwa, pomiedzy grupami ludzi, jakie ono obejmuje™’, czy tez jako
sztukg zrgcznego i bezbolesnego rozwiazywania konfliktow; uktadne
dziatanie w celu osiagnigcia zamierzonego celu — dzialanie niezalezne
od tego czemu ma ono shizy¢*. Dzi§ bowiem jest to raczej polityka bez
ideologii. ,,Polityka bez ideologii to metaforyczne okreslenie tej odmia-
ny polityki demokratycznej, ktorej ideologia jest walka o zdobycie
1 utrzymanie wladzy przy zachowaniu formalnych procedur demokra-
tycznych [...] W tej koncepcji polityka zostaje sprowadzona do zdoby-
cia rynku politycznego, a przede wszystkim poparcia wyborcow [...]
Bycie wybranym staje si¢ celem samym w sobie, a nie $rodkiem do re-
alizacji tradycyjnego politycznego zadania — roztropnego dzialania dla
wsp6lnego dobra™. Tym samym cata aktywno$é polityczna sprowadzona
zostaje do zabiegéw rynkowych kupna — sprzedazy, w obrebie ktorych
nieustannie trwa akcja reklamowa i gdzie gromadza si¢ konsumenci, do
niedawna obywatel.

Z drugiej strony taki obrdét sprawy nie powinien nas dziwié, skoro
juz na przetomie XIX i XX wieku mowa byla o profesjonalizacji polity-
ki. Juz wtedy sam Max Weber opisywal ten proces jako konsekwencj¢
dokonujacych si¢ przeobrazen w efekcie ktérych ludzie zatrudnieni
W partyjnym aparacie (a wigc politycy w szerokim rozumieniu tego
stowa) zyja z polityki, a nie dla polityki. Bez wzgledu na swoje indywi-
dualne motywacje poprzez pracg w aparacie partyjnym zdobywaja pod-
stawowe $rodki utrzymania. Przyczyna tego stanu rzeczy — zdaniem
M. Webera — byly (sa): racjonalizacja technik walki wyborczej, starania

' M. Weber, Polityka jako zawéd i powolanie, Krakoéw 1998, s. 56.

32 F. Ryszka, Wstep do nauki o polityce (Uwagi metodologiczne), Warszawa—Poz-
nan 1978, s. 10.

3 T. Bodio, Polityka jako sztuka bycia wybranym, w: Polska scena polityczna,
kampanie wyborcze, red. E. Pietrzyk-Zieniewicz, Warszawa 2002, ,,Studia Politolo-
giczne” 2002, vol. 6, s. 47-48.
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o pozyskanie szerokiego elektoratu w warunkach powszechnego prawa
wyborczego, konieczno$¢ urabiania opinii publicznej oraz praca parla-
mentarna wymagajaca specjalistycznego, zawodowego aparatu zorgani-
zowanego w sposob funkcjonalny™*.

Propozycja nowego sposobu definiowania zachowan politycznych/wy-
borczych stanowi jedynie nie$miala probe usystematyzowania tej za-
witej problematyki. Zdajemy sobie sprawg, ze zaprezentowana teza jest
do$¢ odwazna. Biorac jednak pod uwage mnogosé definicji 1 ujeé teore-
tycznych zagadnienia zachowan politycznych/wyborczych mamy nadzie-
j&, ze poczynione tu dywagacje wniosa nieco porzadku. Niezaleznie od
powyzszego $pieszymy wyjasnié, iz przyjeta tu optyka — sposob definio-
wania zachowan politycznych i wyborczych w dobie kampanii perma-
nentnej — jest tylko jedna z wielu mozliwych drég eksplanacji tego
ztozonego 1 wcigz dyskutowanego zagadnienia.
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Political behaviors versus electoral behaviors
Summary

This paper attempts to define and identify mutual relations between the notion of
political behaviors and electoral behaviors. The reference point
for their operationalization is the particular time of broadly understood political ac-
tivity, namely the time of an election campaign (or even a permanent campaign). Po-
litical behaviors are approached as any form of individual or group involvement in
a political process or in any activity producing political outcomes. In terms of indi-
viduals — humans, political behaviors are constituted by a reaction of individuals or
social groups to the stimuli rooted in political phenomena and processes. It is impor-
tant to note that like all conscious human behaviors, also political behaviors result
from a particular state of consciousness. A slightly narrower category, provided by
what we could call a classical approach, are voters’ electoral behaviors. These con-
cern the relationship between voters and political parties, and they are expressed, for
example, by means of the voting act. Understood in this way, political behaviors fa-
cilitate gaining knowledge of the electorate and their evolution. This knowledge al-
lows political parties to adopt optimal strategies at the time of elections and in their
parliamentary activity. This paper is an attempt at demonstrating that the electorate’s
behaviors at the time of a permanent campaign are identical with political behaviors.
It is assumed that when the entire political activity boils down to continuous striving
for the support of citizens, and the state apparatus — including the decision-making
center — is transformed into a tool designed to maintain the popularity of the authori-
ties, all activities in the realm of politics resemble the behaviors that are strictly re-
lated to the electoral act.
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