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Rola fotografii w komunikowaniu politycznym
na przykladzie
»sportretu podwojnego” Lecha i Marii Kaczynskich

katastrofie lotniczej z 10 kwietnia 2010 r. zgingto 96 0s6b, m.in.

ostatni prezydent RP na uchodzstwie Ryszard Kaczorowski, wice-
marszatkowie Sejmu i Senatu, dowodcy wszystkich rodzajow Sit Zbrojnych
RP. Jednak uwaga mediéw skupita si¢ na osobie prezydenta Rzeczypo-
spolitej Polskiej Lecha Kaczynskiego i jego malzonki. Jest to catkowicie
zrozumialte, zwazywszy na rangg aktora politycznego. Jednocze$nie trud-
no nie zauwazy¢, iz sposob funkcjonowania mediow w okresie zatoby
narodowej odzwierciedla ich swoistg logike. Mowa o logice spektaklu,
logice emocjonalnego show bazujacego na sprawdzonych schematach,
formatach, mechanizmach, gatunkach wypowiedzi, srodkach ekspresji;
warto przy tym pamigtaé, ze wiele sposrod nich stanowi adaptacj¢ roz-
wigzan utrwalonych w tradycji kultury.

Niniejszy artykut jest nawigzaniem do rozwazan Piotra Pawelczyka
na temat roli rekwizytu w komunikowaniu politycznym' i dotyczy spo-
sobu wykorzystania wspolnej fotografii” Lecha i Marii Kaczynskich:
a) w okresie zatoby narodowej; b) w kampanii prezydenckiej 2010;
¢) w kampanii parlamentarnej 2011. ,,Portret podwojny” malzonkoéw
Kaczynskich stat si¢ instrumentem komunikowania politycznego, stuzac
realizacji celow pewnych grup mediow oraz podmiotow polityki. Anali-
za ma na celu ustalenie okoliczno$ci i zakresu wykorzystania fotografii
Lecha i Marii Kaczynskich, okreslenie roli, jaka wypetiat ten komunikat,
gdy postugiwaty si¢ nim media drukowane oraz gdy czynita to partia

' P. Pawelczyk, Rola rekwizytu w komunikowaniu politycznym, w: E-wydawnic-
two.eu. Portal publikacji naukowych, http://www.e-wydawnictwo.eu/Document/Do-
cumentPreview/416, s. 173—183, dostep: 25.05.2011.

> W dalszej czeéci artykuly nazywam ja ,,portretem podwojnym”, analizujac
w perspektywie strukturalnej oraz funkcjonalne;j.
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polityczna, a takze wskazanie potencjalnego zysku nadawcow z prezen-
tacji wizerunkow w przestrzeni publiczne;j.

Okolicznosci i sposoby wykorzystania
wspolnej fotografii Lecha i Marii Kaczynskich

Okres zatoby narodowej zamknat si¢ miedzy data katastrofy a dniem
pogrzebu pary prezydenckiej (10-18 kwietnia 2010 r.). Niniejszy frag-
ment jest proba przypomnienia, jak wybrane segmenty polskiej prasy
wizualizowaty oba wydarzenia. Wybor prasy jako medium, ktoérego prze-
kazy postuza egzemplifikacji pewnych zjawisk, nie jest przypadkowy.
Zwazywszy na obecne standardy techniczne, ale 1 na sposob zaspokajania
potrzeb czytelniczych, poza przekazami jezykowymi drukowane gazety
1 czasopisma oferuja liczne, coraz bardziej wyrafinowane pod wzgledem
formalnym, komunikaty ikoniczne. Wbrew opinii o kryzysie mediow
drukowanych i rychtym koncu gazet, nadal ciesza si¢ one sporym zain-
teresowaniem odbiorcow. Z raportu Centrum Badania Opinii Spotecznej
wynika, ze 63% respondentdéw systematycznie zapoznawalo si¢ z tym,
co na temat katastrofy pod Smolenskiem i uroczystos$ci pogrzebowych
pisano w prasie. Jednocze$nie niemal co trzeci badany kupit numer spe-
cjalny ktorego$ z dziennikow lub tygodnikow poswigconych tylko tym
wydarzeniom®. Stad decyzja o analizie zawartoéci pism z wybranych seg-
mentow.

W okresie Zatoby narodowej na tamach tabloidow: ,,Faktu” i ,,Super
Expressu”, przewazaly fotografie kolorowe, sposrod ofiar katastrofy smo-
leniskiej najczg$ciej portretowano Lecha i Mari¢ Kaczynskich (wspdlne
ujecia). Czes¢ tytutow przynalezacych do segmentu kolorowej prasy ko-
biecej nie odnotowata katastrofy z 10 kwietnia 2010 r. i jej nastepstw, te
natomiast, ktore postanowily udzwigna¢ emocjonalny cig¢zar wydarze-
nia, decydowaty si¢ na czgsciowe tylko zagospodarowanie tamoéw moty-
wami funeralnymi. Kilka analizowanych tytutow anonsowato tematyke
smolenskiej na oktadce, ponizsza tabela zawiera sprawozdanie z ich za-
wartosci.

> Polska i Polacy po katastrofie smolefiskiej, ,Komunikat z Badan”
BS/78/2010, www.cbos.pl, dostep: 28.02.2011.
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Tabela 1
Spos6b komponowania okladki wydania skorelowanego z katastrofa smolenska
— prasa kobieca

; d?;;“;::ﬁﬁ:cji Tres¢ i forma okladki

,Zycie na goraco” Mozaika obrazow o réznej wielkosci, w centrum kompozycji czar-

15 kwietnia 2010 r.  |no-biaty ,,portret podwdjny”. Fotografia Marii i Lecha Kaczynskich

(nr 15) to wizualizacja sytuacji nieformalnej. Mniejsze, kolorowe kadry uka-
zuja osobg zapalajaca znicz; powazkowski pomnik katynski; ,,gest
Putina”, tj. sytuacje, kiedy premier Rosji wspotczujaco objat Donalda
Tuska; urwany ogon TU-154 M z charakterystyczng szachownicg (fo-
tografia Stawomira Wisniewskiego).
Na tylnej oktadce brak reklam, widnieje natomiast fotografia fotogra-
fii, czyli ,,portretu podwdjnego” umieszczonego posrod kwiatow na
Krakowskim Przedmiesciu.

»Na zywo” Kompozycja dwudzielna, 0§ symetrycznego podziatu pionowa. Obok

15 kwietnia 2010 . |,,portretu  podwojnego” usmiechnigtych matzonkéw Kaczynskich

(nr 15) (plan $redni) mamy fotografi¢ (potzblizenie) smutnej corki. Rodzicow
sportretowano na tle samolotu.

LSwiat & Ludzie” Wypehiajacy cata kolumng ,,portret podwojny”, na ktorym Maria

15 kwietnia 2010 r.  |i Lech Kaczynscy przytulaja sig.

(nr 15)

Zrédlo: Opracowanie whasne.

Nie tylko na oktadkach, takze wewnatrz tygodnikdéw kolorowych
wydanych po katastrofie smolenskiej mozna bylo spotkac portrety prezy-
denta. Prezentujac L. Kaczynskiego w trakcie wykonywania obowiazkow
glowy panstwa, przywotywano obrazy spotkan z kolejnymi papiezami,
Janem Pawlem II i Benedyktem XVI. Prywatne zycie L. Kaczynskiego
ilustrowano takze za pomoca uj¢é z bratem-blizniakiem, matka, coérka,
najczesciej jednak z zona. (Nierzadko wspot-bohaterem tych ,,niefor-
malnych” kadrow stawat si¢ prezydencki pies lub kot®).

Nie budzi zdziwienia fakt, ze prasa kobieca z duzym nat¢zeniem eks-
ploatowata wizerunek L. Kaczynskiego, ztozyl si¢ na to nie tyle status
aktora politycznego, ile potezny tadunek emocjonalny, ktory mozna byto
wydoby¢ z okolicznosci $mierci pary prezydenckiej. Tematyce mortualnej
towarzyszyla zwykle aktualizacja sentymentalnych klisz i quasiromantycz-
nych motywoéw (,,mito$¢ az po grob”, ,,nawet Smier¢ ich nie rozdzielita”,
»razem zyli 1 razem zgingli” itp.), historia zwiazku Lecha i Marii Kaczyn-
skich wyczerpuje bowiem kulturowy wzorzec tzw. idealnej mitosci.

* Por. P. Pawelczyk, op. cit., s. 181.
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Niektore tygodniki spoteczno-kulturalne i spoteczno-polityczne prze-
dlozyly wizualizacje¢ symboliczng nad realistyczng. Ta ostatnia oznacza
szeroko rozumiany paralelizm migdzy tekstem dziennikarskim a zdjg-
ciem, na fotografiach realistycznych wazne jest to, co one przedsta-
wiaja. Innymi stowy mowiac, obraz duplikuje znaczenia produkowane
werbalnie. Natomiast w wiadomosci prasowej wizualizowanej symbo-
licznie tekst nie zawiera elementéw pokazywanych na zdjeciu, a opis
fotografii znajduje si¢ tylko w podpisie. Wazniejsze sa znaczenia kono-
towane, determinowane spotecznie i kulturowo, petniagce w komunikacji
funkcje symboli kolektywnych’.

Tej metaforycznej strategii komunikacyjnej wobec katastrofy i po-
grzebu pary prezydenckiej dowodza oktadki wydan kilku pism z okresu
12-25 kwietnia 2010 r. Przyktadowo, ,,Tygodnik Powszechny” z 18 kwiet-
nia 2010 r. przedstawil na oktadce obraz rozkotysanego Dzwonu Zyg-
munta, w kadrze umieszczajac takze posta¢ dzwonnika. Zdjgcie byto
retuszowane, monochromatyczne i z zatozenia nieostre, dzigki czemu
udato si¢ wykreowacé ,,ruch” obiektu. Symboliczny, a zarazem minimali-
styczny byt pomyst graficzny ,,Przekroju”; w wydaniu z 13 kwietnia
2010 r. oktadka pisma (przednia i tylna) zostala catkowicie pozbawiona
obiektow i sylwetek ludzkich, a cala jej powierzchni¢ zadrukowano
czarng farba. Oktadka ,,Przegladu” z 18 kwietnia 2010 r. zawierata obraz
plonacej §wiecy na czarnym tle. Jednak i w segmencie prasy opinii nie
zabrakto periodykow, ktore eksponowaty wizerunki ofiar (tab. 2).

Tabela 2
Spos6b komponowania okladki wydania skorelowanego z katastrofa smolenska
— prasa opinii

Tytul pisma . .
i data publikacji Tres$¢ i forma okladki
1 2
Polityka” Tableau skomponowane z 25 czarno-biatych portretow ofiar katastro-
17 kwietnia 2010 . |fy, wylacznie os6b powiazanych ze §wiatem polityki. Usytuowane
(nr 16) centralnie fotografie Lecha i Marii Kaczynskich obwiedziono
biato-czerwong wstazka. Tylna oktadka w kolorze czarnym, w cen-
trum kompozycji wizualny ,,cytat”, tj. kadr TVP Info przedstawiajacy
ujecie Stawomira Wisniewskiego.

> Zob. T. Piekot, Dyskurs polskich wiadomosci prasowych, Krakéw 2006,
s. 125-135.
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1 2

»Najwyzszy Czas” Plan $redni, ,,portret podwojny”, para prezydencka w sytuacji oficjal-

17 kwietnia 2010 . |nej. Fotografia monochromatyczna.

(nr 16)

»Wprost” Fotografia fotografii: obraz barwnego ,,portretu podwojnego” wkom-

25 kwietnia 2010 r.  |ponowanego w stosy kwiatow na Krakowskim Przedmiesciu. Obraz

(nr 17) wyretuszowano, zmieniajac naturalny kolor kwiatow na grafito-
wo-czarny. Monochromatyczna tylna oktadka z wizualizacja ,,gestu
Putina” (plan $redni, wielkos¢ kolumny).

Zrédlo: Opracowanic whasne.

Wizerunek u$miechnigtego L. Kaczynskiego z matzonka u boku,
przypomniany przez pras¢ i utrwalony w §wiadomosci jej odbiorcow,
byl wykorzystywany jeszcze kilkukrotnie, tym razem jednak przez sro-
dowisko polityczne zmartego prezydenta. Gdy 26 kwietnia 2010 r.
ogloszono, ze kandydatem Prawa i Sprawiedliwo$ci w przyspieszonych
wyborach prezydenckich bedzie Jarostaw Kaczynski, zaczgto wreczac
»portret podwojny” osobom skladajacym podpis na listach poparcia.
Czarno-biate fotografie pary prezydenckiej zawierajace na odwrocie cy-
taty z wypowiedzi L. Kaczynskiego® (np. ,,Tylko Polska sprawiedliwa,
uczciwa i solidarna moze si¢ rozwija¢” z 2005 r.) rozdawano w wielu
miejscach, m.in. w Gdansku’, Opolu, Wroctawiu, Kartuzach®. Jak uza-
sadniat cztonek Forum Mlodych PiS zbierajacy podpisy pod kandyda-
tura J. Kaczynskiego na poludniu kraju, ,,Nie ma w tym chyba nic
zdroznego, biora je tylko ci, ktérzy chca. A chcieli praktycznie wszyscy,
ktérzy podeszli wpisa¢ swoje dane pod kandydatem PiS. Tylko kilka
mtodych 0s6b z usmiechem odmowito™. Podobna interpretacje zawiera
wypowiedz przewodniczacej PiS w okrggu gdanskim, Hanny Fol-
tyn-Kubickiej: ,,Materialy przyszty z centrali juz parg¢ dni temu. Glupio

6 Zob. M. Koziol, PiS rozdaje zdjecia pary prezydenckiej za podpis poparcia
dla Jarostawa, http://www.polskatimes.pl/stronaglowna/250077,pis-rozdaje-zdje-
cia-pary-prezydenckiej-za-podpis-poparcia,id,t.html, dostep: 29.04.2010.

" Zaglosuj na Kaczyrskiego — zdjecie Lecha i Marii gratis, http://wiadomo-
sci.wp.pl/kat, 1023499 title,Zaglosuj-na-Kaczynskiego-zdjecie-Lecha-i-Marii-gratis,wid,
12212483 ,wiadomosc.html?ticaid=1d1d0, dostep: 12.06.2011.

8 W. Drewka, PiS zbiera podpisy, rozdaje program i Zalobne zdjecia,
http://expresskaszubski.pl/aktualnosci/2010/04/pis-zbiera-podpisy-rozdaje-program-i-
-zdjecia, dostep: 30.04.2010.

® 1. Pszon, PiS dostaje 100 podpiséw na godzine, http://opole.gazeta.pl/opo-
1e/1,35086,7826409,PiS_dostaje 100 podpisow na_godzine.htm, dostgp: 28.04.2010.
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wyszlo, ze to si¢ zbieglo ze zbieraniem podpisdéw, ale nie ja o tym decy-
dowatam. Sama mam pamiatke po Pilsudskim i rozumiem, ze ludzie
chetnie biora te zdjgcia. Maja format pocztéwkowy, mozna je gdzies po-
stawi¢ czy schowa¢ w ksiazce™'’. Argumentacja, ze fotografia nie byta
forma gratyfikacji za ztozony podpis, a ,,portrety podwojne” zostaly
przekazane przez centralg, powraca w wypowiedziach wszystkich dzia-
faczy PiS indagowanych przez dziennikarzy w zwiazku z akcja.

Nastepnie fotografia matzonkéw Kaczynskich trafita na tamy gazety
internetowej pt. ,,Polska jest najwazniejsza”''. Pismo mieszczace sie
w segmencie prasy partyjnej'?, publikowane jednak w formacie PDF,
funkcjonowato w ramach witryny http://jaroslawkaczynski.info. Na osob-
nych podstronach udostgpniano: biografi¢ kandydata, informacje o udzie-
lonym mu poparciu, zarowno indywidualnym, jak i $rodowiskowym,
aktualnoéci, wreszcie dziat Polska jest najwazniejsza, w ktorym przed-
stawiono obszerny wybor ,,glosow ludu” (nagran wideo i audio oraz
wiadomosci sms i e-maili z wyrazami sympatii dla kandydata PiS). Ga-
zeta funkcjonowata na tym samym poziomie struktury serwisu co Infor-
macje dla wyborcow, Poparcie dla kandydata, Do pobrania, Przynies
babci dowdd, Kampania bezposrednia, Program oraz Glos Polakow.

Z krotkich form dziennikarskich najchegtniej wykorzystywano w PJN
notatke, nieco rzadziej infografi¢ oraz infografikg. Sposrod infografii
PIN, jako informacji wyrazanych lub ilustrowanych fotografia, zwraca
uwagg analizowany w niniejszym artykule ,,portret podwojny”. Kompo-
nent tekstowy w infografii nie tltumaczy odbiorcom, co widza na foto-
grafii, raczej wyjasnia, dlaczego widza dane zjawisko i1 co im si¢ z tym
obrazem powinno kojarzy¢. Innymi stowy, tekst nie moze opisywac fotogra-
fii, ma by¢ jej uzupelieniem. Czarmo-biata fotografia pary prezydenckiej

1% K. Katka, Zdjecie Lecha i Marii za poparcie dla Jarostawa, http://trojmia-
sto.gazeta.pl/trojmiasto/1,35612,7826606,Zdjecie Lecha i Marii za poparcie dla Ja-
roslawa.html#ixzz1ZNo8ZrrY, dostgp: 28.04.2010.

o dalszej czgsci artykutu bede stosowaé zamiennie skrotowiec PJN.

12 Wyliczajac techniki promocji politycznej, Malgorzata Janik-Wiszniowska
wskazata na rolg prasy partyjnej: ,,Zdarza si¢ czgsto, ze partie polityczne posiadaja
wlasng prasg, broszury, biuletyny kolportowane wewnatrz struktur, badz nawet udo-
stgpniane szerszemu gronu odbiorcéw. Tego typu zabieg stuzy m.in. podtrzymaniu
lojalnos$ci partyjnej i wzmocnieniu na rynku politycznym, np. lokalnym, poprzez
pehienie funkcji informacyjnych, propagandowych i stricte reklamowych”. Zob.
M. Wiszniowska-Janik, Promocja i reklama polityczna, w: Marketing polityczny
w teorii i praktyce, red. A. W. Jablonski, L. Sobkowiak, Wroctaw 2009, s. 192.
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opatrzona zostata tekstem: ,,W intencji ofiar smolenskiej katastrofy mo-
dlili si¢ w czwartek parlamentarzysci i pracownicy Kancelarii Prezyden-
ta. Po mszy $wigtej, o 8.41 — godzinie katastrofy — ztozyli kwiaty pod
Patacem Prezydenckim, zapalili znicze oraz odmoéwili modlitwe”"”.

Po raz kolejny, cho¢ nie ostatni, partia PiS uzyla wizerunku prezy-
denta i jego matzonki, emitujac przed gléwnymi serwisami informacyj-
nymi spot Zastugujq na prawde (29-31 lipca 2011 r.). Dwuminutowy
materiat poswigcony pamigci Lecha 1 Marii Kaczynskich zawierat liczne
zdjgcia pary, zarOwno prywatne, jak i te wykonane podczas spotkan ze
$wiatowymi liderami politycznymi. Obrazom towarzyszyly napisy:

— ,,Tylko jedna kobieta miata klucz do jego serca...”,

— ,,Tylko przy niej byl bezpieczny”,

— ,,Razem stuzyli Polsce...”,

— ,,Chcial by¢ z nia do konca zycia”,

— ,,Potaczyla ich milo$¢ mocniejsza niz §mierc”

oraz komentarz z offu: ,,Byli odwazni, cho¢ wielu brakowato odwagi,
byli honorowi wérdd tych bez honoru, stuzyli Polsce, kiedy wielu shu-
zyto tylko sobie. Byli wierni zasadom, w $wiecie pelnym zdrady. Oni
czekaja na prawdg, jesteSmy im to winni”’. Nadawcom spotu zalezato na
przypomnieniu, ze zmarta tragicznie para prezydencka zawsze wystepo-
wata w obronie najwazniejszych wartosci i do konca stuzyta ojczyznie.
Ponadto film miat wskazywaé na znaczenie katastrofy smolenskiej dla
panstwa polskiego'.

Nastepnie ,,portret podwdjny” zostal wykorzystany na inauguracje
kampanii PiS do parlamentu (sierpien 2011 r.). Przedstawiono wowczas
intertekstualny w zamysle plakat wyborczy. Tto plakatu stanowia drzwi
od lodéwki w kolorze jasnobtekitnym'>, na drzwiach natomiast przywie-
szone zostaly: barwne zdjecie pary prezydenckiej oraz samoprzylepne
kartki post-it, tzw. przypominajki, zawierajace postulaty z programu wy-
borczego partii J. Kaczynskiego:

— ,,Uczciwy 1 skuteczny rzad zamiast korupcji wladzy”,

13 PIN, nr 9, s. 1.

' Zastugujq na prawde” — nowy spot PiS (wideo), http://www.marketing-
-news.pl/message.php?art=30535, dostep: 29.07.2011.

"5 Wedle innego wariantu graficznego — tablica korkowa. Zob. W. Wybranowski,
Wraca lodowka PiS. Na plakatach, ,Rzeczpospolita” 9.08.2011, http://www.rp.pl/
artykul/182403,699205-Powrot-lodowki-PiS—Na-plakatach-wyborczych-.html, do-
step: 12.09.2011.
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- ,,Jeden podrecznik zamiast kredytow na ksigzki”,

— ,,Rowne doptaty dla rolnikéw zamiast uleglosci wobec UE”,

— ,,Panstwo przyjazne rodzinom zamiast eksperymentéw obyczajo-
wych”,

— ,,Godna praca i ptaca zamiast niepewnosci”,

— ,.Szpitale bez kolejek i dla wszystkich zamiast ptatnej stuzby zdro-
wia” itd.

Jak wyjasniat rzecznik PiS, nadawcy celowo nawiazali do spotu pro-

mujacego parti¢ w wyborach parlamentarnych 2005 r. (ilustracjg procesu

ubozenia obywateli, do jakiego doprowadzityby rzady liberalnej konku-

rencji, stanowity wowczas znikajace z lodowki produkty zywnosciowe).

Jednocze$nie wkomponowana pomigdzy zotte karteczki fotografia pary

prezydenckiej miata przypomina¢, ze sprawa katastrofy smolenskiej nie

zostata wyjasniona. Kilka tysigcy sztuk tego komunikatu trafito gtownie

do matych i $rednich miast.

Barwny wariant ,,portretu podwojnego” trafit rowniez do 30-sekun-
dowego spotu promujacego PiS, ktéry stacje telewizyjne zaczety emito-
wac¢ we wrzesniu 2011 r. Portret Polakow przedstawia m.in. miode
matzenstwo z dzie¢mi, naukowiec 1 mechanik, czyli osoby, ktore ,,boja
sig, Ze moga co$ straci¢, ktore aspiruja do klasy $redniej”'®. Fotografia
matzonkoéw Kaczynskich pojawia si¢ w 8 sekundzie filmu, a 2-sekundo-
we ujgcie bazuje na efekcie zmiany perspektywy.

»Portret podwdjny” — ilustracja, symbol, rzecz?

Po 10 kwietnia 2010 r. wspdlne ujgcia Lecha i Marii Kaczynskich
zaczely funkcjonowac¢ w dwoch kontekstach komunikacyjnych. Poczat-
kowo zyskaty status fotografii stricte prasowej'’, ilustracji tekstow
dziennikarskich tyczacych katastrofy smolenskiej, przebiegu zatoby na-
rodowej czy pochowku pary prezydenckiej. Wystarczy jednak przeanali-
zowaé niektore z tych fotografii (tu: obrazy obramowanych ,portretow
podwojnych” w réznych aranzacjach, np. wérod kwiatow, w dloniach

'® Stowa rzecznika PiS Adama Hofmana, za: Portret Lecha i Marii Kaczyriskich
w spocie PiS (VIDEO), http://www.polskatimes.pl/fakty/448702,portret-lecha-i-ma-
rii-kaczynskich-w-spocie-pis-video,id,t.html, dostep: 9.09.2011.

17" Zob. K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa
2007, s. 73.
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zatobnikow itp.), by zauwazy¢, ze ilustracja — jako reprezentacja rzeczy-
wisto$ci — ulegta urzeczowieniu, w dalszej kolejnosci przeistaczajac si¢
w symbol.

Przedstawionym powyzej sposobom wykorzystania wizerunkéw Le-
cha 1 Marii Kaczynskich sprzyjaja obecne w naszej kulturze rytualy
1 formy ekspresji, zarowno zwyczaj (zarazem sposob) wykonywania fo-
tografii §lubnej, jak i tradycja portretu trumiennego czy epitafijnego'®.
Wizerunki matzonkéw na fotografiach §lubnych czgsto si¢ idealizuje,
poddaje retuszowi, tak by emanowaly szcze$ciem i radoscia'®. Nieco
inaczej przedstawia si¢ sprawa wizerunku zmartego, ktdry starano si¢
utrwalaé¢ od czasoéw starozytnych; w tym obszarze, jak pokazuja badania
kulturoznawcow, tendencja do idealizowania postaci zmarlego wcho-
dzita w konflikt z potrzeba dochowania wierno$ci stanowi rzeczywiste-
mu i nierzadko oddawata pole realizmowi”. Co jednak niezmiernie
wazne, wszelkimi sposobami starano si¢ uczci¢ i podtrzymaé pamigé
o zmarlym, m.in. eksponujac jego podobizny utrwalane réznymi meto-
dami i technikami (maski i figury z wosku, podobizny z papier-maché,
odlewy gipsowe, portrety malowane na blasze, fotografie nagrobkowe
itp.). Jako nadawca pierwotny w procesie komunikowania politycznego
gazety 1 czasopisma przedstawily skonwencjonalizowany, zatem idealny
portret matzonkéw Kaczynskich, z drugiej strony — kierujac si¢ logika
pompa funebris — nie pozwalaty nawet na chwilg zapomnie¢ o bohaterach
smutnego ceremoniatu. Jak zauwazyt P. Pawelczyk, rekwizyt wzmaga
dramaturgi¢ sytuacji, w ktorej jest wykorzystywany, pozwala wywotaé
pozadane emocje i atmosfere na widowni*'. Podobnie wyrazit si¢ Ma-
rian Golka, oceniajac zjawisko z perspektywy socjologii kultury. Kultu-
ra masowa, stworzona w oparciu o ludyczne i hedonistyczne potrzeby
odbiorcow, przejawia tendencje do tego, by wszystkie jej tresci i przeka-
zy byly atrakcyjnym widowiskiem. ,,Wydarzenia polityczne, gospodar-
cze, ale takze wszelkie dramaty ludzkie, katastrofy, $mier¢ — sg tak

'8 ). Chro$cicki, Pompa funebris. Z dziejéw kultury staropolskiej, Warszawa
1974, s. 259-260.

¥ Wzorem figuratywnosci dla tego typu obrazéw moze byé dzieto Jana van
Eycka z 1434 r. pt. Portret malzonkow Arnolfini, http://www.nationalgalle-
ry.org.uk/paintings/jan-van-eyck-the-arnolfini-portrait, dostgp: 25.05.2011.

2 Por. D. Freedberg, Potega wizerunkow. Studia z historii i teorii oddziatywa-
nia, thum. E. Klekot, Krakow 2005, s. 219.

21 P. Pawelczyk, op. cit., s. 174.
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prezentowane, aby nie tylko przyciagaly uwage, ale byly na swoj sposob
atrakcyjne i pozadane™*.

Oderwany od pierwotnej sytuacji komunikacyjnej, wyjety z kontek-
stu prasowego ,,portret podwojny” udato si¢ zaadaptowa¢ do kolejnych
procesOw komunikowania politycznego. Tym razem jednak nadawca
prymarnym stawala si¢ konkretna partia, ktoérej dziatania starannie za-
projektowano (podczas gdy media reagujace na katastrofg lotnicza, za-
tem na wydarzenie niespodziewane, uruchomily szereg mechanizmow
w sposob nie do konca uswiadomiony). W demokracji rekwizyty wyko-
rzystuje si¢ dla uwiarygodnienia przekazu, w celu podparcia go zmate-
rializowanymi dowodami, pobudzenia prostych skojarzen i wyzwalania
emocji. Takim tez celom stuzy ,portret podwojny” od etapu kampanii
prezydenckiej 2010. Ma przypomina¢ o wzruszeniach zwiazanych z za-
toba narodowa, o pozytywnych cechach L. Kaczynskiego (w ktorych
blasku grzeje si¢ poniekad takze brat blizniak). Wspoélna fotografia pary
prezydenckiej poczatkowo ogrywatla rolg ilustracji, by z biegiem czasu
sta¢ si¢ symbolicznym obrazem lojalnosci, czutoéci, wiernosci, zaanga-
zowania, partnerstwa, mitosci itd. Sztab PiS umiejetnie zaimplementowat
do wilasnych spotow telewizyjnych schemat narracyjny, jaki uobecnit si¢
w prasie kolorowej; mowa o wykorzystywaniu dramatu matzonkow Ka-
czynskich — pary idealnej — do przedstawienia tematu katastrofy smolen-
skiej w ogole. Swiadczy o tym warstwa jezykowa spotéw promujacych
PiS w wyborach parlamentarnych 2011 r. ,,Portret podwojny” to takze
element przyciagajacy uwagg, nie tylko mediow: na obrazach funkcjo-
nujacych w przestrzeni publicznej po 10 kwietnia 2010 r. widnieja sym-
patyczni, u$miechnigci ludzie, ich wizerunek ma moc magnetyzujqcaf“.
Niekorzystny wizerunek L. Kaczynskiego zostalt wyparty z pamigci zbio-
rowej w sposob, wydaje sig, nieodwracalny. Akt wrgczania wspdlnej
fotografii matzonkéw Kaczynskich w zamian za udzielenie poparcia
kandydatowi PiS przypomina marketingowa technik¢ darmowej probki,
ktérej otrzymanie obliguje do wzajemnosci®’. Zona jako ,,rekwizyt zycia

22 M. Golka, Socjologia kultury, Warszawa 2007, s. 154.

3 op, Pawelczyk, op. cit., s. 175.

** Por. W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing psychologiczny. Perspektywa psy-
chologiczna, Gdansk 2006, s. 178: ,,Umiejetno$¢ wzbudzania sympatii wydaje sig
cecha lezaca u podstaw wszystkich pozytywnych relacji spotecznych”.

» Por. R. Cialdini, Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, Gdansk
2004, s. 41.
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codziennego”*® dowodzacy udanego zycia rodzinnego i ocieplajacy wize-
runek polityka to zjawisko stosunkowo obszernie zanalizowane w pi$mien-
nictwie naukowym z zakresu komunikowania i marketingu politycznego®’.
Maria Kaczynska wypehiata znakomicie t¢ funkcje przed 10 kwietnia
2010 r., jednak sposob portretowania prezydenta L. Kaczynskiego po
katastrofie pozwala skonstatowac, iz przynajmniej pod wzgledem wize-
runkowym stracil on status autonomicznego aktora politycznego — stal
si¢ potowa duetu matzenskiego.

Ocieplanie wizerunku Lecha Kaczynskiego post mortem

W okresie zaloby doniesienia mediow na temat aktorow politycz-
nych miaty bezwarunkowo pozytywny ton, czego ewidentny dowdd sta-
nowia portrety usmiechnigtego, pogodnego, korzystnie wygladajacego
L. Kaczynskiego. Przed 10 kwietnia 2010 r. prezydent nie mogt liczy¢
na podobny sposob wizualizowania®. Przeciwnie, jak stwierdzil jeden
z urzednikow glowy panstwa, media III Rzeczypospolitej uczestniczyty
w ,,przemysle pogardy”. Miat on doprowadzi¢ do wykreowania karyka-
turalnego wizerunku L. Kaczynskiego, gdy ten jeszcze zyt i petnit eks-
ponowane funkcje publiczne®. Wedle zwolennikéw zmartego tragicznie
prezydenta, intencjonalne przemilczenia mediéw obejmowatly jego zale-
ty, zastugi 1 przejawy politycznej skutecznosci, a powodowane byty nie-
nawiscia: ,,Lech Kaczynski ze strony najwigkszych mediow mogt liczy¢
wylacznie na zta wolg. Wybrany przez wigkszo$¢ narodu, nie podobat
si¢ whascicielom o$rodkéw medialnej propagandy™’.

»Zastuga” mediow mainstreamu mégt by¢ spoteczny odbior L. Ka-
czynskiego u schylku kadencji. Jak wynika z badan CBOS, w styczniu

% p. Pawelczyk, op. cit., s. 180.

" Z najnowszych prac na ten temat mozna wskaza¢: A. Leszczuk-Fiedziukiewicz,
Strategie ocieplania i kontrolowania wizerunku polityka na przykladzie prezydenckiej
kampanii wyborczej 2010 r., ,,Studia Politologiczne” 2011, vol. 19, s. 142—178.

% Por. J. Paradowska, Imperator i jego Zolnierze, ,Polityka” 2009, nr 17
(25.04.2009.), s. 14. Oktadka wspomnianego numeru to fotomontaz, Lech Kaczyn-
ski zostal w nim wystylizowany na rzymskiego cesarza.

¥ Jacek Sasin dla ,Naszego Dziennika”, http://www.kppis.pl/wybrali-
smy dla_was,356.html, dostgp: 12.10.2010.

0" J. Pietrzak, Byl prezydentem dumnej Polski, w: Lech Kaczyhski. Portret, ze-
brat i oprac. M. Karnowski, Krakow 2010, s. 267.



290 Magdalena Mateja SP2°12

2010 zle postrzegato dziatania prezydenta 58% pytanych, w lutym 62%,
w marcu natomiast 58%"'. Sondaz przeprowadzony na miesiac przed
katastrofa ukazuje L. Kaczynskiego w niekorzystnym $wietle, jako poli-
tyka niecieszacego si¢ zbytnim poparciem obywateli, wobec ktorego
zywi si¢ glownie nieufnosé™.

Zmiana nastawienia do prezydenta ma zwiazek z zasada ,,0 zmarlym
(mowic¢) dobrze lub wecale...” (tac. de mortuis aut bene aut nihil), ktora
w sposobie prezentacji zmartych zastosowaly polskie media tradycyjne.
W wyniku katastrofy doszto do emocjonalnej ,,dewastacji” polskiego
spoteczenstwa, wigc z szacunku dla kulturowych rytow media przysto-
sowaly przekaz, takze ten wizualny, do potrzeb i mozliwosci percepcyj-
nych odbiorcéw. Ponadto gazety sensacyjne oraz kolorowe czasopisma
dla kobiet wykorzystaty dramat malzonkéw Kaczynskich dla urucho-
mienia mechanizmoéw fundamentalnych dla tego typu prasy.

Zgon w nadzwyczajnych okolicznos$ciach (np. skutek wyniszczajacej
choroby, wypadku, katastrofy) czy spektakularny pochéwek dajq prasie
asumpt do wykreowania posmiertnego wizerunku polityka niepokrywa-
jacego si¢ z portretem nakreslonym wczesniej. Z reguly $mier¢ nagta
1 niespodziewana lub tez okupiona cierpieniem, bolem zyskuje wymiar
uswigcajacy, uwznioslajacy; takiego efektu oddziatywania nie zapewnia,
jak si¢ wydaje, $mier¢ naturalna polityka, dowodza tego reakcje mediow
na zgon np. Krzysztofa Skubiszewskiego czy Edwarda Gierka. Poza
tym, ze polska prasa uswigcita ofiary katastrofy smolenskiej, to wyeks-
ponowata jednocze$nie ich prywatny wymiar (,,zwykty cztowiek™). Me-
dia kreowaty klimat bliskosci z aktorami politycznymi, ktorzy zgingli
pod Smolenskiem, ukazujac prywatne, czgsto bardzo osobiste w tonie,
fotografie z domowych archiwow.

»Katastrofa smolenska istotnie wptyneta na jego [L. Kaczynskiego
— przyp. M.M.] wizerunek w mediach, ktoéry dosy¢ wyraznie przelozyt
si¢ na spoteczne opinie. Coraz czgsciej pojawiaty si¢ stowa uznania dla
jego prezydentury oraz uwagi o niedocenianiu go za zycia. Wypowiada-
no si¢ o nim jako o cztowieku i polityku, dostrzegajac gtownie mocne
strony jego prezydentury, a zapominajac o stabych™*. Fotografia matzon-

3! Badania opinii publicznej opublikowane w dziale Raporty z badar,
www.cbos.pl, dostep: 20.10.2010.

32 70b. Ocena prezydenta Lecha Kaczyrskiego, ,JKomunikat z Badan”
BS/82/2010, www.cbos.pl, dostgp: 20.02.2011.

3 Ocena prezydenta Lecha Kaczyriskiego...
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koéw Kaczynskich stata si¢ zatem jednym z mechanizméw kreowania
nowego wizerunku®® prezydenta, swoistego poémiertnego ,,rebrandin-
gu™’. Poza efektem przelomu wizerunkowego PiS dysponowato ,,war-
toscia dodana” w postaci sympatii przewazajacej czesci medidw i1 zaufania
spotecznego, jakim M. Kaczyniska — inaczej niz jej matzonek — cieszyta
si¢ przed i po 10 kwietnia 2010 r. ,,Portret podwdjny”, multiplikowany
przez tytuty prasowe w okresie zatoby narodowej, po jej zakonczeniu
stat si¢ wyktadnia zdublowanego pozytywnego stosunku Polakéw do
okreslonego $rodowiska politycznego. Nic zatem dziwnego, ze PiS,
ktére w komunikatach werbalnych podkreslato warto$¢ ,testamentu
L. Kaczynskiego”, siebie stawiajac w roli depozytariuszy jego postano-
wien, wykorzystato wielokrotnie wspolna fotografi¢ (i przy okazji bio-
grafi¢) pary prezydenckie;j.

The role of photography in political communication based on the example
of a ‘double portrait’ of Lech and Maria Kaczynski

Summary

The catastrophe in Smolensk has significantly affected the image of Lech
Kaczynski presented in the media, which has quite clearly translated into social
opinions. Words of praise for his presidency and remarks that he had been underesti-
mated became increasingly frequent. The picture of Mr and Mrs Kaczynski therefore
became a tool for generating a new image of the President, facilitating a kind of
posthumous ‘rebranding’. This image breakthrough provided the Law and Justice
(PiS) party with the ‘added value’ of the sympathy of most of the media and the so-
cial trust Maria Kaczynska enjoyed before and after April 10, 2010, in contrast to
her husband. The ‘double portrait,” multiplied by the press at the time of national
mourning, later became an expression of an affirmative approach extended to a de-
fined political circle. It is not surprising then that PiS, which has emphasized the
value of ‘Lech Kaczynski’s testament’ and assumed the role of the depositary of his
policy, has utilized the photography of the presidential couple (and their biogra-
phies) on many occasions.

3 P. Pawelczyk, op. cit., s. 178.
» Por. M. Kolczynski, Strategie wysokiego ryzyka — wyborczy rebranding Ja-
rostawa Kaczynskiego, ,,Studia Politologiczne” 2011, vol. 19, s. 224-244.
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