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Malopolskie dzienniki regionalne w procesie
tabloidyzacji przekazu na temat
wyborow samorzadowych — plaszczyzna formy

Rozwaiajqc proces tabloidyzacji mediow (definiowany jako proces
polegajacy na zblizaniu si¢ formy, jgzyka, obrazu §wiata w mediach
glownego nurtu do tresci, formy, jezyka i obrazu §wiata prasy taboido-
wej), w kontekscie sposobu relacjonowania samorzadowej kampanii
wyborczej przez dzienniki regionalne, warto zastanowi¢ si¢ najpierw
nad wyznacznikami gatunkowymi tabloidu, do ktorych odnosza si¢
kategorie szerokiego paradygmatu tabloidyzacji'. Malgorzata Lisow-
ska-Magdziarz wyroznia cztery podstawowe cechy wyrdzniajace prze-
kaz tego typu prasy. Po pierwsze, narracyjng formg tekstow, w ktorych
autorzy nie analizuja, nie wyjasniaja, lecz opowiadaja historie, po drugie,
prosta aksjologi¢ oparta na mocno spolaryzowanym schemacie przedsta-
wiania §wiata, po trzecie, emocjonalne nacechowanie przekazu zaréwno
na poziomie samego j¢zyka, jak i zdjg¢ czy infografik oraz, po czwarte,
dominacje atrakcyjnosci nad prawdziwoscia w pisarstwie tabloidowym?®.

Odnoszac si¢ do sfery komunikowania o polityce, jednym z wyrdz-
nikéw prasy tabloidowej jest to, iz konstruuje ona tozsamos¢ polityka
w obszarze napig¢ migdzy informacjq a rozrywka oraz migdzy rola pu-
bliczng a zyciem prywatnym’. Z typowego dla przekazu tabloidow sche-
matu ,,rekonstruowania” §wiata na podstawie antagonistycznych relacji
»my—oni” wynika kolejna cecha, ktora jest przedstawianie elit politycz-
nych w opozycji do zwyklych ludzi — adresatow, a czgsto takze boha-
terow tabloidowych tekstow. Dziennikarze reprezentuja w tym konflikcie

' M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie. Srodki komunikowania masowe-
go i szerokie paradygmaty medialne w zyciu codziennym Polakow na progu XXI
wieku, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2008, s. 199, 200.

* Ibidem.

> M. Mrozowski, Media masowe, w: M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza,
rozrywka i biznes, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2001, s. 133.
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zwyktych ludzi, bohaterow badz adresatow ,,opowiadanych historii”. Co
wigcej, ich celem jest wywotanie emocjonalnego zaangazowania czytel-
nikow, co staraja si¢ osiaga¢ nadajac tekstom wydzwigk negatywny,
sensacyjny, szokujacy. W obszarze polityki, do takiej konstrukcji prze-
kazu pasuja zwlaszcza tematy naduzycia wiadzy, wykorzystywania
przywilejéw z niej wynikajacych, korupcji, marnotrawstwa publicznych
pienigdzy badz nagtych karier zwyktych ludzi w polityce. Przytoczone
powyzej cechy przekazu tabloidowego, wyznaczaja, przynajmniej na
poziomie normatywnym, glowne pola opozycji migdzy gazetami infor-
macyjnymi i skandalizujacymi.

1. Informowanie w mediach w sferze oddzialywania logiki mediow
i logiki rynku

Popularno$¢ prasy tabloidowej na polskim rynku mediow sprawita,
ze takze tzw. gazety powazne/prestizowe zaczely odwoltywaé sig¢ i wy-
korzystywac¢ elementy wyrdzniajace przekaz tabloidow, co mozna ob-
serwowac zarOwno na plaszczyznie samej tresci, jak i formy przekazu.
Dominujaca forma wypowiedzi jest bowiem w znacznym stopniu skut-
kiem dostosowywania sposobu informowania w mediach do logiki ich
funkcjonowania na rynku w danym czasie. Szeroko pojmowani nadawcy
(redakcje, dziennikarze, wydawcy) znajduja si¢ w polu oddzialywania
dwoch systemow wartosci wynikajacych, z jednej strony, z normatyw-
nych zasad uznawanych przez srodowisko dziennikarskie oraz, z drugiej
strony, z uznania wyrazanego przez odbiorcow w formie dajacej si¢
zmierzy¢ i przynoszacej korzysci finansowe”.

Dlatego, analiza ewolucji sposobu relacjonowania samorzadowej
kampanii wyborczej w regionalnych dziennikach opiniotworczych pod
katem tabloidyzacji ich przekazu, wymaga uwzglednienia takze szersze-
go kontekstu, czyli czynnikéw warunkujacych ich funkcjonowanie na
rynku mediéw. Po pierwsze, prasa drukowana, takze regionalna, aby
przetrwa¢ w erze internetu musi by¢ obecna w sieci, co prowokuje do
poszukiwania form przekazu taczacych wydania papierowe i internetowe,
ktoére jednoczesnie sa atrakcyjne dla ich czytelnikow i niekonkurencyjne

* Wiecej na ten temat czytaj w: D. Piontek, Komunikowanie polityczne i kultura
popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce, Wydawnictwo Naukowe WNPiD
UAM, Poznan 2011, s. 177-211.
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dla siebie nawzajem. Po drugie, w sytuacji wyboréw samorzadowych
media regionalne zyskuja wprawdzie na znaczeniu w skali lokalnej, re-
lacjonuja one bowiem przebieg kampanii na wszystkich szczeblach, ale
najbardziej widowiskowa czg$¢ tego wydarzenia — wybory na prezydentow
miast — ma status ogdlnopolski, i w tym sensie jest tematem dostgpnym
na famach mocniejszych graczy dzialajacych na rynkach ponadregional-
nych. Po trzecie, kampania wyborcza na najnizszych, gminnych i powia-
towych szczeblach, sa (i to tylko potencjalnie) zainteresowani jedynie
mieszkancy konkretnych jednostek samorzadu, a nie ogét czytelnikow
gazet. Aby istnie¢ i konkurowaé na kurczacym si¢ rynku dziennikow re-
gionalnych, poszczeg6lne redakcje musza uwzgledniaé powyzsze czyn-
niki przy planowaniu swoich strategii komunikacyjnych.

Przy czym, zalezno$ci pomigdzy potrzebami informacyjnymi odbior-
cow mediow a agenda tematyczna i1 forma przekazu tych ostatnich nale-
zy analizowa¢ bardziej w kontekscie potrzeb przypisywanych odbiorcom
przez media niz rzeczywistych potrzeb informacyjnych ich odbiorcow”.
Na oczekiwania odbiorcow dotyczacych informowania, relacjonowania
czy komentowania samorzadowej rywalizacji wyborczej przez poszcze-
gblne media wplyw maja bowiem zaréwno czynniki na plaszczyznie
makro (catego spoteczenstwa), np. spoteczne i kulturowe nawyki pozy-
skiwania informacji ze $rodkéw masowego przekazu, jak i czynniki na
plaszczyznie mezo (instytucjonalnej), np. wyobrazenia na temat orienta-
cji politycznych konkretnych medidw, a takze czynniki na ptaszczyznie
mikro (indywidualnej), np. zapotrzebowanie odbiorcéw na tematyzo-
wanie konkretnych probleméw spotecznosci lokalnych®. Poszczegdlne
redakcje nie pozostaja wobec tych oczekiwan obojgtne. Co wigceej,
utrzymywanie kontaktu z odbiorcami i dopuszczanie ich gtosu w me-
dialnej debacie na temat rywalizacji wyborczej, staje si¢ celowym zabie-
giem niektérych mediéw 1 moze wywiera¢ istotny wplyw na sposob
prezentacji problematyki wyborczej. Osiaga si¢ to poprzez emisje czy
publikacje bezposrednich wypowiedzi odbiorcow np. w postaci pytan
do kandydatéw, listow do redakcji, sondazy czy udzialu w konkursach
1 plebiscytach.

> Por. S. Michalczyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu,
Wydawnictwo Naukowe ,Slask”, Katowice 2005, s. 142—143.

% M. Bukowski, A. Hess, J. Flis, A. Szymanska, Opcja czy osoba? Upartyjnie-
nie versus personalizacja w wyborach samorzqdowych, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakow 2011, s. 21.
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I wreszcie, tabloidyzacja dziennikarstwa politycznego jest nieodlacz-
nie zwiazana z postgpujacym procesem mediatyzacji polityki, obejmu-
jacym takze samorzadowa kampani¢ wyborcza, ktdry opiera si¢ na
zjawisku dopasowywania przez podmioty polityczne wiasnych dziatan
do logiki funkcjonowania mediow i na zmianach, jakie to z kolei powo-
duje w przekazie mediow’. Jednym z kluczowych efektow tych zalezno-
$ci jest skupienie uwagi mediow informacyjnych przede wszystkim na
personalnym aspekcie polityki. Z jednej strony, politycy dostosowujacy
si¢ do logiki medidw chetnie dostarczaja redakcjom materiaty na swdj
temat (a czgsto takze na temat swoich kontrkandydatow), z drugiej stro-
ny, spersonalizowany przekaz na tematy polityczne redakcje osiagaja
poprzez formg publikacji w postaci prezentacji 1 wywiaddéw z kandyda-
tami, relacji z przebiegu kampanii, dyskusji redakcyjnych, reklam wy-
borczych, a nawet publikacji tekstow autorstwa politykow rywalizujacych
w wyborach.

2. Proba i zalozenia badawcze

Juz w trakcie badan dotyczacych typow zachowan matopolskich dzien-
nikéw regionalnych w sytuacji wyboréw samorzadowych w 2006 roku®
zaobserwowano pierwsze, typowe dla prasy tabloidowej cechy przeka-
zu, wynikajace m.in. z wprowadzania na ich lamy statych elementow
wypowiedzi zmierzajacych do zaangazowania czytelnikow i mieszkan-
coOw regionu do debaty na temat wyborow. Badania przeprowadzone
w 2010 roku wykazaly wyrazny wzrost tego typu aktywnosci’. Co wie-
cej, zanotowano tendencj¢ do bezposredniego udostgpniania fam gazet

" Por. A. Hess, Mediatyzacja lokalnej komunikacji politycznej i strategie partyjne
w kontekscie samorzqdowych kampanii wyborczych, w: Profesjonalizacja i mediaty-
zacja kampanii politycznych w Polsce, red. K. Churska-Nowak, S. Drabczynski,
Wydawnictwo Naukowe WSNHiD, Poznan 2011, s. 147-172, a takze A. Szyman-
ska, Akomodacja i atrakcyjnos¢ medialna polityki na przykladzie wyboréw samo-
rzadowych w swietle publikacji krakowskich dziennikow, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
2009, nr 3-4, s. 42-57.

8 A. Hess, A. Szymanska, Medialny obraz wyboréw samorzqdowych na przy-
ktadzie krakowskich gazet codziennych, w: Wybory samorzqdowe w kontekscie mediow
i polityki, red. M. Magoska, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2008, s. 83-97.

® M. Bukowski, A. Hess, J. Flis, A. Szymanska, op. cit.
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kandydatom rywalizujacym w wyborach. W zwiazku z powyzszym po-
szerzono ramy dotychczasowych badan'® o aspekt dotyczacy zjawiska
tabloidyzacji w konteks$cie samorzadowej kampanii wyborczej. llo§ciowa
i jakoSciowa analiza poréwnawcza objeta przekaz matopolskich dzien-
nikow regionalnych: ,,Gazety Krakowskiej”, od 2007 roku ukazujacej
si¢ pod nazwg ,,Polska Gazeta Krakowska”, ,,Dziennika Polskiego™ oraz
przekaz krakowskiego dodatku ,,Gazety Wyborczej”, dotyczacy wybo-
row samorzadowych w okresie ostatniego miesiaca kampanii, w latach
2006 i 2010 (zob. tabela 1).

Tabela 1
Wielko$é proby
»Gazeta ,,Dziennik »Gazeta
Tytul prasowy Krakowska” Polski” Wyborcza”
Rok badan 2006 2010 2006 2010 2006 2010
Liczba publikacji 157 146 121 159 109 107

Zrédlo: Zestawicnie wlasne.

W celu odpowiedzi na pytanie dotyczace obecnosci charakterystycz-
nych dla prasy tabloidowej cech przekazu w sposobie relacjonowania
samorzadowej kampanii wyborczej na tamach matopolskich dziennikow
regionalnych zastosowano pi¢¢ wskaznikow zroznicowania dyskursu.
Analiza obj¢la dwie plaszczyzny dyskursu: jego formy i jego tresci. Ni-
niejszy rozdzial prezentuje wyniki analizy dotyczace tabloidyzacji prze-
kazu mediéow w odniesieniu do jego formy''. Wskazniki tabloidyzacji
w kontekscie formy przekazu zawiera tabela 2.

9 W trakcie (por przyp. 6 i 7) badan przeprowadzono ilosciowa i jakosciowa
analiz¢ porownawcza przekazu matopolskich dziennikéw regionalnych: ,,Gazety
Krakowskiej”, od 2007 roku ukazujacej si¢ pod nazwa ,,Polska Gazeta Krakowska”,
,Dziennika Polskiego” oraz krakowskiego dodatku ,,Gazety Wyborczej” w zakresie
sposobu prezentacji poszczegdlnych ugrupowan politycznych, matopolskich wybo-
réw samorzadowych oraz prezydenckiej kampanii wyborczej w Krakowie w latach
2006 1 2010, a takze analizg typow zachowan codziennej prasy regionalnej w zakre-
sie komunikacji politycznej w aspekcie wyboréw samorzadowych.

' Wyniki analizy w odniesieniu do plaszczyzny tresci zawiera rozdziat autor-
stwa A. Szymanskiej, Tabloidyzacja przekazu krakowskich mediow regionalnych na
temat wyborow samorzqdowych — plaszczyzna tresci.
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Tabela 2
Wskazniki zréznicowania dyskursu mediéw w odniesieniu do formy ich przekazu

Wskaznik Plaszczyzna formy

Urozrywkowienie Wzrost liczby kreowanych przez redakcj¢ animacji, majacych formg
(infotainment) rozrywki lub/i wzrost liczby publikacji moderujacych dyskurs (dyna-
mizacja dyskursu i podniesienie jego emocjonalno$ci poprzez formg).

Retoryka sporu Wzrost udziatu przyjetych przez redakcjg form prezentacji tresci
opierajacych si¢ na konfrontacji opinii lub osob.

Personalizacja Dominacja formy prezentujacej osobg, a nie tematu.

Nacechowanie Tendencja do udostgpniania tamoéw czytelnikom i kandydatom.

Upraszczanie Tendencja do zamieszczania coraz krotszych form dziennikarskich.

Zrédlo: Zestawienie wlasne.

Zjawisko urozrywkowienia, wyrazajace si¢ we wzroscie udziatu tres-
ci rozrywkowych lub/i poziomu emocjonalno$ci, na ptaszczyznie formy
badano poprzez analizg aktywnosci imitujacych gry i zabawy, podejmo-
wanych przez poszczegdlne redakcje w celu bezposredniego zaanga-
zowania czytelnikow w dyskurs na temat wyboréw samorzadowych.
Drugim wskaznikiem analizy, odnoszacym si¢ do zjawiska infotainmen-
tu, byt udzial r6znych form moderowania lub/i dynamizowania dyskursu
samych politykow przez redakcje 1 dziennikarzy.

Wazrost udziatu tre$ci sensacyjnych w przekazie tzw. mediow powaz-
nych jest najczesciej dostrzeganym przejawem ich tabloidyzacji. Kam-
pania wyborcza, ktdrej towarzysza polaryzacja stanowisk politykow,
sktonno$¢ do wywolywania konfliktow, emocje zwiazane z rywalizacja
1 ujawnianie nieprawidtowos$ci zwiazanych z elitarnym $wiatem polity-
ki, fatwo nadaje si¢ do tematyzowania wedhug ,,czarno-biatego” schematu
konstrukcji badz rekonstrukcji wydarzen w prasie tabloidowej. Dlatego,
analizujac sposob przedstawiania samorzadowej rywalizacji wyborczej
w matopolskich dziennikach regionalnych, jednym z kryteriow badan
procesu ich tabloidyzacji na ptaszczyznie formy, uczyniono udziat sta-
tych elementéw prezentacji tresci, w tym prezentacji od strony edytor-
skiej, opierajacych si¢ na retoryce sporu, konfrontacji opinii lub osob.
Analogicznie, za wskaznik tabloidyzacji w odniesieniu do kategorii per-
sonalizacji polityki przyjeto udziat form publikacji prezentujacych oso-
by, a nie tematy, tj. biografie oséb, wywiady z kandydatami, dyskusje
redakcyjne czy zamieszczanie na famach gazet tekstow autorstwa polity-
kéw rywalizujacych w wyborach.
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Emocjonalne nacechowanie treSci przekazu osiaga si¢ migdzy inny-
mi poprzez publikacje na tamach gazet takich form wypowiedzi, ktore
nie wymagaja ingerencji redakcji, badz takich, ktére sa w minimalnym
stopniu moderowane przez dziennikarzy. Mowa tu o udziale w przekazie
bezposrednich opinii czytelnikow, np. w postaci listow do redakcji,
z jednej strony, i politykow, np. w postaci felietonow ich autorstwa,
z drugiej strony. Poziom emocjonalnoéci zostaje wzmocniony, gdy np.
list czytelnika jest reakcja na jakie§ wydarzenie albo wypowiedz kandy-
data, a opinie politykéw konkurujacych w wyborach sa ze soba celowo
konfrontacyjnie zestawiane.

Upraszczanie przekazu w odniesieniu do plaszczyzny tresci zostato
zdefiniowane jako odejscie od wiedzy fachowej, specjalistycznej na rzecz
podejscia ,,zdrowo-rozsadkowego”, prezentowanego z punktu widzenia
codziennych dos$wiadczen ludzi. W odniesieniu do ptaszczyzny formy
przekazu, tendencja ta bylta analizowana pod katem zastgpowania dhuz-
szych form wypowiedzi dziennikarskich, wymagajacych od odbiorcow
posiadania wyzszych kompetencji czytelniczych, formami krotszymi
1 prostszymi.

Podsumowujac, w analizie formy przekazu matopolskich dziennikow
regionalnych wykorzystano nastgpujace wskazniki zréznicowania dys-
kursu na temat samorzadowej rywalizacji wyborczej:

1) ilo$ciowy udziat form animacji kreowanych przez redakcje pseudowy-
darzen oraz udziat publikacji nt. tych animacji (animacja zaintereso-
wania/kreacja wydarzen);

2) ilosciowy udziat publikacji opartych na schemacie zaktadajacym kon-
frontacje opinii lub 0sob (prezentacja wg schematu konfrontacji);

3) ilo$ciowy udziat publikacji opartych na schemacie prezentacji osob
(schemat prezentacji sylwetki kandydata);

4) ilosciowy udziat publikacji $wiadczacych o udostgpnianiu tamow
okreslonym kategoriom nadawcoéw (schemat udostepniania laméw
okreslonym kategoriom nadawcow);

5) ilo$ciowy udziat krotkich form wypowiedzi dziennikarskiej'?.

"2 Wyniki tej czesci analizy zostaly szerzej oméwione w: M. Bukowski, J. Flis,
A. Hess, A. Szymanska, op. cit. W niniejszym opracowaniu przyjgto, za j.w., 0golna
tendencj¢ dziennikow regionalnych do skracania i upraszczania form relacji dzienni-
karskich we wszystkich analizowanych tytutach.
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3. Przebieg badan

3.1. Urozrywkowienie, dynamizowanie dyskursu

Zjawisko infotainmentu w dziennikach regionalnych bylo widoczne
w tzw. dziataniach aktywizujacych odbiorcow, ktére zostaty podjgte
w trakcie kampanii samorzadowej z 2010 r. przez wszystkie redakcje
malopolskich dziennikow regionalnych. W 2006 roku pozycje lidera
w zakresie tego typu inicjatyw posiadata ,,Gazeta Krakowska”, z kolei
»(Gazeta Wyborcza” podjeta dwie takie akcje, a w przypadku ,,Dziennika
Polskiego” w ogole nie stwierdzono ich obecnosci. Uzyskane w 2010 r.
wyniki znacznie r6znia si¢ od rezultatow badan, uzyskanych w odniesie-
niu do poprzedniej kampanii (zob. tabela 3a i 3b).

Tabela 3a
Liczba inicjatyw aktywizujacych odbiorcéw podejmowanych przez redakcje
,,Gazeta Kra- L .,| »Gazeta Wy-
Tytul prasowy Kowska” »Dziennik Polski borcza”

Wybory samorzadowe 2006 2010 2006 2010 2006 2010
Liczba inicjatyw aktywizujacych 5 4 0 4 2 7
odbiorcow podejmowanych przez
redakcje (ANIMACIE)
Zrédlo: Opracowanie whasne.

Tabela 3b

Natezenie publikacji wyréznionych w kategorii tematycznej AKCJE w przekazie
na temat wyboréw samorzadowych w 2010 r.

Tytul prasow ,Gazeta 5, Dziennik ,Gazeta
ytulp y Krakowska” Polski” Wyborcza”
Liczba publikacji ogotem 146 159 107

Liczba publikacji dotyczacych| % 17 12% 19 12% 24 22%
kategorii ANIMACJE

Zrédlo: Opracowanie whasne.

Najwyzszy wynik zarowno pod wzgledem liczby, jak i natgzenia
publikacji dotyczacych inicjatyw aktywizujacych odbiorcéw podejmo-
wanych przez redakcje osiagnela ,,Gazeta Wyborcza”. Rezultaty badan
wykazaly takze istotna zmiang w przypadku ,,Dziennika Polskiego”,
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ktérego zespot redakcyjny nie tylko docenit tego typu akcje, ale zdecy-
dowat si¢ od razu na wprowadzenie czterech rdéznych form animacji.
Z kolei, ,,Gazeta Krakowska” zmniejszyta wprawdzie liczbg organizo-
wanych przez redakcje form aktywizowania odbiorcow, ale podjg¢ta
dziatania w kierunku moderowania dyskursu politycznego z udziatem
glosu czytelnikéw oraz dyskursu kandydatéw na prezydentdw miasta na
swoich tamach.

Waznymi czynnikami roznicujacymi przekaz matopolskich dzien-
nikow na temat wyborow samorzadowych z 2010 roku byty: forma i cel
inicjatyw aktywizujacych obywateli podejmowanych przez zespoty re-
dakcyjne oraz sposéb moderowania tresci zwiazanych z tymi akcjami
(zob. tabela 4).

Tabela 4
Formy dzialan aktywizujacych zainteresowanie odbiorcow tematyka
wyboréow samorzadowych w 2010 r.

,,Gazeta Krakowska” ,,Dziennik Polski” »Gazeta Wyborcza”

—

. Organizacja sond ulicz-|1. Organizacja debaty kandy-|1. Mozliwos¢  dokonywania

okresem kampanii) organi-
zacja plebiscytow na naj-
lepszego wojta, burmistrza
i radnego.

. Organizacja sond sms.

3. Organizacja debaty rekto-

réw  krakowskich uczelni
na temat wyboréw prezy-
denckich w Krakowie.

. Organizacja debaty czte-

rech kandydatek do SW.

nych. datéw na prezydentow Kra-| na stronie www gazety oce-
2. Organizacja sond interneto-| KOwa we wspblpracy z UEK ) ny:
wych ,,Wybierz prezydenta”. (mozhyvoéc’ przesylania/za-| a) programu  wyborczego
L dawania pytan do kandy- kandydatow na prezy-
3. Organizacja sond sms ,,Wy- datéw za posrednictwem denta Krakowa,
bory samorzadowe 2010”. redakc;ji). b) sukcesow/porazek  ka-
4. Cykliczna (tzn. takze poza dencji J. Majchrowskie-

20,
¢) tego, kto bedzie lepszym
gospodarzem Krakowa,
d)na temat niskich wy-
nikoéw sondazowych PiS.

. Mozliwos¢ zadawania py-

tan przez czytelnikow kan-
dydatom na prezydenta
Krakowa za po$rednictwem
gazety.

. Wspotorganizacja z TVP

Krakow telewizyjnej deba-
ty prezydenckiej.

. Zaproszenie na debatg pre-

zydencka dotyczaca spraw
kultury organizowana w Te-
atrze Nowym.

Zrédlo: Opracowanie whasne.
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»Gazeta Wyborcza” podejmowata proby zdynamizowania dyskursu
dotyczacego rywalizacji wyborczej i wladz samorzadowych gtéwnie po-
przez umozliwienie czytelnikom dokonywania ocen 1 wyrazania opinii
dotyczacych tematoéw zainicjowanych przez redakcje na tamach gazety.
Czytelnicy byli odsytani na strong internetowa, gdzie mogli zamieszczaé
swoje uwagi i refleksje. Przyjeta forma dziatan aktywizujacych obywa-
teli dawata dziennikarzom przede wszystkim mozliwo$¢ moderowania
treSci na temat inicjatyw podejmowanych przez sama redakcje, nato-
miast w niewielkim stopniu przewidywata miejsce dla debaty z udziatem
czytelnikow na tamach papierowego wydania gazety. W publikacjach
informowano i podsumowywano przede wszystkim przebieg akcji i ak-
tywnosci czytelnikow, natomiast nie odwotywano si¢ do tresci nade-
stanych elektronicznie opinii i ocen.

Kolejna forma aktywizowania obywateli przez ,,Gazete Wyborcza”
byta organizacja, wspolnie z TVP Krakéw, debaty z udzialem wszyst-
kich kandydatow na prezydenta miasta. GW informowata o tej inicjatywie
swoich czytelnikow zachegcajac ich jednoczes$nie do zadawania kandyda-
tom pytan za posrednictwem gazety. ROwniez w tym wypadku, przyjety
schemat mial na celu dynamizacje dyskursu poprzez prezentacj¢ aktyw-
nosci redakcji jako organizatora przedsigwzigcia oraz wywolanie w czy-
telnikach poczucia mozliwo$ci aktywnego w nim uczestniczenia. Przy
czym czgstotliwos¢ przekazow informujacych o organizacji debaty i/lub
zachgcajacych czytelnikow do udziatu w niej bezposrednio lub za po-
$rednictwem gazety byla o ponad 50% wigksza od przekazéw doty-
czacych samej debaty 1 jej tresci.

Ostatnia inicjatywa tego typu w ,,Gazecie Wyborczej” byta proba za-
angazowania odbiorcow do zadawania, droga mailowa lub smsowa py-
tan kandydatom na prezydenta. Przez ostatnie dwa tygodnie kampanii
na tamach gazety regularnie informowano o tej akcji oraz publikowano
wyselekcjonowane pytania czytelnikow wraz z odpowiedziami kandy-
datow (w przewazajacej wigkszosci trzech najsilniejszych).

Podobna do ,.Gazety Wyborczej” form¢ dynamizowania dyskursu
przyjal ,,Dziennik Polski”. Zesp6t redakeyjny tej gazety zorganizowat
w badanym okresie wigcej, bo az trzy debaty dotyczace wyboréw sa-
morzadowych (kandydatéw na prezydenta miasta, kandydatek do Sejmi-
ku Wojewddzkiego oraz debatg¢ rektorow uczelni), ale podobnie jak
w ,,Gazecie Wyborczej”, czgstotliwos$¢ przekazow dotyczacych samych
inicjatyw redakcji oraz zachgcania czytelnikow do zadawania pytan
rozmoéwcom za posrednictwem gazety przekroczyta liczbg publikacji
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podsumowujacych debaty i prezentujacych jej tres¢, za§ udziat czytel-
nikoéw ograniczat si¢ do stawiania pytan. ,,Dziennik Polski” zorganizowat
takze sond¢ sms lub/i za posrednictwem kart do glosowania dotacza-
nych do gazety, ktora byla akcja zachgcajaca czytelnikow do ,,oddania
glosu” na swojego kandydata na wtodarza miasta. Jest to format przete-
stowany w 2006 roku i nadal stosowany przez redakcj¢ ,,Gazety Kra-
kowskiej”.

Sondy wyborcze wprowadzaja do dyskursu na temat waznych wyda-
rzen politycznych rozrywkowa formg, dlatego nalezy je uznaé za prze-
jaw infotainmentu w przekazie dziennikéw regionalnych. Inicjatywy te
maja charakter gry, ktéra w zatozeniu wciaga czytelnika w zabawe. Ku-
pony do glosowania, stanowiace nieodtaczne atrybuty gazetowych sond
wyborczych, przypominaja za§ akcje promocyjne z kolorowych pism
1 tabloidow. Warto$¢ informacyjna sond jest watpliwa z punktu widzenia
tresci dotyczacych wynikéw glosowan przeprowadzanych w ich ramach,
naleza one raczej do tzw. przedsigwzig¢ dziennikarskich donoszacych
zasadniczo o samych sobie. Jesli jednak wezmie si¢ pod uwage fakt,
ze na kuponach kazdorazowo widnieja nazwiska osob kandydujacych
w wyborach samorzadowych, to mozna dopatrywac si¢ w tej formie
przekazu takze waloru promocyjnego, a w tym kontekscie réwniez in-
formacyjnego. Dotyczy to przede wszystkim organizowania akcji gtoso-
wania na kandydatow do wiladz nizszych szczebli samorzadu, ktorzy
maja nikta szanse przebicia si¢ ze swoim przekazem do mediow. Orga-
nizacja sond tego typu skutkuje bowiem publikacja na tamach gazet
choé¢by wzmianek na temat kazdego z kandydatéw. Sama inicjatywe
mozna rozpatrywaé wigc takze w kontek$cie podejmowania przez re-
dakcje prob urozmaicenia tresci o niskim wskazniku atrakcyjnosci me-
dialnej informacji.

Jak wspomniano powyzej, ,,Gazeta Krakowska” konsekwentnie (za-
rowno w 2006 jak i w 2010 r.) stosowata sondy jako formeg aktywizowa-
nia zainteresowania czytelnikow rywalizacja samorzadowa. Tytul ten
osiagnat rownoczes$nie pozycje lidera w zakresie roznorodnosci podej-
mowanych inicjatyw dynamizujacych dyskurs wyborczy na swoich ta-
mach. W odrdéznieniu od pozostatych dwoch tytutow, w przekazie GK
wyraznie mamy do czynienia z obecnos$cia tzw. ,,paradygmatu 2.0”.
Czytelnicy staja si¢ czgsto bezposrednimi nadawcami badz gtownym
zrédtem informacji, a rola dziennikarza w takich przypadkach ogranicza
si¢ do selekcji i obrobki materiatu (sformatowania informacji do przyjete-
go schematu). Przyktadem sa sondaze uliczne przeprowadzane cyklicznie
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przez ,reporteréw” ,,Gazety Krakowskiej”, ktore na tamach pisma okre-
Slone zostaly mianem ,badania nastrojow wyborczych Krakowian”.
W rdéznych miejscach miasta, wymieniajac za gazeta: ,,przed hipermar-
ketami, w tramwajach, na sitowni, w przychodni zdrowia, na Bloniach,
miejscu, gdzie wilasciciele psow spaceruja ze swoimi czworonogami, na
uczelniach”, zadawano przypadkowym osobom pytanie na kogo beda
glosowa¢ w wyborach na prezydenta grodu Kraka. Efekt tych cyklicz-
nych, skonstruowanych wedlug jednego schematu, materiatdw wpisuje
si¢ w tendencj¢ nadawania formie przekazu cech rozrywki. Akcja przy-
pominata w pewnym stopniu gr¢ w ,,zgaduj zgadula”, a o traktowaniu
z przystowiowym ,,przymruzeniem oka” samych wypowiedzi czytelni-
kéw zamieszczanych na tamach gazety w ramach tej akcji $wiadcza
chociazby tytuty publikacji Jacek Majchrowski wygrat w tramwaju
nr 22, w markecie tez wygrywa Majchrowski, Ci z psami tez ,,za” Maj-
chrowskim, Jacek Majchrowski wygrywa przy budce z kebabem, Kracik
wygrywa pod stadionem Wisty itd.

3.2. Retoryka sporu

W przekazie wszystkich analizowanych tytuléw zaobserwowano wzrost
udziatu publikacji na temat wyborow samorzadowych opartych na sche-
macie konfrontacji (zob. tabela 5). Oczywiste jest, ze cechy kampanii
determinuja sposob jej przedstawiania na zasadzie kontrastow i porow-
nan dotyczacych politykdéw, programow czy sporow politycznych. Osiaga
si¢ to przede wszystkim przez publikacje artykutéw dotyczacych spor-
nych, drazliwych tematéw, ktére dominuja w kampanii, czy relacje z de-
bat i dyskusji politykow rywalizujacych w wyborach.

Tabela 5
Ilo$ciowy udzial publikacji opartych na schemacie zakladajacym konfrontacje¢ opinii
lub oséb
,»Gazeta ,»Dziennik »Gazeta
Tytul prasowy Krakowska” Polski” Wyborcza”

Rok badan 2006 2010 2006 2010 2006 2010
Liczba publikacji ogdtem 157 146 121 159 109 107
Odsetek publikacji zbudowanych| 3,8% 6,8% - 1,2% 7,3% 7,5%
wg schematu KONFRONTACJA

Zrédlo: Zestawienie wlasne.
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Wprawdzie to ,,Gazeta Wyborcza” byla tytulem, w ktérym zanotowa-
no najwigkszy udziat publikacji zbudowanych wg schematu ,,konfronta-
cji”, ale jednoczesnie odsetek publikacji w tej kategorii wzrost w GW
w stopniu najmniejszym w poréwnaniu z wynikami badan z 2006 r. Juz
w okresie poprzedniej kampanii samorzadowej redakcja gazety przyjeta bo-
wiem forme debaty jako dominujacy sposob przedstawiania kwestii spor-
nych obecnych w dyskusji wyborczej. Najwicksza zmiang w odniesieniu
do konfrontacyjnosci przekazu od ostatnich wyboréw zaobserwowano wigc
ponownie na famach ,,Gazety Krakowskie;j”, ktoéra wprowadzita nowe for-
my relacjonowania kampanii oparte na schemacie prezentowania prze-
ciwstawnych opinii, a tym samym w znacznym stopniu zwickszyta udziat
tre$ci o charakterze konfrontacji. Wynik w tej kategorii dla ,,Dziennika
Polskiego” potwierdzit ogélna tendencjg tego tytutu do uatrakcyjniania
form przekazu o elementy nawiazujace do cech prasy tabloidowe;.

We wszystkich analizowanych tytutach debaty wyborcze postuzyty
jako element uatrakcyjnienia przekazu, o czym $wiadcza m.in. tytuly
publikacji relacjonujace ich przebieg, ktore nawiazywaty jednoczesnie
do retoryki walki, wyScigu oraz zabawy: Pojedynek kandydatow na pre-
zydenta (GW), Faworyci boju o fotel prezydenta Krakowa (GK), Prezy-
dencka gra w gorqce krzesta (GK), Kto zaczql, kto skonczy (DzP).

3.3. Personalizacja

Uatrakcyjnieniu przekazu na temat wyboréw samorzadowych stuzy
takze prezentacja tre$ci dotyczacych rywalizacji przede wszystkim przez
pryzmat sylwetek kandydatow i ich sporéow. Z jednej strony, sprzyja
temu ogo6lna tendencja do personalizacji polityki, z drugiej strony, zja-
wisko to jest wzmacniane przez media i dziennikarzy. Losy i opinie
bohaterow, z ktérymi moga si¢ identyfikowac badz spiera¢ odbiorcy me-
didow, jednoczes$nie obrazuja bowiem poszczegdlne problemy i przy-
ciagaja uwage tych ostatnich. Wyniki badan wykazaty, ze dwa sposrod
trzech analizowanych tytulow celowo wzmacniaty prezentacje wybordéw
w aspekcie personalnym. Odsetek publikacji opartych na schemacie pre-
zentacji kandydatow, najbardziej — w poréwnaniu z badaniami w 2006 r.
— wzrost w przekazie ,,Gazety Wyborczej”. Znacznie zwigkszyt sig takze
w ,,Gazecie Krakowskiej”, w ktorej zamieszczono stosunkowo najwig-
cej publikacji tego typu. Co ciekawe, w ,,Dzienniku Polskim” zaobser-
wowano spadek zainteresowania prezentacja sylwetek kandydatéw jako
sposobu relacjonowania kampanii wyborczej (zob. tabela 6).
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Tabela 6
Ilosciowy udzial publikacji opartych na schemacie prezentacji osob
Tytul prasow ,Gazeta 5, Dziennik ,Gazeta

yuip y Krakowska” Polski” Wyborcza”
Rok badan 2006 | 2010 | 2006 | 2010 | 2006 | 2010
Liczba publikacji ogdtem 157 146 121 159 109 107
Odsetek publikacji zbudowanych wg sche-| 15,3% | 21,2% | 5% | 2,5% | 4,6% | 12,1%
matu PREZENTACJA KANDYDATA/6w

Zrédlo: Zestawienie wlasne.

3.4. Nacechowanie

Bardzo wazna kategoria roznicujaca przekaz badanych tytutow na
ptaszczyznie formy okazat si¢ wskaznik odnoszacy si¢ do schematu
udostgpniania tamow okreslonym kategoriom nadawcow. Oddanie gtosu
czytelnikom, respondentom sond i samym kandydatom wzmacnia emo-
cjonalnos$¢ 1 nacechowanie przekazu, szczegolnie, gdy ich opinie §wia-
domie konfrontuje si¢ ze soba. Co wigcej, udostepnianie faméw moze
mie¢ rézne cele 1 efekty. Z jednej strony, taki zabieg moze by¢ elemen-
tem sprzyjajacym deliberacji na tamach gazety i prezentowania réznych
opinii, z drugiej strony, moze by¢ narzgdziem moderowania tresci, a co
za tym idzie wpltywania na ksztalt debaty przez zespot redakcyjny.
Przedstawione ponizej dane wyraznie pokazuja, ze efektem podejmowa-
nych przez redakcje inicjatyw majacych na celu dynamizowanie dyskur-
su na temat wyborow samorzadowych (zob. tabela 4) byt wzrost udziatu
publikacji autorstwa r6znych kategorii nadawcéw badz tekstow zbudo-
wanych z ich bezposrednich wypowiedzi (zob. tabela 7).

Tabela 7

Ilosciowy udzial publikacji §wiadczacych o udostgpnianiu famoéw okre§lonym kategoriom
nadawcow
Tytul prasowy »Gazeta Krakowska”| ,,Dziennik Polski” |,,Gazeta Wyborcza”
Rok badan 2006 2010 2006 2010 2006 2010
Udostepnianie laméw: odsetek publikacji autorstwa/z udziatem:

Kandydatow 0,6% 10,3% - 1,2% 1,8% 7,5%
Czytelnikow 1,3% 6,2% 0,8% 1,2% 1,8% 7,5%
Respondentéw sond/sondazy - 6,2% - - - 4,7%

Zrodlo: Zestawienie wiasne.
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Schemat ten stosowany byl w najwyzszym stopniu przez ,,Gazetg
Krakowska”, ktéra udostepniata tamy wszystkim wyroznionym katego-
riom nadawcdéw. Najczesciej oddawano jednak glos trzem najwazniej-
szym kandydatom na urzad prezydenta Krakowa'’. Cyklicznie (co
piatek w ostatnim miesigcu kampanii wyborczej) publikowane byty ich
felietony. Znamienne jest to, ze az 43 publikacje, czyli prawie jedna
trzecia objetych analiza jednostek wypowiedzi prasowej, stanowily tek-
sty, ktore nie byly ,tekstami dziennikarskimi”. Znalazto si¢ wérdd nich
12 wspominanych felietonéw najwazniejszych konkurentéw o funkcje
wlodarza miasta oraz jeden wywiad tych ,.kandydatow z kandydatami”.

Roéwnie wysoki odsetek publikacji zbudowanych wg schematu udo-
stgpniania tamoéw kandydatom i czytelnikom w ,,Gazecie Wyborczej”
wynikal z przyjecia przez redakcje formuly debaty jako dominujacego
sposobu przedstawiania spraw zwiazanych z kampania. ,,Dziennik Pol-
ski”, mimo zorganizowania zabawy wyborczej w postaci sondy, nie za-
miescit bezposrednich wypowiedzi jej respondentow. Wyniki analizy
w odniesieniu do tej kategorii po raz kolejny pokazuja, ze jest to tytul,
ktory dopiero testuje wprowadzanie réznych form uatrakcyjniania
przekazu.

4. Whnioski

Tendencja do ujednolicania form prezentacji tematyki wyborow sa-
morzadowych przyjmowanych przez redakcje matopolskich dziennikow
regionalnych nie jest tak wyrazna jak w wypadku ujednolicania tresci
przekazu dotyczacych tego wydarzenia. Wprawdzie wszystkie redakcje
zdecydowaly si¢ na wprowadzenie elementéw dynamizujacych dyskurs
poprzez inicjowanie wydarzen zwiazanych z wyborami, ale formy tych
inicjatyw miaty rézny charakter, cel i efekty.

Organizowanie konkurséw i plebiscytow mozna uznac ze przejaw ta-
bloidyzacji przekazu na ptaszczyznie formy, wprowadzaja one bowiem
elementy przypominajace gry i zabawy na grunt dziennikarstwa infor-
macyjnego, prezentowanego przez dzienniki regionalne. Jednakze anali-
zowane tytuly rdznig si¢ znacznie co do funkcji, jakie pelnia przyjete
przez nie schematy przekazu tresci. Zakres inicjatyw zmierzajacych do

1 Jacka Majchrowskiego, Stanistawa Kracika i Andrzeja Dudy.
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dynamizowania dyskursu oraz ich efekt w postaci wysokiego udziatu
publikacji dotyczacych tych przedsigwzie¢ 1 aktywnosci (tzw. ,,informo-
wania o samym sobie”) na tamach ,,Gazety Krakowskiej” mozna po-
strzegac¢ jako symptomy tabloidyzacji. Atrakcyjnos¢ przekazu dominowata
nad ,,prawdziwoscig” tresci chociazby w przedstawianiu wynikéw sond
ulicznych. Wyniki analizy z 2010 roku pokazuja wyrazna zmiang cech
przekazu w odniesieniu do tego tytutu. Wprawdzie juz w 2006 roku
,»Gazeta Krakowska” wyrozniala sig, wsrdd pozostatych tytutow, aktyw-
no$cig w zakresie animacji pseudowydarzen zwigzanych z samorzadowa
rywalizacja wyborcza, ale efektem tych inicjatyw bylo wtedy przede
wszystkim urozmaicenie form przekazu tresci o charakterze informacyj-
nym. Natomiast, przyjete przez redakcje formy uatrakcyjnienia i dyna-
mizowania dyskursu dotyczacego wyboréw z 2010 r. w wigkszos$ci
przypadkow prowadzity do urozrywkowienia tresci przekazu i skutko-
watly jednoczesnym obnizeniem jego wartosci informacyjne;.

Podobnych zalezno$ci nie zaobserwowano tak jednoznacznie w wy-
padku przekazu ,,Gazety Wyborczej” i ,,Dziennika Polskiego”. Pierwszy
tytut zachowat, wigksza od ,,Gazety Krakowskiej”, ostrozno$¢ w odnie-
sieniu do stosowania tzw. ,,paradygmatu 2.0” i oddawania glosu czytel-
nikom na tamach papierowego wydania dziennika. Na famach gazety
regularnie informowano o inicjatywach podejmowanych przez redakcje
1 zachgcano czytelnikow do wiaczenia si¢ do dyskusji poprzez dokona-
nie wpisow na stronie www'*. Natomiast sama debata toczyta si¢ gtow-
nie na jej stronie internetowej. Z kolei, ,,Dziennik Polski” w 2010 r.
zadebiutowat w roli animatora dyskusji na temat samorzadowej rywali-
zacji wyborczej, co moze $wiadczy¢ o ogdlnym trendzie do stosowania
przez dzienniki regionalne réznych, redakcyjnych i pozaredakcyjnych,
form urozrywkowiania przekazu na tematy polityczne.

Co wigcej, inicjatywy podejmowane w celu dynamizowania i uatrak-
cyjniania przekazu na temat wyboréw samorzadowych podejmowane
przez redakcje malopolskich dziennikéw regionalnych w 2010 roku
maja wplyw na zmiang sposobu relacjonowania przez nie kampanii wy-
borczych na szczeblach lokalnych. Daje si¢ to zaobserwowaé przy porow-
naniu wynikéw badan z okresu dwoch ostatnich kampanii. W 2006 roku
rozpoznano rézne modele zachowan matopolskich dziennikow regio-

4" 7 tego wynika najwyzszy, wérod badanych tytutdw, odsetek publikacji do-
tyczacych inicjatyw podejmowanych przez redakcje, zob. M. Bukowski, J. Flis,
A. Hess, A. Szymanska, op. cit., s. 86—87.
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nalnych. Swoje dzialania dzielity one wtedy pomigdzy informowanie,
animowanie i promocj¢ zachowan wyborczych a kontrole proceséw po-
litycznych. Obecnie najwigcej jest promocji 1 perswazji, spada znacze-
nie informacji w przekazie mediow.
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Regional dailies in Malopolska in the tabloidization process
of the coverage of local government elections — aspects of the form

Summary
The tabloidization of political journalism is inseparable from the developing

process of the mediatization of politics, which is based on political entities adjusting
their activities to the logic of the media, and the consequent changes this causes in
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media coverage. The purpose of this paper is to answer the question of whether the
coverage of the local government election campaign by the regional dailies of
Matopolska showed features typical of tabloids. The author presents the results of an
analysis of the Krakow dailies (Dziennik Polski, Gazeta Krakowska and the local in-
sert to Gazeta Wyborcza), in terms of five criteria of discourse differentiation:
entertainization/infotainment, the rhetoric of dispute, personalization, markedness,
and simplification. The analysis covered two aspects of the discourse: its form and
content. This paper presents the results of an analysis of the tabloidization of media
coverage in relation to its form and compares the results of surveys in 2006 and
2010.
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