Agnieszka CALEK

Uniwersytet Jagiellonski

Tabloidyzacja a konwergencja mediow
— obraz wzajemnych zaleznosci
w polskim dyskursie publicznym.
Analiza przypadku Tomasza Lisa

1. Wstep

Henry Jenkins w swojej najpopularniejszej ksiazce' zdefiniowat kon-
wergencj¢ medidow, ujmujac w swoim opracowaniu kwesti¢ migra-
cji tresci pomigdzy réznymi mediami, a takze kooperacj¢ w ramach
przemystu medialnego oraz zachowania konsumenckie w tych warunkach.
Niewatpliwie rowniez polska przestrzen medialna ulega konwergencji.
Jednoczes$nie jest tez pod silnym wplywem tendencji tabloidyzacyjnych,
co przejawi si¢ zar6wno w tresci (obecno$¢ tematow sensacyjnych
1 kontrowersyjnych), jak i formie (zmniejszajace si¢ formaty gazet czy
prymat obrazu nad tekstem). Obydwa zjawiska pozostaja ze soba
w pewnej relacji. W opracowaniu przedstawiono ich definicje i punkty
styczne, a nastgpnie cztery hipotezy na temat tego, w jaki sposob wza-
jemne zaleznoSci tabloidyzacji i konwergencji moga si¢ ksztalttowac.
W kontek$cie powyzej wspomnianych rozwazan poddano analizie
dziatalno$¢ Tomasza Lisa w polskiej przestrzeni medialnej. Dotyczy ona
wielu aspektéw funkcjonowania tego dziennikarza, w tym migdzy inny-
mi dziatalno$ci publicystycznej, wydawniczej, celebryckiej, z takze li-
derskiej w obszarze stymulacji oddolnej aktywnosci odbiorcow mediow.
Przypadek Tomasza Lisa postuzyt do zobrazowania wptywu konwer-
gencji i tabloidyzacji na ksztalt wspolczesnego dyskursu publicznego
w Polsce oraz do zdiagnozowania zachodzacych migdzy wspomnianymi
zjawiskami relacji. Wnioski, jakie ptyna z analizy przypadku oraz impli-

' H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, War-
szawa 2007.
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kacje dla kolejnych badan w tym obszarze zostaty sformutowane w pod-
sumowaniu opracowania.

2. Tabloidyzacja a konwergencja

Aby moéc podja¢ rozwazania na temat konwergencji i tabloidyzacji,
konieczne jest zdefiniowanie obydwu zjawisk. Stad tez temu zagadnie-
niu zostaty poswigcone dwa pierwsze podrozdziaty tej czgéci opracowa-
nia. Kolejny za$ zawiera oméwienie punktéw stycznych, jakie tacza
tabloidyzacj¢ 1 konwergencj¢. Rozdzial zamykaja hipotezy na temat
wzajemnych zaleznosci zjawisk.

2.1. Tabloidyzacja

Matgorzata Lisowska-Magdziarz okresla tabloidyzacj¢ mediow jako
zjawisko polegajace na ,zblizaniu si¢ formy, jezyka, obrazu $§wiata
w mediach glownego nurtu do tresci, formy, jezyka i obrazu $wiata pra-
sy tabloidowej””. Ten rodzaj prasy swoja prostota, silnie angazujaca
uwagg grafika 1 krzykliwymi napisami codziennie przyciaga odbiorcow
odnoszac rynkowy sukces. Swiadcza o tym chociazby ranking sprzeda-
zy platnych dziennikow, w ktorych niezmiennie czotowe miejsca zaj-
muja wilasnie tabloidowe: ,,Fakt” (pierwsze miejsce) i ,,Super Express”
(trzecie miejsce)’. W sytuacji, gdy prasa tabloidowa odnosi sukcesy
sprzedazowe 1 zyskuje szeroki, wierny krag odbiorcéw nie jest zasko-
czeniem, ze z jej narzedzi zaczynaja korzysta¢ takze inne media — dru-
kowane, audialne, audiowizualne i internetowe.

Tabloidyzuje si¢ juz nie tylko prasa, ale w ogole dziennikarstwo,
ktére nabiera specyficznych cech. Przede wszystkim charakteryzuje si¢
uproszczeniami i sensacyjnos’ciaf, tak w tresci, jak 1 w formie. Teksty
zamykane sa w krotkich, tatwo przyswajalnych narracjach, ktére nie
wymagaja od czytelnika szczegdlnego wysitku umystowego. Teksty czy

2 M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie, Krakéw 2009, s. 199.

3 Sprzedaz dziennikéw ogdlnopolskich — zyskuje ,, Rzeczpospolita”, http://www.wir-
tualnemedia.pl/artykul/sprzedaz-dziennikow-ogolnopolskich-zyskuje-rzeczpospolita,
23.06.2012.

4 J. Tunstall, Newspaper Power. The National Press in Britain, Oxford 1996, s. 11.
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materiaty problemowe i wyjasniajace zastepuja proste historie. Czgsto
dotycza one zycia gwiazd 1 celebrytow, sensacji ze §wiata politykow,
zbrodni, przestepczosci, spektakularnych katastrof, a takze wydarzen
sportowych i niezwyktych przypadkéw z zycia zwyktych ludzi’. Jezyk
dziennikarstwa tabloidowego jest bardzo prosty, ale obrazowy i peten
epitetdw, czgsto uderza w emocje odbiorcy przez melodramatyzacjg
przekazu®. Pelen jest znanych zwiazkow frazeologicznych i cytatow’.
Odwotuje si¢ do obszaréw dobrze juz znanych konsumentowi medidow.
Specyficznemu jezykowi towarzyszy bogaty material wizualny lub au-
diowizualny. Rzeczywisto$¢ w dziennikarstwie tabloidowym jest bardzo
uproszczona. Odwotuje si¢ czgsto do opozycji my—oni, dobry—zty. Role
sq z gory narzucone, a wnioski ptynace z materiatdéw nie pozawalajq na
watpliwosci. Co za tym idzie, obiektywna prawda i1 ztozono$¢ zjawisk po-
zostaje zmarginalizowana, by uczyni¢ za dos¢ oczekiwaniom odbiorcow.
Prymat tych ostatnich nad jako$cia przekazow i rzetelno$cia dziennikar-
ska ma bowiem istotne przetozenie na rzeczywisto§¢ rynkowa. Skupie-
nie si¢ na pozyskaniu mozliwie szerokiego grona odbiorcow gwarantuje
dobre wyniki sprzedazowe i przetrwanie na bardzo konkurencyjnym
rynku medialnym. To podejécie wyjasnia stosowanie narzedzi i poetyki
tabloidowej w prezentowaniu powaznych tematoéw, na przyktad w pro-
gramach publicystycznych czy tez §ledczych.

Tabloidyzacja mediow stanowi jedynie namacalny dowdd na tablo-
idyzacj¢ dyskursu publicznego, réwniez w Polsce. Dorota Piontek
w swoim opracowaniu dotyczacym tego wlasnie zagadnienia wymienita
czynniki tabloidyzowania dyskursu politycznego®, ktore z powodzeniem
mozna przeniescie na dyskurs publiczny w ogoéle. Pierwszym wymienia-
nym przez autorke czynnikiem jest komercjalizacja mediow’, ktéra jak
wspomniano powyzej, implikuje wykorzystywanie narze¢dzi i narracji
tabloidalnej do prezentowania wielu r6znych tematow, a nie tylko tych
charakterystycznych dla prasy tabloidowej. Stad tez powstaja rozmaite

> Por. M. Lisowska-Magdziarz, op. cit., s. 193.

° Ibidem, s. 194.

7 Ibidem, s. 193.

& Por. D. Piontek, Tabloidyzacja dyskursu publicznego w Polsce na przykladzie
programow informacyjnych. Uwagi metodologiczne, w: Profesjonalizacja i mediaty-
zacja kampanii politycznych w Polsce, red. K. Churska-Nowak, S. Drobczynski, Poz-
nan 2011, s. 184-200.

? Ibidem.
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hybrydowe gatunki wynikajace z potaczenia tych tradycyjnych przeka-
z6w z rozrywka, takie jak edutainment, infotainment czy politicaltain-
ment. Kolejny wymieniany przez Dorot¢ Piontek punkt to poszerzanie
sfery publicznej, ktore przejawia si¢ miedzy innymi przez przesuwanie
granic pomiedzy sfera prywatna a publiczna'’. Tutaj mozna upatrywaé
zrddet przeniesienia migdzy innymi zycia prywatnego politykow do sze-
roko dyskutowanej sfery publicznej. Przy czym nie musi to dotyczy¢
jedynie sensacyjnych wydarzen z ich zycia, ale rowniez prowadzenia
zycia rodzinnego pod czujnym okiem mediow. Jest to szczegdlnie wi-
doczne w przypadku zmiany budowania wizerunku czolowych politykow.
Obecnie polityk — maz i ojciec jest lepiej odbierany, niz profesjonalny,
skoncentrowany na pracy maz stanu ukrywajacy swoje zycie prywatne
lub praktycznie go nieposiadajacy. Autorka wymienia takze oczekiwa-
nia odbiorcow'', 0 czym wspomniano juz wezesniej. Odbiorcy kompe-
tentni, wyksztalceni i $wiadomi zachodzacych w sferze mediow zjawisk
stanowia mniejszo$¢, nie gwarantuja wigc sukcesu rynkowego. Dlatego
tworcy przekazdéw musza si¢ koncentrowac na tych, ktorzy sa wigkszo$-
cia, a oni oczekuja raczej lekkich form 1 rozrywki, niz by¢ moze rzeczo-
wego, ale nudnego i zawilego przekazu, ktéry nie jest w stanie ani
przyciagnaé, ani tym bardziej zatrzymac ich uwagi. Chociaz faktem jest,
ze odbiorcy medidw zmieniaja si¢ rOwniez w szerszym sensie, co prze-
ktada si¢ na to, ze ci bardziej $wiadomi rowniez przychylniej, niz kiedy$
patrza na przekazy okraszone tabloidowa poetyka. Ostatnim wymienionym
przez Dorote Piontek czynnikiem jest dominacja kultury popularnej'?,
ktora idealnie wspolgra ze wszystkimi wczeSniejszymi czynnikami.
Kultura popularna jest bowiem tym rodzajem kultury, ktory jest po-
wszechnie dostgpny i zanurzony w codziennosci, réwniez, a moze
przede wszystkim poprzez oferte medidw. Fakt ten niewatpliwie wy-
ptywa na tabloidyzowanie sfery publicznej, ale trzeba tu tez nadmienic,
ze ma on swoje zrodta w funkcjonowaniu mediow w warunkach opisy-
wanej przez Henry’ego Jenkinsa kultury konwergencji.

Przez niektorych specjalistow tabloidyzacja jest postrzegana jako re-
alne zagrozenie jako$ci mediow w Polsce. Dowodzi tego chociazby ra-
port o stanie polskich mediéw audiowizualnych, powstaty na zlecenie

1% Tbidem.
" Tbidem.
"2 Ibidem.
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Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego'. Pojawia si¢ w nim
szereg zarzutoOw przeciw tabloidyzacji, ale mimo wszystko w podsumo-
waniu rozwazan na jej temat stwierdzono, ze dziennikarze powinni row-
noczes$nie broni¢ si¢ przed zjawiskiem tabloidyzacji i wykorzystywac jej
niektore techniki dla ,,wyzszych” celéow'®. Pojecie to nie zostato jednak
rozwinigte, mozna jednak domniemywac, ze chodzi o dotarcie z jako-
Sciowymi, waznymi tresciami do szerszej publicznosci, podnoszenie wyni-
kow ogladalnodci, stuchalnosci 1 czytelnictwa (szczeg6lnie w przypadku
mediow publicznych, bo to przektada si¢ na zainteresowanie nimi rekla-
modawcow) 1 wreszcie o uatrakcyjnienie trudniejszych i bardziej ztozo-
nych przekazow, tak by przetrwaly one posrod ogromnej liczby tresci
czysto rozrywkowych lub powstatych w wyniku potaczenia tychze z tra-
dycyjnymi gatunkami. Bez wzgledu na to, ktére z proponowanych celow
sa rzeczywiste, pewne jest, ze techniki charakterystyczne dla tabloidow
sa wykorzystywane takze w innych rodzajach dziennikarstwa, czego do-
wodzi rowniez przeprowadzona w dalszej czg$ci niniejszego opracowa-
nia analiza przypadku.

2.2. Konwergencja

Konwergencja mediow zostata po raz pierwszy opisana przez Hen-
ry’ego Jenkinsa'®, autor definiuje ja jako ,,przeptyw tresci pomiedzy
réznymi platformami medialnymi, wspdtpracg réznych przemystéw me-
dialnych oraz migracyjne zachowania odbiorcow mediow, ktorzy dotra
niemal wszedzie, poszukujac takiej rozrywki, na jaka maja ochote™'®.
Zjawisko to jest niezwykle szerokie i odbywa si¢ na kilku ptaszczyz-
nach: technologicznej, przemystowej, kulturowej i spotecznej'’.

Henry Jenkins podkresla jednak, ze ,,konwergencja zachodzi w umy-
stach pojedynczych konsumentéw 1 poprzez ich spoteczne interakcje
z innymi konsumentami”'®, Tym samym odbiera prymat technologii

3 W. Godzic, wspot. A. Drzal-Sierocka, Sytuacja mediow audiowizualnych w latach
1989-2008. Raport opracowany na zlecenie Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodo-
wego, jako jeden z Raportow o Stanie Kultury, www .Kongreskultury.pl, 23.06.2012.

4 Ibidem, s. 5.

H. Jenkins, op. cit.
1 Tbidem, s. 9.

"7 Ibidem.

" Ibidem.
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1 przemystu w budowaniu konwergencji oddajac wtadz¢ odbiorcom. Dla
autora kwestie kultury uczestnictwa czy zbiorowej inteligencji sa klu-
czowe w wyjasnianiu konwergencji. To narzuca interpretacjg, w centrum
ktorej znajduje si¢ wiasnie konsument mediow, ktéry dyktuje warunki,
jest swiadomy swoich potrzeb, ma konkretne oczekiwania i dazy do ich
zaspokojenia. Chetnie si¢ angazuje, ale nie jest szczegdlnie lojalny, bo
z rdwnym zapalem zmienia obszar zaangazowania, jesli tylko znajdzie
co$ ciekawszego czy bardziej absorbujacego.

Konwergencja wymusza wigc rodzaj dynamicznej gry pomigdzy twor-
cami mediow a ich odbiorcami. Konsumenci w sposob nieskrgpowany,
$wiadomi swoich praw manifestuja swoje potrzeby, aprobatg lub nieza-
dowolenie. Z kolei producenci, chcac si¢ utrzymaé na wyjatkowo roz-
norodnym rynku, wsrod kaprysnych odbiorcow, wstuchuja si¢ uwaznie
w ich komunikaty, usitujac zatrzymac ich uwage przy swoich produk-
cjach na dtuzej. Efektem tego jest powszechna serializacja i budowanie
narracji, na ktorych bazuja produkty tworzace jedna marke. Stad popu-
larno$¢ produktow kulturowych zwiazanych na przyktad z historia Har-
ry’ego Pottera czy Wiedzmina.

Henry Jenkins nazywa historie, ktore sa podstawa dla marek funk-
cjonujacych w przemysle medialnym i rozrywkowym opowiesciami trans-
medialnymi. Czgsto tego rodzaju historie sa przyczynkiem dla sukcesu
wielu produktow, natomiast musza one spetnia¢ kilka podstawowych
warunkow, by tak si¢ stato. Po pierwsze opowies¢ musi by¢ podzielona
na czg$¢, z ktérych kazda jest prezentowana przy pomocy innego me-
dium. Stad cze$¢ historii mozna znalez¢ w ksiazce, a inny fragment
w filmie. Jednocze$nie poszczegdlne elementy opowiesci musza by¢ au-
tonomiczne i1 zrozumiale dla odbiorcy bez koniecznosci znajomosci in-
nych jej fragmentéw. Wazne, by te same czesci historii nie powtarzaty
si¢ w roznych mediach, bo to powoduje, ze konsumenci zaczynaja si¢
nudzi¢ i szukaja nowego, lepszego zrddta rozrywki. Na ogot u podstaw
poszczegbdlnych opowiesci transmedialnych leza proste narracje po-
wszechnie znane w zachodniej kulturze, jak na przyktad: klasyczna baj-
ka czy historie typu American dream. Oczywiscie opowiesci te w wersji
komercyjnej sa bardzo rozbudowane i zawieraja wiele elementow, ktore
maja je vatrakcyjni¢ w oczach odbiorcow. Niemniej, zawsze muszg mie-
$ci¢ w sobie dobrze znane konsumentowi elementy, by w ogdle si¢ nimi
zainteresowal.

Jak wida¢ z krotkiego wprowadzenia w zagadnienie konwergencji,
niewatpliwie to zjawisko posiada pewne podobienstwa z tabloidyzacja,
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z ktorych najistotniejszym zdaje si¢ by¢ szczegdlny nacisk na potrzeby
1 oczekiwania odbiorcoOw. A to sktania do refleksji nad innymi podo-
bienstwami i rzeczywista relacja pomiedzy zjawiskami, ktoére to watki
zostaly rozwinigte w dalszej czeéci opracowania.

2.3. Punkty styczne tabloidyzacji i konwergencji

Tabloidyzacje i konwergencj¢ taczy wiele cech wspdlnych. Jak juz
nadmieniono najistotniejszym punktem stycznym obydwu zjawisk jest
nacisk na potrzeby i preferencje odbiorcéw. Zardwno tendencje tablo-
idyzacyjne, jak i konwergencja mediow w duzym stopniu opieraja si¢
na tym, co dyktuja konsumenci. Przy obecnej technologii i kanatach
komunikacji zignorowanie ich opinii mogltoby owocowaé powaznymi
konsekwencjami, dlatego nawet jesli tworcy mediow nie chcieliby
wchodzi¢ w dialog z odbiorcami, to wymuszaja to chociazby prawa
rynku. Aby si¢ na nim utrzyma¢ z powodzeniem trzeba si¢ bardzo
uwaznie wstuchiwa¢ w glos konsumentow, a co wigcej staraé sig¢ za-
spokoi¢ ich potrzeby, nim jeszcze zdaza je zdefiniowac sami zaintere-
sowani i konkurencja.

Kolejna cecha, ktéra taczy omawiane zjawiska jest powszechna
w nich obecno$¢ narracji. W zadnym z proceséw nie wyjasnia si¢ od-
biorcy i nie thumaczy, ale opowiada pewne historie. W przypadku tablo-
idyzacji sa to na og6l bardzo nieskomplikowane, wrecz prymitywne
opowiesci, w ktorych istotne znaczenie maja uproszczenia i klarowne
podzialy. Z kolei w przypadku konwergencji narracje sa bardzo ztozone,
ale u ich podstaw, jak juz wspomniano w cze$ci po§wigconej temu pro-
cesowi, zawsze lezy jaka$ prosta i dobrze znana wigkszo$ci odbiorcow
historia. Narracje w ramach obydwu zjawisk mozna uszeregowac na
pewnym kontinuum, gdzie u poczatkéw lezy opowies¢ tabloidowa (uprosz-
czona i sptycona), dalej miesci si¢ opowies¢ zrodtowa (na przyktad mit
czy bajka), a wreszcie na koncu znajduje si¢ opowies¢ transmedialna
(bogata, rozwinigta, wielowatkowa).

Nastgpnym punktem stycznym taczacym tabloidyzacje i konwergen-
cje jest uproszczony jezyk bedacy narzedziem w obydwu przypadkach.
Podobnie jak przy narracji sa jednak r6znice w poziomie jezyka. W przy-
padku tabloidyzacji bywa on czgsto tak bardzo prosty, ze wrecz prostacki
czy nawet wulgarny, ale za to gwarantujacy tatwe rozumienie i obrazo-
wos¢. Natomiast w warunkach konwergencji jezyk jest narzedziem bardziej
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wysublimowanym, nadal prostym, by jak najwigksza grupa odbiorcoOw
mogta go dekodowaé, ale jednak znacznie bardziej poprawnym i wyko-
rzystujacym $rodki artystyczne, ktore majq vatrakcyjni¢ przekaz. Wszystko
to ma stuzy¢ dziataniu na wyobraznig i emocje odbiorcy. Konwergencja
wyklucza stosowanie skomplikowanego, specjalistycznego czy czysto
akademickiego jg¢zyka. Jest to widoczne rowniez w zmianie dyskursu
naukowego w wielu obszarach. Wspotczesne ksiazki naukowe czgsto
przypominaja publikacje, ktore jeszcze pigédziesiat lat wczesniej zo-
statyby uznane wylacznie za lektury popularnonaukowe. Wiaze si¢ to
z faktem, ze $wiat akademicki réwniez ulegajac tendencjom otwiera si¢
na $wiat zewngtrzny, tworzac teksty, ktore moze przyswoic¢ kazdy, a nie
tylko waska grupa specjalistow.

Tabloidyzacj¢ i konwergencj¢ tacza rowniez takie cechy, jak wyko-
rzystywanie efektownosci, spektakularnosci i emocjonalno$é. Przy czym
znowu w przypadku tej pierwszej ma to bardzo proste formy, sprowa-
dzajace si¢ do krzykliwych napisow, brutalnych czy epatujacych seksem
obrazow Iub tez do przekazéw ewidentnie bazujacych na emocjach od-
biorcy. Z kolei konwergencja wykorzystuje te cechy w sposob bardziej
zaawansowany czy tez pomystowy. Moze si¢ to odbywac¢ na przyktad za
pomoca znakomicie dopracowanych technicznie efektéw specjalnych
w filmie czy ztozonej, budujacej napigcie narracji w ksiazce.

Kolejnym punktem, ktory taczy obydwa procesy jest obecnos¢ w pro-
dukcjach powstatych pod ich wplywem watkow bliskich odbiorcy. W ta-
bloidyzacji to najczesciej s historie ,,zwyktych ludzi”, ktorym przydarzaja
si¢ jakie$ wyjatkowo dobre lub zte wypadki. Pojawia si¢ tez utozsamie-
nie z odbiorcami na zasadzie opozycji ,,my” (dobrzy, skrzywdzeni, spra-
wiedliwi) — ,,oni” (zli, oprawcy, wystepni). Praktycznie kazdy konsument
takiego przekazu bedzie si¢ wolat identyfikowac z pierwsza grupa, co
naturalnie buduje pewien rodzaj bliskosci. W konwergencji to raczej
znajomos$¢ pewnych watkéw czy kulturowych toposow, ktore sprawiaja,
ze opowiesci transmedialne, badz ich cze$ci sa bliskie 1 znajome odbiorcy,
nawet jesli zrodlo tkwi bardzo glgboko pod ostona licznych ozdobni-
koéw, pobocznych watkow 1 barwnych postaci. Ponadto w konwergencji
blisko$¢ buduje si¢ takze przez kolektywna inteligencje, ktéra laczy
wspotodbiorcow i1 tworcoéw przekazow, glownie za posrednictwem Inter-
netu. Zatem tutaj blisko§¢ nie sprowadza si¢ jedynie do znajomosci
pewnych historii czy bliskosci bohaterow i czytelnika, ale tez do rzeczy-
wistej relacji, dzigki faktycznej komunikacji lub tez subtelnej grze na-
dawcow i konsumentow.
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Charakterystyczna do obydwu zjawisk jest rowniez obecno$é w ich
dyskursie gwiazd i celebrytow. W wersji tabloidowej to najczgsciej realne
postacie z zycia publicznego i szeroko pojetego show businessu — ludzie
filmu i estrady, dziennikarze, politycy, celebryci i celetoidzi. W stablo-
idyzowanych przekazach pojawiaja si¢ plotki z ich Zycia prywatnego
1 zawodowego, najczesciej okraszone posledniej jakoSci materiatami wi-
zualnymi lub audiowizualnymi. Natomiast w przypadku konwergencji
kwestia gwiazd i celebrytow nie musi by¢, az tak silnie osadzona w real-
nym $wiecie. Bowiem gwiazda w §wiecie ksztalttowanym przez konwer-
gencj¢ moze zosta¢ rowniez posta¢ z filmu czy ksiazki, niemajaca
zadnego odniesienia do rzeczywistosci. Oczywiscie nie wyklucza to
obecnosci realnych gwiazd i celebrytow w warunkach konwergencji. Na
przyktad przypadek marki konwergentnej ,,Harry Potter” dowodzi, ze
zardbwno bohaterow ksiazek Joan K. Rowling, jak i aktorow odtwa-
rzajacych ich role w filmach mozna traktowac, jak gwiazdy. Obecnos¢
0sOb powszechnie znanych i rozpoznawalnych w przekazach medial-
nych pozwala odbiorcom na osiagnigcie pewnych pozoréw bliskosci
i dotknigcia $wiata, ktory w codziennym zyciu jest dla nich niedostepny.

Zaréwno w tabloidyzacji, jak 1 w konwergencji obecne sa watki nie-
samowite i magiczne. W przypadku tej pierwszej najczgsciej sa one
zwiazane z niezwyklymi wydarzeniami w zyciu przecig¢tnych ludzi.
Moga one dotyczy¢ cudow (watek religijny jest czesto eksploatowany
w prasie tabloidowej), zjawisk nadprzyrodzonych czy ozywania mar-
twych przedmiotow. Z kolei konwergencja bardzo silnie czerpie z histo-
rii, w ktorych pojawiaja si¢ niezwykte postacie oraz czary i magia.
Czesto wywodza si¢ one z ludowych tradycji, mitow, legend, basni albo
bajek. Na ogot kultura konwergencji siggajac do zrodet rozbudowuje ba-
zowe historie w wielowatkowe 1 bardzo ztozone narracje, wzbogacajac
je o liczne efekty pobudzajace wyobrazni¢ i emocje odbiorcow.

W obydwu procesach niezwykle waznym aspektem jest wizualnos¢,
ktéra ma dziata¢ na konsumentéw. Zarowno w przypadku konwergencji,
jak i tabloidyzacji moze ona si¢ realizowa¢ na dwoch ptaszczyznach
— jezyka i obrazu. W jezyku beda to obrazowe, pelne epitetow opisy,
ktére silnie wptywaja na odbiorcow, powodujac, ze wizualno$¢ realizuje
si¢ w ich wyobrazni. Natomiast w obrazach wizualnos¢ jest juz zrealizo-
wana i podana w gotowej formie konsumentom. W tym wypadku ma
pobudzi¢ przede wszystkim emocje odbiorcow, tak by zapamigtali i au-
tentycznie przezywali to, co zobaczyli. Poza tym, istnieje tez rdznica
w realizacji wizualno$ci w obydwu procesach. Tabloidyzacja nie pozo-
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stawia pola dla dodatkowych interpretacji. Przekaz jest bardzo prosty,
ale jednoczes$nie niezwykle silny, czgsto oparty na epatowaniu brutalno-
$cia, seksem, brzydota lub jakim$ rodzajem osobliwosci, ktoéry zmusza
odbiorcg do tego, by zastanowil si¢ na co w ogdle patrzy. W konwer-
gencji za to odbywa sig znacznie bardziej subtelna gra z odbiorca, nie
tylko tymi najbardziej dziatajacymi na uwagg i emocje elementami, ale
tez szczeg6lnym pigknem i1 kunsztem. Stad na przyktad bardzo bogate,
pelne detali i przemys$lane opisy czy doskonale przygotowane efekty
specjalne tworzace u odbiorcy wrazenia z pogranicza jawy i snu.

Ostatnim, chociaz zdecydowanie nie marginalnym elementem, ktory
jest wspolny dla tabloidyzacji i konwergencji jest nastawienie na zysk
w obu procesach. Bez wzgledu na formy (skrajng prostotg czy tez wysu-
blimowanie), jakie przyjmuja zjawiska dialog, jaki toczy si¢ pomigdzy
odbiorcami a tworcami ma doprowadzi¢ do satysfakcjonujacej transak-
cji. Nie chodzi tu jedynie o nabycie jednostkowego produktu kulturowe-
go, ale rdwniez o to, by odbiorca zatrzymal si¢ na dluzej przy danej
marce lub tytule.

Jak wynika z powyzszych rozwazan tabloidyzacja i konwergencja
maja liczne punkty wspdlne, co niewatpliwie dowodzi, ze obydwa zja-
wiska pozostaja w stosunku do siebie w pewnej relacji. Kolejny podroz-
dziat zostal poswigcony hipotezom na ten temat.

2.4. Hipotezy na temat wzajemnych zaleznosci tabloidyzacji
i konwergencji

Stformutowano cztery hipotezy na temat wzajemnych zaleznosci tablo-
idyzacji i konwergencji. Pierwsza z nich zaklada, ze sa to dwa zupetnie
niezalezne procesy, a ich podobienstwo jest jedynie dzietem przypadku.
Jest ona jednak bardzo mato prawdopodobna, zwlaszcza wobec tak wy-
razistych punktéw stycznych omawianych zjawisk.

Druga hipoteza zaklada, ze tabloidyzacja jest poprzedniczka konwer-
gencji, czyli druga wyewoluowata z pierwszej (T—=K). Za prawdziwos-
cia tej hipotezy przemawiaja te same narzg¢dzia stosowane w obydwu
procesach, ktére w przypadku tabloidyzacji sa jednak dos¢ prymitywne,
za$ w konwergencji sa rozwinigte i dobrze dopracowane.

Z kolei trzecia hipoteza zaktada, ze tabloidyzacja zostata wchlonigta
przez konwergencjg i stata si¢ jej narzgdziem. Jest to mozliwe, chociaz
watpliwo$¢ moze tu budzi¢ fakt, ze grupy odbiorcow produktow po-
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wstalych w warunkach obydwu procesow jednak nie do konca si¢ po-
krywaja.

Ostatnia z hipotez zaklada, ze tabloidyzacja jest podsystemem kon-
wergencji, zgodnie z zasada hierarchii systeméw Kennetha K. Boulidin-
ga'’. W praktyce oznacza to, Ze tabloidyzacja zawiera w sobie kolejne,
mniejsze podsystemy. Niewatpliwie konwergencja dzieli narzgdzia z ta-
bloidyzacja, ale pewna watpliwo$¢ i w tej hipotezie budzi zr6znicowa-
nie ich jakoSci.

Przyjmujac prawdziwo$¢ hipotezy trzeciej lub czwartej, a takze
w pewnym stopniu i drugiej mozna zalozy¢, ze analiza zjawisk na po-
ziomie tabloidyzacji bedzie bardziej szczegotowa. Stad tez dziatalno$é
Tomasza Lisa najpierw omowiono w odniesieniu do tego procesu, a do-
piero w ostatniej czg$ci analizy w kontek$cie konwergencji.

3. Analiza przypadku Tomasza Lisa

Te czg$¢ opracowania poswigcono na analiz¢ przypadku Tomasza
Lisa w kontekscie powyzszych rozwazan. Rozdziat zostal podzielony na
cztery czesci, z ktorych pierwsza zawiera omowienie rol, jakie Tomasz
Lis pelni w przestrzeni publicznej. Kolejne dwie zostaty poswigcone bo-
haterowi analizy w procesie tabloidyzacji (jej podleganiu i jej uzywa-
niu). Ostatnia czg$¢ traktuje o dzialalno$ci Tomasza Lisa w kontek$cie
konwergencji.

3.1. Tomasz Lis w przestrzeni publiczne;j

Tomasz Lis funkcjonuje w przestrzeni publicznej w co najmniej kilku
rolach. Pierwsza z nich jest rola dziennikarza, ktéra praktycznie zapo-
czatkowala obecnos¢ Tomasz Lisa w $wiadomosci odbiorcow mediow.
Bohater tej analizy to czterdziestoszescioletni megzczyzna, ktory rozpo-
czynat karier¢ dziennikarska w ,,Wiadomos$ciach” Telewizji Polskiej,
w ktorej byt migdzy innymi korespondentem zagranicznym. Bylo to tuz
po zmianach transformacyjnych w kraju, stad tez Wiestaw Godzic nazy-
wa Tomasza Lisa ,,genialnym dzieckiem transformacji”*’. Miat tez oka-

' M. I. Hatch, Teoria organizacji, Warszawa 2002, s. 51.

2 Media audiowizualne, red. W. Godzic, Warszawa 2010, s. 303.
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zj¢ uczy¢ si¢ zawodu w Stanach Zjednoczonych, gdzie wyjechal na
kilka miesigcy. Do$wiadczenie, jakie tam zdobyt pozwolitlo mu na stwo-
rzenie pierwszego, nowoczesnego serwisu informacyjnego w Polsce
— ,,Faktow” w komercyjnej telewizji TVN. Sukcesu w tym obszarze nie
mozna mu odmoéwié, poniewaz rzeczywiscie poziom materiatow, jakie
za jego czasOw pojawialy si¢ w tym serwisie istotnie wyznaczat standar-
dy. Newsy, minireportaze i felietony byty przygotowywane profesjonal-
nie 1 z dbatoscia o widza, a stacja mogta si¢ pochwali¢ imponujacymi
korespondencjami zagranicznymi, ktdrych nie miata Zadna inna stacja
w Polsce.

Tomasz Lis funkcjonuje rowniez w przestrzeni publicznej jako publi-
cysta. Najbardziej znana jest jego dzielno$¢ w tym zakresie jako prowa-
dzacego programy ,,Co z ta Polska?” i ,,Tomasz Lis na zywo”. Natomiast
oprocz tego wystepuje on jako komentator w prasie. Na przyktad w nie-
istniejacym juz dzienniku ,,Polska — Europa — Swiat” Tomasz Lis by}
jednym ze statych komentatorow. Poza tym, fakt, ze dziennikarz szefo-
wat ,,Wprost” 1 szefuje ,,Newsweekowi” lokuje go wlasnie w obszarze
publicystyki. Podobnie zreszta jak to, ze jest stalym goSciem w progra-
mie publicystycznym radia TOK FM i inicjatorem projektu ,,Na temat”.
Roéwniez czg$¢ jego ksiazek ma taki charakter.

Inne natomiast pozawalaja mu na funkcjonowanie w przestrzeni pu-
blicznej w roli pisarza. Tomasz Lis napisal do tej pory dziesie¢ ksiazek,
z czego jedng we wspotautorstwie. Cze$¢ z jego publikacji ma charakter
autobiograficzny lub wspomnieniowy, niektére zawieraja elementy re-
portazowe lub poradnikowe. Czasami trudno je jednoznacznie okreslic,
co do gatunku, ale niewatpliwie przekraczaja one granice dziennikar-
stwa i publicystyki.

Tomasz Lis jest tez w przestrzeni publicznej celebryta, gtéwnie dzig-
ki temu, Ze czeg$¢ jego sfery prywatnej zostata przeniesiona do mediow,
takze tych brukowych i plotkarskich. Medialne rozstanie z Kinga Rusin
1 nowy, romantyczny zwiazek z Hanna Smoktunowicz mogta $ledzi¢
cata Polska. Co wigcej, czgsto sami zainteresowani wprowadzali swoje
zycie prywatne do sfery publicznej, chetnie pozujac w sesjach zdjecio-
wych 1 udzielajac wywiadow.

Dziennikarz pelni tez rolg¢ dziatacza spolecznego i lidera. Jest to
szczegoOlnie widoczne w jego dziatalno$¢ na portalu ,,Na temat”, gdzie
zachgcat do aktywnosci nie tylko ludzi zwiazanych ze §wiatem mediow
i show biznesu, ale rowniez zwyktych obywateli, by dzielili si¢ swoja
wiedza 1 opiniami za posrednictwem bloga. Poza tym, chetnie angazuje
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si¢ w inicjatywy spoteczne, takie jak na przyktad honorowe krwiodaw-
stwo?',

W 2004 roku wedtug sondazu Pracowni Badan Spotecznych opubli-
kowanego przez tygodnik ,,Newsweek” Tomasz Lis pojawit si¢ jako re-
alny kandydat na prezydenta typowany przez Polakow. W ten sposob
zaistniat rowniez sferze politycznej. Wprawdzie ostatecznie w wyborach
nie kandydowal, ale jednak jego publiczne deliberacje na ten temat
trwaly dos¢ dlugo. W przeciwienstwie do Jolanty Kwasniewskiej, ktora
réwniez znalazla si¢ u szczytu tamtego sondazu, dziennikarz nie posta-
wit sprawy jasno od razu, nie powiedzial, ze nie bgdzie kandydowat, co
przyptacit stanowiskiem w telewizji TVN. Byt to najbardziej wyrazisty
polityczny aspekt funkcjonowania Tomasza Lisa w przestrzeni publicz-
nej. Chociaz i obecnie mozna si¢ w jego dziataniach dopatrywac pewnych
sympatii, co nadal lokuje go w tej sferze, zreszta jak wielu przedstawi-
cieli jego profes;ji.

Dziatalno$¢ Tomasza Lisa w sferze publicznej mozna uszeregowac
na pewnym kontinuum. U poczatkow mamy tylko dziennikarza, nastgp-
nie publicyste i1 pisarza. Po tym, jak jego ksiazki staja si¢ coraz bardziej
popularne, a takze po pamigtnym sondazu, staje si¢ rowniez celebryta,
jego zycie prywatne jest interesujace rowniez dla mediow tabloidowych
i plotkarskich. Paradoksalnie jego autorytet wtedy si¢ rozszerza, staje si¢
liderem i wzorem dla wielu grup, co nieuchronnie spycha go do sfery
politycznej, bo ludzie zaczynaja w nim upatrywac tego, ktory nie tyle
znajdzie rozwiazanie dla ich bolaczek, co juz je zna.

Dziennikarz funkcjonujacy w przestrzeni publicznej w tak wielu ro-
lach oraz tak bardzo popularny i ceniony przez szeroka publiczno$¢ nie
moégt uniknaé trafienia do tabloidow. Niemniej by osiagnac te pozycje
musial tez korzysta¢ z tabloidyzacji.

3.2. Tomasz Lis tabloidyzowany
Tomasz Lis jest bardzo $wiadomym uzytkownikiem medidéw i potrafi
wykorzystywac ich silg, ale tez unika¢ ich pulapek. Ze zjawiskiem ta-

bloidyzacji miat okazj¢ si¢ zapozna¢ w Stanach Zjednoczonych, nim na
powaznie rozwingta si¢ ona w Polsce. Stad do§¢ umiejetnie sobie radzi

2 http://www.oddajkrew.pl/znani.php?id=20, 30.04.2012.
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z tabloidyzowaniem swojej osoby. Wchodzi w pewna gre z dziennika-
rzami brukowcow 1 mediow plotkarskich. Chetnie przyjmuje rolg cele-
bryty i akceptuje swoja obecnos¢ w tabloidach, bywa, ze sam prowokuje
do tego, by by¢ ich tematem.

Stad najgorsze, co si¢ zdarzyto Tomaszowi Lisowi w tego rodzaju
mediach to teksty o tym, ze powinien pdj$¢ do dentysty oraz teksty
0 jego gigantycznych zarobkach. Wydaje si¢, ze to bardzo niewiele
w stosunku do tego, co tabloidy potrafig zrobi¢ gwiazdom i celebrytom,
ktérzy z nimi walcza. Tutaj mozna przywolaé chociazby histori¢ Edyty
Gorniak czy Joanny Brodzik, ktére nie potrafily sobie poradzi z proble-
mem tabloidéw. Tymczasem dziennikarz na swoistym uktadzie z tymi
mediami ma szanse pokazac si¢ ich odbiorcom na przyktad jako dobry
maz czy troskliwy ojciec. Chociaz faktycznie zdarzylo si¢, ze Tomasz
Lis i jego zona wytoczyli proces ,,Super Expressowi”, ktory zakonczyt
si¢ odszkodowaniem dla nich. Powodem byto naruszenie prywatnosci.

Wiestaw Godzic nazywa dziennikarza ,.celebryta przymuszonym”?,
ale nie wydaje sig, ze obecnie jest to bardzo adekwatne okreslenie. To
raczej celebryta swiadomy, ktory w ten sposob po prostu aktywnie po-
szerza grupg swoich odbiorcow.

3.3. Tomasz Lis tabloidyzujacy

Jak juz wspomniano, Tomasz Lis, by dotrze¢ do szerokiej publiczno-
$ci 1 osiagna¢ obecna pozycje musiat takze korzysta¢ z narzedzi, jakie
oferuje tabloidyzacji. Nie jest wige tylko tabloidyzowanym, ale takze ta-
bloidyzujacym, w dodatku bardzo §wiadomie.

Dziennikarz uzywa narzgdzi procesu w tresci i w formie swoich pro-
gramow. Robi to przede wszystkim w charakterystyczny sposob dobie-
rajac swoich gosci, tak by wywola¢ kontrowersje, zaciekawienie czy
konflikt. Na przyklad w pierwszym programie ,,Co z ta Polska” pojawili
si¢ pratat Henryk Jankowski, Jerzy Miller i Zbigniew Ziobro. Przy czym
dwaj ostatni zostali skonfrontowani w debacie. Z kolei posta¢ pratata
sama w sobie byla atrakcyjna dla widzow ze wzgledu na swa ekscen-
tryczno$é. W programie ,,Tomasz Lis na zywo” pojawia si¢ wigcej tema-
tow spotecznych, a nie tylko polityka. Natomiast dziennikarz zaprasza

2 W. Godzic, op. cit., s. 303.
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do niego rowniez celebrytow. Pojawili si¢ w nim migdzy innymi Halina
Mtynkowa (wokalistka) i Lukasz Nowicki (aktor), ktorzy z powodu roz-
stania czgsto goscili w mediach tabloidowych. U Tomasza Lisa byli
wiasnie po to, by si¢ odnies¢ do swojej sytuacji. By¢ moze dla wyrobio-
nego widza zainteresowanego publicystka nie byto to ciekawe, ale dla
tych, ktorzy na co dzien czerpia informacje z mediéw tabloidowych,
owszem. O ile program ,,Co z ta Polska” mozna byto jeszcze zakwalifi-
kowac¢ do publicystyki politycznej, o tyle ,,Tomasz Lis na zywo” to juz
raczej politicaltainment.

Roéwniez stylem ksiazek 1 swoich publikacji dziennikarz tabloidyzuje
przekazy. Korzysta z prostego, zrozumiatego jezyka i emocjonalnej nar-
racji. Podkre$la zrozumienie problemoéw i zjednoczenie z czytelnikiem.
Odwotuje si¢ do wyraznego podziatu ,,my—oni”. Wiestaw Godzic anali-
zujac ten aspekt jego pracy nazywa go nawet ,,trybunem ludowym i po-
pulistycznym Katonem™”, ale jednoczesnie podkresla, ze nie mozna
odmowi¢ mu charyzmy, ktéra jest widoczna w przekazach dziennikarza.

Tabloidyzacja nieodlacznie wiaze si¢ takze z autokreacja. Na niej
glownie bazuja gwiazdy i celebryci. Tomasz Lis rowniez w mediach
si¢ w ten sposob kreuje. Pomaga mu w tym umiejgtne obchodzenie si¢
z tabloidami i mediami plotkarskimi. Stad tez dziennikarzowi udaje si¢
pozowanie na spotecznie aktywnego, bliskiego ludziom, ale tez wszech-
wiedzacego lidera. Wprawdzie obraz budowany przez Tomasza Lisa
bywa od czasu do czasu zakldcany niepochlebnymi publikacjami, ale sa
to jednak materialty marginalne, wigc pozostajace bez wigkszego wpty-
wu na szersza grupg odbiorcow. Dziennikarz bywa nazywany najwigk-
szym polskim anchormenem, kto$ z jego fanéw stworzyl nawet strong
internetowa, na ktorej jako taki jest opisywany. Przez niektdrych bywa
porownywany z takimi osobowosciami mediéw jak Jerry Springer i Oprah
Winfrey**. Swiadczy to niewatpliwie o tym, ze Tomaszowi Lisowi udato
si¢ zbudowac spojny i silny wizerunek medialny, ktéry moze nie wszy-
scy kochaja, ale za to znakomicie si¢ sprzedaje.

Tomasz Lis roéwniez bardzo wprawnie buduje pozory bliskosci z od-
biorcami. Rozgrywa si¢ to na wielu ptaszczyznach. Na przyktad zdarza
mu si¢ do swojego programu zaprasza¢ gosci ,,z ludu”. Najbardziej
spektakularnym bohaterem tego typu byl bezdomny Hubert H., ktory

3 Ibidem.
2 Ibidem.
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obrazil prezydenta Lecha Kaczynskiego. Dziennikarz byt wielokrotnie
krytykowany za zaproszenie bezdomnego do programu, co nie zmienia
faktu, ze o sprawie zrobito si¢ naprawde glosno, gtéwnie ze wzgledu na
to, ze osoba de facto wykluczona spotecznie mogta byé wystuchana
przez miliony widzéw. Poza tym, dziennikarz bardzo chgtnie spotyka
si¢ z ludzmi w czasie spotkan, na ktérych promuje swoje ksiazki. Chet-
nie odpowiada na pytania. Stosuje chwyty retoryczne, rzuca populi-
styczne hasta, stwarza wrazenie dzielenia nie tylko opinii, ale tez losu ze
swoimi odbiorcami, co w wigkszo$ci przypadkdéw jest bardzo ztudne.
Niemniej sprawia, ze bywa traktowany jak reprezentant spoteczny, kto-
ry rozumie ludzi i moze wptynac na ich los, chociaz nie przektada sig to
na faktyczne dzialania.

Prawdopodobnie czas najwigkszej §wietnosci redaktora juz minat.
Niemniej jest on jednym z nielicznych dziennikarzy, ktérzy bardzo dlugo
i skutecznie utrzymuja si¢ w mediach gtdéwnego nurtu, czerpiac zyski
1 nie tracac fandw. Warto spojrze¢ réwniez na to, jak jego dziatania
sprawdzaja si¢ w warunkach konwergencji mediow.

3.4. Tomasz Lis w warunkach konwergencji mediow

Pierwszym wyznacznikiem tego, jak Tomasz Lis radzi sobie z kon-
wergencja mediow jest wielka transmedialna narracja o nim. Ma ona
charakter trwajacej epickiej opowiesci o pierwszym anchormenie Pol-
ski. Dziennikarz kreujac siebie i umiejetnie korzystajac z mediow oraz
odbiorczej aktywnoS$ci stwarza t¢ histori¢ czgsto wykorzystujac dodat-
kowe watki, by podtrzyma¢ zainteresowanie swoja osoba.

Tomasz Lis to takze medialny produkt, a co za tym idzie réwniez real-
ny biznes i zyski. Uzywanie tabloidyzacji do osiagnigcia rynkowego suk-
cesu zatem nie dziwi, tym bardziej, Ze jest bardzo skuteczne. Z tym wiaze
si¢ rowniez fakt, ze dziennikarz dziala w wielu mediach, na r6znych
ptaszczyznach i w réznym charakterze. Nie waha si¢ dokonywaé dra-
stycznych zmian i podejmowac kontrowersyjnych decyzji. O czym moze
$wiadczy¢ do$¢ czeste zmienianie kluczowego medium, dla ktorego pracu-
je, a takze powracanie w miejsca, ktore wielokrotnie krytykowat i z ktoérych
spektakularnie odchodzit. Takie dziatanie wywotuje zywa reakcje w sfe-
rze publicznej, ale rowniez pozwala na rozszerzenie grupy odbiorczej.

Poza tym Tomasz Lis pozostaje w dynamicznej relacji z odbiorcami,
dzigki akcjom spotecznym, w ktore si¢ angazuje, spotkaniom autorskim,
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a takze dialogowi, jaki si¢ z nimi odbywa dzigki nowym mediom. Fakt,
ze jego pracodawcy nadal chca placi¢ duze pieniadze za jego prace
niewatpliwie $wiadczy o tym, ze odbiorcy sa zadowoleni z przekazow,
jakie redaktor dla nich przygotowuje.

Konwergencja, jak wspomniano w czgs$ci jej poSwigconej, ma takze
wyrazny aspekt technologiczny. W tym obszarze Tomasz Lis réwniez
funkcjonuje, starajac si¢ wykorzystywac najnowsze zdobycze technolo-
gii, o czym $wiadczy chociazby ostatni projekt — portal ,,Na temat”.
Dziennikarz od dawna wykorzystywat nowe media, ale w tym wypadku
szczegolny nacisk potozyt na spolecznosciowy aspekt ,,Na temat”. Z po-
moca redaktora naczelnego portalu Tomasza Machaty stworzyt swoiste
medium spotecznosciowe, w ktérym udato si¢ zgromadzi¢ obywatel-
skich blogerdw, ale tez zachgci¢ do blogowania ludzi z pierwszych stron
gazet reprezentujacych najrozniejsze branze. A to zagwarantowato obec-
nos$¢ duzej liczby czytelnikow.

Tomasz Lis bardzo wprawnie porusza si¢ w warunkach, jakie dyktuje
kultura konwergencji. Wykorzystujac przy tym rozne metody, réwniez
te tabloidyzujace. Bez wzgledu na to, ktora z zaproponowanych hipotez
dotyczacych wspolzaleznodci konwergencji i tabloidyzacji jest prawdzi-
wa, nie mozna traktowaé tych procesoOw roztacznie. Wskazuje na to
réwniez niniejsza krotka analiza dziatalnosci Tomasza Lisa, gdzie w pro-
cesie konwergencji — bardziej ztozonym i zaawansowanym, jak si¢ zda-
je, jest bardzo silnie obecny proces tabloidyzacji.

4. Podsumowanie

Rozwazania zawarte w tym opracowaniu stanowia jedynie punkt wyj-
Scia dla poglebionej refleksji na temat wzajemnych relacji tabloidyzacji
1 konwergencji. Niemniej obrazuja, ze jest to pewne, stabo dotad eksplo-
rowane, pole dla badan medioznawczych. W praktyce oznacza to, ze
trzeba bedzie wypracowac stosowne sposoby jego badania, ktore istot-
nie pozwolityby jednoznacznie lub chociaz z duzym prawdopodobien-
stwem zidentyfikowac¢ i potwierdzi¢ charakter relacji, jakie tacza obydwa
procesy.

Zaprezentowane tutaj, zwigzte case study dziatalnosci Tomasza Lisa
w przestrzeni publicznej w konteks$cie obydwu procesow jest jedynie
nie$miala proba badawcza. Jej celem jest nie tyle wskazanie rozwiazan
metodologicznych, co potwierdzenie, ze przytoczone teorie i sformuto-
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wane hipotezy maja odniesienie do rzeczywistych zjawisk. W podobny
sposob mozna by podda¢ analizie inne osoby funkcjonujace w przestrze-
ni publicznej, programy, a nawet cale media. Dowodzi to niewatpliwie
ogromu materiatu, ktory mozna podda¢ analizie. Wymaga to jednak
poglebionej refleksji teoretycznej i metodologicznej nad nakre§lonymi
tutaj pokroétce zagadnieniami.

Media tabloidization and convergence — a picture of mutual dependencies
in public discourse in Poland. A case analysis of Tomasz Lis

Summary

The paper is composed of two parts. The first, theoretical part outlines the defi-
nitions of convergence and tabloidization. Then, four hypotheses are proposed and
developed concerning the mutual relations of these two phenomena. The second part
of the paper is devoted to a case analysis of the activity of Tomasz Lis, carried out
on the grounds of these four hypotheses. The case study describes how the journalist
is affected by tabloidization, while simultaneously using it in his work. The analysis
is concluded with the considerations on the activity of Tomasz Lis in the context of
media convergence. The paper ends with conclusions on the potential of developing
further research in the field of the mutual relations of the phenomena discussed.
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