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telne zrédto informacji dotyczacych aktualnej sytuacji na polskim rynku pracy,
wynikajacych z niej gtéownych barier dla integracji, korzysci ptynacych z integra-
¢ji oraz pozadanych kierunkéw dziatan umozliwiajacych zmniejszenie negatyw-
nych dla polskiej gospodarki i rynku pracy skutkéw akces;ji oraz intensyfikacjg
korzysci zen plynacych.

Mimo niezwykle szerokiego zakresu podejmowanej problematyki praca jest
spojna i przejrzysta. Opracowanie to raport z badan zrealizowanych w ramach
Projektu Celowego Zamawianego, ustanowionego przez Komitet Badan Nauko-
wych na zamoéwienie Ministra Pracy i Polityki Spotecznej, ktory niewatpliwie
moze 1 powinien sta¢ si¢ inspiracja zarowno dla podejmowania dalszych badan
w tym zakresie przez teoretykéw, jak i dla tworzenia efektywnych programow
i strategii w zakresie polityki rynku pracy (skoordynowanej z innymi politykami)
przez praktykow.
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Tak jak nierealistyczne jest oczekiwanie, ze prasa bulwarowa rozwiaze pro-
blemy jej czytelnikow, tak samo mato racjonalne wydaje si¢ dazenie do tego, by
tanie, popularne poradniki zastgpowaly podrgczniki akademickie. Takie aspiracje
ma, kojarzone dotad gtéwnie z segmentem kolorowej prasy kobiecej, Wydawnic-
two Axel Springer Polska, prezentujac publikacj¢ ABC dziennikarstwa. W mys$l
reguly stosowanej w kolorowych tygodnikach, ktéra zaktada, ze tytul sprzedaje
si¢ o ile ma dobra oktadke, wydawcy zadbali, zeby pojawiajace si¢ na okltadce
ksiazki hasta, zwrécity uwagg wszystkich potencjalnie zainteresowanych uprawia-
niem dziennikarstwa; poczawszy od mtodziencow dopiero planujacych przysztosé
1 wybor zyciowe] profesji, poprzez poczatkujacych w zawodzie a skonczywszy na
doswiadczonych dziennikarzach, ktorzy przywotani zachgtami z oktadki ("Wska-
zoéwki 1 porady nie tylko dla poczatkujacych”, ,,Zobacz jak to robia najlepsi”,
»Podrecznik 1 CD-Rom za 24 zI”, ,Rady krok po kroku™), poczuja si¢ zobo-
wiazani do przejrzenia publikacji. Wydawca zaktada zatem, ze ABC dziennikar-
stwa powinno zainteresowaé wszystkich, niezaleznie od ich poziomu wiedzy
1 doswiadczenia zawodowego. W ten sposob pomyslana strategia, nie moze wska-
zywaé na powazne zainteresowanie segmentem podrgcznikéw, a raczej oznacza
chgé osiagnigcia sukeesu wydawniczego, ktory rozumiany jest w kategoriach ko-
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mercjalnych — jako duzy i szybki zysk. Axel Springer Polska wykorzystuje przy
tym istniejaca nisz¢ wydawnicza, jaka jest na pewno brak opracowan dotyczacych
dziennikarskiego warsztatu.

ABC dziennikarstwa wbrew intencjom autordw, a takze pierwszym recenzen-
tom ksigzki nie jest podrgcznikiem, z ktérego mozna i nalezatoby si¢ uczy¢ dzien-
nikarstwa. Jest to, co najwyzej, lektura uzupelniajaca, dla tych, ktérzy wehodzac
do zawodu nie potrafig zrozumie¢ decyzji swoich szefow i nie odkryli jeszcze
wszystkich tajemnic zwigzanych z technikq pracy redakeji.

Ksiazka sktada sig z o$miu rozdziatéw. Kazdy z nich tworza przeplatajace si¢
wypowiedzi trzech znanych dziennikarzy, ktérzy odniesli sukces uprawiajac od-
powiednio: dziennikarstwo prasowe — Mariusz Ziomecki, dziennikarstwo radiowe
— Krzysztof Skowronski 1 dziennikarstwo telewizyjne — Tomasz Lis. Kompozycja
ksiazki nie przypomina zatem cyklu systematycznych wyktadow, co zwykle cha-
rakteryzuje podrgezniki, lecz nosi cechy ankiety, ktéra wydawca przeprowadzit
z trzema dziennikarzami, zadajac kazdemu z nich te same pytania. Pytania te sg
jednoczesnie tytutami rozdziatow np. ,Jak si¢ weisnaé do zawodu”; ,,Kto straszy
w news roomie”, ,,Czy trzeba si¢ zeswini¢” itd.

Uzasadnieniem takiej kompozycji 1 struktury tresciowej moze by¢, cytowany
na oktadce, fragment recenzji prof. Jerzego Bralczyka: ,, Trzej §wietni dziennika-
rze pokazuja, dlaczego takimi sa”. Przedmiotem zainteresowania autoréw publi-
kacji nie jest bowiem wskazywanie podstaw uprawiania zawodu co raczej proba
odpowiedzi na stawiane samym sobie pytanie: ,,Co zrobitem, ze udato mi si¢
osiagnaé sukces w zawodzie?”. Wypowiedzi maja nierzadko ksztatt komentarzy
do obecnie obowiazujacego prawa, dziennikarskich postaw, a takze relacji pomig-
dzy Swiatem polityki a $wiatem medidéw. Trzej dziennikarze o znanych nazwi-
skach mogli wige np. zgodnie potepi¢ wierszowki jako najbardziej niekorzystny
system wynagradzania. Taka metoda kompozycyjna pozwolita prawdopodobnie
przypadkowemu czytelnikowi znalez¢ odpowiedz na pytanie czy oplaca si¢ by¢
dziennikarzem, gdzie najlepiej zaczyna¢ pracg i co to jest stand-up, ale nie data
szansy na nauke¢ dziennikarstwa. Najprostsza metoda kompozycyjna bylby za-
pewne podziat publikacji na trzy zasadnicze czgSci odzwierciedlajace odmienne
typy dziennikarstwa; prasowe, radiowe 1 telewizyjne. Bytaby to zapewne kompo-
zycja mniej dynamiczna niz spotykana w ilustrowanych magazynach dla kobiet,
ktérych wydawaniem gtéwnie trudni si¢ Axel Springer Polska, ale na pewno bar-
dziej spdjna i majaca walor logicznego porzadkowania probleméw charaktery-
stycznych dla radia, prasy i telewizji.

Zaledwie jeden z osmiu rozdziatow, zatytutowany: ,,Na czym polega robota”,
ma charakter warsztatowy, a zatem prezentuje podstawowe zasady 1 reguty sztuki
dziennikarskiej. Nalezatoby zatem sadzi¢, ze struktura tego — jak chce wydawca —
podrgcznika dziennikarstwa, nie bgdzie z nimi w sprzecznosci. Zasada bez-
wzgledna w dziennikarstwie — co wynika m.in. z tresci omawianej ksigzki — jest
podawanie zrodta informacji. Za kazda wypowiedzig sta¢ winien jej autor. Sposob
redakeyjnego opracowania ksiazki, wskazuje jednak, ze wydawca zasady tej nie
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uwzglednia. Obok wypowiedzi precyzyjnie przypisanych konkretnym osobom
(M. Ziomecki, K. Skowronski i T. Lis) pojawiaja si¢ kilkuzdaniowe, anonimowe
wprowadzenia do rozdziatéw, objasniajace zasadnos¢ stawianego pytania, a cza-
sami formutujace zwigzla, acz wyrazista, odpowiedZ na formutowane w tytutach
rozdziatéw pytania. Nalezy zatem przypuszczaé, ze omawiane fragmenty publika-
¢ji pochodza od wydawcy. Kwestia kompozycji zastanawia nie tylko w odniesieniu
do poszeczegélnych rozdzialow, ale catej ksiazki. Decydujac o jej kompozycji,
wydawca zastosowal metodg charakterystyczng dla beletrystyki, gdzie wszystkie
rozdziaty traktuje sig¢ jako réwnowazne, bo ich znaczenie dla rozwoju fabuty jest
takie samo. Czytelnik ma zatem wrazenie, ze wydawca jednakowa miarg przy-
ktada do kwestii warsztatu, jak 1 kwestii uktadow panujacych w redakeji i umiejgt-
nosci postugiwania si¢ dziennikarskim slangiem. Zdaje si¢ wrgcez, ze szczegdlne
upodobanie wydawca odnalazt w analizie zasad wynagradzania dziennikarzy, po-
Swigcajac tej problematyce az dwa rozdzialy.

Ksiazka przynosi jednoczesnie niezwykle cenne informacje o technice pracy
redakeji, niekonwencjonalnych metodach porzadkowania informacji i cechach
dziennikarskiego §rodowiska. Krzysztof Skowronski przyznaje, ze dziennika-
rzom czgsto brakuje umiejetnosei samodzielnego myslenia, a ucieranie pogladow
odbywa si¢ na dziennikarskiej gietdzie, kiedy zapada decyzja co i jak nalezy in-
terpretowaé. Tomasz Lis nie ukrywa, ze dziennikarze telewizyjni bywaja ponad-
przecigtnie niekompetentni, niedoksztatceni, powierzchowni i zadufani w sobie.
Mariusz Ziomecki bez zazenowania stwierdza natomiast, ze styszal, ze poza War-
szawa rozciaga sig jeszcze szmat kraju, ale nie wie jak tam pracujq dziennikarze.
Przy bardziej wnikliwej lekturze ksiazka moze okazaé si¢ zatem bogatym zrod-
fem informacji o problemach srodowiska. Zaskakujaca moze wydawac sig jednak
bezradno$¢, z jaka trzej Swietni redaktorzy, sprawujacy rzad dusz nad dzienni-
karska bracig i majacy rozkochane w sobie rzesze czytelnikow, widzow i stucha-
czy — relacjonuja przypadki dziennikarskiej nieuczeiwodei, nieroztropnosei
i niekompetencji, liczac, ze jakie$ zrzadzenie losu oczysci srodowisko 1 wprowa-
dzi zelazne zasady. M. Ziomecki nie ukrywa, ze pracg w redakeji dostaje sig czg-
sto dzigki protekeji albo nieprawdopodobnemu szezgsciu — weale nie fachowosci,
kompetencji i doswiadczeniu. Tomasz Lis przestrzega przed podporzadkowywa-
niem sig elitom i uleganiem naciskom. Wszyscy trzej namawiaja do niepokornych
1 buticzucznych zachowan, kultywowania w sobie odmiennosci pogladéw 1 — co
najwazniejsze — odwagi mowienia inaczej niz oczekiwaltby tego instynkt dzienni-
karskiego stadka.

Obok jednomys$lnosci w pewnych kwestiach, panuje catkowita réznorodnosé
zapatrywan w innych; np. kwestii tak fundamentalnej dla jakosci uprawiania za-
wodu dziennikarza jak zasada prawdziwego przedstawiania omawianych zja-
wisk, do czego zobowiazuje dziennikarzy art. 6 ust. 1 prawa prasowego. Dla
Krzysztofa Skowronskiego zadaniem dziennikarza jest oddzielanie prawdy od
ktamstwa, cho¢ jak zauwaza: ,,niestety, prawda i fatsz sg do siebie podobne”. Jego
zdaniem nie przeszkadza to jednak sformutowaniu generalnego zalecenia — po-
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szukiwania i szacunku dla prawdy. Inaczej kwestie prawdziwego relacjonowania
zdarzen widzi Tomasz Lis: ,,Tytut naszego programu brzmi Fakty, jednak nie
mozemy si¢ ograniczy¢ jedynie do faktow”. Wedhug niego program informacyjny
powinien przede wszystkim ttumaczy¢ wydarzenia, a zatem przedstawia¢ ich tlo
i kontekst. Mariusz Ziomecki twierdzi natomiast, ze przekazywanie prawdy
o tym, co si¢ dzieje jest misja niemozliwa. Autor zgadza sig, ze dziennikarz powi-
nien zachowywac obiektywizm, weryfikowaé informacje, wstuchiwaé si¢ w racje
wszystkich stron konfliktu i oddzielaé fakty od opinii, co jednak — jego zdaniem —
nie bgdzie dawato gwarancji prawdziwosci dziennikarskiego przekazu. I chociaz
wypowiedz M. Ziomeckiego nie ma charakteru wprost postulatywnego, nie ulega
watpliwosci, ze zapisana w prawie prasowym koniecznos¢ dazenia do prawdy —
bardzo redaktorowi przeszkadza, doprowadzajac nawet do stwierdzenia, ze daze-
nie to: ,utrudnia funkcjonowanie demokracji”.

Zatozywszy, ze standardy dziennikarstwa zmieniaja si¢ W miarg rozwoju no-
wych technologii komunikacyjnych, o kierunku tych zmian decyduja przede
wszystkim te §rodki spotecznego komunikowania, ktore zjednuja sobie najwigk-
sze audytorium, a przez to wywieraja najwigkszy wplyw na opinig publiczng. Wy-
dawcy, producenci i dziennikarze zatrudnieni w tych redakcjach tworza wzorce
form i metod przekazu. Granica dopuszczalnych zmian w sposobie uprawiania za-
wodu dziennikarza jest na pewno ich wiarygodno$é. Srodki przekazu, ktére po-
dejmuja si¢ thumaczenia, a nie relacjonowania wydarzen — w rzeczywisto$ci nie
szanuja 1 nie ufaja swojemu odbiorcy. Thumaczenie Swiata nie jest niczym innym
niz jego interpretacja. Od niej za$ juz tylko krok do manipulacji. Wiarygodnosé
w zyciu publicznym buduje si¢ na prawdzie. Zakwestionowanie tej prostej zasady
przez dziennikarzy, ktorzy dazenie do prawdy zastapia dazeniem do obiektywne-
go relacjonowania wydarzen, moze by¢ grozne dla nich samych, bo podwazy ich
wiarygodnos¢. Wnioski wypltywajace z lektury ksiazki napisanej przez trzech
Swietnych dziennikarzy na potrzeby tych, ktdrzy si¢ ucza zawodu, moga zatem
nie tylko zastanawia¢, pobudza¢ do refleksji nad kondycja Srodowiska i statusem
zawodu, co — niestety — takze niepokoic.
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