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Oliver Thomson, Anglik, dyrektor agencji reklamowej w Glasgow, doktor hi-
storii, znany polskiemu czytelnikowi za sprawgHistorii grzechu, wydanej w War-
szawiew 1994 roku. Tymrazem Thomson proponuje réwnie obszernaw tresci, bo
prawie 500 stronicowaksigzke na temat historii propagandy. Publikacja, (dotowa-
naprzez MEN) jest, jak czytamy we wstepie, przeznaczona dla stuchaczy studiow
politologicznych, socjologicznych, psychologicznych, kulturoznawczych, a takze
na kierunkach biznes i zarzadzanie. Z catgpewnoscigjednak, ksigzke mozna tak-
ze poleci¢ zainteresowanym naukami historycznymi. Historia propagandy przy-
niosta Thomsonowi tytut doktorski. Dzi$ omawiana pozycja wydaje sie jednak,
przerobionana potrzeby rynku ksiegarskiego, gdzie gtbwnym nabywca sg mtodzi
ludzie. Nie znajda oni jednak, w omawianej pozycji rad praktycznych, poka-
zujacych nowe, skuteczniejsze techniki oddziatywania, ksigzka ma bowiem,
wyraznie teoretyczny charakter, w taki sposéb ujmuje zjawiska i procesy propa-
gandowe. Ksigzke wyrdznia estetyczna, twarda obwoluta, a takze wazny w publi-
kacjach historycznych indeks nazwisk i spis bibliografii, w ktorym przewazaja
pozycje literatury angielskiej i amerykanskiej, w mniejszym stopniu francuskiej
i niemieckiej.

Historia... jest pozycja z pogranicza kilku nauk; politologii, gdyz ujecie poli-
tologiczne propagandy jest w niej najszerzej prezentowane; psychologii; socjolo-
gii; a takze historii, gdyz Autor pokazuje w Historii... pewien wycinek historii
ludzkosci, polegajacy na poddawaniu przez wieki indoktrynacji. Takze definicja
propagandy, jakg postuguje sie Autor, jest definicjgpozwalajacagna realizacje ce-
6w ksigzki, czyli dokonanie analizy historycznej zjawiska. Ponadto celem publi-
kacji byto dokonanie przegladu technik propagandowych w réznych epokach
i ukazanie wptywu tego rodzaju dziatalnosci na kierunki rozwoju historii w ciggu
minionych pieciu tysiecy lat. Czy zatozenia (cele) Autora zostaty w Historii... zre-
alizowane? Wstepnie mozna powiedzieé¢, ze tak.

Ksigzka zostata podzielona na dwie czesci. W pierwszej skrétowo oméwiono
typy, charakter, metody i zakres propagandy w dziejach. Czes$¢ druga zawiera re-
lacje z dziejow propagandy ijej historig, obejmujacg okres mniej wiecej pieciu ty-
siecy lat, to jest od czasoéw starozytnego Egiptu do konca XX wieku. Autor
stusznie zaczyna od préby zdefiniowania propagandy, stawiajac teze, iz by¢ moze
siegajacy swoimi korzeniami XVI wieku zwigzek pojecia propaganda z Ko-



$ciotem katolickim spowodowat, iz juz woéwczas, pojecie to nabrato pejoratywnej
wymowy; oznaczajac pewng ,sztuke negatywng”, ktorg postuguje sie zawsze
ob6z przeciwny (tu katolicy, a nie np. reformatorzy)1l Wydaje sie jednak, iz pro-
pagandanie czekata swej nazwy - jak pisze w Alchemii stowa J. Parandowski - by
zaczaé istnie¢ i dziata¢. Propaganda jest bowiem zjawiskiem tak starym jak
witadza. Chociaz przez wieki zmieniaty siejej formy i techniki, to cel i istotapozo-
staty ciggle te same: zdobycie i podporzadkowanie mas. W omawianej ksigzce
Autor przyjmuje definicje propagandy rozumianej jako wykorzystywanie umie-
jetnosci upowszechniania informacji i wiedzy pewnej grupy spotecznej do
uksztattowania stanowiska i uzyskania oczekiwanych dziatan innej grupy. Defini-
cja propagandy jest wiec w przedstawionym ujeciu szersza od jej rozumienia po-
tocznego.

Autor przyznaje, ze cho¢ nie dysponuje niepodwazalnymi dowodami, wyko-
rzystywania przez wieki narzedzi propagandy to jednak mozemy na podstawie
analizy dziesigtkéw przyktadéw historycznych wnioskowa¢ o tym, ze korzy-
stajacy z narzedzi propagandy przy pomocy danych w epoce $rodkdw przekazu,
mieli wieksze szanse na osiggniecie stawianych celow niz ci, ktérzy z technik pro-
pagandowych nie korzystali.

Thomson dzieli propagande na osiem kategorii, zgodnie z celami, jakie ma
ona osiggnaé¢. Wyrdznia wiec propagande: politycznag, ktorej dziatania zmierzaja
do przejeciaiumocnieniawiadzy; religijng, osiggajacacele ,,korzystne dlarzesz”;
gospodarcza, przekonujacg ludzi by np. wydawali mniej pieniedzy i by pracowali
wiecej; moralng, ktérej celem jest rozpowszechnianie wiadomosci o tym co jest
zte, a co dobre; spoteczna, przekonujacanp. o wyzszosci klas, ras, ptci; dyploma-
tyczng, apelujgca do rzadow innych panstw o zajecie okreslonego stanowiska
podczas konfliktu; militarng, ktdrej celem jest umocnienie pozycji wtasnej i de-
moralizacja przeciwnika; dywersyjng, celujagcg w odwracaniu uwagi od rzeczy
istotnych. Z przytoczonego podziatu jasno wynika, ze zdaniem Thomsona wszyst-
kie przejawy ludzkiej zyciowej aktywnosci moga podlegac, a czesto po prostu
podlegaja propagandzie, stosowanej przez roznorodne Zrédta informowania, po-
czawszy od kazania w kosciele po kolejnos¢ (waznos$¢) wiadomosci w gazecie.
Ponadto podziat taki wynika bezposrednio z przyjetego przez Autora sposobu de-
finiowania pojecia propaganda.

W pierwszej czeSci omawianej pozycji, Autor wskazuje takze, na sposoby
przekazu propagandowego, réznicujacje wedtug typu i formy $rodkdw przekazu.
Wyréznia: sztuke wizualng (np. Gwiazda Dawida, plakat reklamowy); fotografie;
muzyke (np. Chopina, muzyke operowga Arthura Purcella, Kurta Weilla); taniec
ijezyk ciata, szczegdlnie znaczacy w kulturze wschodniej, azjatyckiej, ale iw Eu-
ropie chociazby za sprawa totalitaryzmu; literature; poezje; teatr; powies¢; histo-

1 Stowo propaganda pojawito sie pierwszy raz w XV wiecznej bulli papieskiej,
skierowanej przeciwko protestantyzmowi.



rie, gdzie dzieta i teksty historyczne od najdawniejszych czasow uznawane byty
za instrumenty propagandy, stawigc np. boskie pochodzenie Karola Wielkiego,
czy tez udowadniajac w stynnej rozprawie biologicznej Josepha Gobineau o Nie-
rownosci ras ludzkich, wyzszos¢ rasy biatej; kino, ktore od XIX wieku zyskato
status propagandowy najpierw dzieki Leninowi, pozniej Leni Reifenstahl; radio,
taskawe dla silnych i doniostych gtoséw np. Hitlera, czy wreszcie no$nych tresci
np. Radio Wolna Europa; telewizje, gdzie propaganda weszta petng parg za
sprawg Eisenhowera i kampanii politycznej; telefon i internet, propagandowo wy-
korzystany po raz pierwszy w USA, za sprawgakcji Telefon narzecz Kennedyego;
organizacje wydarzen i ceremoniatéw koronacyjnych, imprez masowych z okazji
rocznic, pochodoéw pierwszomajowych, egzekucji - stanowigcych wedtug Autora
jedng z form ,,ubierania” propagandy. Celem tak przeprowadzonej typologii jest
zdaniem Autora ukazanie, jak pojawienie sie nowych mediéw prowadzito do na-
silania sie wielkich kampanii propagandowych, np. rozszerzenie reformacji spo-
wodowato pojawienie sie druku; radio i film towarzyszyty natomiast rozwojowi
faszyzmu; a radio i telewizja satelitarna przyczynity sie do upadku komunizmu
i wykreowanianowych przywodcéw. Podkresli¢ jednak nalezy, ze przedstawiony
przez Autora Historii... podziat ma charakter nieroztgczny, a takze nie jest prze-
prowadzony wedtug ram chronologicznych. Wydaje sig, ze omawiajac rozwoj
propagandy trafniej bytoby postuzyé sie podziatem na dwa podstawowe etapy:
etap bezposrednich form propagandowych, opierajacych sie na stowie moéwio-
nym, trwajacy do czasu wynalezienia druku oraz etap drugi trwajacy do chwili
obecnej, polegajacy na réznicowaniu form propagandowych bezposrednich i po-
$rednich. Walorem omoéwionego rozdziatu Historii... jest jednak to, izjest on bo-
gato ilustrowany przyktadami, z historii propagandy na przestrzeni wiekow,
wspotczesnie w wiekszosci odnoszacymi sie jednak do kregéw kultury an-
glo-amerykanskiej.

Czes¢ pierwsza ksigzki Autor konczy opisem metod dziatania propagandy.
Wyréznia trzy typy propagandy, operujace innymi metodami dziatania: emocjo-
nalng, emocjonalnie-racjonalng i racjonalng. Najwyzej ocenia znaczenie propa-
gandy emocjonalnej (subiektywnej), odwotujgcej sie do nienawisci, strachu,
uprzedzen. Takimi argumentami wspierano np. sens istnienia wypraw krzy-
zowych. Zdaniem Autora dziatanie pod wptywem emocji, moze powodowaé
trwate przeobrazenia nastepujace podjej wptywem, ato jest najlepszym wyznacz-
nikiem skutecznosci tego typu propagandy. Niestety z cytowangwyzej tezg Auto-
ra nie sposéb sie zgodzi¢, skutecznos$¢ przekazu emocjonalnego jest bowiem
najnizsza w dtugim okresie. Najskuteczniejszym bowiem w trwatym ksztattowa-
niu postaw, wykorzystujagcym wszakze propagande $rodkiem oddziatywania jest
edukacja, z zasady najmniej subiektywna. Takze liczne badania naukowe potwier-
dzaja, ze cztowiek zmienia opinig, uczac sie jej2

2 Zob.: M. Kolczynski, J. Sztumski, Marketingpolityczny, Katowice 2000, s. 63 in.



Autor zamyka cze$¢ pierwszg rozwazaniami dotyczacymi skutkéw ubocz-
nych dziatan propagandowych. Powodowane sg one albo niedostateczna, albo
zbyt duzg jej ,,skutecznoscig”. Wsérdéd skutkow ubocznych dziatan propagando-
wych Autor wymienia miedzy innymi: tworzenie sie grup fanatykoéw, polaryzacje
postaw sprzyjajacgumocnieniu podziatdw, konczacych sie czestokro¢ konfronta-
cja. Wydaje sieg, iz wtasnie te skutki uboczne propagandy, powodujace na naszych
oczach zagrozenia dla zbiorowosci, winny by¢ szerzej przeanalizowane i omo-
wione. Autor probuje uporac sie z ocengproblemu w epilogu - wydaje sigjednak,
iz w spos6b niedostateczny.

Druga cze$¢ ksiazki poSwiecona zostata stricte problematyce historycznej
propagandy. Autor dzieli jg na dwadzie$cia dwa rozdziaty, rozpoczynajagc oma-
wianie od wczesnych cywilizacji tj. Egipt i Mezopotamia, a konczac na ,,Deka-
dzie zawirowan” lat 90-tych XX wieku. Omoéwione w czesci pierwszej problemy
odnosza sie gtdwnie do: dynastycznej struktury organizujacych sie spotecznosci,
religii oraz wymogow postuszenstwa wobec kodéw moralnych. Zdaniem Autora
panstwa takie, jak Egipt, Asyria, Persja i Chiny wypracowaty bowiem techniki
ksztattowania postaw w oparciu o site, przy wykorzystaniu mitow, symboli wizu-
alnych, architektury, poezji. Autor ilustruje swoje rozwazania przyktadami z hi-
storii tych panstw. Thomson zwraca réwniez uwage na fakt, iz kilka religii
zwiaszcza judaizm i hinduizm wyksztatcity bardzo obszerny katalog zasad, roz-
powszechnionych i trwale uznanych mimo braku wyksztatconego systemu me-
diéw.

Thomson zaniechatklasycznego podziatu rozwoju propagandy na cztery fazy,
gdzie poczatek i koniec sg cezurgrozwoju nowych technik przekazu propagando-
wego. Chodzi tutaj o podziat na: faze nowozytng (XVI-XVIII); faze prasy maso-
wej XIX wieku; faze kina i ztotych lat radia, przypadajgacg na pierwsza potowe
XX wieku oraz faze dominacji telewizji. Autor kfadzie akcent na omoéwieniu po-
szczegolnych epok historycznych, siegajac az do czaséw prehistorycznych (roz-
dziat pt. Wczesne cywilizacje), ustrojow panstw oraz wydarzen waznych dla
rozwoju propagandy np. poswieca caty rozdziat reformacji, pojawieniu sie grup
nacisku i partii politycznych, zjawisku zimnej wojny, a takze upadku komuniz-
mu. Jest to raczej ujecie historyczne problemu, cho¢ przedmiot rozwazan politolo-
giczny.

Podsumowujac, wydaje sie, ze warto przeczytac¢ Historiepropagandy Olivera
Thomsona. Zapoznajac si¢ z historig propagandy dostrzegamy, ze pewne jej ele-
menty stale sie powtarzaja. Czytajac ksigzke odnosi sie wrazenie, ze tak naprawde
niewiele sie zmienito w technice budowania panstwa totalitarnego, opartego na
tyranii, zastraszaniu, wyolbrzymianiu zagrozenia, od czasow Nabuchodonozora
do czasOw Saddama Husaina, czy od Cezara do Hitlera. Moznatakze zgodzi¢ sie
z Autorem, ktory w epilogu do ksigzki konstatuje: ze jezeli historia moze cze-
gokolwiek nauczyé, to historia propagandy jest znakomitym instrumentem do
przeciwdziatania nieszczesciom. Ksigzke warto wiec moze poleci¢ dzisiej-
szym i przysztym elitom. Niezaprzeczalnym jest bowiem fakt, iz jednym



z wielkich problemoéw wspétczesnego $wiatajest prowadzenie polityki charakte-
ryzujacej sie umiarkowaniem, moralnos$cigoraz zdolnoscig do kompromisow.

Aleksandra Bagienska-Masiota
Poznan

Grzegorz Sibiga, Postepowanie w sprawach ochrony da-
nych osobowych, Dom Wydawniczy ABC, Warszawa
2003, ss. 228.

Od wejsciaw zycie ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych oso-
bowych (dalej: u.0.d.0.) mineto juz kilka latjej praktycznego stosowania, zarow-
no przez administratoréw, jak i organ ochrony danych powotany do zycia na jej
mocy. Ten akt normatywny wymagatjuz kilku nowelizacji, ktére wptywajgna od-
mienng, bardziej korzystng, ocene w dniu dzisiejszym nizli tuz po jej uchwaleniu.
Ustawa doczekata sie licznych obszernych komentarzy i skrotowych omoéwien,
czesto autorstwa o0sob, ktorych nazwiska po wielokroé¢ pojawiaty sie wczesniej
przy okazji opisywania roznorakich aspektéw ochrony doébr osobistych. Dla
przyktadu mozna przytoczyé nazwiska J. Barty, R. Markiewicza, A. Mednisa,
M. Safjana. Przeciez przy okazji ochrony danych osobowych dostrzegalny jest
wyrazny zwigzek z ochrong prywatnosci, ktora jako dobro osobiste nie jest
wprawdzie wyrazona explicite w art. 23 k.c., jednak jej istnieniajako dobra osobi-
stego o charakterze samoistnym dzisiaj nikt juz co do zasady nie kwestionuje.
W Swietle otwartego katalogu dobr osobistych zamieszczonego we wspomnia-
nym przepisie k.c. panuje w doktrynie i orzecznictwie zgoda co do mozliwosci
wyodrebnienia prywatnosci i poddania jej ochronie cywilnoprawnej.

Mowi sie, ze ochrona danych osobowych stwarza gwarancje dla ochrony pry-
watnosci, co zresztg podkreslane jest w wielu aktach prawa miedzynarodowego,
konstytucjach, ustawach zwyktych oraz potwierdzane przez prawnicze piSmien-
nictwo.

W ogélIny trend komentowania polskiej ustawy o ochronie danych osobowych
wpisuje sie ksigzka G. Sibigi zatytutowana Postgpowanie w sprawach ochrony
danych osobowych. Duzym uproszczeniem bytoby jednak nazwanie jej kolejnym
komentarzem do aktu normatywnego, czy nawetjego omoéwieniem, bowiem Au-
tor przyjat dla opracowania specyficzny punkt widzenia zagadnienia, sugerowany
tytutem, i stara sienie wykraczac pozanarzucone sobie granice tematyczne.

Praca sktada sie z trzech rozdziatéw, z ktérych pierwszy poSwieconyjest pod-
stawowym zagadnieniom wprowadzajgcym do tematu opracowania. Dwa kolejne
rozdziaty poswiecone sg postepowaniu przed administratorem danych (rozdziat I)
oraz przed organem ochrony danych osobowych (Generalnym Inspektorem
Ochrony Danych Osobowych, zwanym dalej GIODO) w rozdziale IlI.



