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Ewolucja zawartoS$ci prasy lokalnej w Polsce
w latach dziewig¢édziesiatych XX wieku

1. Analiza zawartos$ci — uwarunkowania metodologiczno-teoretyczne

Na zawarto$é prasy lokalnej skladaja si¢ przekazy' (komunikaty), ktore
mozemy traktowaé dwojako: 1) z punktu widzenia ich tresci (kon-
kretna wiadomo$¢, informacja) oraz 2) formy (cechy formalno-gatunko-
we wypowiedzi).

Badaniem zawarto$ci prasy zajmuje si¢ technika badawcza zwana
analiza zawartoSci prasy, ktora stuzy do obiektywnego i ilosciowego
opisu przekazow prasowych i ich tematyki”. Zeby dobrze zrozumie¢ dana
wypowiedz czg¢sto jednak musimy wyjs$¢ poza jej bezposrednia tres¢ (czy-
li kontekst jezykowy) i zapozna¢ si¢ z uwarunkowaniami spolecznymi,
jakie jej towarzyszyly (czyli kontekstem sytuacyjnym). Analiza zawar-
tosci prasy nie powinna wigc opieraé si¢ tylko na bezposrednim badaniu
tekstow prasowych, lecz sigga¢ dalej i analizowa¢ rowniez bezposrednie
otoczenie i szeroko pojete $rodowisko prasy’.

Zaproponowany w naszych badaniach zawarto$ci prasy lokalnej klucz
kategoryzacyjny sklada si¢ z sze$ciu podstawowych grup (dziatow) te-

' Przekazem jest zamknicgty i uporzadkowany wedlug okreslonych regut zbior
elementow wybranych z pewnego repertuaru znakoéw, przesytany pomigdzy nadawca
i odbiorca. Por. Encyklopedia wiedzy o prasie, pod red. J. Maslanki, Wroctaw 1976,
s. 202.

2 Por. Metody i techniki badawcze w prasoznawstwie, t I, pod red. M. Kafla, wyd.
UW 19609, s. 32 in.; P. Dubiel, Metody analizy zawartosci prasy i jej praktyczne zasto-
sowanie, W: Wstep do prasoznawstwa, pod red. J. Madrego, Katowice 1982, s. 170;
W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983; 1. S. Fiut, Analiza zawartosci
w Swietle ewolucyjnej teorii poznania, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1992, nr 1-2, s. 5-15;
idem, Kierunki zmian w analizie zawartosci, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1995, nr 1,
s. 147.

? Por. . S. Fiut, Analiza zawartosci prasy w $wietle ewolucyjnej teorii poznania,
,Zeszyty Prasoznawcze” 1992, nr 1-2, s. 12 i n.
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matycznych obejmujacych problematyke: 1) zycia prywatnego (jednost-
ka, rodzina, krag towarzyski, warto$ci, uczucia, przezycia, opinie, oceny,
postawy, zachowania itp.); 2) zycia spolecznego (grupa, zbiorowos¢, spo-
tecznos¢ lokalna, srodowisko spoleczne, zaktady pracy, wtadza lokalna,
partie polityczne itp.); 3) przyrody ozywionej i nieozywionej (flora i fau-
na oraz struktury geomorfologiczne); 4) rozrywki i humoru (krzyzowki,
rebusy, zagadki, sentencje, przystowia, satyra, konkursy, plebiscyty itp.);
5) reklamy i ogloszen oraz materialdow promocyjnych i komunikatow;
6) inne materialy (winieta, stopka redakcyjna, zapowiedzi redakc;ji, listy
czytelnikow, spisy tresci, przeglady wydarzen, program telewizyjny, in-
formacje o nowych ksiazkach, filmach, grach komputerowych, samocho-
dach itp.). Wérdd poszczegdlnych grup tematycznych mozna wyodrebnic
w zalezno$ci od potrzeb badawczych dodatkowe kategorie i subkategorie.

Podczas przeprowadzania analizy zawarto$ci prasy lokalnej, czgsto
dzielimy materiaty na bezposrednio lub posrednio wiazace si¢ z zyciem
danej spotecznosci. W ten sposob wyrdzniamy lokalno$¢ pierwotng oraz
wtérna przekazow. Analiza treSci pisma lokalnego dostarcza takze infor-
macji o modelu zarzadzania jego zawartoscia. Jezeli w czasopi$mie domi-
nuja informacje dotyczace miejscowosci stanowiacej centrum danej
jednostki terytorialnej, na ktorej jest rozpowszechniany okreslony tytut
prasowy, to mozemy mowi¢ o modelu centralistycznym. Drugi model
jest posredni, a jego cecha jest nadal przewaga materiatdow z centrum przy
stosunkowo duzym udziale materiatow z tak zwanego terenu. W trzecim
modelu, ktéory mozemy nazwaé zrownowazonym, istnieje wzgledna row-
nowaga materiatow poswigconych centrum i terenowi (peryferiom). Nato-
miast w czwartym, zdecentralizowanym, wystgpuje przewaga materiatow
z terenu, ktére dominujq nad materiatami z centrum®.

Najczesciej wymienia si¢ dwa rodzaje schematyzacji przekazow wyste-
pujacych w prasie: 1) schematyzacj¢ porzadkujaca jej ogdlna zawartosé
(schematyzacja zewnegtrzna), 2) schematyzacje porzadkujaca konstruk-
cje przekazow (schematyzacja wewnetrzna).

W obregbie schematyzacji zewnetrznej znajduje si¢ formuta redakeyj-
na, czyli profil tematyczny pisma wraz z preferowanymi formami praso-
wymi, oraz uktad przekazow prasowych. Schematyzacja zewngtrzna nie

4 Por. V. Holina, Przyczynek do charakterystyki miejskich, powiatowych i zaklado-
wych gazet lokalnych Stowacji, w: Z teorii i praktyki dziennikarstwa lokalnego, pod
red. J. Madrego, Katowice 1987, s. 49 i n.
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tylko porzadkuje zawarto$¢ pisma, ale wyznacza takze ramy przestrzenne
dla poszczegélnych materiatow oraz ich charakterystyczne formy.

Natomiast schematyzacja wewnetrzna odnosi si¢ do budowy mate-
riatdéw prasowych 1 wiaze si¢ z pewnym rezimem oraz konwencja, wy-
znaczajacymi tacznie cechy poszczegolnych gatunkow prasowych, ich
schematy narracyjno-tresciowe’.

W strukturze narracyjnej wigkszosci przekazoéw prasowych stosuje
si¢ najcz¢sciej narracje linearna, charakteryzujaca sig¢ wyraznie okreslo-
nym problemem (czgsto jest to konflikt migdzy osobami, instytucjami,
wartosciami, ideami lub ideologiami czy doktrynami). Jest on przyblizany
czytelnikowi stopniowo — od ekspozycji tematu, jego rozwinigcia 1 kulmi-
nacji do zakonczenia. Cecha narracji linearnej jest wigc porzadek chrono-
logiczny prezentowanych zdarzen, potaczonych logicznymi zwiazkami
przyczynowo-skutkowymi. Narracja linearna jest podstawowa zasada
konstrukcji tekstow dziennikarskich relacjonujacych wydarzenia
i zjawiska®.

Warto takze zwroci¢ uwage na wyodrgbnienie si¢ w prasie cyklu
przekazow, czyli materialow polaczonych tematycznie i utrzymanych
w podobnej konwencji. Moze to by¢ seria, sktadajaca si¢ zazwyczaj z za-
mknigtych epizoddw, lub serial, rozwijajacy si¢ tematycznie z odcinka
na odcinek. Seria ma najczesciej konstrukeje linearna, przedstawiajac
jeden temat lub epizod. Natomiast serial opiera si¢ gtdéwnie o konstruk-
cje paralelna, ktorej cecha jest rownolegto$¢ watkow lub ich przenika-
nie si¢. Ciagle formy przekazow prasowych maja wiele zalet: sa waznym
elementem stabilizujacym podzial zawarto$ci pisma, w ktorym staly
czytelnik dobrze si¢ orientuje i jest czgsto lojalnym odbiorca danego cy-
klu tematycznego.

2. Wypowiedzi dziennikarskie i niedziennikarskie

Catos¢ produkeji prasowej mozna podzieli¢ na dwa rodzaje wypowie-
dzi: dziennikarskie i niedziennikarskie.

5 Por. M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Warszawa
2001, s. 67-68.

% Szerzej na temat prawdy, sofistyki i istoty przekazu zob. K. Jaspers, Von der
Wahrheit. Philosophische Logik, Bd. 1, Miinchen 1947.
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2.1. Wypowiedzi dziennikarskie

W publikacjach dziennikarskich wyodr¢bnimy dwie grupy: informa-
cje i publicystyke. Na informacje sktadaja si¢ wypowiedzi, ktorych celem
jest powiadomienie czytelnika o jakims fakcie, dotyczacym biezacych lub
przesztych wydarzen. Zatem informacje przenosza gltownie takie gatunki
dziennikarskie, bardzo popularne w prasie lokalnej, jak migdzy innymi:
wzmianka, notatka, sprawozdanie, przeglad wydarzen, sylwetka osoby,
wywiad. Na t¢ kategori¢ wypowiedzi prasowych sktadaja si¢ najczesciej
informacje wlasne redakcji. Informacyjne materiaty pozaredakcyjne
wlaczono do wypowiedzi niedziennikarskich. Ujgcie informacji w ten
sposob oddaje, naszym zdaniem, w sposob bardziej precyzyjny jej udzial
w ogoélnej zawartosci miejscowych czasopism.

Wyro6znia si¢ trzy podstawowe typy informacji: oficjalne, alterna-
tywne, popularne’. W dziennikarstwie istnieje takze utrwalony podziat
na informacje powazne, ktore odnosza si¢ do istotnych problemow i wy-
darzen spotecznych, politycznych, gospodarczych, kulturalnych i podle-
gaja rzetelnej dziennikarskiej interpretacji i ocenie, oraz ciekawostki,
dotyczace mniej istotnych zdarzen i1 zjawisk z zycia codziennego ludzi.
Wiele pism lokalnych respektuje ten podziat i wyraznie oddziela informa-
cje powazne od ciekawostek.

Jednak w niektérych gazetach i czasopismach komercyjnych wy-
stgpuje zjawisko przenikania si¢ wymienionych wyzej kategorii typolo-
gicznych. Specyficzny takiemu opisowi rzeczywistosci styl relacji prasowej
charakteryzuje si¢ czterema podstawowymi cechami: 1) fragmentacja,
ktéra polega na tym, ze zdarzenia sg traktowane jako odrgbne fakty ode-
rwane od szerszych uwarunkowan spotecznych, politycznych czy ekono-
micznych; 2) konkretyzacja, czyli przyjmowaniem faktow tu i teraz, bez
dociekania przyczyn ich powstania, pochodzenia, celu itp.; 3) personali-
zacja, ktorej konsekwencja jest uznanie dziatalnosci czlowieka jako sity
sprawczej wszelkich zdarzen; ludzmi najczesciej wige nie kieruja racje
intelektualne, lecz zadze, emocje, nastroje oraz wybory moralne, politycz-
ne, religijne i ideologiczne; 4) sensacjonalizmem, dla ktérego podstawo-
wym $rodkiem relacji prasowej sa elementy tragiczne, tragikomiczne,
zaskakujace, szokujace czy bulwersujace.

" Zob. J. Fiske, Popularity and the Politics of Information, w: Journalism and po-
pular culture, red. P. Dahlgren, C. Sparks, London 1992.
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Do publicystyki zaliczono materiaty, dla ktorych jakie§ zdarzenie
bylo jedynie zaczynem, $rodkiem czy osia, wokot ktorej organizowano
wypowiedz dziennikarska®. Na takiej podstawie autor publikacji ksztatto-
watl sobie wiasny punkt widzenia opisywanej rzeczywisto$ci spotecznej,
gospodarczej, politycznej. Material publicystyczny wcale nie musiat by¢
krytyczny wobec przedstawianych wydarzen. Utwor aprobujacy mogh
spetniac¢ wszelkie wymogi stawiane przed publicystyka. Jego istota pozo-
stawat odautorski, indywidualny stosunek (komentarz) do problematyki
stanowiacej tres¢ publikacji. Do podstawowych publicystycznych gatun-
kow dziennikarskich, wykorzystywanych w praktyce prasy lokalnej, zali-
cza si¢ przede wszystkim komentarz i artykul, rzadziej reportaz i felieton.

Wypowiedzi dziennikarskie zajmowaty w latach 19891992 okoto 66%
ogoblnej powierzchni prasy lokalnej. Ich udziat ulegat jednak w tym czasie
systematycznemu zmniejszaniu (dynamika wyniosta w tym okresie 75).

2.2. Wypowiedzi niedziennikarskie

W ramach wypowiedzi niedziennikarskich mozna wyodr¢bni¢ przy-
najmniej osiem kategorii tematycznych, takich jak: 1) literatura (nowele,
opowiadania, powiesci itp.), 2) satyra i karykatura, 3) poezja, 4) listy
czytelnikow, 5) ogloszenia, reklama, promocja, 6) komunikaty, 7) roz-
rywka i humor, 8) inne (na przyktad program telewizyjny, fotografie i ry-
sunki samoistne, konkursy i plebiscyty). Zajmowaly one $rednio okoto 34%
powierzchni czasopisma lokalnego, ukazujacego si¢ w latach 1989-1992,
systematycznie zwigkszajac swoj udziat (dynamika wyniosta w tym okre-
sie 191).

Materialy niedziennikarskie, stanowiac drugi wazny segment za-
warto$ci prasy lokalnej, odgrywaty w niej rolg uzupetniajaca, podnoszac
atrakcyjno$¢ czasopisma. Mozna nawet powiedzie¢, ze prasa jako taka,
a zwlaszcza komercyjna, nie istnieje bez wypowiedzi niedziennikarskich,
w tym gtownie reklamy i ogloszen (mamy tutaj na mysli przede wszyst-
kim aspekt ekonomiczny prasy, warunkujacy jej istnienie na rynku’). Po-

& Por. M. Szulczewski, Publicystyka. Problemy teorii i praktyki, Warszawa 1976,
s. 48 i n.

° Por. W. Pisarek, Prasa — nasz chleb powszedni, Ossolineum 1978, s. 222-237.
Cyt.: ,,wydawnictwo oferujac czytelnikowi gazetg ponizej kosztow jej wyprodukowa-
nia, wychodzi na swoje tylko dzigki temu, ze t¢ sama powierzchnig¢ papieru sprzedaje
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nad 4/5 ich powierzchni przypadato na reklame¢ i ogloszenia, inne
materialy (program telewizyjny, fotografie i rysunki stanowiace samoist-
ne wypowiedzi, konkursy dla czytelnikow) oraz rozrywke i humor. W od-
roéznieniu od materialow dziennikarskich, wypowiedzi niedziennikarskie
systematycznie z roku na rok zwigkszaty swoj udziat. Pod koniec lat dzie-
wigcdziesiatych zajmowaty prawie 3/5 powierzchni miejscowych perio-
dykow. Dominujacy udziat w materiatach niedziennikarskich posiadaty
takie kategorie tematyczne, w kolejnosci, jak: reklama i ogloszenia, mate-
riaty inne (w tym program telewizyjny, konkursy, fotografie i rysunki sa-
moistne), rozrywka i humor, listy czytelnikow.

3. Informacyjno-publicystyczny charakter prasy lokalnej

Informacyjny charakter lokalnych wydawnictw prasowych potwier-
dzaja wyniki badan. Oznajmujace wypowiedzi dziennikarskie zajmowaty
w latach 1989-1992 prawie 57% objetosci miejscowych periodykow. Pu-
blicystyce poswigcano niewiele miejsca—niespetna 1/10 powierzchni.

Publicystyka, cho¢ poswigcano jej niewiele miejsca, utrzymywata sig
w latach dziewiecdziesiatych XX wieku na wzglednie stalym poziomie.
Dynamiczny wzrost udziatu tej kategorii (o ponad 9%) odnotowano
w 1990 roku. Udziat publicystyki w ogdlnej objetosci miejscowej prasy
zwigkszal si¢ w waznych momentach historycznych (tak byto na prze-
tomie lat 1990/1991 w czasie wprowadzania w Polsce fundamentalnych
reform politycznych i gospodarczych, ktore przeciez wywotywaly w spote-
czenstwie okreslone napigcia i spory) oraz w okresach, ktorym towarzyszyty
konflikty spoteczne, afery gospodarcze, kampanie spoleczno-polityczne
i przedwyborcze.

W lokalnych wydawnictwach prasowych przewaza informacja nad
publicystyka, a cz¢$¢ niedziennikarska zajmuje znaczace miejsce w ich
ogolnej objetosci. Pismo lokalne jest wigc jednoczesnie wydawnictwem
informacyjno-publicystycznym i rozrywkowo-reklamowym, w ktorym pu-
blikacje niedziennikarskie maja ugruntowana, wazna pozycje. Do takich sa-
mych konkluzji doszli takze inni badacze zajmujacy sig ta problematyka'®.

dwukrotnie. Po raz pierwszy za t¢ sama powierzchnig placi reklamujaca sig instytucja,
po raz drugi — czytelnik” (ibidem, s. 223).

1% Por. M. Gierula, B. Grzonka, Prasa lokalna w latach 1989—1991, ,,Zeszyty Pra-
soznawcze” 1992, nr 1-2, s. 126-127. Cyt.: ,,Zdecydowana wigkszo$¢ omawianych
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Przecigtne czasopismo lokalne skupia si¢ na przekazywaniu czytelni-
kom podstawowych informacji o konkretnych zdarzeniach, towarzyszacych
im zjawiskach i procesach oraz stara si¢ petni¢ wobec nich funkcjg roz-
rywkowo-reklamowa. Poprzez stosunkowo niewielki udzial publicystyki
wydawnictwa miejscowe nie dokonuja oceny wielu aspektow wydarzen
oraz nie warto$ciuja przedstawianych faktow. W prasie lokalnej przewa-
za zatem funkcja powiadamiania (referowania) nad funkcja oddzia-
lywania (ksztaltowania opinii). Chociaz sama informacja jako taka moze
wywotywag, i czesto wywoluje, wsrod czytelnikow okreslone emocje 1 pre-
dyspozycje, ktore moga przeciez by¢ uproszczone, stronnicze, nie odpowia-
dajac rzeczywistosci. Zatem pozbawiona komentarza prosta informacja, nie
zawsze bierze pod uwage ograniczone zdolnosci interpretacyjne odbiorcy.
Dlatego w rezultacie moze prowadzi¢ czytelnika na manowce.

Coraz cze$ciej pojawia si¢ w praktyce dziennikarstwa lokalnego
postawa neutralna. Jej rezultatem jest akceptacja tego, co powinno
by¢ napietnowane. Dazenie do prawdy, jaka by ona nie byla, zostaje
zastapione rytualnym i protekcjonalnym oraz paternalistycznym
i konformistycznym stosunkiem do otoczenia. Wygoda dziennikarzy
1wydawcow, a takze wymogi dyktowane przez warunki konkurencyjnego
i skomercjalizowanego rynku prasowo-wydawniczego i reklamowego
determinuja postawe dziennikarzy i wydawcow, ktorzy, unikajac niepo-
trzebnego rozglosu spolecznego i krytyki, maja na uwadze przede wszyst-
kim wtasny interes.

4. Czynniki wplywu na tematyke piSmiennictwa lokalnego

Tres¢ prasy lokalnej jest nierozerwalnie zwiazana z wszelkiego rodza-
ju przejawami zycia spoteczno-politycznego, kulturalnego, obyczajowego,

pism od samego poczatku przybrata charakter informacyjno-publicystyczny. Operujac
gloéwnie krotkimi formami informacyjnymi — niekiedy z elementami oceny zjawisk,
zdarzen, faktow” (ibidem, s. 127). Zob. takze Wt. Chorazki, Obraz niezaleznej prasy
lokalnej w Polsce w I potowie 1994 r., Krakow 1994. Autor tak pisze: ,,Z analizy 123
ankiet i egzemplarzy konkretnych tytulow prasowych wynika, iz 97% gazet uczestni-
czacych w konkursie spehia [...] funkcjg informacyjna” (ibidem, s. 57). Por. D. B. Rud-
nicki, Prasa lokalna wojewddztwa bydgoskiego (1989-1991), w: Transformacja prasy
polskiej (1989-1992), Warszawa 1992, s. 192; S. Michalczyk, Gazeta lokalna jako
element komunikacji spotecznej (na przyktadzie Rodni), w: Spolecznosci lokalne i roz-
woj demokracji lokalnej, pod red. M. Baranskiego, Katowice 1993, s. 62-63.
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gospodarczego, mieszkancoéw zyjacych na obszarze jej rozpowszechnia-

nia. Jej zawarto$¢ odzwierciedla zycie spolecznosci, rejestruje wazne

wydarzenia, opisuje zjawiska i procesy oraz pilnie §ledzi przemiany za-
chodzace w $rodowisku, dostarczajac czytelnikom wielu waznych infor-
macji, wiedzy, rozrywki i reklamy.

W ostatecznos$ci struktura tematyczna mediéow lokalnych jest po-
chodng potrzeb i zainteresowan odbiorcéw. Dlatego musi by¢ zgodna
nie tylko z ich ogdlnymi preferencjami treSciowymi, ale takze na tyle
zréznicowana tematycznie, zeby odpowiadata heterogenicznym zaintere-
sowaniom czytelnikow. Badania prasy lokalnej umozliwiaja jej podzial
(klasyfikacj¢) ze wzgledu na profil tematyczny i zainteresowania. Wyni-
kiem analizy jest rowniez okreslenie preferencji nadawcow lokalnych
1 zatozen ich polityki informacyjnej oraz wskazanie czynnikow wptywu
na zakres zainteresowan prasy.

Na strukturg zawartodci okreslonego wydawnictwa wplywa:

1) wydawca, ktory okres$la profil tematyczny pisma odzwierciedlajacy
jego preferencje, zainteresowania, system wartosci, poglady spolecz-
no-polityczne, interesy i potrzeby;

2) $rodowisko spoleczne, w ktorym jest kolportowane czasopismo,
w szczegolnosci: a) struktura geograficzno-przestrzenna, b) struktura
spoteczno-zawodowa, c¢) predyspozycje psychofizyczne mieszkancow
(na przyktad: odpowiedzialnos$¢, zaradnosc¢, aktywnosc, cierpliwosé,
dzielno$¢, mestwo, odwaga, ambicja, odporno$é na stres itp.), d) kultu-
ra, ¢) struktura ekonomiczno-gospodarcza;

3) polityka redakcyjna, ktora moze preferowac pewne tematy i ograni-
cza¢ udziat innych zagadnien w zawarto$ci pisma, na co ma znaczacy
wpltyw migdzy innymi przygotowanie zawodowe dziennikarzy, ich
profesjonalizm i interesy;

4) potrzeby, oczekiwania i zainteresowania odbiorcow i reklamodaw-
cow.

Wptyw tych czynnikéw na strukture tematyczng pisma jest niejedna-
kowy. Wazna rolg odgrywaja najczgsciej okres$lona polityka wydawni-
czo-redakcyjna oraz oczekiwania i potrzeby odbiorcow i reklamodawcow.

Polityka redakcyjno-wydawnicza ujmuje w sobie wplywy dwu
gtownych czynnikow: wydawcy oraz cztonkow redakcji 1 dziennikarzy.
Oddzialywanie wydawcy na struktur¢ tematyczna okreslonego pisma
moze by¢ state (ciagly i systematyczny nadzor nad zawarto$cia czasopis-
ma) lub dorazne (okresowe). Wydawca, zwtaszcza komercyjny, moze od-
da¢ kierowanie tytutem prasowym w re¢ce redakeji lub rady redakeyjnej,
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ktéra majac na uwadze gldwnie interesy ekonomiczne wydawnictwa stara
si¢ realizowac taka polityke w dziedzinie zawarto$ci pisma, zeby osiagnac
zamierzone 1 oczekiwane przez wydawce cele handlowe. Sprzyja temu
odpowiadanie na konkretne potrzeby i zainteresowania odbiorcoéw, kto-
rych preferencje w duzym stopniu wptywaja na strukture zawartos$ci pisma.
Jest ona rowniez pochodna okreslonych intereséw nadawcy komercyjne-
g0, ktorego dochody w ostatecznosci determinuje liczba czytelnikow cza-
sopisma, wyznaczajac w ten sposob rowniez konkretna cen¢ reklamy
1 ogloszenia.

5. Pluralizm tresci

Prasa lokalna jest tematycznie pluralistyczna. Stara si¢ odzwiercie-
dla¢ zycie miejscowych spotecznosci we wszystkich jego ptaszczyznach
i dokonywa¢ publicystycznej refleksji nad tym, co si¢ dzieje w Srodowi-
sku. Nie tylko odzwierciedla rzeczywisto$¢, lecz niekiedy takze ja kreuje.
Czasami dostarcza odbiorcom powierzchowne, sfragmentaryzowane, spo-
laryzowane, niereprezentatywne, zsubiektywizowane jej odbicie. Dane
wydarzenie zostaje wybrane sposrod wielu innych. Selekcja nastepuje
z okreslonego przez nadawce powodu i jest skorelowana nie tylko
z biezacymi potrzebami i zainteresowaniami czytelnikow, ale w du-
zym stopniu z interesem nadawcy. Obrazy wydarzen, zjawisk, proce-
sow, tendencji, uksztattowanych w §wiadomosci odbiorcow przez media,
zaczynajg niekiedy zastgpowaé opisywana rzeczywisto$¢ i staja sig rze-
czywisto$cia wirtualna, ktora akceptuje czytelnik. To jest jedna z przy-
czyn powodujacych zubozenie treSci relacji miedzyludzkich, ktore
opieraja si¢ czesto nie na bezposrednich kontaktach i obserwacji otocze-
nia, lecz na informacjach dostarczanych przez media. W konsekwencji
mozemy moOwi¢ o micie rzeczywistosci (jej zindywidualizowanym i nie-
obiektywnym wyobrazeniu), ktérej podstawowym kreatorem sa najcze-
$ciej media, w tym takze miejscowa prasa'’.

Zawarto$¢ prasy lokalnej ma nie tylko wymiar tre$ciowy i odpowia-
dajacy mu zakres tematyczny. Ale réwniez wymiar przestrzenny (geogra-
ficzny), gdyz zakotwicza dang problematyke w konkretnym srodowisku.
W taki sposob mozemy wskazaé obszary i problemy czgsto reprezentowane

""" Zob. noworoczne wydanie tygodnika, ,Newsweek” 2002, nr 1, styczen.
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w mediach oraz miejsca i zagadnienia, o ktorych relacje na famach czaso-
pisma sa rzadkie lub w ogole ich nie ma. Pomijajac w swoich jednostron-
nych relacjach pewne osoby, spotecznosci, grupy, organizacje, opinie,
sady, oceny, idee, prasa nie daje odbiorcom petnego obrazu pogladow, po-
staw, zachowan oraz przemian i tendencji, jakie zachodza w danym $rodo-
wisku. W ten sposob fragmentaryzujac, personalizujac oraz polaryzujac
rzeczywistos$¢, prowadzi do jej wypaczenia i znieksztatcenia. W rezulta-
cie nie jest reprezentatywna.

Wiele tytuléw miejscowych zajmuje si¢ podobna tematyka, zacho-
wujac jednak prawo do jakosciowej odmiennosci relacji, komentarzy,
opinii, ocen czy stopnia krytycyzmu. Na taka postawg wydawcow
wplywa szereg czynnikow, wsrdd ktorych mozna wymieni¢ migdzy inny-
mi: 1) status formalnoprawny wydawnictwa, 2) poglady polityczne
nadawcy oraz 3) polityke informacyjng wydawnictwa.

6. Podzial ogdlnej zawarto$¢ prasy lokalnej

Na zawarto$¢ ogdlnoinformacyjnych tytutow lokalnych sktadaty si¢
miedzy innymi takie zagadnienia, jak'’:

1) problematyka polityczna, ktora ogniskuje si¢ wokodt szeroko ujmo-
wanej tematyki funkcjonowania wtadz lokalnych, dziatalnosci partii
politycznych i ich liderow oraz elit miejscowego srodowiska'®, a takze
dotyczy wszelkich przejawdw, form i sposobdw udziatu mieszkancow
11ich organizacji we wladzy lokalnej i wywierania na nia wptywu oraz
przejawiania si¢ demokracji, jej warto$ci, zasad i norm';

2 Por. S. Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania. Wspélczesne
tendencje i uwarunkowania rozwojowe, Katowice 2000, s. 124-126.

' Jak podaje Stanistaw Michalczyk, positkujac si¢ wynikami badan niemieckich
(N. Jonscher, Lokale Publizistik. Theorie und Praxis der ortlichen Berichterstattung.
Ein Lehrbuch, Opladen 1995, s. 465), w lokalnych dziennikach najczgsciej wyste-
pujacymi osobami byli: przedstawiciele wtadz lokalnych, artysci, dziatacze partyjni,
reprezentanci grup interesow, sportowcy, kler, ludzie z marginesu spotecznego, przed-
sigbiorcy i pojedyncze osoby fizyczne (niezrzeszeni). Podajg za S. Michalczyk, Media
lokalne w systemie komunikowania, op. cit., przypis 26 na s. 125.

" Wiecej na temat funkcjonowania lokalnego zycia politycznego w Polsce mozna
si¢ dowiedzie¢ z publikacji Polityczne zZycie lokalne, pod red. J. Wodza, Katowice
1994.
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2) problematyka organizacji pozarzadowych, ktora odzwierciedla
przejawy zycia organizacyjnego, osiagnigcia, inicjatywy, problemy
stowarzyszen i fundacji oraz pokazuje dziatalnosc¢ ich zarzadow, kie-
rownikow i wolontariuszy;

3) problematyka gospodarcza, na ktora sktadaja si¢ informacji o miej-
scowej przedsigbiorczosci, zaktadach pracy, zatrudnieniu oraz funk-
cjonowaniu rynku lokalnych ushug materialnych m.in.: handlu,
gastronomii, komunikacji, telekomunikacji, gospodarki komunalnej,
budownictwa mieszkaniowego;

4) ushugi niematerialne, zagadnienia te ilustruja publiczna i instytucjo-
nalng dziatalno$¢ szkoleniowo-o$wiatowa, kulturalna, rekreacyjna,
naukowa, prezentujac rOwniez osiagnigcia miejscowych zespotow ar-
tystycznych, szkot, domow kultury, bibliotek, sylwetki wybitnych
tworcow i dziataczy kultury oraz nauki i edukacji;

5) problematyka socjalna i spoleczno-obyczajowa, ktora pokazuje eko-
nomiczne i spoteczno-socjalne problemy srodowiska, przyktady roznych
patologii oraz dziatalno$¢ organow $cigania i wymiaru sprawiedliwosci,
atakze odzwierciedla przejawy zycia spolecznego i wazne wydarzenia,

6) problematyka zZycia religijnego, na ktora sktadaja si¢ informacje do-
tyczace dziatalnosci kosciotow i zwiazkow wyznaniowych oraz przed-
stawiajace formy i przejawy uczestnictwa ludzi w uroczystosciach
religijnych i wspolnocie wyznawcow;

7) problematyka sportu lokalnego, ktorej przedmiotem zainteresowania
jest dziatalno$¢ sportowa oraz turnieje, mistrzostwa, jakie odbywaja
si¢ w roznych dyscyplinach sportu, pokazywanie sylwetek zwycigz-
cOw, trenerow itp.

7. Przeglad tematyki prasy lokalnej

Przyjrzyjmy si¢ zatem tematyce prasy lokalnej. W pierwszej kolejno-
$ci zajmiemy si¢ analiza jej struktury tematycznej. Jak juz wspominano
tworzy ja sze$¢ charakterystycznych grup tematycznych: 1) zycie prywat-
ne, 2) zycie spoteczne, 3) przyroda ozywiona i nieozywiona, 4) rozrywka
1 humor, 5) reklama, ogloszenia, materialy promocyjne i komunikaty,
6) inne materiaty.

Najwigkszy odsetek zajmowata problematyka Zycia spolecznego,
ktérej udziat systematycznie si¢ zmniejszat. Przecigtne pismo lokalne
wydawane w 1989 roku oddawato swoje tamy w wigkszosci waznym
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zagadnieniom spotecznym, wsrdd ktorych dominowata tematyka kultu-
ralno-historyczna i ciekawostki, spychajace na dalsze miejsca zycie pry-
watne jednostki, reklame i ogtoszenia. W latach nastgpnych sytuacja w tej
dziedzinie zmieniata si¢ na korzy$¢ materiatow reklamowo-ogloszenio-
wych, ktore wypieraly zagadnienia spoteczne. Pod koniec lat dziewigédzie-
siatych juz tylko 2/5 objgtosci prasy lokalnej zajmowata problematyka
spoteczna, gdzie najwigcej miejsca poswigcano funkcjonowaniu samo-
rzadu terytorialnego, kulturze i edukacji oraz informacjom sportowym
1 rekreacji. Pojawialo si¢ za to coraz wigcej materialow reklamowych
1 ogloszen. Zwigkszat si¢ udziat informacji uzytkowych, szczegolnie ta-
kich, jak programy stacji telewizyjnych i radiowych czy przeglady nowosci
na rynku wydawnictw ksiazkowych, muzycznych, gier komputerowych.
W latach nastgpnych programy telewizyjne i radiowe drukowane w prasie
lokalnej, zastgpowaty kolorowe wktadki radiowo-telewizyjne.

O ile udziat problematyki spotecznej w objgtosci prasy miejscowej
w badanych latach systematycznie si¢ zmniejszat, o tyle problemy zycia
prywatnego, a zwlaszcza informacje o przestepczosci, wypadkach loso-
wych, zainteresowaniach indywidualnych, takze sylwetki wybitnych
postaci miejscowego srodowiska i informacje o ich Zyciu prywatnym, zaj-
mowaly coraz wigcej miejsca.

Wraz z rozwojem rynku konsumenta i ksztaltowaniem si¢ wolnoryn-
kowych form przedsigbiorczosci pojawito si¢ takze zapotrzebowanie na
efektywne $rodki promoc;ji i reklamy. Potrzeby te zaspokajaly w mniej-
szym lub wigkszym stopniu takze media o lokalnym charakterze, stajac
si¢ dla miejscowych przedsigbiorcow atrakcyjnym srodkiem reklamy
1 promoc;ji ich wyrobow i ustug — o czym $wiadczy systematyczny wzrost
udziatu tej grupy tematycznej w objetosci pism lokalnych przez caty bada-
ny okres. Pod koniec lat dziewigédziesiatych reklama, ogloszenia i ma-
terialy promocyjne zajmowaty prawie tyle samo miejsca, co zagadnienia
spoteczne. Podobny wzrost zanotowaly: program telewizyjny, sport, oglo-
szenia oraz rozrywka i humor. Obrazuja one generalng tendencje
w rozwoju prasy lokalnej, ktéra polega na odchodzeniu od tematyki
spolecznej na rzecz informacji o problemach konkretnych ludzi,
sporach i konfliktach jednostek, grup, spolecznosci, wladz lokalnych
oraz informacji bardziej przydatnych na co dzien i praktycznych
(na przyktad rozbudowane dziaty réznorakiego poradnictwa). Przecigtny
tytul lokalny to wydawnictwo o przewadze problematyki spolecznej
nad zagadnieniami Zycia prywatnego, w ktorym duzg role odgrywaly
reklama i ogloszenia. Osia zainteresowania redakcji staty si¢ poszczegol-
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ne Srodowiska i zbiorowosci lokalne oraz gospodarka, kultura, sport, wy-
poczynek, rekreacja i samorzad terytorialny.

Przedstawione dane potwierdzaja znana w prasoznawstwie teze
0 wypieraniu z popularnego rynku powaznych tematéw przez cieka-
w3, lecz pospolita problematyke. Przewazaja zagadnienia o charakterze
sensacyjnym, intrygujacym, niesamowitym oraz materialy rozrywkowe,
sportowe i o walorach uzytkowych, takie jak przeglady nowos$ci na rynku
ushug i towardw oraz réznego rodzaju poradnictwo. Na rynku informacyj-
nym kréluja wiadomosci — jezeli mozna tak powiedzie¢ — tatwe, lekkie
1 przyjemne. Na takie materiaty prasowe istnieje zapotrzebowanie spo-
teczne. Stad tez nie ma si¢ co dziwié, ze redaktorzy, dziennikarze i wy-
dawcy periodykow lokalnych staraja si¢ wyj$¢ mu naprzeciw. W rezultacie
bardziej warto$ciowe materialy dziennikarskie sa wypierane przez
gorsze, lecz akceptowane przez wigkszo$¢ odbiorcow. Konsekwencja
takiej sytuacji jest nieuchronne obnizanie si¢ poziomu kultury w ogdle, co
potwierdza takze szerzaca sig, niestety, wulgaryzacja stownictwa praso-
wego, ktoéra wplywa negatywnie na ksztalt relacji spotecznych.

8. Zawarto$¢ tygodnikow lokalnych

Analizujac strukturg zawarto$ci tematycznej tygodnikow lokalnych,
stwierdzimy, ze najwigcej miejsca w ich ogolnej objetosci zajmowata
problematyka spoleczna, chociaz jej udziat systematycznie si¢ zmniej-
szat. Podobna tendencja wystepuje we wszystkich rodzajach pism lokal-
nych. Miejsce zwolnione przez zagadnienia spoleczne, wypelniaja inne
materialy, przede wszystkim reklama, ogloszenia, zZycie prywatne oraz
sport i rozrywka. Zmniejszat si¢ rowniez udziat problematyki ekonomicz-
no-gospodarczej, kultury i sztuki oraz polityki. Natomiast zwigkszat si¢
udziat materiatéw bardziej interesujacych przecigtnego czytelnika: do-
tyczacych przestepczosei 1 funkcjonowania stuzb mundurowych (policji,
strazy miejskiej, strazy pozarnej), samorzadu terytorialnego, wydarzen
sportowych. Zagadnienia spoteczne i reklama zajmowaly prawie po
1/3 objetosci tygodnikow.

Materialy reklamowe i ogloszenia zajmowaly w badanym okresie
poczesne miejsce w lokalnej prasie tygodniowej. Ich udziat systematycz-
nie si¢ zwigkszal, wykazujac najwigksza dynamike. W jej zawarto$ci
wazne miejsce zajmuja: ciekawostki, przeglady wydarzen, kalendaria
oraz program telewizyjny i radiowy.
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W minionym okresie zwigkszala si¢ rowniez objetosé materiatow do-
starczajacych odbiorcom relaksu, zabawy i wytchnienia. Pojawiato sig co-
raz wigcej konkursow dla czytelnikow, krzyzowek, rebuséw i innych
rozrywek umystowych. W pismach o wigkszej czestotliwosci wigeej
miejsca zajmuje problematyka ,,zwyktego cztowieka”, ogloszenia i rekla-
ma oraz sport i rozrywka. Jest to zrozumiate, gdyz w wydawnictwach
ukazujacych si¢ rzadziej (raz na miesiac lub dwa miesiace, czy raz w kwar-
tale) nie mozna zachowac oczekiwanej przez czytelnikow aktualnos$ci.
Podobnie jest z reklama i ogloszeniami, ktére przy miesigcznym cyklu
wydawniczym traca aktualno$¢ i nie moga si¢ cieszy¢ takim zaintereso-
waniem ze strony ogloszeniodawcow, jak dzienniki i tygodniki czy dwu-
tygodniki.

W tygodnikach w dziale Zycie prywatne przodowaly wiadomosci
o roznego rodzaju przestepstwach kryminalnych i innych wypadkach oraz
wykroczeniach (kradzieze, napady, rozboje, wtamania, zabojstwa, wy-
padki drogowe itp.). W obrg¢bie problematyki Zycia spolecznego na czele
znalazty si¢ informacje kulturalno-edukacyjne, ktorym nieznacznie ulegty
wiadomosci sportowe i turystyczno-rekreacyjne. Tematyka samorzadu te-
rytorialnego byla na trzecim miejscu. Tak stabilny rozktad tej tematyki
utrzymywat si¢ w tygodnikach juz od 1991 roku. Wsr6d wymienionych
kategorii tematycznych, podobnie jak w roku poprzednim, na czele znaj-
dowata si¢ reklama.

9. Zawarto$¢ miesigcznikow lokalnych

W miesigcznikach, podobnie jak w tygodnikach, najwigcej miejsca
poswigcano problematyce spolecznej, ktorej udziat systematycznie si¢
zmniejszal w badanym okresie. Jest to tendencja utrzymujaca si¢ we
wszystkich periodykach lokalnych. Tygodniki jednak ze swej natury sa
nastawione na przekazywanie informacji o biezacych wydarzeniach. Wigcej
tam materiatow sensacyjnych, dotyczacych zdarzen losowych, omawia-
jacych funkcjonowanie wladz samorzadowych oraz przedstawiajacych
réznego rodzaju opinie, poglady i1 sady na tematy aktualne. Duzo miejsca
zajmuja reklama i ogtoszenia oraz wiadomosci sportowe. W miesigczni-
kach jest natomiast mniej materialow sensacyjnych i dotyczacych aktual-
nych wydarzen. Wigcej za to artykutdéw problemowych poruszajacych
zagadnienia ponadczasowe, informacji z dziedziny kultury i sztuki oraz
historii lokalnej i regionalne;j.
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Udziat reklamy i ogloszen w ogolnej objetosci miesigcznikow zwigkszat
si¢. Najwigcej miejsca w tej grupie zajmuje reklama, natomiast zdecydo-
wanie mniej jest ogloszen drobnych. Dla ogloszeniodawcow miesi¢czniki
nie sa atrakcyjnym miejscem zamieszczania anonsow, stad orientuja si¢
przede wszystkim na tygodniki wzglednie dwutygodniki, zapewniajace
wigksza aktualnosc.

Zycie prywatne zajmowato w miesiecznikach niewiele miejsca. Do
tej tematyki mozna zaliczy¢ porady roznego rodzaju oraz materiaty poru-
szajace problemy konkretnych ludzi, omawiajace warunki ich zycia, od-
noszace si¢ do §wiata wartosci, wyobrazen, idei i religii. Znajduje si¢ tu
miejsce na glebsza refleksje nad zyciem spotecznym i duchowym czto-
wieka, ekonomia oraz sprawami, dla ktorych nie ma najczgsciej miejsca
w tygodnikach, koncentrujacych si¢ gtdéwnie na biezacych wydarzeniach.

W miesigcznikach najwigcej miejsca zajmuje problematyka spoteczna
— prawie 2/3 objgtosci, natomiast reklama i ogltoszenia niespetna 1/6 obje-
tosci.

10. Zawarto$¢ prasy prywatnej i samorzadéw terytorialnych

Obserwujac przeobrazenia tematyki prasy lokalnej mozna zauwazy¢
bardzo wyrazne tendencje 1 procesy. Do glownych wskaznikow zmian
nalezy niewatpliwie zmniejszenie si¢ objetosci tekstow poswigconych
ogolnie pojetemu zyciu spolecznemu i innej problematyce oraz syste-
matyczny wzrost udzialu materialow dotyczacych zycia prywatnego
oraz reklamy i ogloszen. Zobaczmy jakie w tym zakresie przeobrazenia
dotkngty czasopism prywatnych i samorzadoéw terytorialnych.

Pierwsze legalne prywatne inicjatywy prasowo-wydawnicze na szcze-
blu lokalnym pojawity si¢ dopiero w 1990 roku. W tych wydawnictwach
stosunkowo duzo miejsca zajmowaty przeglady wydarzen, ciekawostki
oraz ogloszenia i reklama. Czasopisma samorzadow terytorialnych po-
Swigcaly tej problematyce mniej uwagi.

Na tym przyktadzie wida¢, jak bardzo pisma prywatne nastawione sa
na sukces komercyjny, ktéry zapewnia im przetrwanie na lokalnym rynku
prasowo-wydawniczym. Sukces ten gwarantuja nie tylko dochody ze
sprzedazy czasopisma, ale nade wszystko wptywy z reklamy 1 ogtoszen —
stad tez znaczny udzial tych materialdéw w ogdlnej objgtodci pism prywat-
nych. W wydawnictwach samorzadow terytorialnych kwestie dochodo-
wosci pisma sg problemem drugoplanowym. Licza si¢ nie wplywy
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finansowe z dzialalno$ci prasowo-wydawniczej, lecz ogdlne znaczenie
irola pisma w §rodowisku. Gazeta jest dla wtadz lokalnych swego rodzaju
spirytus movens 1 §rodkiem promocji ich dziatalnosci oraz budowania
w spoteczenstwie zaufania do miejscowej wiladzy i jej liderow.

W czasopismach prywatnych wsrod poszczegolnych kategorii tema-
tycznych dziatlu zycie spoteczne przodowaty zagadnienia kulturalno-edu-
kacyjne. Ustgpowata im migdzy innymi tematyka samorzadu terytorialnego,
sport, turystyka, wypoczynek i rekreacja oraz humor i rozrywka. Duza
czg$¢ objetosci zajmowaty reklama, program telewizyjny i ogloszenia.
Rozktad problematyki spotecznej jest podobny w obu kategoriach wydaw-
nictw. Przodowaly informacje kulturalno-edukacyjne, dalej znajdowaty si¢
zagadnienia po$wigcone funkcjonowaniu samorzaddéw terytorialnych.

Taki uktad struktury tematycznej w prasie samorzadow terytorialnych
jest zrozumialy. Jest ona bowiem traktowana przez wigkszo$¢ wydawcow
jako wzglednie efektywny $rodek komunikowania si¢ wtadz samorzado-
wych z mieszkancami. Stad tez odpowiednio duza cz¢§¢ objgtosci tych
tytuldow jest zajeta przez problematyke samorzadu terytorialnego jako in-
stytucji publicznej i osrodka wtadzy lokalnej. Z drugiej zas strony ich
redakcje, majac zapewnione $rodki finansowe na kontynuowanie wy-
dawnictwa, nie musza az tak bardzo zabiega¢ o czytelnika oraz o dodatko-
we dochody finansowe, pochodzace gtownie z reklamy i ogloszen. Sa-
morzady terytorialne — jako wydawcy — sa w pewnym stopniu i pod
pewnym wzgledem uniezaleznione od odbiorcéw ich prasy. Dlatego
w swoich periodykach moga po$wigca¢ wigcej miejsca problematyce
spotecznej — mniej interesujacej potencjalnego czytelnika. Majac zapew-
nione odpowiednie $rodki finansowe na realizacj¢ czasopisma, nie musza
tym samym zabiegac¢ o wzgledy potencjalnych reklamodawcow i oglosze-
niodawcow. W wydawnictwach samorzadéow na czele znajdowata si¢
oczywiscie problematyka samorzadowa, a dalej migdzy innymi kultura
1 edukacja, sport, turystyka i rekreacja oraz gospodarka. W prasie sa-
morzadow terytorialnych zwracano wigksza uwage na sprawy spotecz-
no-gospodarcze. Nastgpnie znajdowaty si¢ migdzy innymi reklama, historia
oraz sprawy ,,rozne”.

Na podstawie wynikéw badan mozna zauwazy¢, iz zawarto$¢ pra-
sy lokalnej ewoluuje w kierunku obejmowania przez nia w coraz wie-
kszym stopniu zagadnien zycia codziennego, w obre¢bie ktorych
dominujg porady oraz materialy dziennikarskie o zr6znicowanym
zakresie tematycznym — glownie jednak o zasi¢gu i charakterze lokal-
nym oraz reklama i ogloszenia.
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Sfera spoleczna jest wypierana przez zagadnienia Zycia prywatnego,
rozrywkge i1 reklamg. W miejsce rozbudowanych — ilociowo 1 jako$ciowo
— wiadomosci 1 komentarzy z réznych dziedzin Zycia, nauki i techniki
wstepuja materiaty reklamowe i promocyjne, ogloszenia, informacje ze
sportu oraz humor i rozrywka. Jest to nie tylko ilustracja okreslonych in-
tencji dziennikarzy, zbierajacych i przygotowujacych materiaty prasowe
do druku, lub tez $wiadomej polityki redakcji (wydawcy) tych czasopism.
Ale nade wszystko proba odwzorowania w publikacjach prasowych po-
trzeb 1 oczekiwan zglaszanych przez czytelnikow.

W badaniach poswigconych prasie lokalnej zwraca si¢ szczegdlnie
uwagg na odejscie od tematyki politycznej, ekonomicznej oraz produkeyj-
nej, ktore sa wypierane przez problemy dotyczace zwyktych ludzi'. Pod-
kresla si¢ jednoczesnie, iz na ogdlny obraz prasy lokalnej decydujacy
wplyw maja trzy rodzaje problematyki: spoleczno-obyczajowa, kul-
turalna oraz sportowa, w ktorych obrgbie szczegodlnie mocno akcen-
towana jest tematyka historyczna'.

W prywatnej prasie komercyjnej zaczyna dominowa¢ problema-
tyka przestepczo-aferowa oraz sportowo-rozrywkowa i reklamo-
wo-ogloszeniowa, czego Swiadectwem jest wzrastajacy udzial tych
grup tematycznych w ogdlnej objetosci omawianych wydawnictw.

Natomiast w pismach samorzadow terytorialnych rol¢ wiodaca
odgrywaja informacje dotyczace inicjatyw, roli i funkcji organéw sa-
morzadowych, upodabniajac tym samym te wydawnictwa do popu-
larnych biuletynéw informacyjnych.

Summary

The Author explains that the research into local press is mainly concerned with the
departure from political, economic or manufacturing matters which are superseded by
the problems of ordinary people. It is usually emphasized that the general outlook of
local press is predominantly affected by three types of problems: social, cultural and
sporting, with a particular stress on the historical aspect. The private commercial press
is becoming dominated by issues concerning crime and scandals, sports and entertain-
ment, and advertising and announcements as evidenced by an increasing proportion of

" Por. M. Gierula, B. Grzonka, Prasa lokalna w latach 19891991, op. cit., s. 126.

'S Por.J. Adamska, Pisma samorzqdowe na Kielecczyznie (1990—1992), w: Trans-
formacja prasy polskiej 1989-1992, pod red. A. Stomkowskiej, Warszawa 1992,
s. 218.
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these topics in the total volume of publications under consideration. However, in mag-
azines which are produced by local governments the main topics concern the initia-
tives, importance and functions of local governments which makes these publications
resemble popular notice bulletins.



