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Radiowa manipulacja stuchaczem
za pomocg materialu muzycznego

Badania OBOP-u wykazuja, ze okoto 75% stuchaczy radia nie rozumie
podawanych im informacji, w tym tak prostych jak prognoza pogody.
Nie sa w stanie skoncentrowac¢ si¢ dtuzej niz kilka minut na wypowiedzi
dziennikarza. Radio bedace przede wszystkim zrodtem informacji przeka-
zywanych w formie korespondencji, komentarzy, reportazy i dyskusji
meczy 1 zniechgca wigkszo$é s}uchaczyl. Pewna, stosunkowo nicliczna
grupa dziennikarzy radiowych, uznaje te fakty za niepokojace. Wskazuje
ich przyczyng po stronie radia, nie za$ po stronie odbiorcow. Dziennikarze
ci, wiazac swoja prace z powinnoscig obywatelska i obowiazkiem etycz-
nym otwarcie mowia, ze te aspekty ich profes;ji zostaly zaniedbane. Radio
— wedhug nich — powinno by¢ instrumentem opiniotworczym, zrodtem
rzetelnej 1 uporzadkowanej informacji, a takze miejscem debaty publicz-
nej, zrodtem rozrywki za$ — dopiero w dalszej kolejnos$ci. Niski poziom
rozumienia, a — w konsekwencji — zainteresowania programami informa-
cyjnymi i edukacyjnymi to, ich zdaniem, skutek komercjalizacji radia —
marginalizacji jego funkcji kulturotworczej i rezygnacji z roli otwartego
forum dyskusyjnego, z pomoca ktérego moglyby upowszechniaé si¢ po-
stawy obywatelskie — na rzecz wasko pojetego interesu poszczegolnych
rozglo$ni radiowych 1 fatlszywie pojetego interesu shuchacza. Zwracaja
uwage, ze wychodzenie naprzeciw masowym oczekiwaniom sprowadza
si¢ do radiowego eskapizmu i poglebiania i tak juz znacznego infantyli-
zmu stuchaczy, zainteresowanych glownie rozrywka. Poglady te zderzaja
si¢ z pogladami ogromnej rzeszy menagerow radiowych — tzw. media
workers, rézniacych si¢ od dziennikarzy rozumieniem roli, jaka w kraju li-
beralno-demokratycznym powinno odgrywac radio. Owi funkcjonariusze

' Zob.: J. Beliczynski, Model radia informacyjnego, ,Radio Lider” 2003, nr 8,
s. 34; Z. Gieniewski, O stanie radiowej informacji i koniecznosci jego poprawy, ,,Ra-
dio Lider” 1998, nr 2, s. 10.
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radiowi na rowni z dziennikarzami krytykujacymi fetyszyzacje¢ marketin-
gu i reklamy w radiu, §ledza wyniki badan OBOP-u, jednak nie po to, by
zastanawia¢ si¢ nad kondycja obywatelska Polakéw w zwiazku z zada-
niami, jakie podejmuje dzi$ radio, lecz po to, by dowiedzie¢ si¢ jakich pro-
gramOw radiowych wigkszos$¢ z nich lubi stucha¢. Stuchacz traktowany
jest przez nich wytacznie jako konsument, ktérego gusty i potrzeby pra-
cownicy radia musza uwzglednia¢. Programy radiowe sa towarem, ktory
musi znalez¢ nabywce, poddaje sig je testowi rynku by sprawdzi¢ czy ich
emitowanie bedzie optacalne. Pozyskiwanie stuchacza, ktore jest warun-
kiem istnienia i prosperowania prywatnych zwtlaszcza rozgtosni radio-
wych, staje si¢ jedynym, realnie podejmowanym przez nie zadaniem.
Oczywiscie, zaden z redaktoréw naczelnych zaréwno rozgto$ni publicz-
nych, jak i niepublicznych? oficjalnie nie sprowadza ich dziatalnosci do
handlu i ustug. Wrecz przeciwnie: na tamach periodykow fachowych,
wsrdd priorytetowych funkcji radia wymienia si¢ funkcj¢ informacyjna,
edukacyjna i opiniotworcza. Pisze sig, ze stuchanie radia poszerza hory-
zonty myS$lowe, dostarcza narzedzi intelektualnych podnoszacych zdol-
no$¢ samodzielnej argumentacji, thumaczy zachodzace w Swiecie zmiany.
Radio jakoby przyczynia si¢ do upowszechniania wzorcow poprawnej
polszczyzny i stwarza mozliwos¢ uczestniczenia w wolnej dyskusji na te-
maty interesujace stuchaczy. Przypisuje si¢ takze radiu skuteczno$é
w sprawowaniu kontroli wobec dziatan organéw wiadzy pafistwowe;j’.
Wspolczesne widzenie roli radia jest jak najbardziej zgodne z zatozeniami
pierwszych tworcow radia w Polsce, wizja ta nie znajduje jednak odzwier-
ciedlenia w ksztalcie programow radiowych. Wyjatkiem pod tym wzgle-
dem moze by¢ jedynie program I i II PR, ktore — w jednolitej pod
wzgledem tresci i formy — komercyjnej produkcji radiowej korzystnie si¢
wyrdzniaja.

2 W dobie wszechogarniajacej komercjalizacji, podziat na radio publiczne i ko-
mercyjne przestaje mie¢ uzasadnienie. Po wlaczeniu radia trudno zorientowac sig, kto-
rej stacji radiowej stluchamy, o ile nie jest to audycja nadawana przez jedna
z nielicznych stacji o specyficznej formule programowej i matej stuchalnosci jak np.
Jazz Radio czy Radio Classic. Zaréwno rozglo$nie publiczne, jak i niepubliczne kon-
centruja wysitki na pozyskaniu jak najwigkszej liczby shuchaczy, a popularno$¢ pro-
gramow radiowych przektadana jest glownie na mozliwo$§¢ zarobku. Zdecydowana
ich wigkszos$¢ redagowana jest z mysla o zapotrzebowaniu i mozliwos$ciach percepcji
stuchacza masowego. Podziatl na radio publiczne i komercyjne mozna zastapi¢ po-
dzialem na radio masowe i1 niszowe.

3 Zob.: I. Beliczyfski, Model radia informacyjnego ..., s. 34.
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Polskie Radio w latach 1925-1935 byto elitarnym medium nastawio-
nym na wybrana publiczno$¢, ktorej krag szybko poszerzat si¢ — radio
integrowato spoteczenstwo wokot znaczacych celow panstwowych. Po
przegranej kampanii wrze$niowej 1939 roku przeszto ono do podziemia.
Dziatato gtdéwnie jako serwis informacyjny dla aliantdw, stajac si¢ czgscia
Polskiego Panstwa Podziemnego, ktore m.in. planowato rozwdj radiofonii
w odrodzonym panstwie polskim. W tych pierwszych planach koncentro-
wano si¢ na kulturotwoérczej 1 informacyjnej roli radia, funkcje relaksa-
cyjna traktujac jako marginalng. Po wojnie radio stato si¢ narzedziem
indoktrynacji komunistycznej i pozostato nim do potowy lat 70-tych, kie-
dy to rola spoteczna radia zmalata pod wptywem rozwijajacej si¢ telewizji
— podstawowego narzedzia propagandy epoki Edwarda Gierka. W konco-
wej fazie lat 80-tych popularnos¢ radia wzrosta. Prorzadowa, catkowicie
objeta cenzura telewizja nudzita i irytowala spoteczenstwo, ktére coraz
wyrazniej sygnalizowato potrzebg wolnosci stowa w mediach. Radio
znacznie szybciej niz telewizja na potrzebg t¢ zareagowalo, zrazu tylko
audycjami rozrywkowymi o tre$ci kontestatorskiej (najwigcej emitowat
ich program III PR), nieco pdzniej powstata rozgtosnia podziemna Radia
Solidarnos¢, ktora przyjeta model radia informacyjnego®. Rozrywka w ra-
diu bardzo czgsto wowczas przybierala posta¢ satyry politycznej.
W potaczeniu z piosenkami o wymowie antykomunistycznej urosta do
roli kreatora nowej $wiadomosci spotecznej. Nigdy wczesniej ani nigdy
poOzniej nie byta ona tak wyraznie sprzezona z edukacja. U poczatkow lat
90-tych edukacyjna rola radia nie byta jedynie deklaracja, tym bardziej, ze
dziennikarze radiowi zabiegali nie tylko o obfitos¢, lecz takze o rzetelnosc
informacji 1 czytelno$¢ komunikatow.

Kontekst polityczno-kulturowy, ktory sprzyjat rozwojowi radia praw-
dziwie informacyjnego i kulturotwoérczego juz nie istnieje. Radio prze-
stalo by¢ w opozycji do systemu. Dawniej cos demaskowato, zwalczalo.
Dzis$ usadowito si¢ przy witadzy, juz nie kontestuje, nie kwestionuje zasad
jej dziatania. Stopniowo zrezygnowato z funkcji uczestnictwa w debacie
publicznej. Toporna, biurokratyczna, policyjna cenzurg polityczng za-
stapita cenzura rynku. Informacje w systemie komunistycznym byty se-
lekcjonowane wedlug kryterium politycznego, dzi$ selekcjonowane sa
pod katem potrzeb masowej publicznosci i zainteresowanych sukcesem

* Por.: J. Mikutowski Pomorski, Audio contra video. Ku czemu dazy radio?, w:
Radio. Szanse i wyzwania. Materialy konferencji Kulturotworcza rola radia, red.
T. Les$niak, Krakow 1997, s. 9.
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finansowym’. Niby mamy takie radio, jakie zachwycito Pawlaka — boha-
tera popularnej trylogii filmowej Sylwestra Checinskiego (w filmie jest
scena, gdzie zaproszony do lokalnej amerykanskiej rozglosni radiowej
Pawlak mowi do Kargula: ,,U nas radia tylko stucha sig, a tu mozna mo-
wic!”). Dzi§ w Polsce kazdy moze powiedzie¢ kilka stow na antenie, o ile
uda mu si¢ potaczyc¢ telefonicznie z rozgtos$nia radiowa. Nie ma to jednak
nic wspolnego z uczestnictwem w debacie publicznej. Radio nie jest dzi$
sceng debaty co najmniej z dwoch powodow.

1. Czas antenowy od dawna nie jest juz czasem przeznaczonym na
opiniotworcza refleksjg. Stat si¢ inwestycja, ktéora ma przynies¢ zysk
rozglo$ni, a niekoniecznie shuchaczom. Prestiz radia mierzony jest w kate-
goriach ilosci (stuchaczy, informacji, dostarczanej rozrywki, ofert od
sprzedawcow reklam i pienigdzy ze sprzedazy reklam), nie za§ w katego-
riach jakosci. Drugim — obok ilosci — filarem, na ktorym wznosi si¢ mer-
kantylnie rozumiany sukces radia — jest rozmaito$¢. Jest to wprawdzie
jedynie rozmaito$¢ form wypowiedzi, nie za$ rozmaito$¢ tematow, idei,
opinii, a w sferze muzycznej — ré6znych rodzajéw muzyki, lecz i tego ro-
dzaju pluralizm znajduje uznanie, szczegdlnie w krajach ekskomunistycz-
nych, gdzie ludzie maja jeszcze w pamigci ptynaca z odbiornikéw radiowych
przez kilkadziesiat lat jednolita, oddalona od realiow zycia stylistyke.
Ogromny odsetek stuchaczy zreszta nie zauwaza, ze rozmaito$¢ formalna
— mnogos$¢ uzywanych na antenie form dzwigkowych i jezykowych, od
jezyka literackiego do zargonu, a takze dynamika i ekspresja wypowiedzi
— sa tylko substytutem pluralizmu w sferze tresci. W krajach, gdzie trans-
formacja systemu w kierunku demokracji liberalnej postgpuje opornie,
gdzie zadeklarowane zasady demokratyczne z r6znych przyczyn znajduja
w praktyce albo ograniczone albo symulacyjne zastosowania, tam j¢zyk
mediow urozmaicany jest w celach kompensacyjnych — chodzi o to, by
odwroci¢ uwage spoteczenstwa od istoty problemu, ktorym jest przepasc
pomigdzy deklaracja a realizacja réznych zasad.

Pracownicy radia koncentruja si¢ na tym, by w jak najkrétszym czasie
pozyskac jak najwigksza ilo$¢ stuchaczy. Prawie wszystkie programy ra-
diowe kierowane sa zatem do odbiorcy masowego. Abstrahujac od zasad-
nosci takiego wyboru — czy sa one rzeczywiscie dostosowane do potrzeb
1 oczekiwan tego rodzaju odbiorcy? Tak — biorac pod uwagg tres¢ i nie —
biorac pod uwage forme przekazu tresci. W programach tworzonych

> Zob.: R. Kapuscinski, Lapidarium IV, Warszawa 2000, s. 20, 83.
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z mys$la o stuchaczu masowym zazwyczaj nie wykracza si¢ poza pro-
blematyke z kregu pop-kultury i tego fragmentu rzeczywistos$ci, ktory
wigkszo$¢ ludzi zna i rozumie. Sprawy publiczne i sytuacje polityczne,
wymagajace zrozumienia czego$ wigcej, niz ,,kto — kogo” — przedstawia
si¢ W sposob uproszczony, najczgsciej sensacyjny. Dba si¢ o to, by odbior-
cy nie nudzi¢ i nie zmusza¢ do wysitku. Z drugiej jednak strony stuchanie
najbardziej nawet masowego radia — wbrew zalozeniom jego tworcoOw
i oczekiwaniom odbiorcow — wymaga koncentracji. Stuchacza zalewa po-
tok zmasowanych danych i szybko zmieniajacych si¢ skompilowanych
melodii, nagranych na kilku $ciezkach dzwigkowych, odtwarzanych
w tym samym czasie. Kazda wyemitowana minuta programu radiowego
ma by¢ optacalna®, wiec czyni sig starania, by w jak najkrotszym czasie
zawrze¢ jak najwigeej stow 1 materiatu muzycznego. Przecigtny stuchacz,
ktéry — zgodnie z ustaleniami OBOP-u —nie jest w stanie skupi¢ uwagi na
komunikacie werbalnym dtuzej niz kilka minut, z nie mniejszym trudem
odbiera komunikat trwajacy co prawda nie dluzej niz minute, ale za to
nadawany w nienaturalnie szybkim tempie i z muzyka w tle. Szybkie tem-
po przekazu powoduje u odbiorcy chaos poznawczy i zmgczenie. Warto$é
edukacyjna komunikatéw zblizona jest do zera. W latach 40-tych przyj-
mowalo sig, ze podczas 1 minuty czasu antenowego mozna, z pozytkiem
dla stuchacza, wypowiedzie¢ najwyzej 120—130 wyrazow. Dzi§, w Pro-
gramie III PR styszymy 104-224 stéw w ciagu minuty, w Radiu Zet — od
227-230 stow w ciagu minuty. Rekordy w szybkim mowieniu bija pra-
cownicy stacji RMF-FM wypowiadajac 300—400 stow w ciagu minuty.

Wymagane tempo wypowiedzi w potaczeniu z ograniczeniem czasu
wypowiedzi do kilku minut wyklucza jakakolwiek debate w studio. Na-
wet gdyby poczyniono wysitki zaaranzowania jej, bytaby mato zrozu-
miata 1 bezptodna. Debaty publiczne prowadzone w innych miejscach
1 transmitowane, poddawane sa takiej redukcji, Zze nie przypominaja juz
debat, lecz zbidr opinii, ktére trudno powigza¢ wspolnym kontekstem.
Z punktu widzenia interesu radia masowego transmisja debat publicznych
jest dziataniem na szkodg firmy — audytorium masowe nie zglasza zapo-
trzebowania na wystuchiwanie tego rodzaju nagran.

6 Skuteczno$é, utozsamiana czesto z oplacalnoscia radia komercyjnego polega na
tym, ze po zbadaniu rynku — czyli zorientowaniu sig jakie grupy spoleczne shuchaja radia
o danej porze dnia czy nocy — dostosowuje si¢ tres¢ i forme programu do gustow i zainte-
resowan tego odbiorcy, ktérego jednocze$nie mozna ,sprzeda¢” reklamodawcom.

7 Zob.: I. Waglewski, Stare dobre radio, ,,Radio-lider” 1999, nr 6, s. 8-9.



170 Iwona Massaka SP 2’06

2. Jesli shuchacz masowy nie chce stucha¢ debat na antenie radia, tym
bardziej nie jest zainteresowany uczestnictwem w nich. Dziennikarze ra-
diowi rezygnuja z inicjowania i rejestrowania debat w obawie, ze nadajac
taki materiat obniza atrakcyjnos$¢ programu, nie wywotujac przy tym zad-
nego oddzwigku spotecznego. Reportaze, dyskusje, obszerniejsze komen-
tarze do wydarzen politycznych, wywiady z politykami i innymi osobami
publicznymi nadawane sa we wczesnych godzinach rannych, péznych po-
rach wieczornych lub w nocy, kiedy czas antenowy jest najtanszy. Mozli-
wosci nagrania rozmow przeznaczonych do emisji w radiu masowym
z udzialem kompetentnych osob publicznych ogranicza konwencja, w ja-
kiej prezentowane sa na antenie. Zaproszonemu gosciowi przerywa si¢
wypowiedz, by wyemitowac spot reklamowy, dyskusjom o polityce towa-
rzyszy muzyka z listy przebojow, co daje efekt karykaturalny®. Dla poten-
cjalnych dyskutantow, ktorych wypowiedzi moglyby przyczynié¢ si¢ do
podniesienia poziomu intelektu i §wiadomosci odbiorcy, sa to okoliczno-
$ci najczesciej sktaniajace do odrzucenia propozycji nagrania.

W okresie przed- i powojennym, dziatalno$¢ radia wiazano z misja
spoteczna, a dziennikarstwo z powotaniem. Kulturotworcza i1 informacyj-
na rola radia byla sprawa doniosta, podejmowang w licznych publika
cjach’. Dzi§ pracownicy radia i teoretycy dziennikarstwa radiowego row-
niez wspominaja o misyjnosci radia'® oraz upowszechnianiu przez nie
kultury 1 wiedzy, ale wielu z nich najwyrazniej inaczej niz pierwsi tworcy
radia te sprawy rozumie. Mamy tu do czynienia z przedefiniowaniem po-
jecia misji, wolnosci w mediach, informacji, wiedzy, kultury, edukacji,
a takze profesji dziennikarskie;j.

Jezeli — przy okresleniu zadan, jakie powinno podejmowac radio
w kraju liberalno-demokratycznym — pozostaniemy przy stowie ,,misja”,
to powinno nig by¢ przede wszystkim dostarczanie prawdziwych, wielo-
aspektowych komunikatow na temat zjawisk 1 sytuacji w kraju i za gra-
nica. Nadawane systematycznie i zrozumiale, przeradzaja si¢ po pewnym
czasie w wiedze, w jaki$§ mniej lub bardziej spdjny obraz rzeczywistosci.
Misja radia powinno by¢ takze pobudzanie aktywno$ci obywatelskiej, co
jest realne tylko w stosunku do $wiadomego odbiorcy.

& Por. np. audycje pt. Puls Trojki.

% Zob.: 1. Tuszewski, Rytm, ,, przestrzer” i ruch czyli reguty Zenona Kosidowskie-
go, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1989, nr 3, s. 38.

1% Zob. np.: B. N. Lopienska, M. Krol, Wywiad z Andrzeyem Woyciechowskim,
,,Res Publica Nowa” 1994, nr 3, s. 43.
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Co maja na mysli dziennikarze radiowi, gdy moéwia dzi$ o misji radia?
Jeden z dziennikarzy masowego radia niepublicznego wyjasnil, ze dla
niego misja jest ,,pokazywanie pozytywow”, ,,nie narzekanie” i zapozna-
wanie stuchacza z aktualnymi listami przebojow. Znajomo$¢é modnych
szlagierow zostala w tej wypowiedzi utozsamiona z ,,wiedza o §wiecie”'".
Zatem misja dziennikarza radiowego mozna dzi§ nazwac np. propagande
optymizmu i swoiscie pojeta edukacje. Inni dziennikarze rowniez misyj-
no$¢ radia rozumieja jako szerzenie wiedzy, w rzeczywisto$ci majac na
mysli zalew stuchacza informacjami. Myla pojgcie wiedzy z pojgciem
zbioru wiadomosci. Tak czy owak — zgodnie z najlepszymi tradycjami
dziennikarstwa — wielu pracownikéw radia misyjno$¢ zdecydowanie ko-
jarzy z informowaniem stuchacza. O ile jednak pionierzy sztuki radiowej
informacj¢ bez komentarza odkrywajacego powiazania pomigdzy wymie-
nianymi faktami i pozwalajacego wyprowadzi¢ z nich dalsze konsekwencje
uwazali za mato uzyteczna, bardziej skupiajac wysitki na komunikowa-
niu, rzeczywiscie pomocnym w pokonywaniu kolejnych szczebli drabiny
$wiatopogladowej, o tyle dzi$ informacja podawana bez racjonalnego klu-
cza jest produktem rynkowym — jej rozpowszechnianie jest dobrym inte-
resem, a elementem w procesie edukacji tylko przy okazji i nie zawsze.
Komentarz do informacji stat si¢ luksusowym dodatkiem, bo zabiera czas
antenowy, na ogo6t nudzac odbiorce, ktéry nie oczekuje wyjasnien gene-
tycznych opisywanych zjawisk, lecz chce wiedzie¢ przede wszystkim jak
dany fakt wplynie na jego wilasna sytuacje zyciowa. Potrzebuje zatem ko-
lejnych informacji dotyczacych tego odcinka $wiata, w ktorym si¢ znajdu-
je, nie za$ wielowymiarowych analiz'*. Ale przede wszystkim potrzebuje
rozrywki. Radio potrzeby te podtrzymuje.

O ile satyrg i edukacj¢ udato si¢ dziennikarzom w latach 90-tych udat-
nie polaczy¢, tak zestawienie efektow rozrywkowych z potokiem nie
powiazanych ze soba krotkich informacji jest bezwartosciowe, a nawet
szkodliwe. Informacja czytana w serwisie nie powinna przekraczac 40 se-
kund, a w wyjatkowych wypadkach pottorej minuty, wigc stuchacz do-
wiaduje si¢ duzo, ale nic z tego nie rozumie, poniewaz nie ma czasu by
pomysle¢ o tym, czego si¢ dowiedzial. Wazna stata si¢ informacyjnos$¢,

""" Zob.: B. N. Lopieniska, M. Krol, Wywiad z Andrzeyem Woyciechowskim, ,Res
Publica Nowa” 1994, nr 3, s. 43.

12 I. Trzciniecka-Schneider, Postawy wspélczesnego polskiego odbiorcy wobec
mediow. Pewne historyczne i filozoficzne uwarunkowania, ,,Zeszyty Prasoznawcze”
1995, nr 3-4, s. 75.
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a nie racjonalno$¢, zamiast przedstawiac ciag faktow, oznajmia sig je bez
zwiazku przyczynowo-skutkowego. Informacje podawane sa bez kontek-
stu wprowadzajacego i w przypadkowej kolejnosci, bez uporzadkowania
ich wedtug hierarchii waznoéci. Postulat bawienia stuchacza za wszelka
ceng narzuca konwencj¢ show, w ktdrej mozna méwic¢ dostownie o wszyst-
kim: o wojnie, o zbrodniach, o kleskach zywiolowych, sensacjach ze
$wiata artystycznego, modach zywieniowych, planach ekonomicznych
itd. W ten sposob ksztattuje si¢ shuchacza obojgtnego na wszystko, bez-
myslnego, bezkrytycznego, podatnego na manipulacjg. Wiele spraw i pro-
blemoéw, ktore mogtyby budzi¢ niepokdj Iub Iek sa spychane na margines,
usuwane z pola widzenia. Mozna takze zaobserwowac¢ tendencj¢ do odwra-
cania uwagi odbiorcy od istoty problemu ku elementom drugorzednym.
Radio buduje dramaturgi¢ bez finatu, co utrudnia zrozumienie tego,
czego w zatozeniu stuchacz miat si¢ dowiedzie¢. Informacje, ktére do-
tycza wydarzenia rozciagnigtego w czasie jak wojna, dzialalno$¢ antyter-
rorystyczna czy katastrofa ekologiczna powinny zawiera¢ przypomnienie
tych, ktore ja poprzedzaty. Tymczasem rzadko towarzyszy im kontekst
wyjasniajacy przyczyny zaistniatych faktow, jak rowniez nie wraca si¢ do
spraw, ktore w odczuciu dziennikarzy ulegly przedawnieniu. Jednego
dnia dowiadujemy si¢ o waznej sprawie, a po kilku dniach nie ma juz naj-
mniejszej wzmianki o tym jak sprawa ta si¢ potoczyta, znika na zawsze'”.
W zderzeniu z nadmiarem informacji, u ludzi nie przyzwyczajonych
do wysitku intelektualnego wtacza si¢ psychologiczny mechanizm obron-
ny — przestaja oni przyjmowac kolejne komunikaty z obawy przed ko-
nieczno$cia zmiany raz wyrobionych pogladow. Przestaja mysle¢ po tym,
gdy z trudem, po wystuchaniu wielu niespdjnych informacji, uda im si¢
wyrobi¢ jaki$§ poglad —nie chca go utracié¢ i popas¢ w konieczno$¢ rewido-
wania go. Dzi$, kiedy warto$¢ informacji mierzy si¢ jej atrakcyjnoscia,
a kryterium prawdy i ktamstwa utracito priorytet, poglady polityczne,
spoteczne czy pokoleniowe staty si¢ jakby mniej wazne niz wyobraznia,
umiejetnos$¢ zaskakiwania i niespecjalnie wyrafinowane poczucie humo-
ru. W dziennikarstwie pierwszoplanowy staje si¢ problem formy przekazu
tresci, a nie samej tresci. Nawet tradycyjnie pojeta niezaleznos$¢ radia
praktycznie juz nie istnieje. Media sprzezone sa z gospodarka i kapitatem,
a z punktu widzenia kapitatu informacja rzadza takie same prawa jak re-
klama. Prawda ma si¢ przede wszystkim sprzedawac, czyli musi by¢
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atrakcyjna. Informacje wazne i prawdziwe, ale nie posiadajace zadnej
atrakcyjnoS$ci — ani nie zaskakujace, ani nie sensacyjne, ani nie zabawne
— nie kwalifikuja si¢ do serwisu.

Radio pretenduje dzis do roli jednego z gléwnych dostarczycieli roz-
rywki. Prezenterzy radiowi prowadza dyskusje w stylu niezawistego luzu.
Slogany reklamowe, wypowiedzi osob prowadzacych audycje radiowe,
serwisy informacyjne, piosenki, sygnaty dzwigkowe czynia z programow
radiowych co$ w rodzaju musicalu. Material muzyczny wybitnie przyczy-
nia si¢ do tworzenia programowej atmosfery beztroski i optymizmu. Istota
radia jest dzi§ muzyka popularna, w tym uproszczona muzyka etniczna.
Radio zwokalizowato komunikat i zafatszowato jego sens. Nawet mowiac
o wojnie lub kataklizmie prezenterzy sa tak rado$ni jakby opowiadali
dowcip. Komunikaty poprzedzane sa sygnatem muzycznym na poczatku,
kilka razy w trakcie jego emisji, na koncu, a niekiedy rowniez w tle.
Ornamentyka muzyczna jest wszechobecna, §piewa si¢ komunikaty o po-
godzie, meldunki o sytuacji na drodze, zapowiedzi audycji, numery te-
lefonow. Niektére sygnaty dzwigkowe sa tak rozbudowane, ze mozna
przypuszczaé, iz prezentowany jest jaki§ nowy utwor muzyczny. Oprocz
nich duzo czasu antenowego konsumuje emisja list przebojow. Materiat
muzyczny jest zreszta szatkowany nie mniej niz informacje i komunikaty,
stuchacz najcze¢sciej jest skazany na wystuchanie fragmentu wypowiedzi
lub utworu muzycznego. O ile w serwisach informacyjnych nie odczytuje
si¢ w cato$ci nawet najwazniejszych o$wiadczen politykow, sa one prze-
redagowywane lub zastgpowane omowieniami, o tyle muzyke prezentuje
si¢ w stylu dyskotekowym. Nagraniom nie pozwala si¢ wybrzmieé¢, bo
gdy tylko zbliza si¢ koniec utworu zostaje natozony na niego poczatek in-
nego. Odtwarza si¢ takze kompilacje réznych utwordéw, po kilka taktow
kazdego, co przypomina video-clip, tyle ze dzwigkowy.

Wiasciwa sobie formg¢ edukacji prowadza rozgtosnie diecezjalne i ka-
tolickie — Radio Maryja i Radio Plus. Maja one wtasna oferte¢ muzyczna:
Radio Plus — szeroka, z przewaga muzyki rockowej, jako iz swoje progra-
my kieruje glownie do mtodziezy o niekoniecznie skrystalizowanym
$wiatopogladzie religijnym, Radio Maryja — znacznie w¢zsza, utrzymang
w tradycyjnej konwencji — w programach tej rozgto$ni widoczna jest in-
tencja ugruntowywania przekonan w pelni juz przekonanych do wartosci
chrzescijanskich i dogmatow koscielnych stuchaczy. W obu przypadkach
funkcje edukowania wolnej, $wiadomej i aktywnej w sferze politycznej
jednostki zastapito wychowywanie jednostki biernej, podporzadkowanej
normom okreslonym doktryna kosciota katolickiego.
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Summary

The analysis of the material broadcast by radio stations leads the Author to con-
clude that at present radio aspires to become one of the main providers of entertain-
ment. The advertising slogans, statements of radio anchorpersons, news, songs or
jingles make radio broadcasts something like a musical. This musical content remark-
ably contributes to the atmosphere of lightheartedness and optimism. Music is frag-
mented to the same degree as the news or announcements, and the listener is usually
forced to listen to only a fragment of a speech or song. The recordings are not run to the
very last sounds as when one approaches its ending the beginning of another one over-
laps it immediately. Mixes of different songs are also played, including several bars of
each, which is reminiscent of a video-clip for the ears.



