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Rytualne aspekty kampanii wyborczych

ytualne zachowania sa z jednej strony odbiciem potrzeb jednostki',
drugiej za$ strony umozliwiaja one zachowanie spotecznej czy poli-
tycznej rownowagi. W wystepujacych do potowy XX wieku teoriach ry-
tuatu szukano znaczenia i funkcji rytuatu poza jego domena’. Byt on
rozpatrywany jako wypetnienie albo wyrazenie pierwotnych wobec niego
wierzen religijnych. Uwazano go za zjawisko w pewnym sensie drugo-
rzedne, wtorne, ktorego wytlumaczenia nalezy szukac poza zachowaniem
rytualnym. W dzisiejszych czasach rytual jest uznawany za zjawisko sui
genesis, ktore wymaga autonomicznego wyjasnienia teoretycznego i whas-
nego podejscia metodologicznego®. Istotnym kierunkiem badan jest zna-
czenie rytuatu w polityce, wiazace si¢ z uznaniem zalozenia, iz porzadek
rytualny odpowiada porzadkowi spotecznemu. Rytuaty stuza do budowa-
nia wspolnoty, poniewaz symbole, ktore wyrazaja tozsamos¢, maja dla
spoteczenstwa wielka warto$¢. ,,Tam gdzie istnieja spoteczne rdznice, po-
ziomy i klasy, istnieja rowniez rytuaty, ktore podtrzymuja te struktury, od-
nawiaja je i potwierdzaja. Rytuat §wiecki jest bardzo waznym sposobem
strukturyzacji politycznych percepcji i srodkiem kierowania interpretacji

! Cele rytuatu skupiaja si¢ wokot trzech istotnych potrzeb ludzkich i sa to zazwy-
czaj: ochrona przed negatywnymi sitami, oczyszczenie z negatywnych skalan oraz
ugruntowanie, czyli podtrzymanie swojego zwiazku ze $wiatem. Materialne podstawy
rytuatu, traktowane sa jako podstawowa odpowiedz na potrzeby ludzkie, obecne we
wszystkich religiach $wiata, ale rowniez poza nimi. Cele i potrzeba rytuatu pozostaja
niezmienne, ale ich formy ulegaja ciaglym przeobrazeniom. Szerzej: M. Styczynski,
Potrzeba rytuatu, ,Czas kultury”, nr 2-3, Poznan 2004, s. 28-29.

2 Do lat szesédziesiatych XX wieku dominowato przekonanie, ze rytualy sa wyra-
zem tresci biologicznych, spotecznych i psychicznych. Zgodnie z tym przekonaniem
funkcja rytuatu bylo co$ ,,nierytualnego”: Dla Durkheima byta to potrzeba podtrzymy-
wania solidarno$ci spotecznej, dla Freuda — potrzeba zepchnigcia do pod$wiadomosci
doswiadczen traumatycznych, dla Malinowskiego — potrzeba przeksztatcania $rodo-
wiska naturalnego. J. J. Pawlik, Antropologiczne badania rytuatu, w: Rytual — prze-
szlog’c' i terazniejszos¢, pod red. M. Filipiaka, M. Rajewskiego, Lublin 2006, s. 26.

Ibidem.
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dos$wiadczen w okreslony sposob™. Rytualizm rozumiany jako domi-
nujacy rodzaj religijno$ci, weciaz odgrywa kluczowa rolg w nowoczesnym
zyciu spoteczenstw przemystowych. Przeglad funkcji rytualnych w me-
diach, polityce i innych dziedzinach $wieckich nie pozwala watpic¢
o wszechobecnosci rytuatu’. W ten sposob teoria antropologiczna stwo-
rzona na uzytek badan religii jest takze przydatna w badaniach polityki.
Wigkszos¢ z prac dopatruje si¢ istnienia form rytualnych wewnatrz polity-
ki, badz analizuje rytualne aspekty retoryki czy komunikacji politycznej,
czgs$¢ natomiast traktuje cato$¢ polityki jako rytuat. Studia rytuatow czer-
pia przyktady z zakresu tego co religijne i §wieckie, archaiczne i nowocze-
sne, rdzenne 1 kolonialne, polityczne 1 osobiste, publiczne i prywatne.
Sytuuja si¢ na pograniczu rozwazan z zakresu komunikacji, antropologii,
socjologii historii i religioznawstwa. Mimo powszechno$ci wystgpowania
istotny wpltyw na zakres zjawiska rytualizacji wywiera dystans, czy roz-
miar przestrzeni dzielacej rzadzacych i rzadzonych®. Oczywistym jest
fakt, iz im owa przestrzen jest wigksza, a sie¢ wzajemnych powigzan
1 kontaktow mniejsza tym istotniejszym elementem na scenie politycznej
jest rytuat. W osrodku politycznym kazdego catosciowo zorganizowanego
spoteczenstwa znajduje si¢ zardéwno rzadzaca elita, jak rowniez zbidr form
symbolicznych, ktdre wyrazaja prawomocnos¢ owych rzadéw. Nie jest waz-
ne w jakim stopniu cztonkowie owej elity wytonieni zostali w sposéb de-
mokratyczny lub jak glebokie istnieja migdzy nimi podzialy, uzasadniaja
oni swe istnienie oraz nadaja porzadek swym dziataniom w kategoriach
zbioru opowiesci, ceremonii, insygniow, formalnosci, akcesoriow, ktdre
albo odziedziczyli, albo wprowadzili’. Potrzeba rytuatu wlasciwa jest wigc
wszystkim porzadkom, takze promujacemu postawe refleksyjng i scep-
tyczng wobec $wigtosci porzadkowi demokratycznemu. ,,Uswigcenie pew-
nych prawd jest swoistym fatum polityki. Powtorze tu znany truizm, ze

* Ibidem, s. 29.

> P. Antoniak Ceremonie i rytualy, ,,Tygiel kultury” 1999, nr 4-6 (40—42), s. 31.

® D. Kertzer, Ritual, politics and Power, New Haven 1988, s. 52. Sakralizacja
wladzy i deizacja rzadzacego nadal opiera sig¢ na wierze w ponadnaturalne sity i moce,
ktore on uosabia. Taka ideologia nie mogtaby sig utrzymac bez sity rytuatu, ktory czy-
ni mistyczna moc wtadzy widoczna dla spoteczenstwa. Najwczesniej rozpoznana reli-
gia byla — jak pisal Hobart — wiara w bosko$¢ krolow. Ibidem.

C. Geertz, Centers, kings and charisma: Reflections on the symbolics of power,

w: Culture and its creators, red. J. B. David, T. N. Clark, Chicago 1977, s. 152—-153;
cyt. za: E. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna. Od rozmowy codziennej do ceremo-
nii medialnej, Krakéw 2003, s. 123.
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thum potrzebuje religii — pisal autor Psychologii thumu — Poglady, bowiem
czy tyczy¢ si¢ beda kwestii politycznych, spotecznych, czy religijnych,
wtedy dopiero zostana przyjete przez thum, kiedy przybiora forme religii,
dzigki ktorej nie beda podlegaé dyskusji”®. Wspolczesnie mamy na ogédt do
czynienia z niejawnymi, niewidocznymi gotym okiem restytucjami poli-
tycznego gltodu sacrum. Niemniej jednak wbrew wyrokom o$wieceniowej
madrosci i wbrew racjonalistycznym postulatom jego obecno$¢ w panstwie
demokratycznym nie jest zagadnieniem przebrzmiatym. W tworzeniu obra-
zu rzeczywisto$ci, umozliwiajacego zaspakajanie elementarnych potrzeb
spotecznych, zwiazanych z tozsamoscia, rozpoznawaniem wiasnego statusu,
niezmiernie istotna rol¢ odgrywaja wyobrazenia symboliczne, takze te
noszace znamiona wartosci absolutnych, sakralnych. Sacrum jest jedna
z fundamentalnych miar politycznego istnienia. Ksztaltowanie poczucia
umiejscowienia, zakorzenienia w rzeczywisto$ci — co mozna uzna¢ za wa-
runek sine quo non kazdej wizji tadu — wymaga rozpoznania natury symbo-
lu, wymaga odzyskania przez wladzg atrybutéw $wigtosci. ,,To wlasnie
korony i koronacje, limuzyny i konferencje wyznaczaja centrum jako takie
oraz nadaja wszystkiemu, co si¢ w nim dzieje aurg nie tle waznosci, $wigto-
$ci, co powigzania ze sposobem budowy $wiata. Cigzar gatunkowy wielkiej
polityki i powaga wznioslej wiary wyplywaja z bardziej podobnych impul-
sOW niz by sie to zrazu zdawato™. Element ceremonialny jest obecny nawet
w najbardziej pragmatycznej dzialalnosci politycznej'. Istotne sa tutaj dwa

® Ibidem, s. 150.
® C. Geertz, Centers, kings and charisma..., s. 123.

1% Obecnosé form rytualnych mozna dostrzec w dzialaniach politycznych oficjal-
nie swieckich spoteczenstw, dziataniach, ktore skadinad uwaza si¢ za czysto pragma-
tyczne. W rzeczy samej taki poglad jest dosy¢ rozpowszechniony. C. Lane (1981)
przeprowadza rozlegla analizg radzieckiego rytualu politycznego, J. van Bremen
i D. P. Martinez (Ceremony and ritual in Japan, New York 1995) dostarczaja
przyktadow we wspotczesnej Japonii. J. M. Bak (Coronations: Mediewal and Elary
modern monarchic ritual, Berkeley 1990), D. Cannadine i S. Price (Rituals of royality:
Power and ceremonial in traditional societies, Cambridge 1987) oraz S. Wilentz (Ri-
tes of Power: Symbolism, ritual and politics Since the Middle Ages, Philadelphia 1985)
przedstawiaja w swych antologiach rozmaite przyktady historyczne, w wigkszoSci
z Europy 1 Azji. D. Cooper i S. Worden (Patriotic symbols In newly-independent na-
tions, ,,Humanity and Society” 1989, nr 13) stworzyli studium poréwnawcze rozwoju
symboli i rytuatéw narodowych w nowo powstatych po drugiej wojnie $wiatowej pan-
stwach. V. Zei (Symbolic spacer of nation-state: The case of Slovenia, lowa 1995) do-
starcza studium historycznego zmian symboli i rytuatéw religijnych w Slowenii
w ciagu XX wieku. Szerzej: E. Rothenbuhler, op. cit., s. 123.
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aspekty tego zagadnienia. Po pierwsze element ceremonialny w polityce
wymaga uwzglednienia pewnej religijnej logiki w $wieckich realiach. Po
drugie za$ polityke nalezy uprawiaé jako rodzaj od$wigtnej, niecodziennej
komunikacji, przystosowanej do wymagan uroczystosci, jak rowniez do
potrzeb skutecznej i sprawnej komunikacji''.

Najbardziej specyficznym elementem w demokratycznym zyciu poli-
tycznym sa kampanie wyborcze, ktore oznaczaja ,,caly kompleks dziatan
1 posuni¢¢ rywalizujacych w wyborach partii politycznych i kandydatow,
zmierzajacych do pozyskania wyborcow”'?. Probujac wskaza¢ na obec-
no$¢ rytuatu wewnatrz kampanii traktuj¢ niektére wystgpujace w jej ra-
mach zjawiska za oddzielne 1 autonomiczne obrzedy (odrgbne rytuaty),
jak réwniez podkreslam rytualny (symboliczny, ekspresywny, komuni-
katywny) charakter czy aspekt podejmowanych dziatan i czynnosci (ry-
tualizacja)'>. Kampania wyborcza toczy si¢ w okresie bezposrednio
poprzedzajacym wybory, a jej intensywno$¢ narasta wraz ze zblizaniem
si¢ dnia glosowania. We wspotczesnych systemach demokratycznych
znaczenie tego okresu jest ogromne, co wiaze si¢ z faktem, iz partie poli-
tyczne i kandydaci nie moga liczy¢ na stato§¢ sympatii politycznych elek-
toratu i w rezultacie kazdorazowo musza intensywnie zabiega¢ o poparcie,
tym bardziej, ze o wyniku gtosowania decyduja czgsto wyborcy niezdecy-
dowani i wahajacy si¢'*. Intensywnos$¢ kampanii wyborczej, a takze skala
1 ostro$¢ rywalizacji miedzy ugrupowaniami politycznymi sg rézne w po-
szczegoOlnych krajach, co zalezy od kultury politycznej spoteczenstwa,

1 E. Rothenbuhler, op. cit., s. 126.

12 M. Bankowicz, Demokracja: zasady, procedury, instytucje, Krakow 2006, s. 182.

3 Opisujac cechy konstytucyjne rytuatu opowiadam sig za szerokim ujeciem tego
zjawiska, rozumiejac pod tym pojgciem: uniwersalne spoleczne dziatanie, formalnie
dobrowolne, nieinstrumentalne majace charakter instytucjonalny, powtarzalny, impli-
kujace zwiazek z mitem i sacrum, motywowane przez wartosci, ktore ma konserwo-
wac, sens ktory ma wyraza¢ i begdace elementem zycia powaznego.

' Niezaleznie od kryteriow podziahu rynku, szczegdlna role w kampaniach odgry-
wa segment wyborcoéw niezdecydowanych. To wtasnie do nich powinien by¢ kierowa-
ny wyborczy marketing mix. Ten segment jest uznawany za najbardziej podatny na
oddziatywania marketingowe i wlasnie do niego powinien by¢ skierowany wysilek
kampanii politycznej. Natomiast nieco mniej uwagi mozna po$wigca¢ wyborcom zde-
cydowanym i lojalnym, ktorych przekonania trudno zmieni¢. Co udowadniaja wyniki
wyborow, przekonywaé nalezy przede wszystkim niezdecydowanych klientow poli-
tycznych i to do nich nalezy kierowac¢ apele zarowno pozytywne, jak i komunikaty
dyskredytujace przeciwnika. W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspek-
tywa psychologiczna, Gdansk 2005, s. 31.
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temperamentu wyborcoéw czy tez stopnia skonfliktowania czotowych par-
tii'. Prawo wyborcze z reguly stara si¢ w sposob maksymalnie doktadny
okresla¢ zaro6wno czas trwania kampanii, jak i jej formy. Dazy si¢ przy
tym do zagwarantowania startujacym w wyborach partiom w miarg row-
nych szans, np. poprzez zapewnienie im bezptatnego dostepu do publicz-
nych $rodkow przekazu'®. Tak szczegdlowe obwarowanie przepisami
wynika z wyjatkowosci tego czasu, jest to bowiem wyodrgbniona faza
w ramach catego procesu wyborczego, obejmujaca miesiace od oglosze-
nia decyzji o przeprowadzeniu wyboréw do $cisle okreslonego momentu
poprzedzajacego glosowanie'’. Okres kampanii to czas §wiateczny w de-
mokratycznym kalendarzu politycznym, ktory poprzez swoj aspekt obrze-

15 W panstwach, ktore posiadaja rywalizacyjny system partyjny i w ktorych odby-
waja si¢ wolne wybory, kampanie wyborcze sa zdeterminowane przez takie czynniki
jak: 1) stanowiska, o ktore toczy si¢ walka wyborcza; 2) fakt czy w wyborach gtosuje
sig¢ na kandydatow czy listy partyjne; 3) przepisy prawne dotyczace finansowania
kampanii, dostgpu do mediéw, uprawnien wyborczych, nielegalnych dziatan i prak-
tyk; 4) uwarunkowania kulturowe, technologia, wigc wykorzystanie technik i sSrodkow
przekazu w dziataniach kampanijnych i w badaniach rynku; 5) system polityczny, czy-
li rola i znaczenie partii politycznych, ich wptyw na selekcje kandydatow. R. Rose, In-
ternational Encyclopedia of Elections, London 2000, s. 29.

'S Prawo ustala zasady dostepu nadawcoéw komunikatow politycznych do mediow
dajac im réwne mozliwosci. Komunikacja marketingowa przy wykorzystaniu mediow
wymaga duzych naktadow finansowych, dlatego szczegdlnie cenny jest darmowy czas
w mediach publicznych. Dostep do elektronicznych mediow moze by¢ rowny dla kaz-
dego kandydata, partii. Czasami zakazane jest nadawanie spotow reklamowych poza
przydzielonym czasem, w innych przypadkach jest nieograniczone. Nadawane prze-
kazy sa zwykle monitorowane i ewentualne naruszenie prawa jest rozpatrywane w try-
bie specjalnym. Czasami okre$la si¢ rowniez ramy czasowe, w obrebie ktorych mozna
publikowa¢ wyniki sondazy przedwyborczych. M. Mazur, Marketing polityczny, War-
szawa 2000, s. 50.

7" Autorzy zwracaja uwage przede wszystkim na aspekt prawno-organizacyjny,
odnoszacy si¢ do trwania kampanii. R. Wiszniowski, Marketing wyborczy. studium
kampanii wyborczych w systemach prezydenckich i semiprezydenckich (Finlandia,
Francja, Polska, Stany Zjednoczone), Warszawa—Wroctaw 2000, s. 98. Nieformalnie
kampania wyborcza rozpoczyna sig¢ na wiele miesigcy przed uptywem kadencji urze-
dujacego parlamentu lub prezydenta, nawet przed oficjalnym ogloszeniem terminu
wyboréw. W najbardziej intensywnej postaci trwa ona dwa—trzy miesiace. W wybo-
rach prezydenckich decyzja o kandydowaniu nie powinna by¢ podejmowana pdznie;j
niz 6-8 miesigcy przed terminem wyborow. Moze to by¢ jednak skomplikowane, ze
wzgledu na problemy w tworzeniu ordynacji wyborczych w niektorych krajach, kto-
re czgsto powstaja w ostatniej chwili, 3—4 miesiace przed planowanym terminem
wyborow.
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dowy i zabawowy pozwala na zerwanie z codziennoscia'®. Na wyznaczone
lata przypadaja bowiem wybory parlamentarne czy prezydenckie, jak
1inne uroczystosci wytyczajace linie postgpowania i cykl czasowy. Pomi-
mo, pojawiajacych si¢ coraz czgSciej wskazan na wydtuzony czy nawet
permanentny czas trwania wspotczesnych kampanii nalezy pamigtac, iz
,»Z formalnego punktu widzenia maja one swoje czasowe i tematyczne
ograniczenia”'’. Zaréwno kampania, jak i cisza wyborcza moga by¢ inter-
pretowane jako przerwa w codziennym uptywie czasu, rodzaj $wigtego
trwania w $wieckim rytuale. Jej liminalny® charakter powinien by¢ trak-
towany dostownie. Kampanii jako przerwie w regularnym politycznym

'8 Kalendarz wyborczy zawiera doktadna date glosowania, przy czym istotnie jest
to, iz istnieje obowiazek takiego ustalenia procedury by wybory mogly si¢ odby¢
w dniu wolnym od pracy, co jest gwarancja zasady powszechnosci wyborow. Kampa-
nia zaczyna si¢ w dniu ogloszenia zarzadzenia o wyborach. Poszczegdlne ustawy wy-
borcze okreslaja terminy wykonywania czynno$ci wyborczych, tj. termin rozpoczgeia
kampanii wyborczej, termin zglaszania komitetow wyborczych, ich rejestrowania, ter-
min rozpoczgceia emisji audycji wyborczych, a takze date, od ktdrej obowiazuje zakaz
prowadzenia kampanii wyborczej (tzw. cisza przedwyborcza). Niedotrzymanie ktore-
g0$ z termindw pociaga za soba konsekwencje natury prawnej i organizacyjnej. Kalen-
darz wyborczy podaje takze konkretne daty dni, w ktorych okreslone czynnosci
wyborcze w konkretnych wyborach musza by¢ podjete badz zrealizowane. Niepodaje
si¢ natomiast terminu ewentualnego przeprowadzenia drugiego glosowania, a wigc
drugiej tury wyborow. S. Gebethner, Wybory na urzqd Prezydenta Rzeczypospolitej
Polskiej. Komentarz do Ustawy o wyborze Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej. Stan
prawny z dnia 20 wrzesnia 2000 r., Warszawa 2000, s. 32.

' Teza o niekonczacych si¢ kampaniach sugeruje, ze wlasciwie nie ma juz nor-
malnego komunikowania politycznego, a termin polityka zlewa sig¢ z terminem kam-
pania. Byloby to jednak zbyt daleko idace uproszczenie, bo kampanie przynajmnie;j
w formalnego punktu widzenia maja swoje czasowe i tematyczne ograniczenia. Nie sa
organizowane przez aktorow indywidualnych, ale raczej przez organizacje bgdace
produktem zycia spotecznego. Oprocz tego charakteryzuja si¢ konkretnymi przedsig-
wzigciami organizacyjno-reklamowymi, konkretnymi motywami i konkretnymi slo-
ganami. S. Michalczyk, Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu,
Katowice 2005, s. 265-266.

% Korzystajac z koncepcji rytuatow przejécia autorstwa van Gennepa Victor Tur-
ner zidentyfikowal trzyfazowy proces rytualny. Antropolog zauwazyl, iz jednostki
przechodzace z jednego stanu w drugi zostaja wytaczone z codziennego trwania i spg-
dzaja pewien czas w interstrukturalnej fazie liminalnej. Podczas niej uczestnikom
nadawane sa nowe imiona, odnoszace si¢ do ich ambiwalentnego statusu, ,,juz
nie-jeszcze nie”. Wszyscy uczestnicy rytuatu sg traktowani egalitarnie, a symboliczng
wladze sprawuje nad nimi cata wspolnota. Szerzej: M. Deflem, Rytual, antystruktura
i religia, czyli Victora Turnera procesualna analiza symbol, , Konteksty” 2002,
rok LVI, nr 1-2.
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czasie towarzysza obrzgdowe atrybuty, takie jak telewizja, reklama, spo-
tkania wyborcze, debaty, rosnace i intensywne zainteresowanie mediow
kampania jako okresem marginalnym®'. W liminalnosci dochodzi do ob-
nazenia wszelkich wigzi spotecznych za pomoca symboli, struktura spo-
teczna ulega uproszczeniu, za$ symboliczna wzbogaceniu. Podstawowa
zasada gtosowania, podkreslajaca jego zwiazek z communitas jest fakt, ze
obywatele sg rowni wobec prawa wyborczego, kazdy ma jeden rownowa-
zny glos, podobnie ich status spoteczny, zawod, religia wplywaja na ich
polityczne decyzje w rownym stopniu®®. Tak jak i wigkszo$¢ istniejacych
$wiat, kampania ma charakter okresowy, sezonowy, jej rozpoczecie wy-
znaczane jest przez liczne rytualy odwrdcenia czy przekroczenia. Warto
w tym miejscu przywola¢ instytucje tzw. rytuatow rebelii®, organizu-
jacych w symbolicznej formie dziatania ludzi niezadowolonych z tadu
spotecznego, dajacych im szanse wyrazenia emocji i pragnien po to, aby
po zakonczeniu ceremonii wszystko wrocito do normy. Rytuaty te sg po-
strzegane jako mechanizmy przywracajace rOwnowage w spoteczenstwie.
Za ich posrednictwem prezentowane sa, a zarazem odnawiane najwaz-
niejsze warto$ci porzadku spotecznego. Rytualna degradacja wtadzy i jej
przedstawicieli, majaca w swym pierwotnym zatozeniu podkopywac ich
autorytet w rzeczywistosci spelnia zupelie odwrotna rolg. Do takich
obrzedoéw naleza np. karnawaly, na czas trwania ktorych zawieszeniu ule-

2! Warto w tym miejscu zwrdci¢ uwage na analityczne komponenty liminalnosci,
ktore w przedstawieniach rytualnych najczesciej wspotwystepuja, takie jak: kontakt ze
sfera sakralna (tajemne symbole objawiane sa uczestnikom rytuatu w formie przedsta-
wien $wigtych przedmiotow, dziatan i instrukcji), ludyczna dekonstrukcja i przeni-
cowanie tradycyjnych konfiguracji kulturowych (wyolbrzymienie, deformowanie,
przedstawienie w krzywym zwierciadle przedmiotéw, gestow, dzialan wzigtych
z przestrzeni norm i warto$ci spotecznych) oraz uproszczenie relacji w strukturze
spotecznej (przy jednoczesnej obecnosci w tej fazie autorytetu, specjalisty rytualnego,
ktoremu adepci sa catkowicie podporzadkowani). Ten ostatni komponent liminialno-
$ci, a wige identycznos¢ liminalnych person, doprowadzit autora do rozwinigcia kolej-
nej waznej koncepcji, a mianowicie idei communitas. Ibidem.

22 M. Jezinski, The quest for political myth and symbol in the political language of
Akcja Wyborcza ,,Solidarnosé¢” and Sojusz Lewicy Demokratycznej between 1997 and
2001, Torun 2003, s. 29.

# Rytualy rebelii to pojecie, ktore wprowadzit do antropologii Max Gluckman,
dowodzac, iz pomimo ich delegitrymizacyjnego charakteru spetniaja one istotng rolg
W umacnianiu istniejacej hierarchii i struktury wtadzy. Tego rodzaju rytuaty sa uzywa-
ne bardziej w celu pigtnowania przywodcow niz ich wywyzszania. D. Kertzer, op. cit.,
s. 54.
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gaja niektére normy spoteczne®. Koncepcja tego zjawiska odwotuje sig
do trojelementowego modelu rytuatow przejscia autorstwa van Gennepa,
w ktorego fazie srodkowej zostaja zawieszone normy i jest miejsce na eks-
perymenty, proby, uczenie si¢ nowych wzorow i wprowadzanie nowych
rozwigzan. Na podobnej konstrukcji opiera si¢ sekwencja rytualna kam-
panii wyborczej. Stanowi ona bowiem z jednej strony czas Swiateczny
w zseklurlaryzowanym demokratycznym trwaniu, czas w ktorym zawie-
szeniu ulega obowiazujaca hierarchia wladzy i statusu, z drugiej za$ stro-
ny jest to okres, w ktdrym przynajmniej w sferze symbolicznej wyzwala
si¢ moc generowania politycznych zmian. ,,Kaze spoteczenstwo wypraco-
wuje takie liminalne enklawy eksperymentu, w ktorych generowane sa
zmiany [...]. Rytuat dzigki ideologicznej i emocjonalnej zarazem sile
swojego symbolicznego przekazu ma zdolno$¢ organizowania ludzkich
mysli 1 uczué. Tworzy wizje porzadku spotecznego, ktora nie musi by¢
zgodna z zastanym tadem, z politycznym czy obyczajowym status quo,
lecz moze postulowacé jego przeobrazenia. Ludzie uczestniczacy w rytuale
moga, jak w teatrze, przezy¢ inny, lepszy $wiat i zechcie¢ go wprowadzié
w zycie poza sfera rytuatu”®. Swigto kampanii wyborczej odrealnia
rzeczywistos$¢ spoteczna, aby stworzy¢ nowa, fikcyjna, lecz zgodna z pra-
gnieniami grupy. Czyni to raczej przez odrzucenie symboliki niz po-
gwalcenie obowiazujacych regul. ,,Ceremonia rytualna ma dostarczy¢
wzorca pozadanego tadu spotecznego, do ktérego dana zbiorowos¢ po-
winna aspirowaé¢””®. Mityczna narracja, w obrebie ktorej odbywaja sig
kampanie wyborcze jest nastawiona gtownie na kreacje wizji nowego
porzadku, nowego tadu, ktéry moze zostaé osiagnigty jedynie po dokona-
niu wlasciwego wyboru. ,,Kampania wyborcza poprzez przedstawienie

2 W rytuatach rebelii wyraza si¢ odejécie od ustalonego porzadku, ztamanie

norm i zakazow, zniesienie i o$mieszenie autorytetow, cnot oraz wszelkiego rodzaju
rozrzutno$¢. Najczesciej wladza je tolerowata, nie potrafiac im przeszkodzi¢ badz
traktujac jako «wentyl bezpieczenstway, czyli droge ujscia agresji i napig¢ seksual-
nych. Wiele teorii na temat rytualow $wiatecznych przyznaje, ze istotng rolg petni
w nich uwolnienie zadzy oraz cheé przekroczenia i odwrocenia regut spotecznych. Ry-
tualny wymiar $wigta sankcjonuje wszelkie naduzycia, a takze brak ograniczen
w zaklocaniu ustalonego porzadku”. J. Maisenneuve, Rytualy dawne i wspotczesne,
Gdansk 1995, s. 42.

2 Encyklopedia Socjologii, red. H. Domanski, W. Morawski, J. Mucha, M. Ofier-
ska, J. Szacki, M. Zidtkowski, Warszawa 2000, s. 357.

2 M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy akulturacyjne. Przypadek III Rzecz-
pospolitej, Torun 2004, s. 21.
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pewnego obrazu, nowe zdefiniowanie rzeczywisto$ci dostarcza kluczy do
wiasciwych jej interpretacji. Czgsto w czasie kampanii dochodzi do za-
kwestionowania starych wartosci i okreslenia nowych, ktérych spelnienie
bedzie mozliwe dla wszystkich. Spoteczenstwo ma wierzyé, ze sprawy sa
catly czas w jego rekach, a polityka i1 system polityczny pozostaja jedyna
strategia dzialania odpowiedzialnych za urzadzanie wspdtczesnej rzeczy-
wistosci™’. Marketing polityczny, podobnie jak komercyjny, odwotuje
si¢ wprost do mitu Ztotego Wieku oraz mitu postulowanego tadu spotecz-
nego. Informacja zawarta w przekazie ma za zadanie skloni¢ wyborcg do
okreslonego dziatania, a wigc tak pokierowa¢ jego krokami przy urnie
wyborczej, by zapewni¢ poparcie konkretnej sile politycznej, oferujacej
odbiorcom atrakcyjne wizje porzadku spolecznego™. Politycy oprocz
tego, iz musza dziata¢ skutecznie osiagajac konkretne cele, nie powinni
zaniedbywaé ,,ideatu rzeczywistosci”?’, poniewaz ludzie nigdy nie prze-
staja mysle¢ i méwié o tym, co powinno by¢. W panstwie demokratycznym
enklawa cyklicznego czasu sa powtarzajace si¢ w regularnych odstgpach
czasu wybory do politycznych gremiow, ale i ulegajace intensyfikacji
w okresie kampanii wyborczych rytuaty podlizywania si¢ elektoratowi
celem zdobycia jego poparcia. W zakresie tworzenia struktur pozwala-
jacych na przywrocenie szacunku dla samego siebie, a tym samym prawo-
witego utozsamiania si¢ z systemem politycznym podstawowe znaczenie
maja zasady demokratyczne wskazujace na suwerenno$¢ ludu i walory-
zujace jego wybory i decyzje. Satysfakcja w tym zakresie jest zreszta ofia-
rowana wyborcom przez zasady kampanii wyborczej. Rzadzacy, wybrani
réznego szczebla (z najwyzej postawionymi wlacznie) znajduja si¢ w sy-
tuacji, w ktorej musza si¢ sta¢ proszacymi (o poparcie), podlizujac si¢ wy-
borcom. ,,Stad caty ten uwodzicielski balet przed oczyma publicznos$ci
W nierownomierny sposob uwaznej, kpiacej lub krytycznej; stad tez szat
wysitkow, przyrzeczen, uroczystych zaangazowan, ale rdwniez u najbar-
dziej delikatnych, ukrywana wscieklo$¢. Rytualne upokorzenie moznych

7 Kampania ma za zadanie pozwoli¢ dalej marzy¢ spoleczenstwu o lepszej rze-
czywistosci, mimo, iz wizja rozwoju w niej przedstawiana ma mate szanse realizacji.
M. Lukasik, Kampania wyborcza a stabilnos¢ wspolczesnego systemu demokratyczne-
go, w: pokonferencyjnej pracy zbiorowej pod red. P. Pawetczyka, Marketing politycz-
ny — szansa czy zagrozenie dla demokracji?, praca oddana do druku.

2 M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy..., s. 110.

»S. Filipowicz, O demokracji. Bez zludzer i sentymentéw, Warszawa 2002,
s. 115.
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z okazji wyboréw powszechnych jest cena, ktora musza zaptaci¢ azeby
zmniejszy¢ potencjal agresywnosci zawartej w samym pojgciu reprezen-
tacji”*’. W zyciu politycznym, szczegolnie w okresie wyborczym, coraz
czesciej spotyka si¢ wypowiedzi waloryzujace, na przyktad, techcace am-
bicje komplementy kierowane przez ekipy rzadzace do kobiet i mtodzie-
zy, do chlopow i robotnikow itp. Wyznaczone sa rowniez, konieczne dla
mobilizacji politycznej, identyfikujace punkty odniesienia: nardd, obywa-
tele, przynaleznos¢ do lewicy lub prawicy’'. Rytualne zblizenie z masami
jestjednak forma ich poskromienia. Ostatecznym celem spektaklu jest bo-
wiem dominacja. Sekret kazdego spektaklu witadzy polega wtasnie na
tym, iz jest on spektaklem prawdy, ktora probuje sie narzucié¢ $wiatu®.
Odwroécenie porzadku, rOwnouprawnienie mas jest w tym wymiarze nie-
zwykle skuteczne zwlaszcza w spoteczenstwach demokratycznych, ktore
hotduja zasadzie egalitaryzmu. Mozliwos$¢ zabrania glosu, podejmowania
decyzji, dokonywania wyboru potwierdza legitymacj¢ rzadzacych, umac-
niajac wiarg spoteczenstwa w jego wplyw na mechanizmy kontroli wia-
dzy. Tego rodzaju rytualy odwrocenia®™ sa doskonalym i najbardziej
widocznym przyktadem rytualizacji, ktora otacza wtadz¢ w demokratycz-
nych spoteczenstwach. ,,W takim stopniu w jakim wtadza pozostaje na
uboczu rzadzacy budza poczucie niepewnosci, nieufnosci. W momencie,
w ktoérym pojawiaja si¢ rytuaty wywyzszania, wynoszenia, wychwalania
ludu, rytuaty podkreslajace panujaca rownos¢, egalitaryzm, pomy$lnosé
1 popularno$¢ odwotujacych si¢ do nich przywodcow nie budzi zadnych
watpliwosci. Poprzez rytuaty egalitarnej interakcji polityk moze w sym-
boliczny sposob potwierdzi¢ swe przywiazanie do demokratycznych ide-

* Ibidem, s. 111.

*' Ibidem, s. 52.

32S. Filipowicz, Mit i spektakl wladzy, Warszawa 1988, s. 230.

3 Rytuaty odwrocenia (rites of reversal) sa $cisle zwiazane z przywolana weze-
$niej kategoriag rytuatow rebelii. James Frazer w Zlotej galezi, opisal tego rodzaju
obrzedy, wystgpujace w antycznym Rzymie, podczas jednego z obchodzonych tam
$wiat. Jednego dnia w roku niewolnicy mogli szydzi¢ i wysmiewa¢ swych pandw, upi-
jali si¢ z nimi, siadali razem przy stole. Panowie zamieniali wtedy miejsca z niewolni-
kami i czekali na nich z positkiem. Wiele setek lat pozniej we Wloszech pojawit sig
bardzo podobny rytuat. Na corocznym $wiecie bolonskim, organizowanym przez lo-
kalna parti¢ komunistyczna wladze partii i lokalni przywddcy spetniali rolg kelnerow,
podajac robotnikom fortellini, biegajac od stotu do kuchni, unoszac tacg wypetniona
winem i makaronami, tak jakby ich przyszlos¢ zalezala od jakosci obstugi. D. Kertzer,
op. cit., s. 55.

w
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atobw, mimo, iz wzrastajaca w tym samym czasie jego wladza i autorytet,
zadaje im ktam™*. Nie mozna rozpatrywa¢é instytucji politycznego swigta
jedynie jako sprzyjajacego zabawie rozluznienia dyscypliny. Przekrocze-
nie granic istniejacego porzadku stanowi forme spotecznego wspotdzia-
fania, a nie przejaw rozprezenia. Przekroczenie nie zaktada dekompozycji
ani przebierania miary. Reguly $wigta maja charakter osobliwy i subtelny.
Zawieszenia mocy obowiazujacej codziennych rygoréw nie nalezy trak-
towaé jako odchylenia §wiadczacego o zawodno$ci mechanizmow spo-
tecznej kontroli**. Swigto nie jest blazenada, nie polega wcale na prostym
odwrdceniu istniejacego porzadku, na tamaniu zakazéw. Naduzycia
umacniaja bowiem w przewrotny sposob autorytet sprawujacych wiadze,
przekonujac o nieodzownos$ci narzuconego przez nich przymusu gry. Nie
chodzi wigc o zwykte przekraczanie miary, tamanie dyscypliny. Parodia
wladzy 1 $wigtosci jest jednym z istotnych elementéw spotecznej réwno-
wagi’®.

Uwaga skierowana na polityke w okresie wyborow przez §rodki maso-
wego przekazu, a nastgpnie wyrazny spadek zainteresowania polityka
maja podstawowe znaczenie dla reguty zmienno$ci w warunkach demo-
kracji’’. Przy$pieszenie rytmu, badz jego oslabienie moze mieé¢ zgubne

3* Ibidem, s. 56.

S, Filipowicz, Mit i spektakl..., s. 231.

36 Sytuacje taka wyrazata przejrzyscie reguta rzymskich Saturnaliow, gdy wraz ze
$wigtem zmienial si¢ na jakis czas porzadek spoteczny i panowie obstugiwali przy sto-
le swoich niewolnikéw. Rytualna inwersja miata uzmystawia¢ moment, w ktoérym
$wiat byl swoim przeciwienstwem, wladza niewolnikow symbolizowata za$§ ptynnos¢
granic, uswiadamiata prawdopodobienstwo regresu, gdyz tad zawsze graniczy z cha-
osem. Przypomina wigc ostatecznie, ze istniejacy porzadek zostal stworzony, ze wy-
pada go zatem traktowa¢ jako dobrodziejstwo, ktdérego mogtoby nie by¢. Inwersje
mozna ocenia¢ jako wyrafinowany sposéb umacniania istniejacego porzadku. Ibidem,
s. 238.

37 Wskazuje si¢ jednak na tendencje odwrotna. A mianowicie podejscie marketin-
gowe we wspolczesnej polityce zaktada docelowo nieprzerwany, permanentny cha-
rakter dziatan komunikacyjnych i promocyjnych, réwniez w trakcie pelnienia wtadzy
przez zwycigzcg wybordw. Fakt ten odzwierciedla si¢ w popularnym wsrod politolo-
gow twierdzeniu, ze kampania wyborcza zaczyna si¢ w dzien po ogloszeniu wyniku
ostatnich wyboréw. M. Mazur, op. cit., s. 46. Teza o permanentnej kampanii czy nie-
konczacych si¢ kampaniach sugeruje, ze wlasciwie nie ma juz normalnego komuniko-
wania politycznego, a termin polityka zlewa si¢ z terminem kampania. Kampanie
jednak z formalnego punktu widzenia majg czasowe i tematyczne ograniczenia, jak
réwniez zawieraja elementy, ktore odrozniaja te przedsigwzigeia od codziennej dzia-
falnosci polityczne;.
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skutki dla funkcjonowania systemu jako catosci. Rozregulowanie moze
nastapi¢ na kilku poziomach. Przede wszystkim konsultacje nie powinny
by¢ tak czgste, zeby wytworzyt si¢ permanentny stan mobilizacji, stad
czesto regulowany prawnie zakaz rozwiazywania parlamentu i organizo-
wania wyboréw w odstepach czasu zbyt do siebie zblizonych. Spektakl
demokratyczny popiera pewien dystans w stosunku do polityki, relatywi-
zacje w stosunku do innych wartosci zycia, co odroznia go w znaczacy
sposob od systeméw niedemokratycznych. ,,Rezimy totalitarne odczu-
waja potrzebg ciagtej i trwatej mobilizacji uwagi, co wymaga stalej
aktywnosci partii oraz kontrolowanych przez nia licznych organizacji
spotecznych. Nie mozna uciec przed polityka; okazywana obojegtnosé¢
moze by¢ nawet powodem powaznych ktopotow [...]. Na dtuzsza skale
rezimy totalitarne i autorytarne spotykaja si¢ z powaznym zarzutem ule-
gania sklerozie, bedacej przyczyna nudy i apatii kolektywnej™®. Jak
dhlugo mozna bowiem odnawia¢ stawione prawdy, adaptowac je do no-
wych warunkéw spotecznych, bez podwazania ich wiarygodnosci i pod-
dawania ich krytyce. Demokracja funkcjonuje natomiast powtarzalnie, jej
rownowage warunkuje polityzacja w regularnie oznaczonych cyklach.
Optimum obojetnosci w tych warunkach systemowych zapewnia roz-
sadna alternacja czasu martwego i czasu aktywnosci, przy zaznaczeniu, ze
6w brak uwagi jest mozliwoscia pozostawiong w rezerwie™. W ciagu kil-
ku tygodni poprzedzajacych glosowanie presja spoteczna staje si¢ szcze-
golnie intensywna i skuteczna. Intensywna, poniewaz srodki przekazu
poswigcaja maksimum miejsca polityce: programy telewizyjne w godzi-
nach najwigkszej ogladalno$ci, prasa poswigcajac swe najlepsze szpalty
1 tytuly. Skuteczna dlatego, iz zbiegajq si¢ ze wszystkich stron przerdzne
i pochodzace z r6znych zrodet zachety, zeby dokonaé wyboru 1 i$¢ gloso-
waé®. Trudno jest wigc unikna¢ konfrontacji, gdy kampania prowadzona
jest przez sity, ktére na co dzien pozostaja skonfliktowane. Ostatecznie
w dniu gtosowania, mikrozachegty najblizszego otoczenia prowokuja efek-
ty nasladowcze. Wigkszo$¢ obywateli ulega tej presji 1 glosuje pod wpty-
wem ogodlnospotecznego procesu mobilizacji. Polityczno-kulturowy kod

3 P. Braud, Rozkosze demokracji, Warszawa 1995, s. 42.

3 Te drogocenne rezerwy sprytny strateg bedzie umial wykorzysta¢ w walce
w najlepszym dla niego momencie, odwrotnie niz w przypadku systemow autorytar-
nych, ktore stawiaja na permanentng agitacj¢ — propagande przygotowujac opini¢ pu-
bliczna o kompletnie plaskim encefalogramie. Ibidem, s. 48.

“ Ibidem, s. 49.
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demokratyczny wymaga bowiem spetnienia roli zgodnie z obowiazu-
jacym kanonem. Z tego punktu widzenia nie jest przypadkiem, ze sondaze
stawiaja na pierwszym miejscu, jesli chodzi o motywacje, znaczenie wy-
boru do dokonania. Aby podkresli¢ wiarygodnos$¢ wyboru i jego znaczenie
eksponuje si¢ w toku kampanii rolg rywalizacji politycznej, wyrazajacej
si¢ w zachowaniach podejmowanych przez jej uczestnikow, ktérych ce-
lem jest zdobycie dostgpu do wtadzy, dokonanie zmian w jej podziale po-
miedzy poszczegdlne sity polityczne badz tez jej utrzymanie’'. Element
ten stanowi trzon kazdego systemu politycznego i odnosi si¢ gldwnie do
interakcji, w ktore wchodza partie polityczne konkurujace w ramach usta-
lonych regut gry**, a ktére przejawiaja sie gtownie w toku kampanii wy-
borczej. ,,Wsrod nowych zjawisk, ktore tworza sens procesu demokratyzacji,
trzeba wymieni¢ przede wszystkim ksztaltowanie si¢ wzorcoéw zinstytu-
cjonalizowanej rywalizacji politycznej, ktora wyrasta z faktu rozstrzygania
kwestii wtadzy na bazie wyboréw”*. Poszukiwanie optymalnych wzor-
cow rywalizacji politycznej, a nastepnie ich akceptacja i utrwalenie stano-
wi tre$¢ konsolidacji demokratycznego porzadku. Rywalizacyjnos¢ jako
cecha systemu oznacza istnienie legalnej opozycji, uprawnionej do wyra-
zania krytycznych opinii o rzadzacych i realizowanej przez nich polityce,
podejmowania dzialan kontrolnych oraz formutowania programowej

1 A. Antoszewski, Istota rywalizacji we wspolezesnych demokracjach europej-
skich, Wroctaw 2004, s. 15. Rywalizacje¢ polityczng okresla si¢ jako ogoét strategii i za-
chowan kooperacyjnych partii politycznych, zmierzajacych do uzyskania najbardziej
korzystnej pozycji w momencie przystapienia do tworzenia rzadu. Uwidaczniajg si¢
one podczas kampanii wyborczych, debat parlamentarnych oraz w procesie formowa-
nia i utrzymywania gabinetu. Ibidem, s. 16.

42 Wspolczesne demokracje okrelane sa mianem wyborczych. Oznacza to zaak-
centowanie doniostoséci ptaszczyzny rywalizacji wyborczej w procesie konsolidacji
systemu demokratycznego. Partie polityczne musza wigc poddawac sig periodycznej
ocenie elektoratu i w ten sposob staraé si¢ o uzyskanie legitymacji do rzadzenia, co
w praktyce oznacza przejgcie odpowiedzialno$ci za proces ksztaltowania polityki
panstwa. Definicje partii politycznych najczesciej spotykane w literaturze mozemy
zaliczy¢ do grupy definicji wyborczych. Partia polityczna jest wige organizacja dobro-
wolna, ktora uczestniczy w procesie wyborczym, czyli bezposrednio w selekcji kan-
dydatow zasiadajacych w cialach legislacyjnych, a rowniez posrednio w selekcji
kandydatow zajmujacych stanowiska w cialach wykonawczych i w ten sposob daje
wyraz dazeniu do zdobycia lub utrzymania wladzy panstwowej. A. Antoszewski,
R. Herbut, Demokracje zachodnioeuropejskie. Analiza poréownawcza, Wroctaw 1997,
s. 66.

B A. Antoszewski, Wzorce rywalizacji polityeznej..., s. 8.
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i personalnej alternatywy™. We wszystkich systemach demokratycznych
dochodzi wiec do konfrontacji migdzy sitami rzadzacymi a opozycja
w trakcie kampanii wyborczej oraz na ptaszczyznie debaty parlamentar-
nej. Walka o poparcie elektoratu, na arenie kampanii wyborczej, stanowi
jedna z regut gry, stad konkurenci musza skrupulatnie ukrywa¢ wystegpu-
jace migdzy nimi podobienstwa i eksponowac roéznice, chocby ograniczaty
si¢ one li tylko do zagadnien wizerunkowych czy zabiegéw promocyj-
nych. Zwlaszcza w przestrzeni komunikacyjnej, jezyk demokratyczny
przybiera szczegdlnie agresywna i konfrontacyjna postac, musi pigtnowaé
przeciwnika, podkopywac jego autorytet i eksponowaé wlasna wyzszos¢*.
Agresywno$¢ zauwazalna jest w debatach, polemikach, publicznych
oskarzeniach, zas$ jej celem jest zastapienie realnej znikomo$ci réznic pro-
gramowych migdzy konkurentami. Relacjonowanie konfliktow i antago-
nizmow w $rodkach masowego przekazu, podkresla ich wszechobecno$é
1 podtrzymuje wiarg¢ w to, iz toczy si¢ rzeczywista rywalizacja migdzy
otwarcie walczacymi o wladzg organizacjami. Dyskurs polityczny stano-
wi swoista gre zwiazana z rytuatem, bazujaca na rozwiazaniach parlamen-
tarnych z jednej strony, z drugiej za$ oparta na wypeknianiu konkretnych
ol spotecznych 1 instytucjonalizacja konfliktu w zyciu politycznym®*.
Konflikt jest nie tylko starciem si¢ przeciwstawnych $wiatopogladow,
lecz takze symbolicznym zwornikiem spektaklu politycznego, ktorego
istota podkreslana jest przez politykoéw we wszystkich kampaniach wy-
borczych u progu nowego wieku*’. Wolna konkurencja w polityce, strate-

“ Ibidem, s. 14.

# Istotnym rytualnym aspektem kampanii wyborczej jest jezyk, ktorym postuguja
si¢ politycy, jako narzedziem walki migdzypartyjnej. W ten sposdb mozna opisywac
zjawiska: nieustannej krytyki oponenta, negatywnej stygmatyzacji przeciwnika, agre-
sji w publicznej interakcji czy symbolicznej degradacji wroga przy uzyciu retorycz-
nych stow-kluczy. M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy..., s. 29-32.

4 Tbidem, s. 21. Polaryzacja polityczna zogniskowana wokot danych pogladow
ma wymiar swoistego sprzgzenia zwrotnego: konflikt i jego instytucjonalizacja petni
rolg bazy, wokot ktorej rozwija si¢ dyskurs, a zarazem jest jego pochodna. Dyskurs za-
tem generuje konflikt, jego manifestacje i egzemplifikacje, czyniac go platforma dla
dalszej gry pomigdzy podmiotami w polityce. Ujgcie takie wskazuje na wagg konfliktu
dla gry politycznej panstw demokratycznych: jest on istotnym motorem zmiany i jed-
noczes$nie jej manifestacjg. Ibidem, s. 23.

47 Zinstytucjonalizowany i rozpoznawalny konflikt stanowi zatem symboliczna
podstawe do rozgrywania na politycznej arenie rytualnego spektaklu. Spektakl ow,
przekraczajac granice polityki instytucjonalnej, kreuje i wzmacnia pragmatycznie poj-
mowane stanowiska ideowe gtéwnych aktorow. Tak pojeta ideologia stanowi jedynie
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gie marketingowe, konflikt jako element struktury dyskursu, staja si¢
wyrazem silnej rytualizacji polityki wspotczesnej. Istotnym czynnikiem
walki politycznej jest zjawisko negatywnego naznaczania przeciwnika
politycznego, jako zabieg stosowany czgsto w zgodnej z zasadami marke-
tingu kreacji wizerunku partii czy kandydata. ,,W szerszym planie narracji
mitycznej dyskurs ma przede wszystkim: wskazywa¢ na nieudolnos¢
przeciwnika politycznego (permanentna krytyka oponenta), amplifiko-
wac dziatania nadawcy oraz zaproponowac postulat radykalnych zmian,
jakie maja szanse by¢ wprowadzane po przejgciu wtadzy. Spektrum takie
musi zatem pokrywa¢ kontinua przestrzenne: na osi podziatow ideolo-
gicznych, wyrazanych najcze¢sciej za pomoca dychotomii prawica—lewica
oraz czasowe: dzialania przeszte, terazniejsze 1 majace dopiero nastqpic’”48,
Stygmatyzacja oponenta, przeprowadzana na poziomie symbolicznym
oraz realnym przyjmuje najwyrazistszy przejaw w negatywnej kampanii
marketingowej*’. Podziat publicznego uniwersum wokot osi ,,my”—,,oni”
wiaze si¢ z nasileniem w systemach demokratycznych walki politycznej
1 symbolicznej stygmatyzacji przeciwnika i wynika z faktu, iz pozytywna
autoprezentacja 1 kreslenie negatywnego obrazu konkurenta to zabiegi,
ktére maja wymiar pragmatyczno-rytualny. Rytualowi temu podlegaja
w zasadzie wszystkie podmioty gry politycznej obecne w danych wybo-
rach, bywa on bowiem nie tylko skutecznym czynnikiem umozliwiajacym
pozyskanie zwolennikow, ale przede wszystkim elementem poszerza-
jacym sfere symbolicznego oddziatywania partii i dynamizujacym dys-
kurs systemu rozumianego jako dazaca do homeostazy catos¢™. Schemat
ten jest jednak niezalezny od typu ustroju czy tez okresu, w ktorym zacho-
dzi. Kazde spoleczenstwo wypracowato specyficzne rytualy, pozwalajace
odgraniczy¢ i oznaczy¢ cztonkdéw wlasnego plemienia, grupy etc. od in-

dodatek do nadrzednego celu, jakim jest pragmatyczne pojmowanie gry polityczne;j:
promujemy takie poglady, ktore moga nam przynies¢ wymierne korzysci w postaci
glosow elektoratu.

® M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy..., s. 105.

* Ibidem, s. 177. Symboliczne uniwersum, pozwalajace dekodowa¢ cztowiekowi
skomplikowane systemy znakow, w §wiecie kampanii wyborczej sprowadza si¢ do
prostej opozycji wyznaczonej przez podzial $wiata na osi ,,my”—,,oni”. Taka dychoto-
mia jest uniwersalng cecha kazdego dyskursu politycznego. Pomaga w symboliczny
sposob zdefiniowa¢ wlasna grupe, ktora ma by¢ kojarzona pozytywnie, lecz takze wy-
znaczy¢ pole obejmowane przez politycznego przeciwnika, obarczonego na ogot
ztymi skojarzeniami. Schemat ten lezy rowniez u podstaw informacji marketingowe;.

* Ibidem, s. 188.
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nych — spoteczne rytuaty, mity, stereotypy oraz sam jezyk jako nosnik
wartoéci symbolicznych, sa stow tego dowodem®'. SzczegéInie wazna po-
zycje w owym symbolicznym uniwersum zajmuje inny, obcy, traktowany
jako synonim zta, problemow czy niepowodzen spotykajacych dana zbio-
rowoé¢. W tym kontekscie warto przywola¢ koncepcije kozta ofiarnego™,
spetniajacego symboliczng rolg¢ oczyszczenia grupy przez dobrowolne
lub, co znacznie czgstsze, spotecznie narzucone wzigcie na siebie win
calej spotecznosci. Model ten jest takze stosowany w komunikacji poli-
tycznej, w tym roéwniez w ramach negatywnych kampanii marketingo-
wych. Dziatania aktorow nastawionych na konflikt i ekskluzj¢ sa powyz-
szego schematu oczywistym wypetieniem™. Wrog — koziot ofiarny, zde-
finiowany 1 wskazany przez grupe, stanowi obraz odkupienia przewin po
to, by dzigki ofierze — realnej lub symbolicznej — przywroci¢ pozadany tad
spoleczny danej spolecznosci®®. Wyznaczona ofiara ma przeciwko sobie
spojna grupe oskarzajaca, przed ktora ma odpowiadac za niefortunna de-
cyzjg, nieszczgsliwe wydarzenie czy niestuszng decyzjg. Szczegolnie nie-
bezpiecznym jest stana¢ w jej obronie. ,,Pigtnowanie nie jest wylacznie
egzorcyzmowaniem niepokoju (ktory nie znidstby niezidentyfikowanego
sprawcy), ale rowniez symbolicznym rytuatem pozbawienia zwiazku jed-
noczacego™. Osoba odpowiedzialna moze by¢ tatwo zidentyfikowana
1 obarczona wszystkimi btedami, za$ nowa ekipa, niosaca ze soba nowe

U Ibidem, s. 66.

> Na temat analizy kryteriow selekcji ofiarniczej: R. Girard, Koziof ofiarny, L6dz
1987.

>3 Klasyczne negatywne kampanie tj. Disy Girl z 1964 1. czy Wilie Horton z 1988 1.
pokazuja, jak wielka jest sita stygmatyzacji w marketingu politycznym. Winni ztej sy-
tuacji sa w nich jasno definiowani i napigtnowani jako osoby winne nieszczg$ciom
spotykajacym spoteczenstwo. M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy...,s. 67.

> Ibidem, s. 66. U podstaw wskazanego mechanizmu lezy ogolnoludzka tenden-
cja do przypisywania zta i niepowodzen innym ludziom, mocom nadprzyrodzonym
lub naturalnym, a nie wlasnym zaniedbaniom czy niemocy.

5 P. Braud, op. cit., s. 117. Niszczac kozta ofiarnego, ludzie maja wrazenie, ze po-
zbawiaja sig tego co ich drazy — i tak jest w rzeczywistosci, jako ze nie bedzie juz
wérdd nich fascynujacej przemocy. Zgodnie z regutami gry przyjetymi przez systemy
demokratyczne sposoby wyznaczania ofiary sg tatwo dostegpne, a procedura nietrudna
do przyjecia: szef rzadu nie przestaje przypisywac sobie sukcesoOw prowadzonej poli-
tyki, a opozycja obarcza¢ go niedociagnigciami i porazkami. Wyznaczona ofiara czg-
sto uprzedza wydarzenia, grozac swoja dymisja, azeby lepiej doceni¢ jej obecnosé
i autorytet. Zasada kozta ofiarnego jest wigc na state wpisana w glebokie struktury je-
zyka politycznego.
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pomysty 1 nadzieje ma mozliwo$¢ sprawdzenia si¢. Z tego tytutu instytu-
cja odpowiedzialnosci politycznej*® jest jednym z glownych atutow syste-
mu demokratycznego, tak parlamentarnego, jak i prezydenckiego. Trzeba
jednak zeby wprowadzenie do gry odpowiedzialno$ci pozostawato ry-
tuatem wystarczajaco waznym i uroczystym, azeby zachowac jej sens
w oczach uwaznych obywateli’’.

Polityczna walka w trakcie kampanii ma charakter symboliczny i owo
zakorzenienie pelni istotng funkcje stabilizujaca poczynania politycznych
sit w dlugoterminowej perspektywie. Dzialamy opierajac si¢ na zestanda-
ryzowanych i zinstytucjonalizowanych wzorcach, wskazujacych nam,
w ktorym miejscu sceny jeste$my i jakie mamy zadania do spetnienia dla
wiasciwego funkcjonowania zaréwno konkretnego rytuatu, jak i catosci
politycznego spektaklu®. Rytualizacja kampanii wyborczej wiaze sig
z istnieniem wzorow interakcji, ktore sa $cisle zaprogramowane i funkcjo-
nuja w obrgbie powtarzalnych scenariuszy behawioralnych i komunika-
cyjnych®. Z tej przyczyny rytual jest zawsze realizowany w formalnie
bardzo $cisle okreslony sposob, stanowiac zbidr doktadnych przepisow
wymaganego postgpowania, cz¢sto z przypisaniem niektorym osobom
precyzyjnie okreslonych rdl. Gléwne ugrupowania polityczne iich liderzy

> Szerzej o poréwnaniu odpowiedzialno$ci karnej i odpowiedzialnosci politycz-
nej: Ibidem, s. 121-122.

°" Ibidem, s. 123.

3 M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy..., s. 22.

> Podmiot rywalizacji dokonuje wnikliwej analizy sytuacji w kontekscie identyfi-
kacji wlasnych mozliwosci i ewentualnych trudno$ci zwiazanych z realizacja zato-
zonych zamierzen. Dziatania te umozliwiaja dobor okreslonej strategii wyborczej oraz
odpowiednich technik reklamowych stuzacych promocji na rynku wyborczym. Faza |
to faza wstgpna (overview). Jako proces przygotowawczy, zmierza do okreslenia ce-
16w kampanii wyborczej. Uwzglednia czynniki wewngtrzne i zewngtrzne ksztattujac
zakres oraz wymiar strategii rywalizacyjnej partii czy kandydata. Faza II jest faza pla-
nowania (planning), procesem wypracowywania strategii. Precyzyjne i szczegdtowe
informacje dotyczace konkurentéw, wyborcow oraz otoczenia spotecznego i politycz-
nego warunkuja okreslenie odpowiedniej strategii. Faza III to faza wdrozeniowa
(implementation). Wszystkie wczesniejsze dziatania zmierzaja do stworzenia precy-
zyjnego planu profesjonalnej kampanii wyborczej i obejmuja takie czynnosci jak: uru-
chomienie sztabow wyborczych, realizacjg strategii wyborczej, organizacjg funduszy,
ustalenie tematéw kampanii wyborczej, wdrozenie technik marketingowych. Dodat-
kowym elementem strategicznego prowadzenia kampanii jest umiejgtne projektowa-
nie czasu prezentacji i innych dziatan zwiazanych z umiej¢tnym wykorzystaniem
mediéw Podmioty rywalizacji oferujac produkt — oferte polityczna, sa w stanie kontro-
lowac¢ tylko niektore elementy swojej pozycji. R. Wiszniowski, op. cit., s. 100.
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dokonuja takiego wiasnie samookreslenia. Nastepuje ono najczesciej
w trakcie kampanii wyborczych i towarzyszacemu im manifestowania
stanowisk ideowych. Polityczny rytuat wyborczy porzadkuje sceng poli-
tyczna jako oparta o typizacje rol i przewidywalno$¢ nastepujacych po so-
bie zdarzen, tworzac struktur¢ symboliczna wyltaczona ze Swieckiego
trwania w czasie.

Kampania wyborcza to obrzed o niewatpliwie spotecznym, zbioro-
wym charakterze. W tym stwierdzeniu zawiera si¢ podstawowa rdznica
migdzy marketingowymi kampaniami, towarzyszacymi wyborom politycz-
nym i kampaniami rynkowymi, realizowanymi na rynku komercyjnym.
»W przypadku kampanii politycznych warto$cia jest samo zaangazowanie
si¢ w proces polityczny. Uczestniczenie w procesie politycznym jest
pozadane, gdyz moze przyczynic si¢ do rozwiazywania probleméw, a tym
samym ulepszenia §wiata. Samo zachgcanie do udzialu w sferze publicz-
nej jest rOwnoznaczne z umacnianiem wiary w system polityczny. Warto-
$ci lansowane w kampaniach rynkowych maja odniesienie jednostkowe;
rozwigzanie problemow mozliwe jest w wymiarze osobistym poprzez
uczestniczenie w procesie nabywania dobr konsumpeyjnych”®. W sferze
polityki glosujacy zdaje sobie sprawe, ze o wyborze decyduje wigkszos¢
glosujacych i musi zaakceptowac ostateczny wynik gtosowania, nawet je-
$li jest on niezgodny z jego preferencjami. ,,Relacja migdzy tym jak
zaglosuje pojedynczy wyborca, a ostatecznym wynikiem wybordéw jest po
prostu nieistotna™'. Znaczenie ma rozklad poparcia gloséow w catym
spoteczenstwie, ktdry jest mato istotny w odniesieniu do wyboréw konsu-
menckich. Decyduje wigc wybor spoteczny a nie wybor jednostki.

Do kreowania politycznego przekazu wykorzystywane sa emocje i war-
tosci zwiazane ze sfera sacrum, a przez to w spotecznym odbiorze czgsto
wylaczane ze sfery rynkowej, ze sfery przetargu o wladzg. Wspodtczesne
kampanie polityczne maja to do siebie, ze konsekwentnie przekraczaja
granice mig¢dzy sacrum a profanum. W zasadzie nikogo nie dziwi uzycie
religijnych symboli w kampanii wyborczej, tak jak nie dziwi rowniez wy-
korzystanie autorytetdéw moralnych czegsci spoteczenstwa do prowadzenia
kampanii negatywnej. Jedynym miernikiem jest tu skuteczno$¢ i pragma-
tyzm. W kazdych kolejnych wyborach, znaczaco poszerza si¢ pole ma-
newru partii politycznych, zwiazane ze spotecznym przyzwoleniem na

8 p_ Pawelczyk, D. Piontek, Socjotechnika w komunikowaniu politycznym, Poz-
nan 1999, s. 45.
' W. Cwalina, A. Falkowski, op. cit., s. 21.
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wprowadzanie nowych tematow do kampanii. Tym samym sfera symbolu
1mitu, a wigc domena sacrum — sfera bez watpienia konstytutywna dla ist-
nienia ciagtosci kulturowej kazdego spoteczenstwa, jest zawtaszczana
przez marketing polityczny®. Mimo, iz polityka wkracza we wszystkie
dziedziny aktywno$ci wspotczesnych spoteczenstw, to nadal pozostaje
ona czyms odseparowanym od sfery codzienno$ci —naznaczona przez do-
meng mitu i rytuatu, podporzadkowana mitom ma ona oddziatywaé prze-
de wszystkim w sferze emocji i zwiazanych z nimi symboli. Wydzielone
formy, miejsca i czas zinstytucjonalizowanego uprawiania dziatalno$ci
publicznej unaoczniaja wyszczegolniona powyzej réoznicg pomigdzy mar-
ketingiem tradycyjnym a politycznym. Taka ingerencja polityki w sfereg
codzienno$ci ma charakter zinstytucjonalizowany i specyficzny. ,,Mani-
festacje poparcia lub sprzeciwu, organizowane przez aktywne spotecznie
ugrupowania polityczne, transmisje z obrad parlamentu, relacje spotkan
politykéw z wyborcami, informacje o pracy rzadu i komisji parlamentar-
nych, zycie partyjne, telewizyjne debaty i dyskusje, kampanie wyborze
w mediach i poza nimi to najbardziej ewidentne przyktady zestereotypizo-
wanych wspotczesnych politycznych rytuatdéw. Mimo, ze dotykaja one
sfery codzienno$ci, profanum, to ich zatozenia, geneza i formy wywodza
si¢ ze $wiata sakralnego. Procesy dostosowywania polityki do potrzeb
rynku i marketingowe nastawienie politykow to wyraz wspomniane;j
sekularyzacji polityki i odczarowywania sfery sacrum™®. Rytuaty sa kon-
sekwencja myslenia mitycznego, sa one obecne w zyciu publicznym
swieckich spoteczenstw, mimo, ze wspolczesna polityka jest oddalona od
swych sakralnych korzeni. W tej perspektywie kampanie wyborcze staja
si¢ zbiorowymi rytuatami propagujacymi warto$ci narodowe. Obrzedy
identyfikuja i upowszechniaja najwazniejsze idee, umozliwiaja kontakt ze
sfera sacrum®. Udzial w rytualnych dziataniach zmienia czlowicka
w obywatela, we wspottworcg nowego tadu. Mozna dopatrywac sig istnie-
nia form rytualnych wewnatrz kampanii, badz tez traktowac je w calosci
jako przyktady politycznych rytuatow. ,,Kampanie wyborcze, jako ry-
tualy, streszczaja w sobie obyczaje, tradycje i wzorce, a w ramach owego
rytuatu gtosowanie, symbol naczelny, zawiera w sobie szereg znaczen pu-
blicznych. Taki stosunek do historii politycznej bada funkcje ukryta, a nie
zatozone cele prezydenta czy wiceprezydenta [...]. Problem nie dotyczy

2 M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy..., s. 71.
 TIbidem, s. 110.
5 S. Filipowicz, Mit i spektakl..., s. 209.
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mozliwosci podejmowania decyzji, jakie wyborcom dawaty wybory pre-
zydenckie. Chodzi bowiem o ustalenie tego, co méwia o amerykanskich
warto$ciach ceremonie publiczne”®. Funkcja symboliczna rytuatu jest
nieodtacznie zwigzana z emocjami, rytuat pojawia si¢ wszedzie tam, gdzie
zawodza racjonalne srodki wplywania na rzeczywistos¢, gdzie mamy do
czynienia ze zjawiskami sakralizacji i mitologizacji. Odniesienie zacho-
wan rytualnych, mimo Ze dla spotecznosci, w ktorych sa praktykowane
posiada istotne znaczenie i sens, funkcjonuje w przeciwstawieniu do
dziatan racjonalnych. Akt gtosowania nie jest aktem racjonalnym, za$ sce-
na wyborcza rzadzi si¢ innymi prawidlowo$ciami niz te, ktore wynikaja
z teoretycznej konstrukcji funkcjonowania wspotczesnej demokracji.
,Upowszechniajacy si¢ model demokracji zaktada dotarcie do masowego
elektoratu za pomoca instrumentow i taktyk marketingu politycznego. Po-
zwalaja one w krotkim czasie w nieskomplikowany sposob ksztattowaé
orientacj¢ afektywna w obrgbie jednostkowej kultury politycznej [...].
Globalizacji takiego modelu demokracji sprzyja elektronizacja i wizuali-
zacja przekazu politycznego, ktéry w najmniejszym stopniu opiera si¢ na
racjonalnych przestankach”®. W potocznej, nawiazujacej do negatywnego
stereotypu definicji rytuatu uznaje sig, ze dziatanie takie cechuje nadmiar
stylistyczny, swoistego rodzaju przewaga formy nad trescia. W kontekscie
analizy dziatan politycznych przywotuje si¢ pojecie rytualnych wyboréw,
ktére stanowi krytyczna nazwe systemow wyborczych funkcjonujacych
w XIX 1 XX wieku. ,,Rytualne wybory nazywa si¢ nierzadko pewnego ro-

55 I. H. Baker, Affairs of party, Ithaca 1983, s. 262-263; cyt za: E. Rothenbuhler,
op. cit., s. 124-125.

5 p. Pawelczyk, Marketing polityczny w dyktaturze mas, w: Problemy wspélcze-
snej demokracji w ujeciu socjotechnicznym, pod red. P. Pawelczyka, Poznan 2005,
s. 100. Oferta polityczna jest wspolczesnie adresowana do mas, co oznacza, iz musi
by¢ odpowiednio prosto zredagowana oraz zaprezentowana. Przewazajaca czgs¢ ko-
munikatow adresowana jest do naszych uczué, a nie rozumu. Wyjasnienie jest proste:
emocjami, jakie odczuwamy réznimy si¢ znacznie mniej niz swymi mozliwosciami
intelektualnymi. Przekaz emocjonalny jest zatem bardziej uniwersalny, a przez to
efektywniejszy i bardziej ekonomiczny niz przekaz racjonalny, ktory w §wietle powyz-
szego musiatby by¢ réznorodny i selektywnie kierowany, bo niewtasciwemu odbiorcy
zdaé by si¢ mogl niezrozumiatym, przeintelektualizowanym lub przeciwnie zenujaco
banalnym. Emocje moga wspottworzy¢ jedynie spoleczenstwo masowe. Promowanie
produktu politycznego jest przekazem o charakterze emocjonalnym, a masy nie maja
wspolnego rozumu, lecz maja wspdlne emocje. Wspotczesna forma uprawiania demo-
kracji jest jej najbardziej emocjonalna postacia. Ibidem.
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dzaju fikcja. Takze w warunkach demokracji zauwaza si¢, ze forma
powotywania organow przedstawicielskich przez wyborcow w drodze
glosowania jest rozwiazaniem niedoskonatym”®’. Przekonuje si¢, ze we
wspotczesnym §wiecie decyzje polityczne i gospodarcze trzeba podejmo-
wacé w oparciu o liczne skomplikowane reguly i dane, ktorych wyborcy
nie znaja, stad niemoznos¢ §wiadomego uczestniczenia i kontrolowania
mechanizméw rzadzenia panstwem. Niemniej najistotniejsza funkcja wy-
bordéw, bez wzgledu na ich wynik jest fakt, iz pelnia one wazna rolg kultu-
rowa™. Pojeciem wybory rytualne okresla si¢ w znaczeniu wezszym
przebieg kampanii wyborczej oraz przeprowadzenie wyboréw. Odpo-
wiednie formy zachowan politykow, barwy, stroje, gesty, stowa, dzwigki
usypiaja aktywnos$¢ i krytycyzm nawet ich zdecydowanych oponentow.
Obrzedy polityczne umozliwiaja niezmiernie istotng transpozycjg¢ warto-
$ci. Sa oparte na gestach, mimice, odpowiednich rekwizytach, stowie
potraktowanym jako $rodek ekspresji estetycznej. Polityczne dekoracje
odgrywaja tutaj nie mniej istotna role niz ideologia. Formy estetyczne —
dzwigk, kolor, ksztalt, to polityczne media, bez ktérych sprawowanie
wladzy staje si¢ niemozliwe®. Mimo, Ze rytualne wybory postrzega sie
coraz krytyczniej, to uznaje si¢ je jako niezbywalny element systemu de-
mokratycznego poszczegdlnych pafistw’’. Rytual wyboréw ma na celu
mitologizowanie wladzy i panstwa tak, aby ich autorytet wykroczyt poza
racjonalne ramy i wspart si¢ na emocjach zbiorowosci. ,,Rytuat najcze-
$ciej pojawia si¢ tam, gdzie zawodza racjonalne $rodki wptywania na
swiat. W polityce rytuat jest zespotem takich srodkow, jak gesty, stowa,
rekwizyty, barwy, dzwigki, za pomoca ktorych ludzie usituja zapewnié
sobie wptyw na ksztattowanie si¢ okreslonych postaw, zachowan, warto-

87 Zastrzezenia dotycza wielu kwestii, miedzy innymi $wiadomosei politycznej
wyborcow. Wskazuje sig, ze w glosowaniu uczestnicza wszyscy uprawnieni, a liczni
z nich zupetnie nie sa zorientowani w istocie wyborow, stad glosowanie ma charakter
przypadkowy. Zastrzezenie budzi kwestia tak zwanego marketingu politycznego,
w ktérym kandydaci postuguja si¢ dla pozyskania gtoséw demagogia oraz wykorzy-
stuja swoje walory zewngtrzne, ktore nie maja zadnego zwiazku z predyspozycjami
politycznymi. Zawodnos¢ wyboréw wynika tez z istoty prawa wyborczego tj. ordyna-
cji wyborczych oraz odpowiednio przyjetych w poszczegdlnych panstwach form zycia
politycznego. A. Chodubski, Rytualne wybory, w: W. Sokot, M. Zmigrodzki, Encyklo-
pedia politologii, t. 1, Krakow 1999.

5% Ibidem.

S, Filipowicz, Mit i spektakl..., s. 203.

7 Ibidem.
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éci, dziatan™”'. Wiaze si¢ to z faktem, iz rytuat posiada i$cie dramatyczny

charakter, ktory nie ogranicza go li tylko do definiowania odgrywanych
przez aktorow rol”?, ale takze pozwala na wywolywanie okre§lonych emo-
cjiupubliczno$ci. Doswiadczeni politycy zdaja sobie z tego jasno sprawe
lub graja swe role intuicyjnie’*. Musza oni ofiarowaé wyborcom role, kto-
ra ich urzecze. Prowadzi¢ skuteczng kampanig, oznacza zmobilizowac do
glebi symbole, ktore utatwiaja identyfikacje z partia lub kandydatem, no-
sicielami uznanych warto$ci: solidarno$ci, sprawiedliwosci, odpowie-
dzialno$ci, skutecznosci itp. Jednakze proces mobilizacji musi gteboko
ukrywa¢ realne bodzce emocjonalne, na ktoérych si¢ opiera. Musza by¢
przestrzegane pozory wymiany czysto politycznej: migdzy wyrazeniem
oczekiwan a przyrzeczeniem w zamian jakiej$ akcji’*. Podobnie jak emo-
cje sa manipulowane w teatrze przez mieszank¢ bodzcoéw $wiatta, koloru,
gestow, ruchu, dzwigku czy glosu, tak i w kampanii rytuaty posiadaja moc
generowania silnych odczu¢ wsrdd politycznej widowni’”. Teatralizacja’®

"I A. Chodubski, op. cit. Przedstawienia teatralne maja wielki wptyw na ttum, po-
niewaz dajq obraz w formie najbardziej jasnej. Panem et circenes — chleba i igrzysk —
domagat si¢ thum rzymski i zdaje sig, ze ten ideat mimo uptywu czasu nie ulegt zbyt-
niej zmianie. Nic bardziej nie przemawia do wyobrazni thumu niz sztuka teatralna.
G. Le Bon, Psychologia tiumu, 1986, s. 84.

™ Gtowne role obsadzaja przywodcy. Ale wybory, wspolne obrady, zbiorowe uro-
czystosci pozwalaja wyj$¢ na sceng masom. Najczgsciej jednak ogladamy najrozmait-
szych przedstawicieli, czy mowiac jezykiem antycznych Grekéw, najrozmaitszych
doradcow ludu. S. Filipowicz, O demokracji..., s. 125.

3 Sytuacje polityczne traktuje si¢ jako swego rodzaju spektakl. Sam podziat rol,
czy w ogole tradycyjnie rozumiane pojgcie roli spotecznej, nie pozwalaja zrozumiec
istoty zagadnienia. Dzieje si¢ tak dlatego, iz stosowane w socjologii pojecie roli ma
wigcej wspolnego z okresleniem funkcji, anizeli z wyobrazeniem gry. Tymczasem
przestrzen, w ktorej obracaja sig¢ figury radzacych i rzadzonych jest identyfikowana
z przestrzenia teatralna, a wigc z przestrzenia akcji, w ktorej licza si¢ przede wszyst-
kim reguly ekspresji i motywy gry. Ibidem, s. 212.

™ Jednakze zwiazek ten jest formutowany jasno jedynie w wypowiedziach preten-
dentow. ,,Jesli mnie wybierzecie, wasze warunki zycia ulegna polepszeniu, a przy-
szto§¢ waszych dzieci bedzie zapewniona” itp. Wszystkie sposoby opowiadania polityki
oddziatuja jednak na uczucia. P. Braud, Rozkosze demokracji...s. 169.

5 D. Kertzer, op. cit., s. 11.

7 Fenomen teatralizacji polityki zainteresowat politologdéw w ostatniej dekadzie
w zwiazku z poszukiwaniem odpowiedzi na pytanie, dlaczego w dzisiejszej polityce
jest wigeej formy niz tresci. Kampania polityczna jest w tym kontekscie traktowana
jako spektakl wyborczy. Odwolujac si¢ do pojgcia sztuki, teatru, odmilitaryzowujemy
pojecie planu (przywodzace na mysl zwiazki frazeologiczne takie jak plan wojny), jak
réwniez ostabiamy wojskowe skojarzenia zwiazane ze stowem kampania. Insceniza-
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oznacza zastosowanie odpowiednich $rodkow tj. maski, kostiumy, gesty,
role, stowa, ale obejmuje takze zjawisko rytualizacji czynno$ci, ktore
nadaja akcji dramatycznej magiczna moc. Konwencja, o ktérej mowa
pozwala doceni¢ dramaturgiczny kontekst wydarzen, a wigc role scena-
riusza, inscenizacji, kostiumow, rekwizytow, tekstu, bardzo szeroko rozu-
mianego, ktéry wtadza musi przygotowacé i zagra¢ by §wiat mogt sig staé
$wiatem. | wreszcie znaczenie ,,dramatyzmu, kontrolowanego, licencjo-
nowanego, znaczenie teatru zbiorowych emocji, ktore poprzez aranzowa-
nie scen z udzialem mas umozliwia urzeczywistnienie rdznych strategii
panowania”’’. Rytualne dramaty sa formutami szeroko odnajdywanymi w sfe-
rze polityki. W Stanach Zjednoczonych, podobnie jak w innych krajach,
kampanie wyborcze angazuja do uczestnictwa w tego rodzaju przedsig-
wzigciach przede wszystkim kandydatow, aby za posrednictwem maso-
wych mediow dostarczy¢ dramatyczne produkcje do kazdego domu. Warto
zaznaczy¢, iz sami kandydaci zazwyczaj probuja ogranicza¢ uczestnictwo
w produkcjach, ktore nie gwarantujg ostroznego i precyzyjnego przygoto-
wania spektaklu w zakresie rezyserii czy wystudiowanej choreografii sym-
bolicznej’®. Krytyczne spojrzenie na to zagadnienie wiaze si¢ z faktem, iz
sposob prowadzenia kampanii nie sprzyja rzetelnemu i dobremu poinfor-
mowaniu wyborcoéw o stanowisku kandydata w danej kwestii, konsekwen-
cja czego jest to, iz relatywnie mato wyborcow uswiadamia sobie naprawde
zatozenia programowe. ,,Nikt juz nie pyta o programy wyborcze, koncep-
cje polityczne. Na znaczeniu zyskuja «dane biograficzne» oraz wartosci po-
dyktowane wzgledami emocjonalnymi””. W niedoskonatos¢ wyborow
jako systemu kontroli spotecznej wpisuje si¢ marketing polityczny™, choé

cja scenariusza, poshugujac si¢ terminologia teatralna, to stworzenie w oparciu o spi-
sang historig, spojnego widowiska, ztozonego z powiazanych ze sobg logicznie scen.
Wykreowanie takiego przedstawienia, obsadzenie aktorow i dopasowanie ich do rol,
a takze czuwanie nad praca zespotu specjalistow ds. kostiumow, choreografii, sceno-
grafii itp. to obowiazek rezysera. A. Skrzypek, Kampania polityczna jako spektakl
wyborczy, w: Scena polityczna i media: miraze sukcesu, ryzyko autoprezentacji, War-
szawa 2004, s. 77.

7S, Filipowicz, Mit i spektakl..., s. 218.

" D. Kertzer, op. cit., s. 11.

" D. Zolo, Cosmopolis: Prospects for World Goverment, Cambridge 1997; cyt.
za: M. Marczewska-Rytko, Rytual polityczny: proba charakterystyki, w: Rytual.
Przeszlos¢ i terazniejszos¢, pod red. M. Filipiaka, M. Rajewskiego, Lublin 2006,
s. 112.

80 Pojawienie si¢ nowych kanatow masowego komunikowania, rozw6j technik ba-
dania opinii publicznej, zmiany dokonujace si¢ w systemie politycznym oraz postg-
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trudno jednoznacznie rozstrzygnac co bylo pierwsze: czy sama utomna
natura tego instrumentu, czy dziatania marketingowe jako czynnik gene-
rujacy owa utomno$é®'. Podstawa decyzji wyborczej staja si¢ wiec nie
programy, lecz polityczne etykiety, a jedna z wazniejszych jest wizerunek
lidera. ,,Brak osobowos$ci potrafiacych przyciagnaé opini¢ publiczng
przynosi bolesne konsekwencje dla ugrupowan politycznych. W telewizji
duzo tatwiej pokazywac jest ludzi niz programy i takze duzo tatwiej pobu-
dzi¢ czyje$ emocje w stosunku do cztowieka niz do programu, idei czy
partii”®2. Wyborcy sa zmuszeni do podejmowania decyzji nie na podsta-
wie wiedzy o istocie produktu, lecz jego swiadomie wytworzonym obra-
zie. Polityk musi zorganizowac sceng, jak rowniez zadbac¢ o stosowne
dekoracje. ,,Niedocenianie kostiumu, uwydatniajacego majestat wladzy,
msci si¢ w sposob nieubtagany. Wiadca nie moze naruszy¢ konwencji na-
kazujacej sprofesjonalizowanie majestatu. W kalendarzu politycznym
ksigcia nie ma miejsca na dni bez szminki”™®. Scena polityczna jest bo-
wiem tak skonstruowana, ze doceniane sa jedynie prawdy zewngtrzne,
warto$ci sceniczne. W ten sposob wizerunek postaci staje si¢ wazniejszy
niz sama postac. ,,Ksiaze przeto nie ma potrzeby posiadaé wszystkich
szlachetnych cech i cnot, musi on tylko udawaé, ze je posiada™. Musi on
manipulowaé swym obrazem tak by maska i1 poza odpowiadaty okolicz-

pujace zréznicowanie spoteczenstw przyczynily si¢ do poszukiwania nowych metod
organizacji i prowadzenia kampanii politycznych. Takich metod, ktore pozwalatyby
w efektywny i skuteczny sposob wplywac i ksztattowaé opinig¢ publiczng. Zmiany te
powoduja, ze podmioty rywalizacji politycznej, zmuszone sa do organizacyjnego
i technologicznego usprawniania kampanii i ksztattowania oferty politycznej zgodnie
z zalozeniami orientacji marketingowej. Marketing polityczny wywodzi sig z marke-
tingu ekonomicznego stad, aby zrozumie¢ jego istot¢ nalezy pozna¢ podstawowe
zalozenia jego komercyjnego odpowiednika. Podejscie marketingowe w gospodarce
rynkowej pojawito si¢ na poczatku XX wieku, jednak w praktyce era marketingowa
rozpoczeta sig w latach 50, kiedy zastapita orientacje produkcyjna, produktowa
i sprzedazowa. 1. Bielski, Podstawy marketingu. Towarzystwo Naukowe Organizacji
i Kierownictwa, ,,Dom Organizatora”, Torun 1998, s. 15.

81 p, Pawelczyk, D. Piontek, op. cit., s. 95.

82 p. Pawelczyk, Marketing polityczny w dyktaturze mas, w: Problemy wspélczesnej
demokracji w ujeciu socjotechnicznym, pod red. P. Pawelczyka, Poznan 2005, s. 95.

3 Pieczolowicie wypracowany wizerunek sceniczny powinien on uzna¢ za swa
naturg. Autoaranzacja jest wazniejsza od scenografii i choreografii bo stanowi ich wa-
runek. Ksigze musi stworzy¢ wlasng osobowos¢ sceniczna; dobiera¢ gesty, stowa i ko-
stium, zgodnie z pewna wewngtrzng regula, ktora sobie przyswoi. S. Filipowicz, Mit
i spektakl..., s. 214.

%S, Filipowicz, O demokracji..., s. 127.
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no$ciom i wymogom chwili. I tu potrzebne sa kostiumy, rekwizyty, gesty:
takie reguty ma bowiem kazdy spektakl wtadzy. Prestiz rzadzacych zalezy
zawsze od ich wizerunku. Dowodem na obecno$¢ rytualu w okresie kam-
panii wyborczej jest sfera prezentacji symbolicznej®, na ktorej opiera sie
proces kreowania wizerunku zgodnie z zatozeniami orientacji marketin-
gowej. ,,Ktdre polityczne srodowisko moze by¢ w wigkszym stopniu uza-
leznione od symbolizmu, niz to, w ktorym decyzja, na ktérego kandydata
oddamy gtos zalezy w znaczacym stopniu od koloru noszonej przez niego
koszuli?”*. Ubiér jest bardzo silnym przejawem rytualizacji zycia poli-
tycznego. Politycy, szczegolnie przywodcy i1 skupiony wokot nich krag
0s6b wiedza, ze rbwnie wazne, a czasami wazniejsze od tresci i formy ich
wystapien jest wrazenie, jakie pozostawiaja na widzu. Dlatego istotne sa
takie kwestie jak: gesty, mimika, ale takze kolor koszuli, kr6j marynarki,
ksztatt oprawki okularow. ,,Tak jak w spoteczenstwach pierwotnych,
przywodcy przygotowujac oficjalne rytuaty dbali o dekoracje swoich ciat,
czeszac w okreslony sposdb wilosy i ubierajac odpowiedni strdj, tak tez
amerykanscy politycy ozdabiaja swa skore i precyzyjnie dobieraja wtasci-
wego koloru garnitury i koszule, w ktorych pojawiaja si¢ podczas zbioro-
wych ceremonii”®’. Marketing polityczny to takze umiejetno$é doboru
haset i symboli graficznych podkreslajacych istotg polityki poszczegodl-
nych ugrupowan™. Pewien rodzaj politycznej hipnozy zawsze si¢ zatem

8 Gtownymi atutami w kampanii wyborczej sa — dobry wizerunek osobisty oraz
popularna etykietka partyjna; powiazanie tych dwoch elementéw stanowi profil sym-
boliczny, rozumiany jako narzucony w czasie kampanii wyborczej system prezentacji,
ktory zastegpuje rzeczywista tozsamo$¢ kandydata, przynajmniej w oczach tych, ktorzy
2o nie znaja osobiscie. Swiatto rzucane na kandydata w ramach kampanii wyborczej
musi spetnia¢ dwa wymogi: z jednej strony ukazywac go jako ,bliskiego ludzi”,
W pewnym sensie reprezentatywnego, a z drugiej sugerowa¢ wartosci wyzszego rz¢du
uzasadniajace zaufanie. P. Braud, Rozkosze demokracji..., s. 210.

® D. Kertzer, op. cit., s. 8.

87 Ibidem, s. 107. Najwigkszym politycznym socjodramatem (sociodrama) jest
odbywajacy sig co cztery lata rytuat rywalizacji politykow o fotel prezydencki w Sta-
nach Zjednoczonych, w toku toczacej si¢ kampanii wyborczej. Kandydat uzywa wte-
dy rytuatu aby przedstawi¢ swoj wizerunek wyborcom, tak aby mogli oni odrézni¢ go
od konkurentow. ,,Wigkszo$¢ elementow towarzyszacych kampanii nie ma charakteru
programowego czy ideowego i sprowadza si¢ do wykorzystania amerykanskich flag,
limuzyn, pocatunkéw dzieci, jedzenia pizzy, ubierania jarmuiki, stania rami¢ w ramig
z robotnikiem czy usciskania dloni rolnika”. Ibidem, s. 108.

8 G. Ulicka, Demokracje zachodnie. Zasady, wartosci, wizje, Warszawa 1992,
s. 122-123. Istotnym elementem kazdej kampanii jest slogan, czyli hasto sumujace
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przydaje. Kazda kampania wyborcza staje si¢ wielkim seansem hipnozy —
demokratyczny kandydat musi by¢ urzekajacy i1 przekonujacy. Cale szta-
by specjalistow pilnuja, by to co mowi, to jak si¢ usmiecha i jak si¢ poru-
sza, robito na ludziach jak najkorzystniejsze wrazenie. Kamery, klisze,
pedzelki charakteryzatorow wykonuja prawdziwy taniec magiczny —
maja przeobrazi¢ kandydata, maja sprawi¢, by wszyscy si¢ z nim utozsa-
miali, by mu zaufali i mogli doj$¢ do wniosku, ze jest madry, prawy i zdol-
ny do stanowczego dziatania”®. Skoro za§ symbolizujacy czy wrecz
wyrazajacy cala propozycje polityczna wizerunek lidera odgrywa tak klu-
czowa rolg, to przemozny wpltyw na polityke wywieraja $rodki, poprzez
ktére 6w wizerunek mozna kreowaé czy tez upowszechniac i lansowac.
Sprzedawanie polityki przez srodki masowego przekazu catkowicie zmie-
nito dotychczasowe wyobrazenie, o tym jak mozna i jak nalezy docieraé
do wyborcy. Zmiany technologiczne, ktore doprowadzity do implementa-
cji marketingowych metod prowadzenia kampanii, a obecnie wptywaja na
proces dalszej ich specjalizacji, wprowadzity takze wymog zatrudniania
praktykow z zakresu ksztattowania kampanii, ptatnych profesjonalistow”

czgsto program danego ugrupowania w sposob zwigzly i atrakcyjny z marketingowego
punktu widzenia. Zaré6wno w polityce, jak i w zyciu codziennym slogany sa pochodna
myslenia magicznego, towarzyszacego cztowiekowi od zarania dziejow. Forma recy-
tacji zaklgeia magicznego, sprzyjajaca zapamigtywaniu danej frazy, wiaze si¢ z zycze-
niowym podejsciem do rzeczywistosci, to co glosno, w odpowiednim miejscu,
w odpowiednim czasie, wobec odpowiednich 0sob i z odpowiednia sita wypowiedzia-
ne w takcie ceremonii ma przynie$¢ pozadane dla danej grupy konsekwencje. Innymi
stowy, za pomoca dzialania jezykowego pragniemy wytworzy¢ w rzeczywistosci po-
zajezykowej widzialne skutki. M. Jezinski, The quest for political myth and symbol...,
s. 95. Wiasciwie dobrany slogan, zapamigtany i powtarzany ma wigc wykazywac¢ moc
sprawcza, by¢ $rodkiem do osiagnigcia zamierzonego celu.

%S, Filipowicz, O demokracji..., s. 134. W seansie usmiechow i na wskros prze-
nikajacych spojrzen, bierze udzial kandydat, jego rodzina, cata jego §wiata. Wyborcy
sa poddawani nieustannej sugestii, cata wyrafinowana wiedza nowoczesnej psycholo-
gii, cate instrumentarium elektroniczno-informatyczne ma shuzy¢ wywotaniu pozada-
nych efektéw. Magia gestow, magia stow, magia swiatet — w walce o prestiz trzeba
stana¢ do pojedynku, trzeba wystepowac na scenie. Wtadza musi fascynowac, wiadza
musi mieé¢ prestiz. Ibidem, s. 134.

% Pojawienie si¢ wspomnianej grupy profesjonalnych doradcow partii politycz-
nych i kandydatow — spin doctors —to zjawisko charakterystyczne dla dwoch ostatnich
dziesigcioleci. Doradcy polityczni istnieli od zawsze, ich funkcja jest tak stara jak stara
jest walka o wtadze. Jednak to dopiero ostatni okres zaowocowal wyodrgbnieniem si¢
grupy specjalnych doradcow-ekspertow w tej dziedzinie na niespotykana dotad skalg.
Co charakterystyczne tacy doradcy traktuja swoja pracg w kategoriach gtéwnie zarob-
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planujacych i realizujacych strategie polityczne. Stad tez partie zatrud-
niaja sztaby ekspertow i fachowcoéw z r6znych dziedzin, jak np. analitykow
politycznych, socjologoéw badajacych nastroje spoteczne, specjalistoéw od
reklamy czy fundraiseréw zbierajacych fundusze. Sztaby te maja do swej
dyspozycji najnowoczesniejsze $rodki techniczne® . Duza role odgrywaja
w zwiazku z tym doradcy, ,,Nowi Mandaryni”, jak nazwat ich Noam
Chomsky, niewidoczni i zazwyczaj nieznani spoteczefistwu’>. Rezyseria,
podobnie jak teatr wymaga istnienia ludzi odpowiadajacych za uzgadnia-
nie roznych elementdéw technicznych, struktury, ruchu i tempa przedsta-
wienia. Rezyser nie bierze udziatu w spektaklu, ale czuwajac nad jego
tokiem, powoduje, iz spektakl teatralny r6zni si¢ od uroczystosci obrzedo-
wych, w ktorych najwazniejsza personag jest kaptan. Obrzedy polityczne,
jak sie aktualnie okazuje, tez sa podatne na tendencje teatralne’. Kampa-
nia wyborcza jest spoleczno-politycznym spektaklem, ktorego realizacja
wymaga pracy wielu oséb. Dwie podstawowe wyrdzniane przez politolo-
gow warstwy to tzw. przywodztwo polityczno-ideologiczne i przywodz-
two kampanijno-propagandowe’. Wybrane kierownictwo musi stanowi¢

kowych, nie utozsamiajac si¢ ideologicznie z kandydatem lub partia. M. Jezinski,
Marketing polityczny a procesy..., s. 53.

! M. Bankowicz, op. cit., s. 182-183.

2" G. Ulicka, op. cit., s. 123.

%3 Podczas uroczystych nabozenstw z udzialem znacznego ranga hierarchy, chory
witaja jego ceremonialne przybycie, specjalnie dobrani lektorzy czytaja wersety ze
swigtej ksiggi, liturgi¢ odprawia kilku kaptanow, ma takze miejsce uroczyste wrecze-
nie podarunkow. A. Skrzypek, op. cit., s. 78.

* Kierownictwo pierwszego typu sprawuje glowny kandydat, desygnowany przez
parti¢ na stanowisko, ktore jest stawka w wyborach. Tworzony na czas kampanii wy-
borczej drugi osrodek decyzyjny staje si¢ w tym okresie paradoksalnie wazniejszym
osrodkiem niz kierownictwo polityczno-ideologiczne ugrupowania. Kierownictwo
kampanijno-propagandowe obejmujace szefa sztabu oraz najblizszych wspotpracow-
nikow odpowiada ze wszystkie elementy kampanii, w tym takze za usystematyzowa-
nie prac dzialow sztabu glownego oraz koordynacjg kampanii prowadzonej w terenie
przez sztaby regionalne. W jego rekach znajduje si¢ wige wizerunek pretendenta lub
pretendentow do stanowisk, a poniekad los partii, ktora moze w obydwu wypadkach
nadzwyczaj duzo zyskac lub straci¢. Zwyczajowo pierwszy krok kampanii wyborczej
to mianowanie Szefa Sztabu Wyborczego, ktorego obowiazki sa podobne do zadan re-
zysera teatralnego. Odpowiada on za cala kampani¢ w kazdym jej przejawie. Dobiera
wspolpracownikow, doradcow i szefow dziatow. Kazdemu powierza wyznaczony
fragment spektaklu wyborczego: kontakty z wyborcami, zgodno$¢ kampanii z przepisa-
mi, medialny wymiar kampanii, kampani¢ negatywna. Podobnie jak w teatrze w zespole
pracujacym z rezyserem dzialaja choreografowie, scenografowie etc. Ibidem, s. 77-83.
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zgrany zespot pracujacy w sposob zsynchronizowany i uporzadkowany.
Kampania, jak kazde $wiadome przedsigwzigcie, ma bowiem prowadzi¢
do osiagnigcia okreslonego celu. Projektujac kampanig trzeba mie¢ catos-
ciowy plan, dobra strategig, jak i taktyke dotyczaca wszystkich elementow
kampanii. ,,Kalendarz wyborczy musi uwzglednia¢ zdarzenia obiektyw-
ne: $wigta, tradycyjne uroczystosci. Zaznaczenie ich w kalendarzu kam-
panii pozwala na stworzenie ram dziatania w obrgbie tzw. kalendarza
sztywnego, nie ulegajacego zmianom [...]. Zaplanowawszy kalendarz
sztywny kampanii, szef sztabu wpisuje w pozostale, wolne od obchodow
dni partyjne konwencje, spotkania z wyborcami oraz inne, zalezne od in-
wencji tworczej sztabu wydarzenia, tworzac tzw. kalendarz ruchomy szta-
bu™”. Kampania sktada si¢ z cyklu przedstawien, spektakli odbywanych
w wielu miejscach w réznym czasie. Spoteczenstwo jest wige ostatecznie
teatrem, w ktérym odbywa si¢ nieprzerwanie spektakl i w ktérym trudno
oddzieli¢ sceng od widowni. Gdyz tak jak w kazdym teatrze, widzowie sa
po prostu §wiadkami, bez nich to, co si¢ dzieje na scenie nie mogloby si¢
urzeczywistni¢. Widz w teatrze kreuje zdarzenia juz choéby przez to, ze
ujawniaja one swoj dramatyczny walor, dopiero wtedy gdy sa zauwazone
i zrozumiane®. Nie jest prawda, ze widz to osoba, ktora po prostu na co$
patrzy. Wprost przeciwnie, wigkszo$¢ form ogladania jest nacechowana
spotecznie, a takze wyraza role i formy komunikacji. Widz jest zatem nie
tylko ogladajacym, lecz stanowi cze¢$¢ wigkszego systemu. Ogladanie to
przypadek pewnej formy rytualnej’’. Nie mozna wigc zapominaé, iz
w spektaklu kampanii wyborczej uczestniczy lud. Jego udziat ma charak-
ter permanentny — nie zawsze lud jest na pierwszym planie, ale to on zaw-
sze jest gtownym bohaterem. Takie s3 zalozenia scenariusza. A wigc
i,,Jud musi przybiera¢ pewne pozy, musi dba¢ o swoj wizerunek. Potrzeb-
ne sa mu kostiumy i rekwizyty. To co dotyczy protagonistow dotyczy tez
1 ludu. Rowniez lud gra swa wielka rolg, pamigtajmy o najrozmaitszych
formach masowego uczestnictwa. Rowniez lud kocha maski”®®.

% Ibidem, s. 86.

S. Filipowicz, Mit i spektakl wiadzy..., s. 218.
E. Rothnebuhler, op. cit., s. 86.

S. Filipowicz, O demokracji..., s. 135.
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Summary

Rituals reflect individual needs on the one hand and enable a social or political bal-
ance to be maintained on the other. The theories of ritual developed by the first half
of the 20™ century searched for the meaning and function of ritual beyond its domain.
Ritual was considered as the fulfillment or expression of religious beliefs that had
preceded it. It was considered to be somewhat secondary and derivative, and its expla-
nation should be sought beyond ritual. At present ritual is considered to be a sui genesis
phenomenon, which requires an autonomous theoretical explanation and its own meth-
odological approach. The most specific elements of democratic political life are elec-
tion campaigns which stand for ‘the whole complex of activities and actions of
political parties and candidates who compete in the elections as they endeavor to win
voters’. As I attempt to demonstrate the presence of ritual inside campaign I treat some
events occurring in the framework of elections as separate and autonomous rituals and
I emphasize the ritual (symbolic, expressive and communicative) nature or aspect of
activities and actions undertaken (ritualization).



