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Unia Europejska na lamach
drukowanej prasy lokalnej

Publikacje dotyczace Unii Europejskiej na tamach prasy lokalnej po raz
pierwszy ukazaty si¢ w poczatkach lat dziewig¢édziesiatych. Przekazy
te mialy charakter ukryty, tzn. nie zawieraty wprost informacji o funkcjo-
nowaniu Unii Europejskiej. Kampania polityczna nasycania prasy lokal-
nej wiadomosciami o UE rozpoczeta si¢ w momencie zawierania na
szeroka skale deklaracji o wspotpracy poszczegoélnych polskich miast
z miastami panstw cztonkowskich UE (tzw. ,miasta partnerskie” Iub
,miasta blizniacze”)'. Natomiast informacja bezposrednia dotyczaca UE
pojawita si¢ w II potowie lat dziewigédziesiatych, a jej znaczenie rosto
(wzrost ilosciowy i jakosciowy tego typu informacji na tamach prasy)
wraz z postgpem negocjacji dotyczacych wstapienia Polski do Unii Euro-
pejskiej. Warto przy tym nadmienié, ze okres ten charakteryzowatl si¢
tez wzrostem ilo$ci prywatnych tytutéw lokalnych na rynku prasowym.
W tym czasie prywatna prasa lokalna stata si¢ powaznym konkurentem
dla prasy wydawcow samorzadowych oraz ukazujacych si¢ pod patrona-
tem roznych stowarzyszen i instytucji kulturalnych. Nalezy podkresli¢, ze
jednym z wyznacznikéw owej konkurencyjnosci byt sposob przedstawia-
nia wiadomosci o Unii Europejskiej. Powszechnie wiadomo, iz zawarto$¢
tresci jest w duzej mierze wynikiem uwiktania struktury redakcyjnej
w polityke lokalna?®. I stad informacja zawarta w przekazie oraz konstruk-
cja i oprawa graficzna publikacji r6znicuja o typie wydawcow. Kolejnym
etapem ksztattowania wizerunku UE na famach prasy lokalnej byta kam-

' Szerzej E. Jurga, Miasta i gminy partnerskie na lamach prasy lokalnej Ziemi
Leszczynskiej, w: Przemiany polityczne w Polsce a integracja z Uniq Europejskq, pod
red. A. Stelmacha, Poznan 2001, s. 9-24.

2 Szerzej E. Jurga, Ograniczenia niezaleznosci w ukladzie dziennikarz — redaktor
naczelny —wydawca (wlasciciel) w prasie lokalnej, ,,Srodkowoeuropejskie Studia Po-
lityczne” 2005, nr 1, s. 59-70; Wiasnos¢ medialna i jej wplyw na pluralizm oraz nieza-
leznos¢ mediow, pod. red. B. Klimkiewicz, Krakow 2005, s. 49-89.
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pania akcesyjna. Krotko po wynikach referendum akcesyjnego wydawcy
lokalni §wiadomi efektu zmgczenia czytelnika owq tematyka wstrzymali
publikacje prounijne badz ograniczyli si¢ do notatek i wzmianek. Prasa lo-
kalna na tym etapie wydawatoby sig, ze przygotowuje si¢ do rozpoczecia
kampanii na rzecz wybordéw do Parlamentu Europejskiego. Niestety ta na
tamach prasy lokalnej, przebiegata niemal bez echa. Potwierdzita pewien
schemat zamieszczania tego typu informacji w prasie lokalnej, ktory to
jest niezmienny w przypadku wszelakich kampanii wyborczych’.
Konstrukcja i zawarto$¢ tresci obejmujacych informacje o Unii Euro-
pejskiej w prasie lokalnej to powielenie schematu tego typu wiadomosci
zawartych w mediach o zasiggu ogdlnopolskim. Jednakze obraz UE
w prasie lokalnej jest dostosowany do czynnikéw ksztattujacych poten-
cjalnego czytelnika. A zatem poszczegdlne redakcje braty gtownie pod
uwagg usredniony stopien wyksztatcenia czytelnika oraz specyfike dane-
go regionu pod wzgledem dominacji wykonywania zawodu (np. rolnicy).
W przekazach ktadziono nacisk na skondensowang informacje dotyczaca
funkcjonowania instytucji wspolnotowych, opierajaca si¢ na wiedzy zawar-
tej w leksykonach czy encyklopediach. Natomiast najbardziej nurtujace
kwestie laczono z famaniem stereotypow. Wiadomosci byty przekazywa-
ne najcz¢sciej w formie notatek, wzmianek i komunikatow, czyli gatunki
informacyjne przewazaty nad publicystyka. Zawarto$¢ tresci §wiadczy
0 prounijnym nastawieniu dziennikarzy, jak i samorzadu terytorialnego.
Mozna doszuka¢ si¢ tutaj watkéw porozumienia w tej sprawie pomigdzy
lokalnymi elitami a dziennikarzami. Generalnie nalezy stwierdzi¢, ze
zarzadzanie mediami w tej oto kwestii, to porozumienie zawarte pomig-
dzy dziennikarzami i politykami. Wspdtpracg t¢ mozna dostrzec w rdz-
nych formach kontaktowania si¢ politykow z dziennikarzami, poprzez
m.in. przygotowywanie przez tych pierwszych — informacji prasowych
1 konferencji. Ze strony mediow za$ pojawit si¢ nacisk na relacjonowanie
wydarzen, w ktorych biora udzial politycy. Préba wptywu na postawy
wobec UE wykorzystywana na tamach prasy lokalnej jest widoczna
w swoistym uwiktaniu tematyki integracji w biezace sprawy spotecznosci
lokalnej. Pozytywna opinia na temat integracji jest przekazywana w nieco
zawoalowany sposob, w celu utrzymania zasad obiektywizmu dziennikar-
skiego. Przekaz uwypukla w subtelny sposob pozytywne aspekty integracji

3 Szerzej E. Jurga, Prasa lokalna w kampaniach politycznych, w: Kulturowe in-
strumentarium wolnosci, pod red. R. Paradowskiego, Poznan 2004, s. 115-123.
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idzieje si¢ tak dlatego, ze informacje przekazywane w gazetach lokalnych
sa weryfikowalne ad hoc, co wyklucza przesadne koloryzowanie tresci
przekazu. Kanaty komunikowania skupiaja si¢ na grupach potencjalnych
przeciwnikow lub 0s6b majacych ambiwalentna postawe wobec Unii Eu-
ropejskiej. Wykorzystuje sig tutaj sitg opiniotworcza autorytetow, jak i po-
zytywne opinie wyglaszane w komentarzach ,,0s0b z sasiedztwa”. Taki
zabieg ma stworzy¢ przekonanie o pozytywnej postawie wobec integracji
wsrdd wigkszoscei ,,zwyklych ludzi”, bedacych w podobnej sytuacji spo-
teczno-ekonomicznej. Przyktadem na powyzsze rozwazania moze by¢ za-
warto$¢ tresci tygodnika ,,Panorama Leszczynska”. Tytut ten jest najdhuze;j
istniejacym czasopismem w potudniowo-zachodniej Wielkopolsce®. Prze-
prowadzone badania ankietowe pozwalaja stwierdzi¢, ze jest on najbardziej
rozpoznawalnym tytutem na obszarze bytego wojewddztwa leszczynskie-
go’. ,,Panorama Leszczynska” jest identyfikowana rowniez jako patron
medialny wielu politycznych wydarzen.

Pierwsze informacje dotyczace UE w ,Panoramie Leszczynskiej”
miaty miejsce w poczatkach lat dziewigédziesiatych 1 byty zwiazane z po-
wstawaniem miast partnerskich. Kolejne — pojawity si¢ w zwiazku z kam-
pania akcesyjna. Ta na tamach ,,Panoramy Leszczynskiej” rozpoczeta si¢
w marcu 2003 roku. Byla skierowana zwtlaszcza do rolnikow i ludzi

* Pierwszy numer ,,Panoramy Leszczynskiej” ukazat si¢ dnia 14 grudnia 1979 roku
z inicjatywy Komitetu Wojewodzkiego PZPR. Redaktorem naczelnym pisma zostat
Adam Zajac. Tytut ten wydawata RSW Prasa—Ksiazka—Ruch, Warszawa. Poczatkowo
naktad pisma siggal 20 tys. egz. i do§¢ szybko wzrastal, a dzisiaj wynosi 60 tys. egzem-
plarzy. Od 1992 r. redaktorem naczelnym jest Roman Majewski. W latach 1992—-1998
pismo tloczyta Spotdzielnia Wydawnicza ,,Panorama” w Lesznie, a od 1998 ,,Panora-
ma” sp. z 0.0., ktorej prezesem zostat rowniez Roman Majewski. Pismo obecnie wy-
chodzi w formacie B-4 i liczy $rednio 56 stron (zaczynato od 16). Posiada stale rubryki
m.in. Powiat, Region, Rolnictwo, a takze nieregularne — Blizej Unii, Kontrowersje czy
okazjonalne — Wybory, Referendum. Wigkszo$¢ tytulow potludniowo-zachodniej
Wielkopolski nie przekracza tysiaca naktadu i sa to zwykle miesigczniki. Zatem jedy-
nym, powaznym konkurentem moze by¢ ,,Dziennik ABC”. Pismo to ukazuje si¢ od
1990 r. (poczatkowo pigc razy w tygodniu, obecnie dwa razy) w 45 tys. jednorazowe-
go naktadu. Respondenci rzadko wskazywali na ten tytut. Przecigtny obywatel nie ma
nawyku regularnego zakupu dziennika (nie tylko lokalnego), a w rezultacie nie jest
przyzwyczajony do czytania prasy z taka czestotliwoscia. Kolportaz pism lokalnych
glownie opiera si¢ na sprzedazy w sklepach i prywatnych kioskach. Tygodnik ,,PL”
rozprowadzany jest rowniez przez m.in. sie¢ ,,RUCH” S.A., Poczte Polska, ROLKON
i KOLPORTER.

° Badania wiasne 2002/2003 r.
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miodych (mtodziez w wieku gimnazjalnym i licealnym). Powstaty tez ar-
tykuly dla czytelnika uniwersalnego i specyficznego jak — biznesmeni,
muzealnicy 1 osoby niepetnosprawne fizycznie. Jednak te kategorie spo-
teczne miaty mniejsza reprezentacje publikacji o tematyce unijnej, anizeli
rolnicy i mtodziez szkolna. Wybor ten nie byt przypadkowy, duzy odsetek
spotecznosci potudniowo-zachodniej Wielkopolski zajmuje sig rolnic-
twem. Ponadto miasta bylego wojewodztwa leszczynskiego wspotpracuja
od poczatku lat dziewig¢dziesiatych z gminami z obszaru Unii Europej-
skiej®. Porozumienia miast partnerskich realizowane byly glownie po-
przez wymiang mlodziezy szkolnej. Uczniowie zadowoleni z takiej formy
wspotpracy, w ramach wlasnych szkot zatozyli szereg organizacji pogle-
biajacych wiedzg o krajach UE i wspierajacych tym samym przystapienie
Polski do Unii Europejskiej. Stad tez kierunek przekazu perswazyjnego.
»Panorama Leszczynska” stosowata atrybut wiarygodno$ci (godna za-
ufania, wypowiedzi ekspertow) w przekazach perswazyjnych’. Powoly-
wano si¢ rowniez na dane (dotyczace glosowania za przystapieniem
Polski do UE) zamieszczane w sondazach badz wynikach wyborow
przedreferendalnych®. Te ostatnie miaty miejsce niemal w kazdej $redniej
szkole na obszarze bytego wojewodztwa leszczynskiego. Istotnym ele-
mentem potwierdzajacym kompetencje i dobrg intencje ,,Panoramy Lesz-
czynskiej” stanowi opublikowanie wynikoéw referendum, uzupetnionych
komentarzem przecigtnych mieszkancow badanego obszaru’. Obiekty-
wizm pojawil si¢ w przedstawianiu opcji ,,za” i ,,przeciw” UE, z tym ze
zachwiana zostata tutaj rownowaga pomigdzy stronami, na korzys¢ tej
pierwszej. Na 70 publikacji, tylko 4 odnosity si¢ negatywnie do przy-
stapienia Polski do Unii Europejskiej. Byl to zatem pozorny obiektywizm
w dziennikarskiej selekcji materiatow. ,,Panorama Leszczynska” patro-
nujac konkursom o wiedzy z zakresu UE okreslita tym samym swdj stosu-
nek do tej sprawy'’. Stosowata wywazony przekaz perswazyjny, znajac

% Niemalze wszystkie gminy leszczynskie nawiazaty kontakt z miastami panstw Unii

Europejskiej (na 24 miasta az 23 podpisaly umowe — wyjatek stanowita gmina Wijewo).
Raj czy ruina?, ,Panorama Leszczynska” 2003, nr 21, s. 23; Trening przed
Uniq, ,,Panorama Leszczynska”, nr 19, s. 2.

8 Dwie trzecie za, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 15, s. 22; 58 proc. za
przystgpieniem, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 13, s. 25; Unii powiedzieli tak,
,Panorama Leszczynska” 2003, nr 15, s. 22.

° Por. ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 24, s. 8.

10 Europa bez tajemnic, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 15, s. 22; Zjednoczona
Europa bez tajemnic, ,Panorama Leszczynska” 2003, nr 21, s. 23.
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dobrze swoich czytelnikow. Zauwazalne to byto w doborze grup docelo-
wych i rozmieszczeniem tresci na stronie pisma. Warto tez wspomniec, ze
odbiorcy podkreslali cechg bezstronnosci, co zwigkszalo sitg perswazji pi-
sma. Czytelnicy wigc, byli przekonani, ze nikt nie stara si¢ na nich
wptywaé''. Tymczasem — ,,Panorama Leszczynska” byta nadawca uwi-
ktanym w sie¢ komunikowania politycznego, co jest typowe zwlaszcza
dla mediow lokalnych. Dziennikarze na tamach ,,Panoramy Leszczyn-
skiej” opisywali swdj udziat w konferencjach poswigconym mediom, or-
ganizowanych pod patronatem prezydenta i rzadu. Dziennikarze lokalni
stali si¢ posrednikami w przekazywaniu idei przystapienia Polski do UE
pomiegdzy wladza najwyzsza a spoleczenstwem. Przyktadow mozna si¢
doszukiwac, np. w udziale prasy lokalnej w konferencjach po§wigconych
»miastom partnerskim”, organizowanym przez MSZ i MSWiA (lata dzie-
wigédziesiate) i konferencjach prasowych z udzialem prezydenta, czy
znanych politykow nawotujacych do glosowania na ,,tak” w referendum
akcesyjnym (przekazy marzec—maj 2003 r.)'?. Politycy zdaja sobie spra-
we z sity mediéw lokalnych, wynikajacej z pisania o rzeczach bliskich
spotecznosciom przez dziennikarzy z ich otoczenia. Skuteczno$¢ od-
dziatywania informacji jest zalezna zatem od wiarygodnosci zrodla jej po-
chodzenia oraz autoréw publikacji. A ta jest w duzej mierze uzalezniona
od autorytetu, na ktory autor powotuje si¢ w publikacji. Zatem im wyzszy
jest stopien zaufania odbiorcy do autorytetu, tym wigkszy moze by¢
wplyw takiej informacji na zmiang jego postawy. Autorzy publikacji,
szczegolnie — wspotpracownicy (korespondenci), cieszg si¢ wigkszym au-
torytetem moralnym niz dziennikarze ,,na etacie” z racji tego, iz przede
wszystkim petnig powazane w srodowisku lokalnym funkcje czy profesje
(np. przedstawiciele placowek oswiatowych, kulturalnych). Warto tez
podkresli¢ udziat korespondentow i czytelnikow w procesie zbierania infor-
macji, co decyduje o roznorodnosci tresci 1 podnoszeniu stopnia zaintereso-
wania tytulem wsérdd spotecznosci lokalnej. Jak wiadomo dziennikarze

" Badania wlasne.

12" Keine Grenzen!, ,,Panorama Leszczynska”, nr 22, s. 4; Przekonywal i zapew-
niat, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 20, s. 22; Najgorzej wcale, ,,Panorama Lesz-
czynska” 2003, nr 22, s. 9; Nie utopmy tej szansy, ,,Panorama Leszczynska” 2003,
nr 18, s. 9; Unia jak remedium, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 16, s. 8; Wicemini-
ster zamiast wicepremiera, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 20, s. 9; Wierze
w maqdros¢ Wielkopolan, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 23, s, 17; Wsigs¢ do
pociqgu, ,Panorama Leszczynska” 2003, nr 22, s. 4.
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lokalni czesto ze wzgledu na ograniczone mozliwosci finansowe i mate-
rialne (wyposazenie redakcji) pozyskuja informacje zwykle droga posred-
nig, a bezposrednio$¢ dotyczy w takim uktadzie zwykle obrobki materiatu
(informacji). W rezultacie prasa lokalna sprawdza si¢ jako przedmiot od-
dziatywania $rodowiska lokalnego, grup, jednostek na spoteczno$¢ lokalna.

O skutecznosci przekazywania informacji decyduje rowniez jej tresé
(strona semantyczna wypowiedzi), forma (gatunki) i osobowo$¢ czytelni-
ka. Tres¢ nie moze zbyt daleko odbiega¢ od postaw odbiorcow. Wiadomosci
lokalne sa odbierane pod katem ich uzyteczno$ci. Funkcja informacyjna
prasy lokalnej jest wowczas skuteczna, jesli podnosi sprawy zycia lokal-
nego, ktore sa oczekiwane przez lokalnego odbiorce. Nalezy jednak pa-
migtaé, ze informacja ma dwojaki charakter — odzwierciedla aktualne
wydarzenia i jest ilustracja pewnego, rzeczywistego stanu rzeczy (zbliza
si¢ do publicystyki)".

Odbiorca komunikatu prasowego nie powinien odczué, iz jest uswia-
damiany przez nadawce, szczeg6lnie gdy nadawca ma na uwadze zmiang
postaw odbiorcow'*. W takim przypadku komunikaty powinny prezento-
waé argumentacj¢ dwustronng, gdyz jednostronna moze utwierdzi¢ czy-
telnika w jego dotychczasowym przekonaniu o niewiarygodnos$ci nadawcy.
A zatem pozytywnym dzialaniem jest rozpoczecie wiadomosci od wspol-
nego stanowiska nadawcy 1 odbiorcy. Ponadto istotna rol¢ w procesach
zmian odbiorcow odgrywaja mechanizmy tzw. dysonansu poznawczego,
czyli dazenie do zdezintegrowania aktualnej postawy odbiorcy'”. Reali-
Zuja sig¢ one zwlaszcza poprzez wzbudzanie u odbiorcy silnego Igku czy
negatywnych emocji i uczué.

W ,,Panoramie Leszczynskiej” tylko jeden artykul mégl u czytelnika
wzbudzi¢ emocje, a dotyczyt oficjalnych wynikow referendum akcesyj-
nego (opisano gmine, ktéra glosowata na ,,nie”)'®. Wbrew pozorom, ten
artykul umacniat wsrod odbiorcow decyzjg o wyborze ,,za”. Jednak mate-
riaty w kampanii akcesyjnej byly stonowane. Polozono gléwny nacisk na
tworzenie 1 poprawianie wizerunku Unii Europejskiej. Odrzucano zarzuty
powstate wokot integracji Polski z UE (m.in. grozba wykupienia ziem

"3 Szerzej o charakterystyce gatunkow dziennikarskich — M. Wojtak, Gatunki pra-
sowe, Lublin 2004.

T, Madrzycki, Warunki i metody zmiany postaw, w: Teorie postaw, pod red.
S. Nowaka, Warszawa 1973, s. 330-331.

15 J. Mikutowski Pomorski, Z. Necki, Komunikowanie skuteczne?, Krakéw 1983, s. 150.

16 Bojq sie i wierzq, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 25, s. 9.
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polskich przez obcy kapital, zubozenia w przysztosci rolnikow oraz ho-
mogenizacji kultury)'’. Podnoszono w prasie gléwnie ideg integracyjna
i historyczny rodowéd Unii Europejskiej'®. Ukazato si¢ rowniez szereg ar-
tykutéw przedstawiajacych podstawy organizacji i funkcjonowania insty-
tucji unijnych'®. Stymulowano takze aktywno$é¢ obywateli poprzez ich
zachgcanie do udziatu w licznych konkursach z zakresu wiedzy o struktu-
rach UE?. Informacja réwniez miata wptywaé na niezdecydowanych od-
biorcéw. W zwiazku z tym okreslano i redefiniowano kluczowe problemy
polityczne zwigzane z szeroko pojmowang integracja Polski z Unig Euro-
pejska®'. Umacniano poparcie dla idei integracji zamieszczajac informa-
cje 0 zaangazowaniu obywateli w propagowanie wiedzy o UE (nacisk na
organizacje mtodziezowe, powotywanie si¢ na ekspertéw) i publikujac
wstepne sondaze wynikow szkolnych tzw. przedreferendéw oraz oficjal-
nych wynikow komentowanych pozytywnie przez niezaangazowanych
instytucjonalnie osob w sprawy Unii*”.

Istotna jest tez forma (gatunki) wypowiedzi prasowych, ktora wptywa
na percepcje¢ i zrozumienie komunikatu przez odbiorcg, a w rezultacie na-
stawia go pozytywnie lub negatywnie do nadawcy. Wypowiedzi prasowe
w danym tytule lokalnym tworza jego struktur¢ rodzajowa i gatunkowa.
Ta natomiast jest nie tylko przyblizonym obrazem dziennikarskich sposo-
bow pozyskiwania czytelnikow, ale takze pelnienia przez prase okreslo-
nych funkcji w spotecznosci lokalnej. Gatunki dziennikarskie doczekaty

"7 Por. By nie sta¢ sie..., s. 18; O przesziosci dla przyszlosci, ,,Panorama Leszczyn-
ska” 2003, nr 21, s. 17.

18 Europejskie symbole, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 13, s. 25; ibidem, Unia
koloréw; ibidem, Czwérpodzial wladzy.

' Miedzy innymi: Cztery filary wspéinot, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 13,
S. 25; Wspdlne pieniqdze, ,Panorama Leszczynska” 2003, 15, s. 22.

20 Europa w sieci, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 24, s. 15; Zjednoczona Euro-
pa bez tajemnic, ,,Panorama Leszczynska”, nr 17, s. 24; ibidem, Wedrowki po krajach
Unii; ibidem, Kolejny sukces Nowaka; W nagrode do Francji, ,,Panorama Leszczyn-
ska” 2003, nr 24, s. 18.

' Trzeba sie spieszy¢, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 23, s. 17.

2 Integracja w integracji, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 15, s. 8; ibidem, Nie
agitujq, lecz informujq, s. 3; Nie deptac¢ sumien, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 12,
s. 4; Powiedzieli tak, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 17, s. 5; Unii powiedzieli tak,
Panorama Leszczynska” 2003, nr 22, s. 8; ibidem, Europa bez tajemnic; Nie w refe-
rendum, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 13, s. 7; Mlode centrum na tak, ,,Panorama
Leszczynska”, nr 17, s. 3; Szkota po europejsku, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 22,
S. 2; W nagrode do Francji, ,Panorama Leszczynska” 2003, nr 24, s. 18.
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si¢ wielu koncepcji teoretyczno-metodologicznych, probujacych objasnié
ich charakter”. Prasowe gatunki informacyjne pelnia przede wszystkim
funkcj¢ powiadamiania, a ich konstrukcja jest zwarta, rzeczowa 1 bliska
faktom. Natomiast gatunki publicystyczne podporzadkowane sa funkcji
interpretacyjnej 1 perswazyjnej. Przedstawiaja, wyjasniaja i oceniajg rze-
czywisto$¢. O ile informacja rozszerza o niej wiedzg, o tyle publicystyka
japogtebia. W przeciwienstwie do publicystyki, gatunki informacyjne ce-
chuje prosta budowa. Informacj¢ cechuje obiektywizm, jest przeznaczona
dla ogotu, zawiera aktualny stan rzeczy oraz ma okreslona formalng struk-
tureg. Styl informacji ma charakter funkcjonalny i jest nastawiony na sze-
rokie kregi odbiorcze. W przekazie perswazyjnym powinna by¢ wlasciwa
proporcja pomigdzy elementami emocjonalnymi a argumentami racjo-
nalnymi*.

W kampanii akcesyjnej przewazata informacja nad publicystyka. Ga-
tunki informacyjne obejmowaty w duzej mierze tre$ci dotyczace elemen-
tarnej wiedzy o instytucjach unijnych, wydarzenia zwigzane z rzadowa
polityka prounijna w regionie i wskazowki odnos$nie postgpowania wy-
borcy w trakcie referendum. W jednej jak i w drugiej formie, szczegdlnie
w zakresie tematycznym, budzacym najwigksze kontrowersje — wystepo-
wal przekaz ukryty”. W tym kontekscie przekaz ukryty shuzy powstawaniu
postaw proeuropejskich, bazujac na zachowaniach zdroworozsadkowych
(racjonalnych), najczgséciej argumentach finansowych. W przekazie ukry-
tym dominuja informacje o charakterze przyczynowo-skutkowym i tatwo
weryfikowane empirycznie. Prezentowanie skondensowanych wiadomo-
$ci o pozytywnych stronach integracji Polski z UE, a takze opisywanie
sukcesow miast, danej branzy (nagrody europejskie) lub poszczeg6lnych

3 J. Maziarski, Metodologiczne problemy nauki o gatunkach dziennikarskich, w:
Metody i techniki badawcze w prasoznastwie, t. 1, Warszawa 1969, s. 116; J. Maziar-
ski, Problemy systematyzacji gatunkow dziennikarskich, w: Metody i techniki badaw-
cze w prasoznastwie, t. 1I, Warszawa 1970, s. 77-104.

2 A. Stepifiska, Reklama polityczna w srodkach spolecznego przekazu, w: Media
i polityka, pod red. J. Sobczaka, t. 1, Poznan 2001, s. 137.

» Bardziej mineralnie niz sztucznie, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 13, s. 17;
Darmowe szkolenie, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 17, s. 8; Europeistyka — modny
kierunek, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 13, s. 25; Gesty H. Klosa, ,,Panorama
Leszczynska” 2003, nr 20, s. 3; Koniec korkow granicznych, ,,Panorama Leszczynska”
2003, nr 17, s. 24; Po dyplomie flaga, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 16, s. 7; Pra-
ca dla urzednikow, ,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 17, s. 24; Zjednoczony patron,
,Panorama Leszczynska” 2003, nr 15, s. 22.
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0s0b z regionu leszczynskiego (znanych w Europie) w promowaniu UE
— miato da¢ nadzieje ludziom na podobny sukces badz na lepsze zycie™.
Najbardziej popularnymi formami dziennikarskimi byty — wzmianki, no-
tatki, reportaze i wywiady.

O skuteczno$ci oddziatywania nalezy tez mowi¢ w konteks$cie osobo-
wosci czytelnika. Tg¢ ksztattuja takie czynniki jak — wiedza, poziom inteli-
gencji, samoocena, potrzeby, podatno$¢ na sugesti¢ czy wiek. Prasa
lokalna oddziatujac na osobowos¢ odbiorcow, ksztattuje opinig publiczna.
Sktadnikami procesu opiniotwdrczego sa: wyobrazenia o interesach gru-
powych, wzory kulturowe, stereotypy, mity, przesady i uprzedzenia, a tak-
ze pogloski i plotki oraz wiedza o faktach’’. Proba obalenia mitow
1 uprzedzen z dziedziny rolnictwa podnoszonych w trakcie kampanii ak-
cesyjnej byt wywiad z przedstawicielem branzy rolniczej w Niemczech na
tamach ,,Panoramy Leszczynskiej**. Waga tego artykutu jest szczegolna,
gdyz z pozycji prounijnej wypowiadat si¢ obywatel Niemiec, co w efekcie
miato ztamac¢ stereotyp Niemca ,,grabiezcy”, ciagle funkcjonujacy w men-
talnoéci ludzi zamieszkujacych tzw. ,.Ziemie Odzyskane”.

Na skuteczno$¢ oddziatywania ma rowniez wplyw szata i uktad gra-
ficzny pisma. Uwage ludzi zwraca to, co — intensywne (jaskrawy kolor,
czern, pogrubiona czcionka), wyjatkowe (kontrast czcionek matych z wigk-
szymi), powtarzalne (state rubryki), powigkszone (duza ilustracja czy
dhugi tekst) i urozmaicone (teksty o réznej wielkosci wystepujace
w sasiedztwie)”’. Tygodnik ,,Panorama Leszczynska” jest traktowany
wsrod respondentow jako jedyna ich opiniotworcza lokalna gazeta. To
przeswiadczenie zastepuje wszelkie braki w szacie i uktadzie graficznym.
Zatem wystarczy umiej¢tno$¢ zastosowania wtasciwych proporcji szpalt
i $wiatla. Czytelnicy nabywaja ,,Panoramg Leszczynska” z wielu powodow
— maja zaufanie do treSci przekazywanych na jej tamach, jest najdtuzej
ukazujacym sig periodykiem w regionie i pismo aktywnie uczestniczy
w lokalnych wydarzeniach spoteczno-politycznych.

26 Europa w sieci, ,Panorama Leszczynska”, nr 24, s. 15; Kolejny sukces Nowaka,
,,Panorama Leszczynska” 2003, nr 17, s. 24; Z listy lub z zaswiadczeniem, ,,Panorama
Leszczynska” 2003, nr 21, s. 23; Za krzewieniem idei, ,,Panorama Leszczynska” 2003,
nr 22, s. 7.

2 S. Kuémierski, Opinia publiczna. Wstep do teorii, Warszawa 1997, s. 29-59.

% M. Papiez, By nie stac sie zasciankiem Europy, ,,Panorama Leszczynska” 2003,
nr 15, s. 18.

* W. Pisarek, Podstawy retoryki dziennikarskiej, w: Dziennikarstwo i $wiat me-
diow, Krakow 2000, s. 219.
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Tytuly i nadtytuly w ,,Panoramie Leszczynskiej” nawigzywaly treScia
do grup celowych wyznaczonych w kampanii referendalnej [mlodziez
— np. — ,,Unijnie i rockowo™, »Europa w sieci™!, O przesztosci dla
przysztosci™, ,,Szkota po europejsku’™; rolnicy —np. ,,By nie staé sig za-
Sciankiem Europy”34, ,»Z pomoca SAPARDU", ,unijne normy i dopta
ty”*°, , Nie dajmy si¢ zgtadzi¢"; rézne grupy zawodowe — np. ,,Marketing
historyczny” (muzealnicy)*®, ., Kupcy na eksport™’; odbiorca uniwersalny
— np. ,,Wybér na lata”*,  Nie utopmy tej szansy”*', ,Unia jak reme-
dium™*]

Z przytoczonych tytutow wynika pewna strategia doboru grupy adre-
satow, na ktdra to gazety lokalne chca wptywaé. Mozna wyrdznié co naj-
mniej dwie takie grupy. Naleza do nich mtodziez i rolnicy. Generalnie
informacje dotyczace relacji mlodziez — integracja z UE, pojawialy si¢
w konteks$cie inicjatyw uczniow szkot gimnazjalnych i srednich. Informo-
wanie w takiej formie miato spetnia¢ dwa cele. Pierwszym z nich jest
nawigzanie do czytelnikow nie nalezacych do grupy mtodziezy. Zamiesz-
czajac informacje o UE w konteks$cie wydarzen zwiazanych z inicjatywami
mlodziezowymi — prasa w rezultacie oddzialuje na postawy czytelnikow,
a zwlaszcza rodzicow. Ponadto tworzy si¢ na tamach pisma przekonanie,
ze UE jest zwiazana z rozwojem, ewolucja i szansa dla ludzi mtodych.
Taki sposob prezentacji prowadzi do wniosku, Ze integracja jest korzystna
dla miodych ludzi i daje nadzieje na przysztos¢. Informacje zwigzane
z mlodzieza dotyczyly zwykle kontaktow bezposrednich, wymiany mto-
dziezy szkolnej badz inicjatyw na poziomie kulturalnym. Pojawienie si¢
na tamach prasy lokalnej nazwisk, czy tez rodzaju szkoty, ktora uczestni-
czy w okreslonej inicjatywie proeuropejskiej podkreslato prestiz zaréwno
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szkoty, jak i rodzicow. Drugim sposobem zamieszczania informacji o mto-
dziezy w kontek$cie wptywu prasy lokalnej na ksztattowanie postaw wo-
bec UE bylo odwolanie si¢ do mtodziezy w bezposredni sposob, poprzez
artykulty zwiazane z dzialalno$cia mtodych Iudzi. Jednakze ta forma
ksztattowania postaw samej mtodziezy jest mniej efektywna chociazby
z tego powodu, ze mtodzi ludzie nie sa gldwnymi odbiorcami tego typu
prasy. Pojawiajace si¢ informacje nie byty atrakcyjne dla mtodziezy ani
w formie, ani w tre$ci. Reasumujac mozna stwierdzi¢, ze poprzez za-
mieszczanie przez redaktorow informacji majacych na celu ksztattowanie
pozytywnego wizerunku UE, wykorzystuje si¢ mlodziez jako pewien
srodek dotarcia do whasciwych odbiorcoéw, czyli osob starszych (zwykle
rodzicow). Informacje dotyczyty gtownie mtodziezy w wieku gimnazjal-
nym i licealnym, poprzez to mozna okres$la¢ potencjalnag grupg odbiorcow
na wiek ich rodzicow, ktory oscyluje pomigdzy 40 a 50 rokiem zycia.

Kolejna grupa docelowa wyrozniajaca si¢ odnosnie ilosci poswigco-
nych jej informacji w kontekscie integracji z UE podczas kampanii akce-
syjnej byli rolnicy. Jest to grupa specyficzna, ktora z integracja wiaze duzo
nadziei, jak i sporo obaw. Sposob dotarcia do rolnikow przez gazety lokalne
ma nieco inny wymiar niz forma tego przekazu kierowana do mlodziezy
czy tez de facto ich rodzicow. O ile w przypadku informacji o dziataniach
zwiazanych z aktywnos$cia mtodziezy dominowat aspekt integracji z mto-
dymi ludZzmi mieszkajacymi w krajach UE, o tyle w przypadku informacji
przygotowywanych dla rolnikéw w pierwszej kolejnosci prezentowano
finansowy i1 edukacyjny aspekt cztonkostwa. Nie bez znaczenia mialy
réowniez informacje zmierzajace do niwelowania obaw tej grupy zawodo-
wej zwigzanych z potencjalnym zagrozeniem wykupem ziemi przez oby-
wateli Unii Europejskiej. Dominowata argumentacja oparta na ,,glosach
autorytetow”, czyli wywiady ze specjalistami zajmujacymi sig ta proble-
matyka w Brukseli, jak i zachgcanie do dziatan zwigzanych z zasigganiem
informacji na temat korzystania z funduszy unijnych przeznaczonych na
rolnictwo.

Z duzym dystansem prasa lokalna odnosita si¢ do kwestii integracji
z Unia Europejska poczawszy od 1990 r. do konca marca 2003 roku,
a wigc do momentu rozpoczecia kampanii referendalnej. Zamieszczane
byty informacje o funkcjonowaniu lokalnych mtodziezowych klubow,
zajmujacych sig¢ propagowaniem wiedzy o strukturach europejskich.
W niektérych czasopismach pojawiaty si¢ cyklicznie podstawowe wiado-
mosci o organach Unii Europejskiej. Brak natomiast byto zywej dyskusji
na tamach prasy. Stad trudno mowic¢, ze prasa integrowala spotecznosc
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lokalna wokoét tego problemu. Redaktorzy naczelni tytutdéw lokalnych
$wiadomi po pierwsze — ekspansji wiadomosci prounijnych w mediach
ogolnopolskich i po drugie — zmgczenia tym tematem u odbiorcy, celowo
nie zamieszczali w bezposredni sposob tego rodzaju informacji. Co pe-
wien czas podkreslali jednak, ze temat ten jest wazny. Na tamach pism lo-
kalnych pojawiaty si¢ natomiast informacje dotyczace miast partnerskich,
ktore to de facto sprowadzaty si¢ do tego samego (informacja nie wprost)
— promowania idei prounijnej*. Ostrozno$é ta wynikata z potrzeb i zaufa-
nia odbiorcy lokalnego do pisma.

Momentem przetomowym w iloéci i formie stala si¢ kampania akce-
syjna. Uwidocznita ona wage problemu. Po referendum akcesyjnym,
a przed rozpoczeciem kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego
nieznacznie zmalata ilo§¢ artykutow poswigconych UE, ale utrzymane zo-
staty przekazy ukryte. Te rowniez obecnie stosowane sa w prasie lokal-
nej*. Pierwsze wybory do Parlamentu Europejskiego prasa lokalna po-
traktowata w znany juz czytelnikom i badaczom sposéb. Ograniczyta
publikacje — tak jak w przypadku innych kampanii wyborczych do wiado-
mosci instruktazowych (jak 1 gdzie gtosowac), zamieszczania reklam po-
litycznych 1 wynikéw glosowania w poszczegdlnych gminach, bedacych
obszarem zasiggu ukazywania si¢ pisma. Po wyborach do Parlamentu Eu-
ropejskiego, prasa lokalna sporadycznie zajmuje si¢ problemami z zakresu
Unii Europejskiej. Mozna sadzi¢, iz jest to zamierzone dziatanie nadaw-
cow lokalnych, bowiem ci obawiali sig, szczegolnie po kampanii akcesyj-
nej — efektu znuzenia czytelnika tematyka unijna. Pomimo tego forma
i tres¢ kolejnych publikacji w prasie lokalnej nie odbiega od przyjetych
wczesniej zalozen redakcji, odnosnie informacji ksztaltujacych obraz
Unii Europejskiej*. Podobnie nie zmieniono grup odbiorcow, do ktorych

B E. Jurga, Miasta i gminy partnerskie na lamach prasy lokalnej Ziemi Leszczyn-
skiej, w: Przemiany polityczne w Polsce a integracja z Uniq Europejskq, pod. red.
A. Stelmacha, Poznan 2001, s. 9.

4 Pojechali za Socratesem, ,,Panorama Leszczyniska” 2005, nr 45, s. 8; Pozwala
na milczenie, ,,Panorama Leszczynska” 2005, nr 46, s. 6; Rasowe Swinie, ,,Panorama
Leszczynska” 2005, nr 38, s. 13; Siatka miedzynarodowa, ,,Panorama Leszczynska”
2005, nr 45, s. 4; Stypendia rozdane, ,,Gazeta Koscianska” 2005, nr 47, s. 12; Trzy dni
w Alzey — Worms, ,,Gazeta Ko$cianska” 2007, nr 37, s. 3; To nie koniec wspoipracy,
,Gazeta Koscianska” 2008, nr 15, s. 6.

5 Pracuje i tanczy w Brukseli, ,,Panorama Leszczynska” 2007, nr 33, s. 14; Rury
najwazniejsze, ,,Panorama Leszczynska” 2005, nr 34, s. 6; ibidem, W trosce o stare
drzewa, s. 8; ibidem, reklama z branzy samochodowej, powolujaca si¢ na projekt
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skierowany jest przekaz. A zatem polityka kreowania wizerunku UE stata
si¢ celem dtugofalowym w mediach lokalnych. Zmienialo si¢ tylko natg-
zenie publikacji. [ w zwigzku z tym kampania polityczna propagujaca UE
rozpoczeta si¢ w sposob widoczny w drugiej potowie lat dziewigédzie-
sigtych 1 trwa nieprzerwanie. Uwazny czytelnik znajdzie w niej efekt po-
rozumienia dziennikarzy z politykami, bynajmniej nie tylko lokalnymi.
W ostatnim czasie w prasie lokalnej zmienia si¢ nieznacznie wizerunek
Unii Europejskiej. O ile — do dnia 1 maja 2004 roku, zamieszczany byt
w wigkszo$ci przekaz informujacy o funkcjonowaniu instytucji wspolno-
towych, to po tej dacie zauwazalny jest wzrost publikacji akcentujacych
,walke” o polskie interesy. W zwiazku z tym ksztattuje si¢ wizerunek du-
alizmu UE, na zasadzie ,,my” i pozostale panstwa UE*. Poza tym od
2005 roku w prasie lokalnej regionu potudniowo-zachodniej Wielkopol-
ski — przewazajaca ilo$¢ informacji jest poswigcona pozyskiwaniu $rod-
kow unijnych na inwestycje lokalne®’. Mozna oczekiwaé, iz zawartosé
tematyczna odnosnie spraw zwiazanych z funkcjonowaniem Unii Euro-
pejskiej wzroénie jakosciowo i illosciowo w najblizszej kampanii wybor-
czej do Parlamentu Europejskiego w 2009 roku. Jednak przekazy te moga

wspotfinansowany ze §rodkow UE [od aut.], s. 23; Nagrodzeni za jakosé, ,,Panorama
Leszczynska” 2004, nr 14, s. 4; ibidem, Bedzie nowy Ford, s. 5; ibidem, Agencja wer-
buje i kontroluje, s. 5; ibidem, Wotowa ofensywa, s. 5; ibidem, Praktyczny wymiar
przyjazni, s. T; por. strong zatytutowana — Blizej Unii, ,,Panorama Leszczynska” 2004,
nr 15, s. 28; ibidem, strong zatytutowana — U sqsiadow, s. 19; ibidem, Sieganie do unij-
nej kasy, s. 4; ibidem, Misja na lata, s. 5, ibidem, Lubiq historie, patrzq w przysztosc,
s. 5; por. Unijna drozsza od naszej, ,Panorama Leszczynska” 2004, nr 18, s. 8; ibidem,
strona zatytulowana Blizej Unii, s. 24; ibidem, strona zatytutowana — Rolnictwo, s. 25;
ibidem, kolorowy dodatek do ,,Panorama Leszczynska” —,,Gotowi do Unii”, s. 1-16.

4 Miodziez WszechE UROpejska, ,,Panorama Leszczynska” 2005, nr 38, s. 9; Po-
zwala..., ,Panorama Leszczynska” 2005, nr 46, s. 6; Tomograf na przezycie, ,,Panora-
ma Leszczynska” 2005, nr 48, s. 4.

47 Czekajq na Unie, ,,Panorama Leszczyfiska” 2007, nr 41, s. 10; Czekajq na Unie,
,,Panorama Leszczynska” 2008, nr 18, s. 9; ibidem, Diugi w ryzach, s. 8; ibidem, Nie
tylko elewacja, s. 9; Ekspert od funduszy, ,,Gazeta Koscianska” 2006, nr 36, s. 7; Inwe-
stycje bez kredytow, ,,Panorama Leszczynska” 2008, nr 17, s. 5; ibidem, Po jednej co
roku, s. 6; ibidem, Rondo z dojazdami, s. 27; Komputery dla dwdjki, ,,Gazeta KoScian-
ska” 2005, nr 47, s. 13; Podzielq pieniqdze, ,,Gazeta Koscianska” 2006, nr 23, s. 4; ibi-
dem, Szkolenie dla rolnikow, s. 12; ibidem, Twoj pomyst, twoja praca, s. 14; Twoj
pomyst, twoja praca, ,,Orgdownik Powiatowy. Pismo Powiatu Koscianskiego” 20006,
nr 8, s. 2; Tunele pod torami, ,,Or¢gdownik Powiatowy. Pismo Powiatu Kos$cianskiego”
2006, nr 20, s. 1; Wydziszewo — Czacz do modernizacji, ,,Gazeta Koscianska” 2008,
nr 15, s. 9.
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powielac sposob i tematyke prezentacji wiadomosci dziennikarskich i nie-
dziennikarskich (gtéwnie ogtoszen i reklam politycznych) przyjety w po-
przednich kampaniach — akcesyjnej i parlamentarnej. Przypuszczenia
takie wynikaja z analizy dotychczasowych publikacji poswigconych Unii
Europejskie;j.

Summary

The first publications concerning the European Union appeared in the local press
in the early 1990s. These messages were concealed, i.e. they did not provide direct in-
formation about the functioning of the EU. The political campaign to saturate local
press with EU news commenced when Polish cities and towns commonly began to de-
clare collaboration with the cities and towns in EU member states (‘partner cities’ or
‘twin towns’). Direct announcements concerning the EU appeared in the late 1990s.
The significance of this information was growing (that is a quantitative and qualitative
increase of such releases in the press) as the negotiations on Poland’s accession to the
EU progressed.
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