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Media definiujemy zwykle jako instytucje i $rodki, ktoére stuza rozpo-
wszechnianiu informacji'. Tomasz Goban-Klas pojecie to wywodzi
ze $redniowiecznego pojgcia ,,medium” — oznaczajacego substancj¢ po-
$redniczaca. W takim znaczeniu media to przekazniki komunikatow o pew-
nych zjawiskach oraz $rodowisku, w ktorym zjawisko wystepuje’.

Media, to stowo w ostatnim okresie czasu bardzo czgsto uzywane
przez politykow, dziennikarzy, ludzi biznesu i zwyktych obywateli. Jego
znaczenie bywa tez diametralnie r6zne. Pojawia si¢ ono w informacjach
o sprzedazy dziatek budowlanych, wyposazonych we wszystkie ,,media”,
czyli w no$niki energii. Najczg$ciej jednak przez media rozumie si¢ pra-
s¢, radio i telewizjg¢ i wowczas mowi sig o nich, jako o tzw. mediach ma-
sowych.

Maciej Mrozowski uzywa w stosunku do mediéw masowych metafo-
ry, nazywajac je ,,oknem na $wiat” lub ,,zwierciadtem rzeczywistosci”,
zwracajac jednoczes$nie uwage, ze nie chodzi tu o lustrzane odbicie, gdyz
w mediach pojawia si¢ szereg deformacji i w najlepszym razie mozna by
je nazwaé , krzywym zwierciadtem™. Te zjawiska deformacji sa niekiedy
efektem niezawinionego znieksztalcania informacji na linii Zrédto—od-
biorca.

Ryszard Kowalczyk znieksztatcania informacji upatruje w postawach
dziennikarzy. Wyrdznia bowiem dwa nastawienia do wykonywanego za-

' Encyklopedia Wspélczesna 1978-2004, s. 761.

2 T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa
2005, s. 18.

> M. Mrozowski, Media masowe, wladza rozrywka i biznes, Warszawa 2001,
s. 303.
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wodu: neutralno-obiektywne, zachowujace dystans do relacjonowanych
wydarzen oraz spoleczno-zaangazowane, polegajace na aktywnym uczest-
nictwie w wydarzeniach i wiktanie si¢ w podziaty wystepujace w §rodowi-
sku®. Wowczas tresé przekazywanych informaciji ulegaé moze i ulega
zwykle interpretacji negatywnej, znieksztatcajacej przekaz’.

Media, to pojgcie niezwykle pojemne. Michat Koztowski uwaza je za
niemal metne, zwlaszcza, ze desygnuje ono wszystkie przekazniki infor-
macji oraz rozmaite formy sztuki i rozrywki®.

Z poczatkiem lat 90-tych XX wieku, od kiedy jestesmy §wiadkami po-
jawiania si¢ w Internecie pierwszych stron www — skonstruowanych
w taki sposob, aby umozliwi¢ taczenie tradycyjnego tekstu z ruchomym
1 nieruchomym obrazem oraz plikow dzwigkowych, z jednoczesna swo-
boda ,,zeglowania” pomigdzy nimi — pojawia si¢ okreslenie ,,nowe media”.
Zatem nowe media to media tradycyjne, ktore znalazty si¢ w otoczeniu
cyfrowym, zmuszone do postugiwania si¢ jezykiem zrozumiatym dla
komputerow’.

Wspotczesnie niezwykle trudno znalez¢ taka strong zycia spoteczne-
go, ktora nie bytaby nasycona udziatem w niej mediéw. Poszerza si¢
niemal z kazdym dniem ich obecnos¢ w zyciu codziennym obywateli.
W coraz powszechniejszym uzyciu znajduje si¢ okreslenie spoleczenstwo
medialne, czy nawet cywilizacja medialna, ktora opiera si¢ na technolo-
giach i urzadzeniach medialnych®.

Zdaniem Marshalla McLuhana — wielkiego analityka mediow — §wiat
za sprawg medidw stat si¢ globalng wioska. To spoteczenstwo czgsto roz-
poczyna swoj dzien wiaczeniem radia, a konczy — wyltaczeniem telewizo-
ra. Dzisiejszy cztowiek nawet nie zawsze zdaje sobie sprawg, w jakim
stopniu zalezy od immersji w $rodowisku medialnym’.

Media staty si¢ zdaniem Tomasza Goban-Klasa wszechstronne,
wszechobecne, bywaja wszechmocne oraz aspiruja do wszechwiedzy.
Maja tez do wypemienia szereg funkcji spotecznych, m.in.:

4 R Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, t. 1, Poznan 2008, s. 113.

° Ibidem, s. 117.

% M. Koztowski, Czy media klamiq?, w: Media i wladza, red. P. Zuk, Warszawa
2006, s. 294.

T Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, Bielsko-Biata 2007, s. 43.

8 T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, Warszawa
2005, s. 261.

% Slownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzinski, op. cit., s. 18.
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— stanowia forum, na ktorym sprawy powszechne, rowniez o zasiggu
migdzynarodowym moga by¢ publicznie prezentowane. Media infor-
muja o wydarzeniach i sytuacji w spoteczenstwie jak rowniez — te zja-
wiska interpretuja, utatwiajac ich percepcjg i zrozumienie;

— 83 jednym z instrumentéw wiladzy spotecznej i narzedziem kontroli
oraz zarzadzania spolecznego;

— sa stymulatorem rozwoju cywilizacyjnego w réznych jego aspektach.
Nie tylko sa no$nikami elementdéw kultury, lecz rdwniez ich kreatorem;

— s3 dominujacym zrdédiem ksztaltowania indywidualnej wyobrazni od-
biorcow oraz ich postaw spotecznych i politycznych;

— sa takze, dynamicznie rozwijajacym si¢ sektorem dzialalnosci gospo-
darczej'’.

U progu XXI wieku jesteSmy §wiadkami zjawiska konwergencji me-
diow. Polega ono na wzajemnym przenikaniu si¢ i faczeniu technologii
medialnych, instytucji producenckich i dystrybucyjnych we wspodlne
platformy.

Jednym z kluczowych zadan, jakie stoja przed mediami jest ksztalto-
wanie oczekiwanych postaw spotecznych i politycznych. Postawy bo-
wiem, wywieraja wplyw na nasze postgpowanie, reakcje emocjonalne
oraz na sposob, w jaki postrzegamy otaczajaca nas rzeczywistos¢. Wedtug
Norberta Sillany — postawa to sposob zachowania si¢ jednostki w jakiej$
sytuacji. To ukierunkowanie mysli, gigbokie predyspozycje naszego umy-
shu i nasze nastawienie na pewne wartoéci''. Natomiast postawa politycz-
na to wzglednie trwaly stosunek jednostek Iub grup spotecznych do
podmiotow polityki i ich dziatan, systemu politycznego i jego sktadnikow,
elit politycznych, idei i warto$ci politycznych oraz decyzji politycznych'?.

Inspiracja do podjgcia badan stato si¢ pytanie, czy i w jakim zakresie
media wywieraja wptyw na ksztaltowanie postaw politycznych mtodziezy?

Kroétka charakterystyka badanego $Srodowiska

Gmina Opalenica, to gmina miejsko-wiejska lezaca na Rowninie Opa-
lenickiej, nad rzeka Mogilnica o powierzchni 147,7 km*. Samo miasto zaj-
muje powierzchnie 6,4 km?. Na ogblna powierzchnig gminy sktadaja sie

' T Goban-Klas, Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, op. cit., s. 25.
""N. Sillany, Stownik psychologii, Warszawa 1996, s. 215.
12 Leksykon politologii, red. A. Antoszewski, R. Herbut, Wroctaw 2004, s. 333.



276 Andrzej Lebiotkowski SP 1-2°09

rowniez uzytki rolne, obejmujace powierzchnig 99,0 km?, lasy, ktére na
terenie gminy zajmuja powierzchnig 36 km®, tereny zurbanizowane o po-
wierzchni 4,6 km? oraz nieuzytki zajmujace powierzchni¢ 0,68 km®.

Oprocz miasta, ktore jest siedziba wladz gminnych, w sktad gminy
wchodza wsie soteckie: Dakowy Mokre, Jastrzebniki, Kopanki, Koztowo,
Lagwy, Leczyce, Niegolewo, Porazyn, Porazyn-Dworzec, Rudniki, Sielin-
ko, Terespotockie, Troszczyn, Urbanowo, Uscigcice i Wojnowice. Statusu
wsi soteckich nie posiadaja: Drapak, Porazyn-Osrodek, Porazyn-Tartak,
Sielinko-Osada i Stary Bukowiec.
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Na dzien 31 pazdziernika 2008 roku na terenie gminy zamieszkuja
15 832 osoby. Gestos¢ zaludnienia w gminie wynosi 105,6 mieszkancow
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na 1 km®. Z ogélnej liczby mieszkancow 50,7% stanowia kobiety i 49,3%
mezczyzni. Sredni dochod na 1 mieszkanca wynosi 1436,06 zt.

Nazwa miasta, kojarzaca si¢ nierozerwalnie z jej potozeniem, pojawia
si¢ w roku 1393 (de Opalenicza), a od roku 1580, w powszechnym uzyciu
pozostaje nazwa dzisiejsza. Wedtug miejscowych podan, etymologia
nazwy miasta kojarzy si¢ z pozarem'’.

W latach 1975-1998 gmina nalezata do wojewddztwa poznanskiego.
Reforma administracyjna kraju spowodowata, ze od 1999 roku gmina
lezy w wojewddztwie wielkopolskim, na terenie powiatu nowotomy-
skiego'.

Gmina Opalenica ma charakter przemystowo-rolniczy. Oprocz trady-
cyjnych upraw polowych na terenie gminy funkcjonuje szereg zaktadow
przemystowych. Najwigksze z nich to: NORDZUCKER Polska S.A. zaj-
mujacy si¢ produkcja cukru, firma REMES, produkujaca i prowadzaca
dystrybucje ekskluzywnej poscieli wetnianej, firma PRETTL APPLI-
ANCE SYSTEMS Polska, ktora produkuje podzespoty do sprzetu AGD,
Fabryka Maszyn Rolniczych ,,POL-MOT”, produkujaca maszyny rolni-
cze i konstrukcje stalowe oraz WITAR — tartak w Porazynie i Osrodek Do-
radztwa Rolniczego w Sielinku. Przez teren gminy przebiega magistrala
kolejowa, taczaca Warszawg z Berlinem, jak rowniez bedaca w budowie
autostrada A-2.

System oswiaty w gminie funkcjonuje w oparciu o zatozenia ustawy
z dnia 7 wrzesnia 1991 roku o systemie o$wiaty'>. W roku szkolnym
2008/2009 na terenie gminy funkcjonuje 11 placowek oswiatowych,
w tym:

— 2 przedszkola w Opalenicy i Wojnowicach;

— 7 szkoét podstawowych w Opalenicy, Wojnowicach, Kopankach, Dako-
wych Mokrych, Urbanowie, Porazynie i Rudnikach;

— 1 gimnazjum w Opalenicy oraz

— Zespot Szkot w Opalenicy, dla ktorego organem prowadzacym jest sa-
morzad gminny.

Historia tej ostatniej szkoty jest stosunkowo mtoda, bo rozpoczeta sig
w 1991 roku. 19 marca 1993 roku podpisany zostal akt zatozycielski
szkoty 1 poczatkowo siedziba Liceum Ogolnoksztatcacego byt budynek

" Dzieje Opalenicy, red. Cz. Luczak, Poznan 1993, s. 14.
' Dane z Urzedu Miejskiego w Opalenicy.
" Dz U. 1991, Nr 95, poz. 425.
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przy ulicy 3 Maja 24 w Opalenicy. 1 wrzesnia 1993 roku miata miejsce
pierwsza inauguracja roku szkolnego. Nauk¢ w opalenickim Liceum roz-
poczeto w tym dniu 64 uczniéw. Kolejna inauguracja roku nauczania
miata juz miejsce w obecnej siedzibie szkoty, w nowym, jeszcze niezu-
petnie ukonczonym budynku przy ulicy Gimnazjalnej. 9 stycznia 1997 roku
do tegoz budynku przeniesiono rowniez Zasadnicza Szkol¢ Zawodowa
1 zmieniono nazwg szkoty na Zespot Szkot w Opalenicy. Kolejne skrzydto
budynku oddano do uzytku 1 wrze$nia 1998 roku. W chwili obecnej
w tym kompleksie funkcjonuje rowniez hala sportowa, a w roku szkolnym
2008/2009 zdobywa wiedzg w tej szkole 612 uczniow. Od dwoch lat
w Zespole Szkot dziata takze technikum. Wykresy 1-3 przedstawiaja ilo-
Sciowy stan uczniow w poszczegdlnych szkotach i klasach.

Wykres 1. Liczba uczniéw w Liceum Ogélnoksztalcacym w Opalenicy
w roku szkolnym 2008/2009
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Wykres 2. Liczba uczniéw w Technikum w Opalenicy w roku szkolnym 2008/2009
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Wykres 3. Liczba uczniow w Zasadniczej Szkole Zawodowej w Opalenicy
w roku szkolnym 2008/2009
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Badanie zaplanowano w Liceum Ogdlnoksztalcacym, w klasach pro-
gramowo najwyzszych. Nie uwzgledniono w badaniu Liceum Profilowa-
nego, w ktoérym do klasy III uczgszcza 25 ucznidow. W roku szkolnym
2008/2009 w klasach maturalnych Liceum uczy si¢ 122 uczniéw'®. Bada-
nie przeprowadzono w pazdzierniku 2008 roku. W dniu badania nie wszy-
scy uczniowie byli obecni na zajeciach. W tym dniu bylo obecnych
w szkole 111 uczniow. Wszyscy deklarowali che¢ uczestnictwa w bada-
niu. Do badania wylosowano 60 uczniow, dbajac przy tej czynnosci o to,
aby mozliwie kazda z klas miata w badaniu swoja reprezentacj¢. Badana
grupa stanowi 54,05% uczniow klas maturalnych.

Metoda i narzedzia badawcze

W kazdym prowadzonym badaniu wyodrgbnia si¢ pewne elementy
sktadowe. Tymi elementami sa: odpowiednia metoda, badz metody ba-
dawcze oraz dostosowane do niej narzedzia.

Stefan Nowak uwaza, ze metody badawcze to zalecane lub faktycznie
stosowane w danej nauce schematy czynno$ci stuzacych do udzielania od-
powiedzi na formutowane w niej pytania, a w naukach empirycznych to
przede wszystkim typowe, powtarzalne sposoby zbierania, opracowywa-
nia, analizy i interpretacji danych empirycznych, stuzace do uzyskiwania
maksymalnie uzasadnionych odpowiedzi na stawiane w nich pytania'.

! Dane uzyskano w administracji Zespotu Szkot.
7S, Nowak, Metodologia badar spolecznych, Warszawa 2007, s. 22.



280 Andrzej Lebiotkowski SP 1-2°09

Janusz Sztumski dzieli metody badawcze ze wzgledu na ich stopien
ogo6lnosci, cel, jakiemu stuza, posiadana strukturg oraz przedmiot poznania
1 w zwiazku z tym dokonuje klasyfikacji metod badawczych na metody
matematyczne i cybernetyczne, a w dalszej kolejno$ci na porownawcze,
obserwacyjne, analityczne, syntetyczne i eksperymenty'®. Nastgpnie autor
ten dokonuje pewnego uszczegdtowienia metod badawczych stosowa-
nych w naukach spotecznych, proponujac zastosowanie metody adekwat-
nej do mozliwo$ci badawczych i celu, jakiemu badania maja shuzyé. W tym
aspekcie proponuje stosowa¢ m.in. eksperymenty w naukach spotecznych,
metode monograficzna, wywiady, obserwacje i badania ankietowe'’.

Natomiast Earl Babbie uwaza, ze doskonatym narzedziem do pomiaru
postaw i pogladow sa sondaze®. Ten autor twierdzi, ze doskonatym na-
rzedziem znajdujacym zastosowanie w r6znych metodach obserwacyjnych
i sondazowych jest kwestionariusz standaryzowany'. Przy zastosowaniu
tego narzedzia badawczego pamigta¢ jednak nalezy o zasadzie, ze 6w
kwestionariusz musi by¢ tak skonstruowany, aby jego uktad byt swobod-
ny i nieprzetadowany. Pytania musza by¢ proste, aby odpowiedzi nie na-
streczaty wiekszych trudnosci i nie zniechgcaly respondentow™.

Do badan prowadzonych wsrod uczniow Liceum Ogolnoksztatcacego
w Opalenicy zastosowano metode sondazowsq, a jako narzedzia uzyto
kwestionariusza — ankiety, zaopatrzonego w kafeterie.

Wyniki badania i wnioski

Przed rozpoczgciem badania wszystkim bioracym w nim udzial udzie-
lono szczegdlowej instrukeji o technice wypetniania ankiety. Poza tym,
wszyscy badani zostali poinformowani o celu prowadzonego badania oraz
o tym, ze jego uczestnicy pozostana anonimowi.

Zbiorcze wyniki badania przedstawiono na wykresie 4.

Z wykresu 4 wynika, ze w badaniu wziglo udzial 41,67% kobiet za-
mieszkujacych na wsi, 18,33% kobiet mieszkajacych w miescie oraz po
20% mgzczyzn zardwno ze wsi, jak 1 z miasta.

J. Sztumski, Wstep do metod i technik badan spotecznych, Katowice 2005, s. 72—73.
" Ibidem, s. 101-180.

E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, Warszawa 2007, s. 268.

2! Ibidem, s. 276.

2 Tbidem, s. 276.
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Wykres 4. Podzial ankietowanych ze wzgledu na pleé¢ i miejsce zamieszkania
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Zrédlo: Badania wlasne.

Tabela 1
Podzial badanych ze wzgledu na pochodzenie spoleczne
Pochodzenie Inteligenckie | Robotnicze Rolnicze Inne Razem
spoleczne
Kobiety 2 12 12 10 36
Megzezyzni 5 7 4 8 24
Razem 7 19 16 18 60

Zrédlo: Badanie wlasne.

Jak wida¢ w tabeli 1, w badaniu wzieto udziat 3,33% kobiet i 8,33%
mezezyzn pochodzacych z rodzin inteligenckich. Z rodzin robotniczych
pochodzi 20% kobiet i 11,67% mezczyzn. 20% ankietowanych kobiet
16,67% mezczyzn deklaruje, ze pochodzi z rodzin rolniczych. Z rodzin in-
nych niz wymienione pochodzi 16,67% kobiet i 13,33% mgzczyzn.

Nastepnie zapytano ankietowanych, z jakich zrodet czerpia swoja wie-
dz¢ polityczng (tabela 2).

Tabela 2
Z jakich zrédet korzystasz, zdobywajac informacje polityczne?
Zrédto informacji Prasa Radio Telewizja Internet
Odpowiedzi badanych 70% 56,7% 83,3% 60,0%

Zrédlo: Badanie wlasne.

Analizujac powyzsze wyniki badania, nasuwa si¢ wniosek, ze w celu
zdobycia interesujacych informacji politycznych — mtodziez korzysta
przede wszystkim z telewizji. Tak czyni ponad 83% badanych. Jest to
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o tyle zrozumiale, Ze jest to medium tatwe w odbiorze. Odbiorca komuni-
katu ma mozno$¢ nie tylko sluchania tekstu komunikatu, ale roéwniez
Sledzenia obrazu. Rzadziej po informacje siggaja ankietowani do prasy
i Internetu (odpowiednio 70% i 60% badanych), a najrzadziej korzystaja
z radia (nieco ponad 56% badanych).

Kolejne pytania, na ktore odpowiadali ankietowani dotyczyly réwniez
prasy. Zapytano osoby biorace udziat w badaniu, z jakiego rodzaju prasy
korzystaja w celu zdobycia informacji politycznych. W kolejnym pyta-
niu ankietowani odpowiadali, jaki rodzaj informacji jest przez nich naj-
bardziej poszukiwanym oraz czy prasa wywiera jakikolwiek wptyw na
ksztattowanie ich postaw politycznych (tabela 3).

Tabela 3
Czytelnictwo prasy wsréd ankietowanych

Poszukujac informacji politycz-
nych z jakiej prasy korzystasz?

Odpowiedzi ankietowanych 88.,3% 48,3% 76,7%

Prasa lokalna | Prasa regionalna | Prasa krajowa

Zrédlo: Badania wlasne.

Najwyzszym stopniem poczytnosci wsrod osob poddanych badaniu
cieszy sig prasa lokalna (88,3% badanych), a najnizszym prasa regionalna
(48,3% badanych). Dlaczego wtasnie prasa lokalna cieszy si¢ taka popu-
larno$cia wsrod badanej mtodziezy? Odpowiedz na to pytanie wydaje si¢
dos¢ prosta. Ten typ prasy przezywa po roku 1989 zywiotowy i dynamicz-
ny rozwoj. Przed poczatkiem okresu transformacji prasa lokalna stano-
wita zaledwie 1,7% ogétu gazet i czasopism w Polsce, a obecnie wskaznik
ten oscyluje w granicach 10,0%>. Ponadto, prasa lokalna zapewnia czy-
telnikowi biezaca i wszechstronng informacje o sprawach lokalnych, jemu
najblizszych. Jest tez czynnikiem integrujacym to srodowisko i nie tylko
wplywa na ksztattowanie opinii spotecznej, ale rowniez petni funkcje pro-
mujaca to srodowisko. W prasie lokalnej znajduje odzwierciedlenie coraz
wigcej spraw, ktore stanowig istote zycia lokalnej spotecznosci, a ze sg to
sprawy z reguly najblizsze przecigtnemu czytelnikowi — stad zapotrzebo-
wanie na ten typ upowszechniania informacji wzrasta. Potwierdzeniem
tej tezy sa wyniki badan przeprowadzonych przez Ryszarda Kowalczyka,

M. Gierula, Wspélczesny krajobraz prasy lokalnej, w: Stownik wiedzy o me-
diach, red. E. Chudzinski, Bielsko-Biata 2007, s. 138.
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ktoéry stwierdza, ze zwlaszcza tygodniki lokalne sytuuja si¢ na czele ran-
kingu czytelnictwa tej kategorii prasy w Polsce®*. Nalezy rowniez zauwa-
zy¢, ze wszelkie informacje pojawiajace si¢ w tego typu prasie, podlegaja
natychmiastowej weryfikacji i ocenie czytelnikow. Jakiekolwiek nie-
Scistosci zostaja natychmiast zauwazone.

Tabela 4
Jakie artykuly polityczne czytasz najchetniej?
Wiadomosci Wywiady Komentarze znanych | Informacje o aferach
z politykami dziennikarzy z udzialem politykéw
31,7% 23,8% 48,9% 81,3%

Zrédlo: Badania wlasne.

Zapytani o rodzaje artykulow czytanych najchg¢tniej — badani odpo-
wiadali, ze najchgtniej czytaja informacje o réznego rodzaju aferach
z udzialem politykow. Tak odpowiadato 81,3% ankietowanych (tabela 4).
To, ze ankietowani wybrali wtasnie ten typ informacji nie powinno dziwic,
jako ze informacje tego typu niosa zawsze pewng doz¢ niecodziennos$ci
i posmak sensacji i dlatego zapewne sa tak che¢tnie czytane. Ankietowani
na drugim miejscu umieszczaja komentarze znanych dziennikarzy. Ten
typ informacji zawiera rowniez oceng wydarzenia politycznego lub zacho-
wania polityka ze strony komentatora, doswiadczonego profesjonalisty
1 dlatego prawdopodobnie wzbudza spore zainteresowanie czytelnikow.
Wiadomosci biezace czyta 31,7% ankietowanych. To i tak spora grupa,
ZWazywszy, ze wspotczesna mlodziez niezbyt chetnie czyta cokolwiek.
Wywiady z politykami czyta 23,8% badanych. Mniemac¢ nalezy, ze czyni
tak dlatego, iz sa to z reguty informacje z tzw. pierwszej reki, dotyczace
spraw istotnych dla ich odbiorcow, stad budza ich zainteresowanie.

Pojawienie si¢ na rynku nowego medium, jakim jest radio, powoduje
zniwelowanie roznic wyksztalcenia odbiorcow informacji. Wszak radio
nie wymaga od odbiorcy umiejetnosci czytania. Radio umozliwia tez jed-
noczesne stuchanie i wykonywanie innych czynno$ci. Wspodtczesne radio
oddziatuje na wigkszos¢ odbiorcoéw w sposdb bardzo osobisty, niemal in-
tymny. Pozostawiajac w swoich audycjach pewnego rodzaju niedomowie-
nia — wywotuje ono u ich stuchaczy wzmozong emocjonalng intensywno$¢
przezyc.

# R Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, t. 11, Poznan 2008, s. 111.
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Tabela 5
Stuchalnos¢ radia wsréd ankietowanych

Czy w celu pozyskania
informacji politycznych
— stluchasz radia?

1raz
w tygodniu

Nigdy nie
stucham

4-5 razy
w tygodniu

2-3 razy

Codziennie w tygodniu

Odpowiedzi 40,00% 5,00% 13,33% 36,67% 5,00%

Zrédlo: Badania wlasne.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze tylko 5% mtodziezy nie stucha
radia (tabela 5). 40% ankietowanych przyznaje, ze stucha radiowych au-
dycji o charakterze politycznym codziennie. Pozostate 55% badanych
twierdzi, ze owszem stucha radiowych audycji politycznych, lecz czyni to
z mniejsza czgstotliwoscia.

Tabela 6
Czas stluchania radia w$réd ankietowanych
Ile godzin dznem.ue p0§w1§casz Nie 05-1h 152h 253h |Ponad3h
na shuchanie radia? slucham
Odpowiedzi 10,00% | 81,67% 3,33% - 5,00%

Zrédlo: Badania wlasne.

Badajac z kolei czas poswigcany przez ankietowanych na shuchanie
tego typu audycji radiowych stwierdzono, ze 10% z nich w ogole nie
stucha tego typu audycji radiowych (tabela 6). 81,67% badanych na
stuchanie takich wtasnie programéw poswigca dziennie od 0,5 do 1 godzi-
ny dziennie. Od 1,5 do 2 godzin dziennie spgdza przy radiu 3,33% ankie-
towanych i 5% twierdzi, ze czyni to przez ponad 3 godziny dziennie.

Tabela 7
Rodzaj stuchanych audycji radiowych wsrod ankietowanych
Jakich audycji poli- | | Wiadomosci Depat Felietonow . Opinii
tycznych sluchasz | Zadnych radiowych | Z udzialem olityeznyeh | 1 komen-
najczesciej? y politykow polityczny tarzy
Odpowiedzi 5,00% 71,67% 8,33% 6,67% 18,37%

Zrédlo: Badania wlasne.

W zZadnej mierze nie mozna pokusié¢ si¢ o stwierdzenie, ze ankieto-
wani nie interesuja si¢ informacjami o charakterze politycznym. Bo-
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wiem tylko 5% grupa badanych przyznaje, ze nie shucha zadnych audycji
radiowych (tabela 7). Poszukujac informacji politycznych 71,67% stu-
cha kazdego dnia wiadomosci radiowych. Grupa 8,33% ankietowanych
shucha debat z udziatem politykow, a 6,67% felietonow politycznych. Na-
tomiast 18,37% podaje, ze najchgtniej stucha opinii 1 komentarzy na te-
maty polityczne.

Nowe mozliwosci audiowizualnych doswiadczen otwarto pojawienie si¢
na rynku medialnym telewizji. Obraz i dzwigk docierajacy do telewidza
sprawia w nim wrazenie obecnosci na miejscu akcji i niemalze uczestnic-
twa w transmitowanych wydarzeniach. Wspodtczesna telewizja zapewnia
widzowi mozliwo$¢ korzystania z wielu systemow i stacji nadawczych.
Jednakze ta dywersyfikacja zrodet informacji niekoniecznie jest tozsama
z dywersyfikacja samej informacji.

Tabela 8
Z jakiego rodzaju telewizji korzystaja ankietowani w celu zdobycia
informacji politycznych?
Czy, do zdobywania informacji po- | Regional- . | Satelitar- | Z telewizji
. . .. . Kablowej . . .
litycznych korzystasz z telewizji: nej nej publicznej
Odpowiedzi 21,67% 25,00% 20,00% 33,33%

Zrodlo: Badania wiasne.

Jako zrodto informacji politycznej telewizje wykorzystuja wszyscy
uczestniczacy w badaniu. Nikt z ankietowanych nie podal, Ze nie oglada
programéw telewizyjnych (tabela 8). Natomiast 21,67% wykorzystuje do
pozyskiwania interesujacej informacji telewizj¢ regionalng. W tym sa-
mym celu z ustug telewizji kablowej korzysta 25% badanych. 20% po-
pulacji przyznaje, ze do uzyskiwania informacji politycznych korzysta
z telewizji satelitarnej. Wreszcie grupa 33,33% badanych podaje, ze
w tym celu korzysta z telewizji publicznej.

Tabela 9
Najcze$ciej wybierane audycje telewizyjne przez ankietowanych

Interesujac sie wydarze- |\, 1o 0q  Konfe- Wywiady |Publicystke| Debaty
niami politycznym

.. rencje . . . R
ogladasz: telewizyjne prasowe z politykami| polityczng | telewizyjne

Odpowiedzi 86,67% 11,67% 6,66% 5,00% 8,33%

Zrédlo: Badania wlasne.
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Pytanie o rodzaj audycji telewizyjnych, z ktérych badani czerpia poli-
tyczna wiedzeg, przyniosto nastgpujace rezultaty (tabela 9). Przytlaczajaca
wigkszo$¢ badanych, bo 86,67% podkresla, ze oglada i stucha réznego ro-
dzaju wiadomosci nadawanych przez rozne stacje telewizyjne. 11,67%
ankietowanych najchgtniej $ledzi konferencje prasowe. Wywiady z poli-
tykami najchetniej oglada 6,66% badanych. Sledzi publicystyke poli-
tyczna w telewizji grupa osob, ktéra stanowi 5% badanej populacji.
Telewizyjne debaty oglada i stucha wypowiedzi politykéw oraz dzienni-
karzy 8,33% badanych.

Tabela 10
Czas poswigcany ogladaniu telewizji przez ankietowanych
Ile czasu dziennie poSwigcasz na PP
ogladanie audycji politycznych w TV? Mnicj niz 1 h Okolo T'h Okolo 2 h
Odpowiedzi 5,00% 91,67% 3,33%

Zrédlo: Badania wlasne.

Pytajac o czas poswigcany na ogladanie w telewizji réznego rodzaju au-
dycji politycznych stwierdzono, ze 5% badanych na ten cel przeznacza mniej
niz 1 godzing dziennie. Najliczniejsza grupa bioracych udziat w badaniu, na
ogladanie politycznych audycji telewizyjnych przeznacza okoto 1 godziny
dziennie. Grupa ta stanowi 91,67% badanych. Niewielka grupa, bo 3,33% an-
kietowanych podaje, ze temu celowi dziennie poswigca okoto 2 godzin.

Najmtodszym medium na rynku rozpowszechniania informacji jest In-
ternet, ktory jest globalna, ogélno$wiatowa siecia komputerowa. Jest to
jednak definicja technologii, nie za$ srodka komunikacji. Jako $rodek ko-
munikacji Internet bynajmniej nie stara si¢ wypiera¢ z rynku starszych
mediow, lecz w sposdb niezwykle ekspansywny wykorzystuje ich komuni-
kacyjne praktyki. Dlatego Internet jest swoistym metamedium, umozliwia-
jacym konwergencj¢ wszystkich dotychczasowych form komunikowania
spotecznego. Konstatujac: Internet umozliwia bycie nie tylko odbiorca
komunikatow, ale w rownym stopniu ich nadawca.

Tabela 11
Pozyskiwanie wiedzy politycznej z Internetu przez ankietowanych

W celu uzyskania informacji
politycznych Kkorzystasz z Internetu:

Odpowiedzi 30,00% 55,00% 15,00%

Bardzo czesto | Raczej rzadko | Nie korzystam

Zrédlo: Badania wlasne.
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Mimo, ze Internet jest bardzo wygodnym zrodtem pozyskiwania infor-
macji, tylko 30% badanych przyznaje, ze korzysta z niego bardzo czgsto
(tabela 11). Ponad potowa ankietowanych (55%) korzysta z Internetu ra-
czej rzadko, a 15% nie korzysta z tego zrodta. Z duza doza prawdopodo-
biefistwa mozna rzec, ze taki stan rzeczy stymulowany jest sporymi
kosztami zakupu komputera i optatami abonamentowymi zwigzanymi
z prawem Kkorzystania z Internetu.

Tabela 12
WyKkorzystanie portali, wortali, witryn, blogéw przez ankietowanych
W celu uzyskania www | www | blogi
. s S .| WWW | WWW | WWW | WWW | WWW . . .
informacji politycznej Dzien- | Poli- |polity-

. .| W.P. | Onet |Interia | Gazeta | Google
korzystam najczesciej:

Odpowiedzi 43,33%(41,67%15,00%13,30%10,00%| 5,00% | 5,00% | 3,33%

nik | tyka | kéw

Zrédlo: Badania wlasne.

Zamieszczone w tabeli 12 dane obrazuja, skad pochodzi u ankietowa-
nej mtodziezy wiedza polityczna. Najliczniej wykorzystuje sig serwis
informacyjny podawany przez Wirtualna Polske (43,33%), a najrza-
dziej badani korzystaja z informacji zawartych w blogach politykow

(3,33%).

Tabela 13
Czas poswigcony zdobywaniu wiedzy politycznej w Internecie przez ankietowanych
lle czasu dziennie zajmuje | 1y 65y, | g5 q5h | 235h Nie
»Sciaganie” informacji Lo - -
. dziennie dziennie dziennie korzystam
politycznych z Internetu?
Odpowiedzi 3,33% 83,34% 3,33% 10,00%

Zrodlo: Badania wiasne.

10% poddanych badaniu przyznaje, ze z ustug Internetu nie korzysta
(tabela 13). 3,33% korzysta nie dtuzej niz przez 0,5 godziny dziennie. Naj-
liczniejsza grupa respondentdéw (83,34%) poszukuje informacji politycz-
nych w Internecie przez od 0,5 do 1,5 godziny dziennie. Sledzi takowe
informacje przez 2 do 3,5 godzin dziennie 3,33% bioracych udzial w ba-
daniu.
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Tabela 14
Jaki wplyw na postawe polityczng ankietowanych wywiera prasa?
Stopien Absolutnie, | Raczej nie |Nie wiem, czy Raczej Wplywa zde-
wplywu nie wplywa wplywa ma wplyw wplywa cydowanie
Prasa lokalna 20,00% 31,67% 15,00% 26,67% 6,66%
Prasa regionalna 31,67% 21,67% 18,33% 23,33% 5,00%
Prasa krajowa 15,00% 21,67% 25,00% 26,67% 11,66%
Srednio: 22,22% 25,00% 19,44% 25,57% 7,77%
Zrédlo: Badania whasne.
Tabela 15
Wplyw radia na ksztaltowanie postaw politycznych ankietowanych
Cz‘y, twoim zdamem‘ Absolutnie | Raczej nie | Nie wiem, Umlar.ko- Zdecy'd -
radio wplywa na twoja nie wolvwa | wolvwa | czv wolvwa wanie wanie
postawe polityczna? ply Py y WPy wplywa wplywa
Odpowiedzi 26,67% 28,33% 11,66% 21,68% 11,66%
Zrédlo: Badania whasne.
Tabela 16
Wplyw telewizji na ksztaltowanie postaw politycznych ankietowanych
W jakim stopniu twoim | Nie wplywa . . | Niewiem | Wplywa | Zdecydo-
. Raczej nie L .
zdaniem TV wplywa na |zdecydowa- wolvwa czy w niewiel- wanie
twoja postawe polityczng? nie Py wplywa |kim stopniu| wplywa
Odpowiedzi 10,00% 25,00% 18,33% 30,00% 16,67%

Zrédlo: Badania wlasne.

Tabela 17
Wplyw Internetu na ksztaltowanie postaw politycznych ankietowanych

W jakim stopniu twoim |Absolutnie . . | Niemam | Wywiera | Zdecydo-
A . Raczej nie . . .
zdaniem Internet wplywa na nie zdania na |raczej staby| wanie
. . wplywa
twoja postawe polityczna? | wplywa ten temat |  wplyw wplywa
15,00% 30,00% 13,33% 30,00% 11,67%

Odpowiedzi

Zrédlo: Badania wlasne.

Nawet bgdac w posiadaniu wynikéw badania wplywu mediow na
ksztattowanie postaw politycznych mtodziezy, jednoznaczne ustalenie stop-
nia wptywu jest bardzo trudne. Mimo ogromnego wysitku badawczego,
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nie ma zgody co do interpretacji ich rezultatow, zarowno wsrod praktykow,
jak i wérod badaczy komunikowania — pisze Tomasz Goban-Klas™. Jed-
noczesnie, trudno sobie wyobrazi¢ uzyskanie jakiejkolwiek informacji
nawet w sposob posredni bez udzialu mediéw. Nie mozna réwniez wyklu-
czy¢ odwrotnego od zamierzonego rezultatu oddzialywania mediéw na
postawy i zachowania spoteczne. Maciej Mrozowski stwierdza, ze kazdy
kontakt z mediami pozostawia jakis$ slad w psychice jednostki, w jakim$
stopniu przyczynia si¢ do utrwalania lub zmiany jej nastroju, wiedzy,
przekonan, sposobu zachowania, nawet stylu zycia®®. Kazde oddziatywa-
nie mediow na jednostke powoduje uruchomienie w niej procesu po-
znawczego 1 emocjonalnego. Proces ten z kolei staje si¢ stymulatorem
motywacji i zachowan tej jednostki. Efekt tego oddziatywania moze ro-
dzi¢ krotko lub dlugotrwale skutki (tabele 14-17).

Wykresy 5—8 obrazuja stopien oddziatywania medidw na postawy po-
lityczne badanej mtodziezy.

Wykres 5. Wynik oddzialywania prasy na postawe polityczna ankietowanych

50,00%-

a0.00% | [HTE2% 33,34%

30,00% 19,44%
20,00%-

10,00%-7

0,00%
Nie wptywa Nie mam zdania Ma wpltyw

Lacznie 47,22% badanych jest zdania, Ze prasa nie wptywa na ksztatto-
wanie ich postaw politycznych (wykres 5). Z grupy tej 25,0% uwaza, ze
prasa raczej nie wywiera takiego wpltywu, natomiast pozostata czgs$¢
stwierdza kategorycznie, ze nie upatruje w prasie takowego wplywu.
19,44% ankietowanych nie potrafi okresli¢, czy ich zdaniem prasa wywie-
ra jakikolwiek wptyw na ksztattowanie postaw. Grupa stanowiaca 33,34%

2 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia,
telewizji i Internetu, Warszawa—Krakow 1999, s. 236.
26 M. Mrozowski, Media masowe, wladza rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 373.
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ogbdhu poddanych badaniu stwierdza, ze prasa ma wptyw na ksztaltowanie
postaw politycznych. W tej grupie miesci si¢ odsetek, stanowiacy 25,57%
ankietowanych, ktory jest zdania, ze prasa raczej wywiera wptyw. Nato-
miast pozostate 7,77% stwierdza to w sposob kategoryczny.

Wykres 6. Wynik oddzialywania radia na postawe polityczna ankietowanych

60,00%
50,00%1" | [55,00%
40,00%
30,00% 1
20,00%
10,00%

0,00%

33.34%

11,66%

Nie wptywa Nie mam zdania Ma wptyw

W grupie sceptykow, ktorzy sa zdania, ze radio w sposob kategoryczny
nie wplywa na ich postawy jest 26,67% badanych oraz 28,33% tych, ktorzy
wyrazaja opinig, ze radio raczej nie ma wptywu na ksztattowanie postaw
(wykres 6). Osob objetych badaniem, ktorzy nie maja zdania na ten temat
jest grupa stanowiaca 11,66% badanej populacji. W sktad grupy ktora
uwaza, ze radio wywiera wplyw na ksztattowanie postaw wchodzi 21,68%
tych, ktérzy zaznaczaja, ze raczej wptywai 11,66% tych, ktorzy sa zdania,
ze radio wptywa w sposob zdecydowany.

Wykres 7. Wynik oddzialywania telewizji na postawe polityczng ankietowanych

50,00% 35,00%
40,00%-
30,00%1 18,33%
20,00%-

10,00%-

0,00% - ‘ - : :
Nie wptywa Nie mam zdania Ma wpltyw

35,0% grupa badanych, w tym odsetek stanowiacy 10,0%, jest zdania,
ze telewizja nie wywiera wptywu na ksztattowanie postaw politycznych
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(wykres 7). Pozostale 25,0% z tej grupy uwaza, ze telewizja raczej nie wy-
wiera wptywu. Jest takze wsrod badanych grupa osob, ktora nie ma zdania
na ten temat. Grupa ta stanowi 18,33% badanych. Pozostali badani uwa-
zaja, ze telewizja wpltywa na postawy polityczne w sposob zdecydowany
(16,67%) lub raczej umiarkowany (30,0%).

Wykres 8. Wynik wplywu Internetu na postawe polityczna ankietowanych

41,67%

50,00%1
40,00% A5,00%

30,00% 1

20,00% 13,33%

10,00% 7

0,00%
Nie wplywa Nie mam zdania Ma wplyw

15,0% badanych jest zdania, ze Internet absolutnie nie wywiera wpty-
wu na ksztaltowanie postaw 1 30,0%, Ze raczej nie wywiera wptywu (wy-
kres 8). 13,33% ankietowanych nie ma zdania na ten temat. 30,0% uwaza,
ze Internet raczej ma wptyw na ksztattowanie postaw oraz 11,67% uznaje,
ze Internet wywiera wplyw w sposob zdecydowany.

Mimo, ze wigkszo$¢ badanych uwaza, ze media nie wywieraja wply-
wu na ksztattowanie ich postaw politycznych (wyjatek stanowi telewizja),
tak przeciez w rzeczywistosci nie jest. Czesto wystepuje oddziatywanie
medidw, ktore jest nieuswiadomione przez odbiorcow komunikatow. Me-
dia, a szczegoblnie telewizja spetniaja w spoteczenstwie rolg perswazyjna
oraz sa w znacznej mierze kreatorem zycia politycznego. Media, dyspo-
nujac ogromnym potencjatem, moga kontrolowac zycie polityczne. Maja
tez mozliwos$¢ manipulacji informacja.

Osoby uczestniczace w badaniu wykazuja si¢ wiedza na tematy poli-
tyczne. Rodzi si¢ zatem pytanie, skad czerpia ta wiedz¢? Mozna pokusi¢
si¢ 0 odpowiedz, ze w sposob bezposredni lub posredni, ale w wigkszosci
przypadkow z mediow.

Media, a zwlaszcza media masowe to jeden z kluczowych elementow
infrastruktury komunikacyjno-informacyjnej spoteczenstwa. Gromadza
olbrzymie ilo$ci roznorodnych informacji, ktére w stanie przetworzonym
lub nie — rozpowszechniaja przez wciaz rosnaca sie¢ kanatow dystrybucji
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1 tym samym wywieraja ogromny wptyw (pozytywny lub negatywny) na
odbiorcow tych komunikatow.

Media sa narzgdziem pobudzania spotecznego, mobilizacji spoleczen-
stwa do myslenia i dziatania. Media, to publiczne forum, na ktéorym spra-
wy publiczne sg przedstawiane i komentowane, stad zycie spoteczne jest
od mediéw coraz bardziej uzaleznione, a ich wptyw na rézne dziedziny
tego zycia jest odczuwalny i rosnacy.

Wszyscy wspotczesni badacze sa zgodni, ze media dostarczajac spote-
czenstwu olbrzymich ilo$ci informacji i wiadomosci biezacych — ksztaltu-
ja opinig publiczna, stad nie mozna pokusi¢ si¢ o wysunigcie hipotezy, ze
media nie maja wptywu na ksztaltowanie postaw politycznych nawet, jesli
informacje dotarty do odbiorcy w sposob posredni.

Potwierdzeniem tej tezy jest cytat za Bogustawa Dobek-Ostrowska,
ktoéra stwierdza, ze badania empiryczne potwierdzaja, ze dla wigkszoSci
ludzi media masowe stanowia podstawowe i najwazniejsze zrodto infor-
macji o wydarzeniach na $wiecie oraz o sprawach politycznych... Potrze-
by informacyjne spoteczenstwa zaspokaja prasa, radio, telewizja oraz
coraz czesciej Internet, dostarczajac politycznych informacji i porad oby-
watelowi. Wiedza o polityce, zdobyta dzigki do§wiadczeniu medialnemu
staje sie zatem podstawowym zrodlem dla obywateli®’.

Summary

The shaping of social and political attitudes is one of the key tasks to be fulfilled by
the media. Such attitudes influence our behavior, emotional reactions and the percep-
tion of our surrounding reality. The survey was inspired by the question of whether the
media influence the political attitudes of the youth and, if so, to what extent? The sur-
vey was designed to cover high school students in the final year. The survey did not
concern a specialized high school with 25 students in the final year. It was conducted in
October 2008. The method applied to the Opalenica High School students’ study in-
volved surveying by means of a questionnaire with a set of replies provided. The re-
spondents proved to have a knowledge of political issues. The question arises, where
does this knowledge come from? One can venture to answer that, whether directly or
indirectly, this knowledge is mainly derived from the media.

" B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007,
s. 182.
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