Anna DOLSKA

Poznan

Bezplatna gazeta ,,Echo Miasta”
w kontekscie funkcjonowania gazet bezplatnych
na polskim rynku w latach 2005-2009

Czym jest gazeta dla wspotezesnego cztowieka? ,,Srodki masowego
przekazu (mass media, publikatory) — §rodki spotecznego komuniko-
wania o szerokim zasiggu, czyli prasa, radio, telewizja, Internet, a w szer-
szym znaczeniu takze ksiazka, film, plakat. Srodki masowego przekazu to
element kultury masowej. Historia $rodkdw masowego przekazu jest
dhuga. Poczatki prasy siggaja X VII wieku — pierwszym wydawca gazety
byt niemiecki drukarz i ksiggarz Johann Carolus. Dziato sig¢ to w Strasbur-
guw 1609 roku. Pomyst szybko przyjat si¢ w catej Europie. Pierwsza pol-
ska gazeta ,,Merkuryusz Polski Ordynaryjny” byta wydana w 1661 roku
w Krakowie, a p6zniej takze w Warszawie, jednak prawdziwego znacze-
nia nabrata w XIX wieku. Pierwsze regularne programy radiowe nadane
zostalty w 1920 roku. Kroniki filmowe wyswietlano od 1927 r. Telewizja
w Polsce narodzita si¢ w 1937 roku, ale prawdziwa popularno$¢ zyskata
w latach czterdziestych i piecdziesiatych. W 1971 roku pojawita sig kolo-
rowa telewizja. Robert Merton przeprowadzit badania wérdd czytelnikow
periodyku spoteczno-politycznego w Rovere: respondenci mieli wskazac,
do kogo zwracali si¢ 0 pomoc w osobistych sprawach, a nastgpnie wska-
zywali osoby, do ktorych powszechnie zwracano si¢ o porade w tych spra-
wach. Merton sformutowat przedmiot badan w nastgpujacy sposob: ,,Czy
wsrod czytelnikéw pisma znajduje si¢ nieproporcjonalna liczba os6b wy-
wierajacych wptyw i czy korzystaja one z informacji w inny sposéb niz
zwykli czytelnicy?”. Badania miaty na celu udzielenie odpowiedzi na py-
tanie, czy istnieja osoby, ktore wywieraja wptyw na innych ludzi, i jakie to
sa osoby. Na podstawie tych badan podzielono ludzi na:

— wywierajacych wplyw obecnie;

— ludzi wptywowych;

— ludzi, ktérych wptywy zanikaja, albo ktorych wplyw jest ukryty;

— ludzi przecigtnych;
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— samotnikow'.

Podczas tych badan okreslono, jaka rolg¢ odgrywa to pismo w zyciu
spotecznosci Rovere. Otdz grupa ludzi wywierajacych wptyw czyta tg ga-
zete nie dla informacji wlasnej, lecz, aby informowac opini¢ publiczna,
zwracajaca si¢ do nich po pomoc lub opini¢. Przywotany powyzej badacz
podzielit osoby wywierajace wplyw na przywodcoéw lokalnych oraz ko-
smopolitycznych:

— przywodcy lokalni to ci, ktorzy swoje wptywy opieraja na rozwinigtej
sieci stosunkow osobistych, a chcac zdoby¢ pozadana pozycje, musza
si¢ czyms$ wykazaé. Wplyw szybciej zdobywaja dzigki kompetencjom
i wyksztatceniu;

— przywodcy kosmopolityczni pochodza z zewnatrz. Zdobywaja zwolen-
nikow dzigki temu, iz rozumieja swoich wspoimieszkancow.

Okazuje sig, ze Merton Zle okreslit i sprecyzowat problem badawczy,
byto to nadmierne uszczegdétowienie zagadnienia — nie chodzito o wska-
zanie 0s0b wywierajacych wptyw, trudno odnalez¢ korelacje migdzy czy-
taniem pisma a wywieraniem wptywu. Istnieje podobna zalezno$¢, jednak
oddziatywanie na czytelnikow nie jest logiczna konsekwencja lektury ga-
zety. Czytanie pism to metoda, dzigki ktorej potencjalny kandydat zwigksza
swoj prestiz w oczach innych mieszkancow, gdyz jest w stanie wlaczy¢ si¢
do biezacej dyskusji czy analizy wydarzen dotyczacych lokalnej spotecz-
nosci.

Warto przyjrze¢ si¢ metodom badawczym. Dane stuzace do badania
spoteczenstwa pochodzily kiedy$ wytacznie ze statystyk przyrostu natu-
ralnego ludnosci, przestepczosci, migracji czy produkcji oraz innych zja-
wisk o charakterze socjologicznym. Obok pojawity si¢ metody pobierania
préb, metody badania niewielkiej, wybranej czgsci spoteczenstwa. Umo-
zliwito to zbieranie danych na szeroka skalg w roznych celach. Do nauki
wprowadzono zmienne psychologiczne — zamiary ludzi mozna byto tatwo
rozszyfrowaé. Merton wprowadzit tzw. statystyczne testy istotnosci, a przy-
ktad zastosowania opublikowat w jednym z pism socjologicznych w 1945 1.
Tuner twierdzil jednak, ze tatwo$¢, z jaka mozna wyznaczy¢ ,,poziom
istotnosci” rezultatow powoduje jeszcze prostsze wysnuwanie wnioskow
z badan na malej grupie osob.

' Gazety bezplate — reklama. Licencje. Franchising, http://www.gazetybezplat-
ne.pl/, data odczytu 19 VI 2009, godzina odczytu 22.55.
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Dla analizy archiwalnej wazne sa wywiady, ktoére moga by¢ z teore-
tycznego punktu widzenia:

— przeprowadzane zbiorowo lub indywidualnie;

— o charakterze skategoryzowanym albo nieskategoryzowanym;

— eksploracyjne lub zogniskowane, ktore uzupetniaja eksperyment kon-
trolowany. Polega on na przeprowadzeniu badan na dwoéch grupach
— jedna z nich zostata np. poddana dziataniu propagandy, a druga nie.
Wywiad przeprowadza si¢ przed i po zakonczeniu doswiadczenia.
Efekty eksperymentu ukazuja skutki oddziatywania na postawy, a nie
na wewngetrzng dynamike, ktora do nich doprowadzita.

Inne, warte wzmianki, metody badawcze to ,,sondaze postaw”, w kto-
rych uwzglednia sig:

— postrzeganie §wiata spotecznego — w jakie informacje wierzymy, a w ja-
kie nie; z kim si¢ kontaktujemy;

— oceny — idee ktore uznajemy, przywodcy, ktorym ufamy;

— oczekiwania — nasze plany i mys$li oraz przypuszczenia.

Kolejna istotna metoda badawcza to ,,technika panelowa” wykorzy-
stywana jest czgstokro¢ w badaniach wyborczych. Porownuje si¢ wowczas
wywiady przeprowadzane podczas kampanii z tymi samymi ludzmi, by
ustali¢ kto zmienia zdanie, decyzje i dlaczego. Fokus, czyli zogniskowany
wywiad grupowy przeprowadzili w 1941 roku R. Merton i Lazarsfeld. Za-
stosowali go do oceny programéow radiowych. ,,Puszczano” audycj¢ ra-
diowa zgromadzonym w studiu stuchaczom, ktérzy mieli do dyspozycji
dwa przyciski: zielony i czerwony. Czerwony przycisk miat by¢ naciskany,
gdy audycja radiowa wywotywala w nich negatywne reakcje, zielony — gdy
pozytywne. W dalszej czgsci badania odtwarzano grupie fragmenty wy-
wolujace duza koncentracj¢ reakcji. W czasie II wojny $wiatowej Merton
wykorzystywat fokus do analizy wptywu filmow propagandowych na mo-
rale Zzolierzy oraz do analizy r6znych form i sposobow szkolenia Zotierzy.

Funkcje srodkéw masowego przekazu, to kolejny z istotnych proble-
moéw, ktore warto krotko naswietlic w kontekScie analizowania prasy
bezptatnej. Jako pierwszy funkcje srodkow masowego przekazu wyroznit
Harold Lasswell. Wedtug niego (1948) 3 gtéwne funkcje komunikowania
w spoleczenstwie to:

— koordynacja elementow systemu spotecznego;

— transmisja kultury, czyli transmisja dziedzictwa spotecznego nastep-
nym pokoleniom.

W dzisiejszych czasach mowi si¢ raczej o réznorakich funkcjach: in-
formacyjnej, interpretujacej czy kulturowej. W 1960 r. Charles Wright
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dodat na kolejnym miejscu rozrywke’. Rozrywka jest czescia transmisji

kultury, ale posiada tez wymiar psychologiczny — dostarcza ludziom re-

laksu i redukuj¢ napigcia, co utatwia im radzenie sobie z problemami
zyciowymi, a spoteczenstwu unikanie rozpadu. Dodajac piata funkcje

—mobilizacjg, a w jej obrgbie wykorzystanie mediow do politycznej i han-

dlowej promocji, mozemy za Denisem McQuailem wskazaé nastgpujacy

zestaw zadan 1 funkcji medidow w spoteczenstwie:

— informacja — dostarczanie informacji o wydarzeniach i sytuacji w spo-
leczenstwie, kraju i na $wiecie, wskazywanie rozktadu sit we wiadzy
politycznej, utatwianie innowacji, adaptacji i rozwoju;

— korelacja—wyjasnianie, interpretowanie oraz komentowanie znaczenia
1 sensu wydarzen i informacji, popieranie ustalonych norm i autory-
tetow, socjalizacja, koordynowanie jednostkowych i zbiorowych dzia-
tan spotecznych, tworzenie consensusu spotecznego i politycznego,
ustalanie autorytetow i nadawanie statusu spotecznego;

— kontynuacja — wyrazanie dominujacej kultury oraz subkultur i nowych
wydarzen kulturalnych, wytwarzanie 1 utrzymywanie wspdlnoty warto$ci;

— rozrywka seksualna — organizowanie zabawy, odpre¢zenia i relaksu, re-
dukowanie napigcia spotecznego;

— mobilizacja — kampanie publiczne w sferze polityki, wojny, rozwoju
ekonomicznego i religii.

Nie da si¢ wyznaczy¢ konkretnej i Scisle okreslonej wagi powyzszych
elementdw czy czgstotliwosci ich wystgpowania. Odpowiednio$¢ migdzy
funkcja a zawartoscia czgsto si¢ tacza, a tres¢ przekazu moze stuzy¢ r6z-
norodnym funkcjom. Teoria funkcjonalistyczna jest uzyteczna do obja-
$nienia zjawiska integracji spotecznej. Analizy zawarto$ci wskazuja, ze
media masowe bywaja cz¢sto konformistyczne i1 podtrzymuja tradycyj-
ne warto$ci — opowiadajac si¢ zarazem za pogladami wigkszos$ci, niz

2 Warto odnies¢ sig do teorii Johana Huizingi wytoczonej w przefomowej pracy
Homo ludens. Zabawa jako zrodto kultury, przetozyli M. Kurecka, W. Wirpsza, Czy-
telnik, Warszawa 1985. ,,Homo ludens” jest juz dzi$ niewatpliwie klasyka w swoim
gatunku. Jej teza generalna nie od razu zyskata powszechna akceptacjg i uznanie
w oczach nauki §wiatowej. Jednak jest to pierwsza oryginalna i niezwykle atrakcyjna
proba przedstawienia catoksztattu kultury europejskiej jako formy gry lub zabawy
o korzeniach spotecznych. Réwniez w prasie codziennej, a zwtaszcza bezptatnej sa
specjalne rubryki poswigcone rozrywce. Ludyczny charakter, jak zauwazytby Huizin-
ga, jest tutaj catkowicie naoczny. Gra odnosi si¢ do $wigtej tradycji zabawy. Wyni-
kajacej z glebi natury czlowieka. Sprawa zasadnicza jest motyw ludyczny jako taki,
wszak juz starozytni Rzymianie wotali ,,Chleba i igrzysk”. Vide: s. 160.
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mniejszosci’. Gans twierdzi, ze media najczesciej wyrazaja to, co same
uznaja za warto$ci dominujace. Wedle Murphego media wyrazaja wartosci
prestizowych warstw spotecznych, elit wspolnot lokalnych. Przyktadem
selektywnej funkcji integracyjnej jest teza Ferguson z 1983 r., ktora widzi
analogi¢ migdzy Durkheimowskim pojgciem kultu religijnego a stosun-
kiem migdzy pismami i ich czytelniczkami. Pisma te tworza swoiste
wspolnoty duchowe, kult kobieco$ci, w ktorym dziennikarze sa kaptanami,
a czytelniczki wyznawcami. Funkcjonali$ci wskazuja, ze nawet wiadomo-
$ci s3 normatywne, a tym samym umacniajq okre§long wizj¢ rzeczywisto-
$ci. Media mimo eksponowania zbrodni, gwattu nie sa istotna przyczyna
spotecznej i indywidualnej dezorganizacji. W 1948 Merton i1 Lazarsfeld wpro-
wadzili pojecie ,,dysfunkcja narkotyzujaca” — co miatoby oznaczaé, ze media
tworzg stan spotecznej apatii, przy jednoczesnym umacnianiu wsrdd odbior-
cow przekonania, ze poinformowanie jest wystarczajace do aktywnego uczest-
nictwa w Zyciu spolecznym. Prowadzi to do pasywnej obserwacji'.
Warto rozwazy¢ na wstgpie istotg gazety bezplatnej, ktéra w ostatnim
czasie odniosta sukces na rynku srodkow komunikacji spotecznej w Pol-
sce. W wyszukiwarce Google na jednym z pierwszych miejsc po wpisaniu
hasta ,,gazeta bezptatna” pojawia si¢ taki oto tekst: ,,Bezptatne, wysoko-
naktadowe gazety, kolportowane bezposrednio do wszystkich. Nasze ga-
zety docieraja do wszystkich. Sa bezptatne, catkowicie niezalezne i staraja
si¢ by¢ wiarygodne. Dlatego wtasnie reklama na naszych tamach jest
doskonalg inwestycja. Mozesz zamdwi¢ reklame i pozna¢ prawdziwa,
ogromna sit¢ razenia. Skutek gwarantowany. Nasi dotychczasowi rekla-
modawcy powtarzaja, ze nie spodziewali si¢ az tak znakomitych efektow!
Jestesmy oczekiwanym gos$ciem w kazdym domu. Ten atut oraz fakt, iz
staramy si¢ trzymac¢ najwyzszy poziom merytoryczny i edytorski, wyko-
rzystuja starostwa, urzedy miejskie i gminne. Urzedy zamieszczaja w kaz-
dym numerze swoje oficjalne wktadki™. Tak wlasnie reklamuja si¢ dwie
darmowe gazety — Radiorama i Cityrama. Wysokie pozycje w wyszuki-
warce internetowej stanowia dowod na duza sile przebicia wydawcow ty-
chze tytulow, co przejawia si¢ w checi ponoszenia wysokich kosztow tzw.
pozycjonowania linkow, a takze na spora liczbg tzw. wejs¢ internautow.

3 To zjawisko ma swoje korzenie niewatpliwie w czytelnictwie, jako ze gazeta
— zwlaszcza bezptatna — musi zarobi¢ na siebie, w tym przypadku poprzez reklame,
a zatem musi zadowoli¢ gusta wigkszosci.

* Patrz: ibidem; Gazety bezplatne — reklama. Licencje. Franchising.

> Patrz: ibidem; Gazety bezplatne — reklama. Licencje. Franchising.
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Popularno$¢ gazet rozdawanych za darmo mieszkancom duzych i $red-
nich miast méwi sama za siebie, stanowi rodzaj dowodu na to, jak wazne
miejsce zajmuje dzi$ ten typ gazet w Polsce. ,,Biorac bezptatne gazety,
rzadko zastanawiamy si¢, ktory to tytul. — Ile rozdajacych spotykaja na
swej drodze, tyle réznych gazet zabieraja — przyznaje Zbyszek rozdajacy
»Metro” w Warszawie. Niektorzy chca wziaé kilka egzemplarzy jednego
tytulu. — Nam nie wolno dawa¢ wigcej niz jednej gazety — mowi Konrad
rozdajacy ,,Metropol”. — Jesli ktos chce mie¢ kilka gazet bierze kolejna od
stojacego obok kolegi — méwi. Tak postgpuja najczesciej ludzie starsi,
ktérych dziwi brak mozliwos$ci otrzymania kolejnego egzemplarza. — Staja
si¢ niemili. Pewna pani styszac moja odmowe nawet podarta gazete. Ale
takie sytuacje nie zdarzaja si¢ zbyt cze¢sto — opowiada Konrad. Dlaczego
siggamy po prase bezptatng? — Bo jest dostepna, podaje wazne informacje
1 dostajemy ja za darmo — odpowiadaja zgodnie osoby, ktére spotkatam
w warszawskim metrze. Taka gazet¢ mozna przeczyta¢ w drodze do pra-
cy, w ciagu 10—15 min. Wraz z koncem podrdzy zwykle wyrzucamy gaze-
te do kosza. — Przyzwyczaitam si¢ do takich gazet. Czgsto siedzac nad
filizanka kawy wracam do artykutow, ktorych nie dokonczytam — mowi
pani Agata, lat 37, ktora spotkatam na stacji warszawskiego metra. — In-
formacje w takich gazetach sa krotkie i sensowne. Zazwyczaj udaje mi si¢
przeczytaé caty tekst. Pani Agata jest jedna z nielicznych osob, ktore chet-
nie zagladaja po raz kolejny do tego samego wydania gazety™®.

Gazety bezptatne naleza na §wiecie do najwyzej naktadowych wydaw-
nictw. Nierzadko dziennik wydawany bezptatnie ma by¢ dodatkowym
zroédlem przychodu dla wydawcy, ktory posiada juz tytuty na rynku gazet
ptatnych. Wydawanie bezptatnej gazety ma by¢ uvatrakcyjnieniem oferty
skierowanej do reklamodawcy. Z drugiej strony, dla podniesienia rentow-
no$ci, wydawcy konsoliduja tytuly, ktore sa ich wlasnoscia.

»Wysoka zalezno$¢ od przychodow reklamowych i tym samym zalez-
no$¢ od stanu koniunktury sktonity wielu wydawcow prasy codziennej do
taczenia w ramach jednolitych struktur zasobow informacyjnych, produk-
cyjnych, administracyjnych i czg$ciowo obstugi dziennikarskiej dla wielu
tytutow. Takie dziatanie pozwolilo na osiagnigcie wyraznego postgpu
w zakresie wydajnosci pracy oraz ekonomicznej efektywnosci. Taka prak-

% E. Piotrowska, Lubimy czytac bezplatne gazety, Wiadomosci24.pl. Najwickszy
serwis dziennikarstwa obywatelskiego, 26 IX 2006, data odczytu 19 VI 2009, godzina
odczytu 22.59, http://www.wiadomosci24.pl/artykul/lubimy czytac bezplatne gaze-
ty_7145.html.
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tyka nie jest obca rowniez polskim wydawcom, ktorzy posiadaja wiele
tytutlow wydawanych na réznych rynkach geograficznych. Analizy firm
medialnych, ktore zdecydowaty si¢ na wprowadzenie grupowania, wska-
zuja, ze ewentualne korzysci roznia si¢ migdzy rynkami i branzami me-
diow. W licznych przypadkach udato si¢ uzyska¢ pewna obnizke¢ kosztow
i podtrzymac dziatalno$¢ nawet w konfrontacji z narastajaca konkurencja;
tym samym ograniczy¢ specyficzne ryzyko w konkretnych sytuacjach’™’.
Taka walke stoczy¢ musiato zwlaszcza ,,Echo Miasta” na rynku lokalnej
prasy poznanskiej.

Gazety bezplatne funkcjonuja w przestrzeni cyfrowej, w Internecie.
»Media cyfrowe to dowolna forma (lub format) prezentacji i uzytkowania
tresci (np. tekstowych, graficznych, audiowizualnych), ktére sa zapisywa-
ne, odtwarzane, dystrybuowane i edytowane przy uzyciu urzadzen, no$-
nikow 1 systemow elektronicznych, dziatajacych w oparciu o informacje
przetwarzane w systemie cyfrowym. Zapis cyfrowy — w przeciwienstwie
do analogowego — jest nieciagty i niematerialny; opiera si¢ na operowaniu
wartosciami liczbowymi (kodem liczbowym). Technologia cyfrowa umo-
zliwia edycje¢ i powielanie opisujacych tresci danych bez utraty ich jako-
Sci. Tres¢ danych cyfrowych jest niezalezna od sposobu ich prezentacji
(przesyhu, uzytkowania itp.). Ostateczna forma prezentacji (lub innego
uzytkowania) danych uzalezniona jest od zaprogramowanej w urzadzeniu
(lub aplikacji) interpretacji, lub tez od interakcji podj¢tej z tym urzadze-
niem (aplikacja), systemem przez jednego lub wielu jego uzytkownikdw.
Tym, co szczegodlnie odroznia model komunikacji posredniczonej przez
urzadzenia cyfrowe od tradycyjnych mediow audio-wizualnych i druko-
wanych, jest blyskawiczna aktualizacja, dostgpnosc¢ oraz zdolnos¢ do uzy-
skania informacji zwrotnej od odbiorcow™®.

Nie mozna zapominaé¢ o spotecznych funkcjach gazet bezptatnych
zwiazanych z poszerzaniem rynku pracy. Srednio liczac kazde wigksze
miasto oferuje swoim mieszkancom jednag lub dwie gazety bezptatne,
gdzie pracuja dziennikarze, pracownicy dziatu reklamy, obstugi i admini-
stracji. Do tego dochodza kolporterzy, zwykle mtodzi ludzie, ktorzy w ten
sposob zarabiaja na naukg czy na swoje potrzeby. To miejsca pracy, ge-
nerujace rozwdj kulturalny i gospodarczy danego obszaru, na ktorym

" T. Kowalski, Miedzy tworczosciq a biznesem. Wprowadzenie do zarzqdzania
w mediach o rozrywce, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2008.
8 Media cyfrowe, w: Wikipedia. Wolna encyklopedia, http://pl.wikipe-
dia.org/wiki/Media_cyfrowe, data odczytu 19 VI 2009, godzina odczytu 23.15.
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dziata prasa bezptatna. Warto réwniez zaznaczy¢, iz w dobie niskiego
czytelnictwa w Polsce, kazdy rodzaj lektury jest godny uznania. Nawet,
jesli typowe czytelnictwo ogranicza si¢ do tytutu, leadu, podpisu pod foto-
grafiami czy $rodtytutdow; w czasach cywilizacji XXI w., rozbieganych,
pedzacych, zapracowanych ludzi, zawsze to pewien rodzaj nieSmiatego
sukcesu, ktorego miarg jest dostarczanie biezacych informacji i analizo-
wanie zjawisk zycia codziennego w zakresie kultury, gospodarki, polityki
globalnej i lokalnej.

Jedna z niewatpliwie wazniejszych pozycji na rynku prasy bezplatnej
jest wlasnie funkcjonujace od 2005 r. ,,Echo Miasta”. Sam tytut ma bardzo
istotne odniesienia kulturowo-historyczne. ,,Echo — zjawisko odbicia si¢
dzwigku od przeszkod, jakimi sa $ciany laséw, gorskie zbocza, Sciany
skat, jarow. Czgsto przez odpowiednie wykorzystanie uksztattowania te-
renu, mozna uzyskac efektowne zjawiska shuchowe o wysokich walorach
estetycznych. Echo powstaje w wyniku odbicia fal dzwigkowych od twar-
dej powierzchni. Dzwigk powraca do naszego ucha i styszymy echo
wiasnego glosu. Statki uzywaja urzadzen zwanych echosondami do okre-
$lenia gigbokosci wody lub wykrywania przeszkod. Urzadzenie zwane so-
narem wysyta wiazki fal dzwigkowych, ktére po odbiciu wracajq 1 sa
rejestrowane na specjalnym wykresie. Za echo uznaje si¢ dzwigk, ktéry
dotrze do obserwatora z opdznieniem wigkszym od 0,1 s po dzwigku do-
cierajacym bezposrednio ze zrodla. Taki czas umozliwia cztowiekowi
wyrazne rozroznienie obu dzwigkow (jest dwukrotnie wigkszy od roz-
dzielczosci czasowej stuchu). Przy temperaturze okoto 20°C odpowiada
to sytuacji, gdy odbijajaca przeszkoda jest oddalona o minimum 16,2 m.
Jezeli czas migdzy docierajacymi dzwigkami jest mniejszy niz 0,1 s,
wowczas zjawisko to nazywamy poglosem™. Echo to pogtlos. ,,Czy od
echa mozna oczekiwac czego$ oryginalnego? Autor: Zbigniew Trzaskow-
ski”'. A jednak autorzy i wydawcy gazety ,,Echo Miasta” przyjeli sobie

® Echo. Wikipedia. Wolna encyklopedia, data odczytu 19 VI 2009, godzina od-
czytu 23.22.

1% Echo. Wikicytaty, data odczytu 19 VI 2009, godzina odczytu 23.24. Z. Trza-
skowski, publicysta jest rowniez autorem innych znanych cytatow i powiedzen. ,,Zbig-
niew Trzaskowski (ur. 1959) — publicysta, dr nauk humanistycznych.

— Czy od echa mozna oczekiwaé czego$ oryginalnego?

— Jesli w mitosci jestes zrodtem szczescia, jego owoce do ciebie powrdca. Jesli jestes
sprawca uraz, do ciebie powrdca krzywdy.

— Kazdy dzienh ma swoj cien.

— Kto kocha, nie rzadzi drugim.
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bardzo ambitne zalozenia. Okre$la je dobitnie misja gazety. Tak oto misj¢
gazety okreslaja sami wydawcy: ,,Misja gazety. Echo Miasta jest nowocze-
sng, bezplatng, gazeta miejska ukazujaca si¢ w 7 najwigkszych aglomera-
cjach Polski. Naszym atutem jest lokalno$¢. Dostarczamy najwazniejszych
1 najbardziej przydatnych informacji dotyczacych zycia w miescie. W tej
skali jestesmy uzyteczna gazeta konsumencka, interwencyjng oraz apoli-
tyczna, stanowiaca zrodto wiedzy dotyczacej ustug oraz produktow”'!. Za
okresleniem ,,echo miasta” kryje si¢ tez glebokie przekonanie tworcow
gazety o konieczno$ci owego ,,0dbicia”, odzwierciedlenia biezacych wy-
darzen miasta, wyczuwania jego pulsu. Podobne tytuty na bazie stowa
»echo” nie sa w polskiej prasie rzadkoscia (vide ,,Echo Kozienickie”,
»Echo Powisla”), podobnie jak w tym kontek$cie funkcjonuja na praso-
wym rynku bliskoznaczne okres$lenia ,,zwierciadto” (,,Zwierciadlo”, ,,Der
Spiegel”, ,,The Mirror”), czy ,,puls” (,,Puls biznesu”).

»~Echo Miasta” obejmuje 7 aglomeracji: Katowice, Krakow, £.o6dz
(gdzie znajduje si¢ centrala firmy), Poznan, Tr6jmiasto, Warszawa, Wro-
ctaw. Zarzad firmy stanowia: Lukasz Gajewski — prezes zarzadu, Adam
Guzek — wiceprezes zarzadu, Maciej Siembieda — cztonek zarzadu ds. re-
dakcyjnych, Iwona Batdyga — dyrektor dziatu finansowo-ksiggowego'.
Warto zaznaczy¢, iz struktura zarzadu ewoluowata w sposéb dynamiczny,
od chwili zatozenia gazety w 2005 roku kierowato nia kilka zespotow,
zmienianych kilkakrotnie przez wydawcg Mediadmat, ktérego korzeni
nalezy poszukiwaé w koncernie medialnym Passauer Presse'. Media-

— Kto prawdziwie kocha, ten nie troszczy si¢ o nagrodg za swoja mitos¢, lecz tylko
o to, aby kocha¢ coraz lepiej.
— Kochajace serce nigdy si¢ nie starzeje.
Mitos¢ jest obietnica, speinij ja.
Mito$¢ nie jest stowem — jest obecnoscia.
— UsSmiech czlowieka — to Zrenica jego duszy.
Nieprzyjaciela mozna pokona¢ przebaczeniem, a nie zemsta.
— Przebaczenie — u$miech mitosci.
— Zycie ma to do siebie, ze nie mozna go powtorzy¢.
— Zyciem w pehi jest umieranie z mitoéci”. Vide: Wikicytaty.
" Vide: http://www.echomiasta.pl/, data odczytu 19 VI 2009, godzina odczytu
23.19.
"2 Na podstawie: http://www.echomiasta.pl/wydawnictwo.php, data odczytu
30 VI 2009, godzina odczytu 10.47.
13 Passauer Neue Presse (PNP) — regionalna gazeta niemiecka wydawana w Pasa-
wie (niem. Passau) w Bawarii przez Verlagsgruppe Passau. Utworzona w 1946 r. przez
niemieckiego wydawce, dra Hansa Kapfingera. Firma wydawnicza Verlagsgruppe
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4mat Sp. zo.o. ,,Echa Miasta” jest inwestycja kapitatowa Polskapresse,
ktéra ma w Mediadmat 99 procent udziatow, cztonka grupy prasy regio-
nalnej koncernu Verlagsgruppe Passau — wtasciciela najwigkszych gazet
regionalnych w Polsce.

Ze wzgledu na ekspansywny charakter koncertu na rynku wydawni-
czym prasy polskiej 1 ze wzgledu na umiejgtno$¢ utrzymania swej wyso-
kiej pozycji w minionym pigtnastoleciu, fenomen ten podlegal réwniez
analizie naukowej i szczegblowemu opracowaniu'’.

»Echo Miasta” od poczatku nazywane przez wydawcg ,,.bezptatng ga-
zeta wielkomiejska” to siedem mutacji tytutu tworzonego przez odrgbne
zespoty redakcyjne, funkcjonujace w miastach, w ktorych ukazuje sig ga-
zeta. Wigkszos$¢ naktadu gazety jest rozprowadzana w godzinach przed-
poludniowych kierowcom w miejscach o najwyzszym natezeniu ruchu
(na skrzyzowaniach) oraz przechodniom (w okolicach dworcow, przys-
tankéw komunikacji miejskiej itp.). Pozostata czg¢$¢ naktadu rozktadana

Passau GmbH, ktora oprocz gazet w Bawarii wydaje (za posrednictwem swych
spotek-corek) gazety takze w Austrii, Czechach, na Stowacji oraz w Polsce (tu — po-
przez nalezace do Verlagsgruppe Passau wydawnictwo Polskapresse)”. Vide: Wikipe-
dia, http://pl.wikipedia.org/wiki/Passauer Neue Presse, data odczytu 30 VI 2009,
godzina odczytu 10.51. Koncern wydawniczy funkcjonuje w bardzo szerokim zasiggu
obejmujacym sporg czg$¢ polskiej prasy lokalnej w Poznaniu, posiada rowniez swoj
portal informacyjny w Internecie — Wiadomosci 24.pl. Najwi¢kszy serwis dziennikar-
stwa obywatelskiego. Vide: http://www.wiadomosci24.pl/tag/Neue Passauer Pres-
se.html, data odczytu 30 VI 2009, godzina odczytu 10.54.

14 Autor artykutu opisuje najwazniejsze momenty zwiazane z kilkunastoletnia
obecnoscia dwoch zagranicznych koncernow (Passauer Neue Presse i Orkla) na pol-
skim rynku regionalnej prasy codziennej. Poczawszy od pierwszych inicjatyw wy-
dawniczych, poprzez fazg ostrej konkurencji migdzy obu spotkami i ksztattowanie si¢
duopolu, a na spluralizowanym monopolu skonczywszy. Autor podsumowuje doko-
nania Orkli i Passauera w poszczeg6lnych regionach Polski. W artykule jest takze
mowa o ekspansji kapitalu zagranicznego na rynki lokalne oraz o konsolidowaniu
spotek wydawniczych i fuzjach tytutéw nalezacych do obu koncernéw. Zakonczenie
aktywnosci Norwegow (Orkli) w Polsce, wykupienie ich gazet przez brytyjski fundusz
Mecom i utworzenie dziennika ogolnopolskiego przez Passauera, zdaniem autora, wy-
znacza nowy etap na rynku prasowym w Polsce. Moze si¢ on zakonczyé monopoliza-
cja regionalnej prasy codziennej. Comparing Media Systems in Central Europe:
Between Commercialization a nd Politicization, red. B. Dobek-Ostrowska, M. Glowac-
ki, Wyd. Uniwersytetu Wroctawskiego 2008, s. 135-148”. Vide: Passauer Neue Presse
(Polskapresse) Orkla (Mecom David Montgomery) regional/local press monopolization
duopoly; http://www.ejo.ch/index.php?option=com_content&task=view&id=1908&Ite-
mid=188, data odczytu 30 VI 2009, godzina odczytu 11.01.
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jest na stojakach umieszczanych w miejscach uzytecznos$ci publicznej
(biura, urzedy, restauracje itp.). Wydanie czwartkowe, w zwiazku z wigk-
szym naktadem w stosunku do wydania poniedziatkowego, dystrybuowa-
ne jest juz w $rodowe popotudnia'®. | Echo Miasta” porusza sprawy
lokalne, wazne dla mieszkancéw poszczegdlnych miast, pozostawiajac
w cieniu sprawy ogdlnopolskie. W momencie debiutu na rynku praso-
wym, ,,Echo Miasta” mialo trzech powaznych konkurentow w segmencie
gazet bezptatnych. Byly to: ,,Metro”, ,,Dzien Dobry” i ,,Metropol”. Star-
tujac po raz pierwszy w czerwcu 2005 roku, jako swoj gtéwny atut — oprocz
miejskiego charakteru — promowano taczny naktad wynoszacy 1 milion
egzemplarzy. Pierwsze wydanie ,,Echa Miasta” nie ukazato si¢ jednocze-
$nie w 7 aglomeracjach. Debiuty uzaleznione byly od stanu zaawansowa-
nia organizacji zespotow redakcyjnych. Pierwsze wydanie ukazato si¢
w Trojmiescie, Katowicach i Lodzi, nastgpnie Warszawie i Krakowie,
a na koncu — w lipcu 2005 roku — we Wroctawiu i Poznaniu.

W kazdym miescie zespot redakcyjny sktadat si¢ z: redaktora naczel-
nego, dwoch etatowych dziennikarzy oraz grona wspotpracownikdw. Nie
przewidziano etatu dla fotoreportera, gdyz z zatozenia dziennikarze wy-
posazeni w stuzbowe aparaty, mieli sami ilustrowac swoje teksty. W prak-
tyce jednak — w gazecie, gdzie duzy nacisk ktadzie sig¢ na sfer¢ zdjeciowa
— to rozwiazanie nie sprawdzito si¢. W zasadzie od poczatku nawiazano
wspolprace z fotoreporterami lub agencjami fotograficznymi'’.

Na poczatku ,,Echo Miasta” rozdawane byto w $rody i czwartki
z czwartkowa data wydawnicza. Od 4 wrzesnia 2005 roku zaczeto ukazy-
wac si¢ wydanie niedzielne, ktore jednak od Iutego 2006 roku przeniesio-
no na poniedziatek'’. Zostat jednak utrzymany publicystyczny charakter
wydania niedzielnego, w ktérym ukazywaty si¢ dluzsze teksty — reporta-
ze, wywiady, raporty. Wedtug zalozen redakcyjnych, czwartkowe wyda-
nie ma charakter weekendowy, ma by¢ przewodnikiem dla mieszkancow
jak spedzi¢ wolny czas, na jakie imprezy warto pdjs$¢ z rodzing. Miedzy

'S Echo Miasta. Wikipedia. Wolna encyklopedia, data odczytu 19 VI 2009, godzi-
na odczytu 23.50.

16 7 serwisu fotograficznego agencji Kosycarz od poczatku korzystata redakcja
,,Echa Miasta” w Trojmiescie. Redakcje mialy tez mozliwo$¢ korzystania z serwisu
zdjeciowego ,,Rzeczpospolitej” oraz regionalnych dziennikow grupy Polskapresse.

7 Wydawca zmiang dnia wydawniczego argumentowat brakiem w Polsce tradycji
prasy niedzielnej, a co za tym idzie przyzwyczajen czytelniczych. Decyzjg podjgto takze
po zapoznaniu si¢ z opiniami reklamodawcow.
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wydaniem poniedziatkowym i czwartkowym'® istnieje bardzo duza roz-
bieznos¢ pod wzgledem naktadu. Na przyktad $redni naktad wydania po-
niedziatkowego w czerwcu 2009 roku w kazdym mie$cie wynosit srednio
17 tysigcy egzemplarzy, z wyjatkiem Katowic 1 Warszawy, gdzie naktady
ze wzgledu na liczbg mieszkancow sa podwojone, natomiast w czwartek
50 tysigcy egzemplarzy i analogicznie w Warszawie 1 Katowicach — 100
tysiecy egzemplarzy. Przez pierwsze dwa lata istnienia, czyli miedzy
2005 a 2007 rokiem, kazde wydanie byto od poczatku do konca przygoto-
wywane przez redakcje w siedmiu miastach. W 2007 roku zarzad wy-
dawnictwa zdecydowal o zmianie projektu redakcyjnego z potozeniem
nacisku na sekwencj¢ branzowa gazety. Do jej obstugi powotano w redak-
cji w Lodzi odrgbny dziat branzowy sktadajacy si¢ z kierownika i dwdch
dziennikarzy, ktoérzy przygotowywali jednakowe kolumny branzowe dla
wszystkich siedmiu wydan ,,Echa Miasta”"’.

Przy kazdej redakcji od poczatku dziataty rozbudowane biura reklamy,
zatrudniajace na etacie 6 handlowcow, ktorych pracg nadzorowat kierow-
nik. Dziat techniczny skonsolidowany byt od poczatku w centrali wydaw-
nictwa, w Lodzi, gdzie przygotowywano 7 odr¢gbnych wydan gazety. Druk
jednakze zlecano drukarniom grupy kapitatowej Polskapresse, w mia-
stach, w ktorych ukazuje si¢ dwudnik i obecnie regionalne mutacje dzien-
nika ,,Polska’. Od kwietnia 2009 roku wtaczono ,,Echo Miasta” do systemu
wydawniczego Milenium, w ktoérym przygotowywane sa takze wszystkie
wydania dziennika ,Polska” i tygodniki nalezace do Polskapresse™.

" Dystrybuowanym jednak przez dwa dni: w $rode po potudniu i czwartek rano —
zgodnie z data wydawnicza.

! Dodatki branzowe, zajmujace zwykle po dwie strony w kazdym wydaniu, tema-
tycznie podzielone sa na dni wydawnicze: poniedzialek — nauka/praca, finanse, nowe
technologie; czwartek — auto-moto, budownictwo, zdrowie.

2 Wiaczenie ,,Echa Miasta” do systemu wydawniczego Milenium podyktowane
zostalo wzgledami ekonomicznymi. Decyzja ta taczyla si¢ tez z restrukturyzacja
w wydawnictwie Mediadmat. Zlikwidowano dzial sktadu, redukujac zatrudnienie
wylacznie do grafikow zajmujacych si¢ przygotowywaniem ogloszen reklamowych.
Dzialanie systemu Milenium polega na tym, ze dziennikarze wpisuja teksty juz w go-
towe makiety stron. Cato§¢ wydan Echa Miasta nadzorowana jest przez dziat technicz-
ny Polskapresse w Sosnowcu. Jednoczes$nie z wprowadzeniem systemu Milenium
zredukowano zatrudnienie w redakcjach lokalnych ,,Echa Miasta”. Od lipca 2009
roku, w redakcjach w poszczegdlnych miastach na etatach pracuje redaktor naczelny
oraz jeden dziennikarz. Przy tak zredukowanych zespotach, redakcje moga korzystac¢
przy tworzeniu wydan z archiwalnych artykutéw dziennikow Polskapresse, do kto-
rych maja na biezaco dostgp w systemie Milenium.
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Cechg charakterystyczna ,,Echo Miasta” jest odmienno$¢ poszczegol-
nych wydan. To siedem réznych gazet miejskich ukazujacych si¢ pod jed-
nym tytutem, majacych ten sam layout oraz projekt redakcyjny.

Cata gazeta ma doktadnie sprecyzowany target czytelniczy. Paradok-
salnie, w przypadku gazet bezptatnych, ze wzgledu na uliczng dystrybu-
cje, czytelnik w wigkszosci jest przypadkowy. Zatozeniem ,,Echa Miasta”
jest trafia¢ do czytelnikéw mtodych migdzy 30 a 50 rokiem zycia, posia-
dajacych dobry status materialny i $rednio i dobrze wyksztatconych.
Z tego wzgledu wprowadzono w latach 2007-2009 kolportaz celowy, ktory
polegat na dostarczaniu czgs$ci naktadu wprost do doméw w dzielnicach
willowych miast, w ktorych wydawane jest ,,Echo Miasta”. Rowniez kolpor-
terzy ustawiani sa w miejscach, gdzie rozdaja egzemplarze kierowcom samo-
chodéw osobowych, a w mniejszym stopniu osobom korzystajacym ze
srodkow komunikacji miejskie;j.

Zgodnie z zatozeniami redakcyjnymi, material wiodacy kazdego nu-
meru powinien porusza¢ temat, ktory zainteresuje najwigksze spectrum
mieszkancow miasta. Miejski charakter gazety, mocno zaangazowanej
w zycie mieszkancow, z zatozenia mial by¢ najwigkszym atutem ,,Echa
Miasta” 1 tym odrézniaé¢ to wydawnictwo od najwigkszego konkurenta
— wydawanego przez Agorg ,,Metra”, ktore jest jednolita gazeta ogdl-
nopolska. Od poczatku zatozeniem redakcyjnym ,,Echa Miasta” byto
zbudowanie pozytywnej gazety miejskiej zbudowanej na pigciu filarach
tematycznych. Oto one, wedlug hierarchii wazno$ci: rozwijamy miasto
— 60 procent tej kategorii to informacje pozytywne, podnoszace na duchu,
wszystko, co sprawia, ze miasto i jego mieszkancy odnosza korzys¢. To
informacje dotyczace najwazniejszych wydarzen, o ktorych bedzie glosno®',
anonsowanie wybitnych gosci, przedstawianie nowych inwestycji wyraz-
nie wskazujac na pozytki z nich ptynace, relacjonowanie otwarcie nowych
obiektow, promowanie 0sob, ktdre autentycznie dbaja o miasto i ktorym
jest ono nieobojetne. 40 procent ujetej w projekcie redakcyjnym?® katego-
rii ,,Rozwijamy miasto” to konstruktywna krytyka wszystkiego, co osta-
bia rozwoj miasta, a zatem dziennikarze prowadza wtasne dochodzenia
w sprawie niekonczacych si¢ remontdw, naciskajg urzednikow, prowadza
akcje redakcyjne, ktorych celem jest jak najszybsze zatatwienie sprawy

21 R. Wasowicz, Rogal jak oscypek, ,,Echo Miasta”, nr 23/60, z dnia 23 marca
2006 r., s. 1.

2 Twoérca projektu redakcyjnego ,,Echa Miasta” jest Maciej Siembieda, cztonek
Zarzadu ds., redakcyjnych Media4mat Sp. z o.0.
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waznej dla miasta. Przyktadem takich akcji jest chociazby ,,Autozdrada”,
akcja prowadzona przez rok przez poznanska redakcje ,,Echa Miasta”,
amajaca na celu zmiang mylacych kierowcow oznakowan na autostradzie
A2%. Druga z prowadzonych dlugofalowo akcji redakcyjnych byta walka
z nieuczciwymi taksdwkarzami®*. Poznanscy dziennikarze przeprowadzi-
li tez spoleczna akcjg przeciwko zabudowie Sotacza — historycznej dziel-
nicy Poznania — w ktérej nie tylko jednoznacznie na tamach protestowali
przeciwko planowi zagospodarowania terenu, ale zbierali tez podpisy
wsrod mieszkancoéw, a nastepnie przekazali je wladzom miasta®.
Analiza tresciowa potwierdza powyzsze stwierdzenie, gazeta ,,Echo
Miasta” ma typowo informacyjny charakter. Dziennikarze podejmuja
biezace zagadnienia, dotykajac spraw aktualnych, dotyczacych miesz-
kancow danego regionu i aglomeracji, dlatego tez nie naleza do rzadkos$ci
cytowania na bazie innych portali. ,,Echo Miasta’: ,,Czy krakowskie ogrod-
ki piwne beda tylko dla niepalacych? Nawet przeciwnicy palenia w pu-
bach uwazaja, ze ustawa jest zbyt restrykcyjna. — Zapis o zachowaniu
10-metrowej odlegto$ci wynika pewnie z obawy przed tlumem palaczy
stojacych przed wejsciem do danego obiektu. Niepalacy musza w takiej
sytuacji przej$¢ przez kteby dymu, aby dosta¢ si¢ do srodka. Ale 3-sekun-
dowe przebywanie w dymie papierosowym raczej nie wptynie na nasze
zdrowie. Obawiam sig, ze ten zapis bedzie zbyt trudny do egzekucji i stanie
si¢ przepisem martwym — stwierdza Magdalena Petryniak ze Stowarzy-
szenia Manko, organizatora kampanii Lokal Bez Papierosa”™®. Artykuly
z ,,Echa” sa nie tylko przedrukowywane, ale i komentowane. ,,Dzisiejsze
wydanie bezptatnej gazety utrzymujacej si¢ z reklam «Echo Miastay
w art. pt. Przekazany cichaczem? przytacza rozmowe z Mieczystawem
Poptawskim. W wywiadzie zarzuca on mieszkancom naszego osiedla
ztosliwos¢. Wszelkie protesty w sprawie zmiany zagospodarowania Alej-

2 R. Wasowicz, Autozdrada, ,Echa Miasta” Poznaf, wydanie nr 4 (44), z dnia
26 stycznia 2006 r., wydanie 19(155), z dnia 8 marca 2007 r.

* M. Wybieralski, Poslowie tez walczq z taxi-mafiq, ,JEcho Miasta” Poznan, wy-
danie 44(180), z dnia 14 czerwca 2007 r.; K. Ulanowski, M. Wybieralski, Walczymy
z taxi-mafiq, ,,Echo Miasta” Poznan, wydanie 46(182), z dnia 21 czerwca 2007 r.

% R. Wasowicz, K. Ulanowski, Obrona Solacza, ,,Echo Miasta” Poznan, wydanie
44(180), z dnia 14 czerwca 2007 r. oraz wydanie 46(182), z dnia 21 czerwca 2007 r.

8 Czy krakowskie ogrédki piwne bedq tylko dla niepalgcych?, ,Echo Miasta”,
10 VI 2009, http://www.polskabezdymu.pl/artykuly/artykul/zobacz/echo-miasta-czy-kra-
kowskie-ogrodki-piwne-beda-tylko-dla-niepalacych.html, data odczytu 30 VI 2009,
godzina odczytu 11.08.
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ki Wedrowcow uznaje za bezpodstawne. Mowi, iz teren zostal przekazany
tylko na dwa lata i po zakonczeniu dzierzawy zostanie przywrocony do
stanu pierwotnego. Redakcja gazety wydaje si¢ nie rozumie¢ podstawo-
wego problemu. Nikt nie lubi by¢ zaskakiwany. Moze przed podjeciem ta-
kiej decyzji nalezato powiedzie¢ o zamiarach co do tego terenu. Mozna
dyskutowaé czy wydzierzawiony kawatek ziemi to duzo czy mato, czy
ogranicza mozliwosci rekreacyjne mieszkancow czy nie. Wazne jest nato-
miast w jaki sposob zatatwiono sprawe. Zadne wyjasnienia wladz nie
dadza juz odpowiedzi na podstawowe pytanie: kim sa mieszkancy osiedla
na swoim terenie i jaka rol¢ odgrywa Rada Osiedla w wielkiej machinie
urzedniczej, jaka jest miasto. W sprawie szkoty bolesne jest rowniez to, ze
wszyscy ktaniajg si¢ ‘kasie’ jaka jest z nig zwigzana. Powraca wigc stare
stwierdzenie, ze za pieniadze mozna wszystko. Szkoda tylko, Ze nie pa-
trzy si¢ na strong kosztow, po ktorej stoja przeciez ludzie, mieszkancy
tego rejonu. Za jakis$ czas moze si¢ okazaé, ze kto$ bardzo bogaty, ptacac
odpowiednia stawke, wykupi cate alejki i uzupetni tam zabudowg. jesli
szkota mogta, to czemu ktos inny nie moglby tego zrobi¢? Apelujemy do
wiadz — nie zaskakujcie nas wigcej w ten sposéb mimo, ze mali jesteSmy
i niegodni do rozmowy z WAMI, wiadzami”*’.

W podtytule ,,Echa Miasta” na poczatku widniato hasto: ,,Bezptatna
Gazeta Wielkomiejska”, ktore po wprowadzeniu rozbudowanej sekwencji
dziatéw branzowych przeksztalcono na ,,Miejska Gazeta Ogloszeniowa”.
Dzigki jednak od poczatku budowanemu wizerunkowi gazety zaanga-
zowanej w zycie miasta i jego mieszkancow, nadal postrzegana jest przede
wszystkim nie jako komercyjny no$nik ogloszeniowy, a jako miejska ga-
zeta informacyjna. Przez cztery lata od ukazania si¢ pierwszego wydania,
znalazta swoje miejsce na rynku wydawniczym zwycigzajac konkuren-
cyjnie z nieistniejacymi juz ,,Metropolem” oraz ,,Dzien Dobry” i z powo-
dzeniem w czytelnictwie rywalizujac z ,,Metrem” ukazujacym si¢ pigc
razy w tygodniu®®, a takze w dziennikami ptatnymi jak pokazuja w posz-
czego6lnych miastach badania czytelnictwa PBC. Nadal jednak w polskim

2 Przekazany cichaczem, ,,Echo Miasta” o zajeciu alejek, w: Grabiszyn, Grabi-
szynek. Osiedlowy serwis internetowy. Vide: http://www.grabiszynek.yoyo.pl/in-
dex.php?option=com_content&task=view&id=65&Itemid=15, data odczytu 30 VI 2009,
godzina odczytu 11.12.

2 We Wroctawiu w badaniu PBC w maju 2008 roku ,,Echo Miasta” plasowato si¢
na pierwszej pozycji wydan weekendowych wyprzedzajac nie tylko ,,Metro”, ale tez
gazety platne: ,,Gazet¢ Wyborcza” oraz dziennik ,,Polska”.
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spoteczenstwie istnieje przeswiadczenie, ze bezptatna prasa, cho¢ zdoby-
wa coraz wigksza popularnos¢, jest jako$ciowo prasa gorszej kategorii,
majaca mniejszy prestiz niz gazety platne. Prawdopodobnie wynika to
z krotkiej tradycji, jaka w Polsce ma prasa bezptatna, a takze spotecznemu
przeswiadczeniu, ze co$ dane za darmo ma mniejsza wartos¢. Zapewne
daleko nam jeszcze do statusu, jaki bezptatna prasa osiagneta na przyktad
w Holandii, gdzie bezptatne gazety uznawane sa za wysoko jakosciowe
produkty. Jak wynika z sondazu przeprowadzonego przez Daphne Com-
munication Management BV w 2007 roku. 73% badanych Holendrow
stwierdzito, ze gazety bezptatne w ich kraju to wysokie jakosciowo pro-
dukty. 25% uwaza, ze sa dobre, ale gorsze od gazet ptatnych. Mniej niz
2% badanych jest zdania, ze bezptatne gazety nie maja dla nich zadnej
wartoéci”. Pod wzgledem reputacji tytutéw i preferencji nabywcow,
»Metro” jest cytowane przez 79% badanych. Wiarygodnosci badaniu
dodaje fakt, ze ,,Metro” jest druga najchgtniej czytana gazeta krajowa
w Holandii. Wyprzedza ja jedynie platne ,,De Telegraaf”. Co cickawe,
wydawca holenderskiego ,,Metra” wydawat w Polsce bezptatna gazete
»Metropol”, ktora znikneta z rynku w styczniu 2007 roku. Patrzac jednak
na sukces wydawniczy ,,Echa Miasta”, wida¢, ze na polskim rynku praso-
wym jest miejsce dla prasy bezptatnej o silnym miejskim charakterze,
podkreslajacej lokalnosé, trzeba jednak przekonaé czytelnikdéw, ze do ich
rak trafia produkt rownie dobry jakosciowo jak gazety platne™.

Summary

Free newspapers are among the publications with the highest circulation in the
world. The ,,Echo Miasta”, operating on the market since 2005, is undoubtedly one of
the more significant titles on the free press market. Taking into account the editorial
success of the ,,Echo Miasta” it can be concluded that the press market in Poland still
a place for free newspapers with a strong urban character and focus on local issues.
However, the readers convinced that they are receiving a prt whosuality is comparable
to that of regular, paid newspapers.

¥ M jak media, http://em-jak-media.blogspot.com/2007/07/holenderskie-bezpat-
ne-gazety-uznawane-s.html, data odczytu 26.06.2009 r., godzina odczytu 23.20.

% Autorka w latach 2005-2009 byta redaktor naczelna poznafiskiego oddziatu
., Echa Miasta”.
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