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Wprowadzenie

bloidyzacja to jeden z glownych procesow, ktore zachodza we wspodtczes-
nych $rodkach spotecznego przekazu. Proces ten obserwuje si¢ w sys-
temach medialnych na catym $wiecie. W Polsce zjawiska tabloidyzacyjne
wyraznie nasilaja si¢ od chwili powstania pluralistycznego rynku medial-
nego, a szczegodlnie od momentu pojawienia si¢ pierwszej komercyjnej
stacji informacyjnej i pierwszego klasycznego tabloidu.

Swiatowe badania nad tabloidyzacja sa obszerne, a dorobek w tym zakre-
sie stale si¢ poszerza'. Nieco inaczej rysuje si¢ sytuacja w nauce polskiej,
ktérej przedstawiciele systematycznie $ledza procesy tabloidyzacyjne
zaledwie od kilku lat®. Niestety, staly przyrost analiz dotyczacych tabloidy-

' Zob. np. F. Esser, Tabloidization of News. A Comparative Analysis of An-
glo-American and German Press Journalism, ,,European Journal of Communication”
1999, vol. 14; B. Franklin, Newszak and News Media, London 1998; J. Langer, Tablo-
id Television, Popular Journalism and the ,,Other News”, Routledge 1998; R. Logan
Fox, R. W. van Sickel, C. Sparks, J. Tulloch, Tabloid Tales. Global Debates over Me-
dia Standards, Roman and Littlefiled 2000; T. L. Steiger, Tabloid Justice. Criminal
Justice in an Age of Media Frenzy, Lenne Rienner Publisher 2007 oraz uzupetniajaco
L. Bennett, R. Entman, Mediated Politics. Communication in the Future of Democra-
¢y, New York 2001; A. Blackledge, Discourse and Power in a Multilingual World,
Amsterdam 2005; K. Glynn, Trash Taste, Popular Power and the Transformation of
Amercian Television, Duke University Press 2000; Politicotainment. Television’s
Take on the Real, red. K. Riegert, Peter Lang 2007, a takze, odno$nie historii prasy ta-
bloidowej: W. J. Campbell, Yellow Journalism. Puncturing the Myths, Defining the
Legacies, Westport 2001; D. R. Spencer, The Yellow Journalism. The Press and Ame-
rica’s Emergence as the Word Power, Evaston 2007.

? Zob. np. M. Grygorowicz-Cap, Pressuposition in Serious versus Tabloid Press,
,Acta Universitatis Lodziensis. Folia Linguistica Anglica” 2001; M. Nie¢, Tabloid
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zacji skutkuje m.in. zamieszaniem terminologicznym. Terminy ,tabloidy”,
»tabloidyzacja”, zjawiska ,.tabloidyzacyjne” uzywane sa w rozmaitych
kontekstach®. Stosuje si¢ je dla realizacji roznych celow, nie zawsze ba-

— geneza idei, ,Roczniki Nauk Spotecznych” 2003, z. 1; R. Spodenkiewicz, Bruko-
wiec. Warsztat reporterski w praktyce, 1.6dz 2006, a zwlaszcza W. Godzic, Znani
z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007; D. Piontek,
B. Hordecki, Ideat polityka w ,,Super Expressie” i ,, Fakcie. Gazecie Codziennej” (li-
piec—sierpien 2007), w: Polityka i politycy. Diagnozy — oceny — doswiadczenia, red.
J. Miluska, Poznan 2009, s. 391-412; D. Piontek, Political Discourse in Polish Com-
mercialTelevision. Case of Fakty TVN, ,,Central European Journal of Communica-
tion” 2009, vol. 2, nr 2, s. 351-366; D. Piontek, Tabloidyzacja dziennikarstwa,
w: Polubié¢ dziennikarstwo, red. S. Zakrzewski, Poznan 2009, s. 231-248; D. Piontek,
B. Hordecki, Naglosnienie kampanii do Parlamentu Europejskiego w 2009 r. przez
prase tabloidowq, (w druku). W toku rozwoju niezbyt obfitej jeszcze polskiej dysku-
sji odnosnie zjawisk tabloidyzacyjnych ujawnity si¢ co najmniej cztery tendencje,
mozliwe do zaobserwowania na przestrzeni lat 1995-2010. Pierwsza sprowadzala
si¢ do unaukowienia potocznego poczatkowo terminu ,,tabloid”, a nast¢pnie terminu
tabloidyzacja”. Druga to przejscie od badan dotyczacych tabloidéow do znacznie
szerszych badan nad tabloidyzacja, ktéra zachodzi nie tylko w prasie tabloidowej,
lecz rowniez tabloidalnej. Przez te ostatnia rozumiemy prasg niebedaca w sensie for-
malnym tabloidami, ale przejmujaca standardy dziennikarskie typowe dla tablo-
idow. Ponadto, badania procesow tabloidyzacji coraz czg$ciej obejmuja media
elektroniczne jako te, ktorych zasieg oddziatywania staje si¢ coraz wigkszy przy
réwnoczesnym kurczeniu si¢ rynku czytelnikow prasy drukowanej. W ramach trze-
ciej tendencji, nastapilo odejscie od postrzegania tabloidéw i tabloidyzacji przez
pryzmat koncepcji normatywnych w strong uje¢ poczatkowo opisowych, a ostatnio
coraz cze$ciej wyjasniajacych i interpretatywnych czy hermeneutycznych. Wresz-
cie, last but not least, w potowie lat 90. XX w. obnizanie standardow dziennikarskich
postrzegano jako zjawisko zalezne przede wszystkim od dziennikarzy, dzi$ nato-
miast dominuje osad, w mysl ktorego tabloidyzacja to przede wszystkim wypadko-
wa gustow i preferencji, a takze mozliwo$ci poznawczych szerokich audytoriow
oraz komercyjnych intereséw instytucji medialnych, ktore rywalizuja na coraz trud-
niejszym rynku.

? Z tej przyczyny niektérzy autorzy rezygnuja z tego terminu, twierdzac, ze jest
on zbyt pojemny, a operowanie nim nie tylko nie utatwia wyjasniania zjawisk medial-
nych, lecz nawet zaciemnia ich obraz. Graeme Turner, w nawiazaniu do pogladu Ca-
therine Lumby, stwierdzit, Zze kategoria ,,tabloidyzacji” stata si¢ zbyt pojemna, gdyz jej
przejawow badacze dopatruja si¢ w programach dotyczacych stylow zycia, poradnic-
twie gazetowym oraz czasopi§mienniczym, popoludniowych falk shows, roznorod-
nych formatach video, dziennikarstwie realizowanym przy pomocy ukrytych kamer,
magazynach plotkarskich, a takze w calej ,,zbieraninie symptoméow kulturowego nie-
pokoju”. G. Turner, Tabloidization, journalism and the possibility of critique, ,,Inter-
national Journal of Cultural Studies” 1999, vol. 2, s. 68.
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dawczych, czgsto publicystycznych, niekiedy ideowych, czasem ideolo-
gicznych, nierzadko marketingowych4.

Liczni badacze pisza o tabloidyzacji, lecz nie wyjasniaja w ogole badz
wyjasniaja tylko zdawkowo, jak ja pojmuja. W obiegu naukowym konku-
ruja definicje proponowane glownie przez autorow anglosaskich, co nie-
koniecznie wynika z jako$ci merytorycznej ich koncepcji, lecz np.
z uprzywilejowania, ktorym we wspotczesnym $wiecie cieszy si¢ an-
gielszczyzna.

Ponadto w literaturze zarowno $wiatowej, jak i polskiej z reguty pisze
si¢ 0 podobnych zjawiskach tabloidyzacyjnych, ktore w poszczegolnych
krajach przybieraja jedynie specyficzna posta¢ kulturowa’. Stanowisko
takie czgsto jest kwestionowane, najczgsciej przy uzyciu argumentow in-
spirowanych odkryciami antropologéw kulturowych oraz kulturoznawcéow.
Jego przeciwnicy uwazaja, ze roéznice kulturowe nie tylko pomiedzy re-
gionami $wiata, lecz rowniez pomiedzy poszczegolnymi krajami sa tak
istotng zmienna, ze trudno przyjmowac, aby w skali globu zachodzit jeden
proces tabloidyzacji o roznych lokalnych kolorytach®. Zwraca na to uwa-

* Zjawisko to wyraznie wystapito podczas konferencji ,,XX lat wolnych mediow”,
ktora odbyta si¢ w Krakowie 26—27 maja 2009 r. Na konferencji spotkali si¢ przedsta-
wiciele srodowiska akademickiego oraz dziennikarze. O tabloidyzacji méwiono duzo,
lecz bez precyzji. W konsekwencji termin ten prowadzit do licznych sporow, zwtasz-
cza pomigdzy badaczami i dziennikarzami.

3 Za poprawnoscia $wiadomych uproszczen w badaniach nad tabloidyzacja zdaje
si¢ przede wszystkim przemawia¢ umigdzynarodowienie czy wrecz globalizacja me-
didéw, jak rowniez gustow i preferencji audytoriow. Rozwdj globalnych koncernow
medialnych skutkuje przenoszeniem nie tylko formatéw programow telewizyjnych,
radiowych czy internetowych oraz czasopism czy dziennikow, lecz rowniez wzorcow
dziatalnosci redakeyjnej. Oczywiscie, wzorce te zyskuja lokalny rys, niekiedy silnie
oddziatujacy nie tylko na tres¢, lecz rowniez form¢ produktu medialnego, niemnie;j
podstawowe schematy komunikacyjne zdaja si¢ nie zmienia¢, lecz funkcjonowac jako
swoiste, ponadnarodowe badz ponadkulturowe know-how. Zjawisko to doczekato si¢
réznorodnych wyjasnien. Zob. np. The Globalization of News, red. O. Boyd-Barret,
T. Rantanen, London 1998; J. Mikutowski-Pomorski, Jak narody porozumiewajq sie
ze sobq w komunikacji miedzynarodowej i komunikowaniu medialnym, Krakow 2006;
J. Oledzki, Komunikowanie w swiecie, Warszawa 2001.

% Krytyke zatozenia o globalnym charakterze jednej, zaledwie lokalnie barwionej
tabloidyzacji z reguty wyprowadza si¢ z zalozenia o niewspotmiernosci kultur.
W s$wietle tego zatozenia kultury ludzkie rzadza sig nie tylko r6znymi prawami, lecz
rozwijaja si¢ wedhug zupetnie odmiennych logik. Fakt ten sprawia, ze kultury sg nie-
przetlumaczalne, tzn. nie przynalezac do jakiej$ kultury nie mozna poja¢ motywow
i pobudek, ktore faktycznie powoduja jej przedstawicielami. Niemozno$¢ ta wynika
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ge takze niemiecki badacz mediéw Frank Esser, piszac, ze tabloidyzacja
nie jest procesem zuniformizowanym migdzynarodowo’, stad koniecz-
no$¢ badan uwzgledniajacych kontekst konkretnych warunkow historycz-
nych, spotecznych, kulturowych 1 innych.

Nie wdajac si¢ w dyskusje miedzy zwolennikami jednego i drugiego
pogladu, nalezy stwierdzi¢, ze zalozenie o wystgpowaniu w §wiecie pew-
nych uniwersalnych, acz bardzo ogélnych zjawisk tabloidyzacyjnych
wydaje si¢ pozyteczna hipoteza, ktora umozliwia prowadzenie badan po-
réwnawczych. Dodatkowo, mozna stwierdzi¢, ze przyjgcie tej hipotezy
nie powinno by¢ traktowane jako zabieg bledny, o ile pamigta si¢ o jego
redukcyjnej funkcji oraz o tym, ze paralele pomigdzy tabloidyzacjami
w roznych kulturach badz krajach zachodza przede wszystkim w sferze
struktury zawartosci przekazéw medialnych (wigkszy nacisk na tresci
o charakterze rozrywkowym, zmiana standardéw dziennikarskich w sposo-
bie przygotowania newsow i relacjonowania wydarzen), co wynika z roz-
woju technologii komunikacyjnych i postgpujacej komercjalizacji mediow.

Z tej perspektywy mozna przyjaé, ze w skali globu media ulegaja
ztozonym przemianom tabloidyzacyjnym, ktorych najogélniejszymi zna-
mionami sg standaryzacja oraz uproszczenie przekazéw. Mowiac nieco
konkretniej, wypada stwierdzi¢, ze procesy tabloidyzacyjne skutkujq prze-
waga wiadomos$ci migkkich nad twardymi; wzrostem liczby informacji,
w ktoérych aktorami sa zwykli ludzie a nie osoby znane; przewaga mate-
rialow krajowych nad zagranicznymi; eksponowaniem formy kosztem
tresci przekazow®.

W $wietle powyzszych uwag mozna mowié o tabloidyzacji, ktora ma
zasigeg $wiatowy, jak rowniez o tabloidyzacjach regionalnych oraz krajo-
wych’. Badania dotyczace tych zjawisk mozna by zatem podzieli¢ na

jakoby z braku zakotwiczenia w wartosciach, ktore jest warunkiem koniecznym
wspotodczuwania ze wspotplemiencami. Badanie kultury. Elementy teorii antropolo-
gicznej, red. M. Kempny, E. Nowicka, Warszawa 2003.

" F. Esser, op. cit., s. 294.

¥ Powyzszy katalog wyznacznikoéw tabloidyzacji wzorowano na koncepcji Ho-
warda Kurtza, ktorego zdaniem tabloidyzacja w Stanach Zjednoczonych przejawiata
si¢ przede wszystkim w ogdlnym obnizaniu standardéw dziennikarskich, spadku tzw.
hard news 1 wzroscie tzw. soft news, poszerzenia spektrum tematow, ktdre, w opinii
dziennikarzy, winny by¢ eksploatowane przez media. Zob. H. Kurtz, Media Circus
— The Trouble with America’s Newspapers, New York 1993, s. 143-147.

° M. Conboy, Tabloid Britain. Constructing a Community through Language,
Routledge 2006, s. 207 in.
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ogoblne oraz szczegdtowe. Postgpowanie ogdlne polegatoby na ustaleniu
metod pomiaru wskaznikow tabloidyzacji, a nastgpnie stosowaniu ich
w r6znych systemach medialnych. Rezultaty stuzytyby szacowaniu pozio-
mu zjawisk tabloidyzacyjnych w konkretnych regionach czy krajach, jak
réwniez w skali globalnej. Postepowania szczegotowe stuzytyby natomiast
ustalaniu specyfiki zjawisk tabloidyzacyjnych w danym regionie czy
kraju'’.

Mozliwe, ze w ramach postgpowan szczegdtowych nalezaloby rowniez
wydzieli¢ postepowania szczegotowe poziomu mikro. Innymi stowy, cho-
dziloby o badania, ktore pozwolitby ustali¢, czy w ramach danego syste-
mu regionalnego badz krajowego, a niekiedy nawet lokalnego, nie nalezy
wyrdznia¢ wielu mikrotabloidyzacji, ktore nie podpadaja pod jeden wzo-
rzec, lecz rozwijaja si¢ w opozycji wzgledem siebie albo rownolegle, bez
wzajemnego warunkowania. Stanowisko to zastuguje na tym baczniejsza
uwagg, ze w wielu systemach regionalnych czy krajowych rynek medial-
ny jest silnie podzielony instytucjonalnie, technologicznie, ekonomiczne,
politycznie i1 przede wszystkim aksjologicznie. R6zni nadawcy dziataja
wedlug odmiennych logik, opierajac swa aktywnos$¢ na niekiedy skrajnie
odmiennych $wiatopogladach. W rezultacie sfera medialna czgsto staje
si¢ areng ostrych napigc i star¢. Z tej przyczyny nalezy przypuszczac, ze
mimo iz formalnie wielu graczy medialnych dziata przy pomocy podob-
nych srodkow, to de facto podobienstwo jest bardzo powierzchowne i czg-
sto motywowane skrajnie odmiennie.

Uwzgledniajac hipoteze o istnieniu wielu konkurencyjnych albo nie-
zaleznych mikrotabloidyzacji, a wigc o niejednolitosci tabloidyzacji, moz-
na zapytaé, czy procesy te zachodza w polskim systemie nadawcow
telewizyjnych. Zawezajac przedmiotowo t¢ kwestig do obszaru progra-

' Nalezy zauwazy¢, ze podzial na badania ogélne oraz szczegotowe nad tabloidy-
zacja mozna zharmonizowac¢ z programem badan zaproponowanym przez C. Sparksa
iJ. Tullocha. Zgodnie z ich koncepcja, badania dotyczace tabloidyzacji winny dzieli¢
si¢ na cztery dzialy. Pierwszy obejmowalby biezaca analizg procesow tabloidyzacyj-
nych oraz definiowanie zjawiska; drugi — badania porownawcze nad tabloidyzacja
w roznych krajach; — trzeci, badania w perspektywie historycznej; czwarty — wpltyw
tabloidyzacji na demokracjg¢. Nietrudno zauwazy¢, ze wszystkie cztery typy badan
mozna prowadzi¢ w perspektywie ogdlnej, wskazujac to, co faczy procesy tabloidyza-
cyjne, a wige stanowi ich wymiar globalny, jak rowniez w perspektywie szczegotowe;j,
odkrywajac to, co r6zni np. tabloidyzacje w Europie od tabloidyzacji w Azji, tabloidy-
zacje w Stanach Zjednoczonych od tabloidyzacji w Kanadzie etc. Zob. C. Sparks,
J. Tulloch, op. cit., s. 1 i n.
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moéw informacyjnych, otrzymuje si¢ dwa wiodace pytania. Po pierwsze,
czy tabloidyzacja programéw telewizyjnych w Polsce przebiega niezalez-
nie od statusu nadawcy? Po drugie, czy tabloidyzacja programéw telewi-
zyjnych rozni si¢ w zalezno$ci od statusu nadawcy?

Metoda

W celu znalezienia rozwiazania obu probleméw, przeprowadzono ba-
danie pilotazowe z wykorzystaniem metody analizy zawarto$ci mediow.
Badaniu poddano przekazy z dwdoch wiodacych polskich programow tele-
wizyjnych: Faktow TVN oraz Wiadomosci TVP. Analiza objeta material
wyemitowany w gldownych wydaniach Faktow TVN oraz Wiadomosci
TVP, od 9 do 15 lutego 2009 r.

Za punkt wyjScia przyjeto hipoteze, ze tabloidyzacja nasila si¢ zarowno
w Faktach TVN, jak i w Wiadomosciach TVP. Niemniej przypuszczano, ze
Ww obu programach przejawia si¢ ona nieco inaczej, co mozna zauwazy¢ na
poziomie komunikacji tak werbalnej, jak i niewerbalnej. W konsekwencji
badano, czy potwierdzi si¢ twierdzenie, w mys$l ktérego w odniesieniu do
ogodlnopolskich programéw informacyjnych nalezy méwic nie o tabloidy-
zacji, lecz raczej o tabloidyzacjach, tzn. procesach o niejednorodnych, od-
miennych przejawach i skutkach. Tabloidyzacje te, spodziewano sig,
odzwierciedlaja status nadawcy, tzn. w stacji publicznej przebiegaja wedtug
odmiennych wzorcéw i z inng dynamika niz w stacji komercyjne;j.

Badane programy oraz prezentowane w nich informacje analizowano
przez pryzmat pigciu zmiennych. Po pierwsze, ustalono, jakie sa proporcje
wiadomosci twardych (hard news) i wiadomosci migkkich (soft news)".
Po drugie, brano pod uwagg tematyke przekazow, ktore kategoryzowano
jako polityczne, ekonomiczne, rozrywkowe, dotyczace dramatycznych
zdarzen o nagltym charakterze (wypadki), sportowe, odnoszace si¢ do kul-
tury popularnej, a takze relacjonujace sprawy zwyktych ludzi. Po trzecie,
odnotowywano, w jakich rolach aktorzy wystepowali w badanych mate-
riatach, tj. czy byli to politycy, osoby reprezentujace instytucje/urzedy
(oficjele), dziennikarze, zwykli ludzie, czy celebryci. Po czwarte, podzielono
analizowane informacje na krajowe i zagraniczne. Po piate, zmierzono

""" Podziat wiadomosci na hard i soft news zapozyczono od Gaye Tuchman, ktora
zdefiniowata roéwniez ich podstawowe cechy. Zob. G. Tuchman, Making News. A Stu-
dy In the Construction of Reality, London 1978, s. 47-57.
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czas poszczegdlnych materiatow, a nastgpnie zsumowano go ze wzgledu
na ich tematykqlz.

Wyniki

W badanym okresie zarowno w Wiadomosciach TVP, jak i w Faktach
TVN przewazaty wiadomosci migkkie, czyli raczej nieistotne lub mato
istotne z punktu widzenia wielkich grup spotecznych, a zatem najczgsciej
relacje dotyczace zwyktych ludzi, wypadkow, kultury popularnej czy
sportu. W obu serwisach mniej byto natomiast wiadomosci twardych, poj-
mowanych jako przeciwienstwo wiadomos$ci migkkich, a wigc z reguty
przekazow politycznych, ekonomicznych badz spotecznych. Nalezy jed-
nak zauwazy¢, ze r6znica migdzy liczba soft news oraz hard news w Wia-
domosciach TVP byta znacznie mniejsza niz w Faktach TVN. W serwisie
publicznym stosunek pierwszych do drugich wynosit 34 do 28, natomiast
w serwisie komercyjnym — 42 do 19 (zob. wykres 1).

Wykres 1. Rozklad wiadomos$ci twardych i migkkich (wg liczby newséw)
45 42
40+
351
301
251
201
151
107

O wiadomosci TVP
W Fakty TVN

hard news soft news

Zrédlo: Opracowanie whasne.

2" Nalezy podkresli¢ trudnosci, jakie wystapity w toku typologizacji niektorych new-
sow emitowanych w badanych serwisach. Ich specyficzna forma oraz tre§¢ powodowaty,
ze niekiedy nie mozna bylo rozstrzygna¢, czy dany news nalezy np. do wiadomosci twar-
dych czy migkkich albo czy dotyczy przede wszystkim polityki czy ekonomii. Z tych wzgle-
dow liczby newsow, ktdre podaje si¢ w dalszej czgsci tekstu niekiedy nieco si¢ roznia.
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Tendencje te¢ potwierdza réwniez rozktad wiadomosci twardych oraz
migkkich w forszpanach obu programow (zob. wykres 2). W Faktach
TVN w badanym okresie wyraznie przewazaty forszpany sygnalizujace
przekazy migkkie (27 zapowiedzi soft news i 11 zapowiedzi hard news),
natomiast w Wiadomosciach TVP nie wystapita taka przewaga (8 zapo-
wiedzi soft news 1 8 zapowiedzi hard news). Na podstawie przytoczonych
danych mozna ostroznie wnioskowacé, ze Fakty TVN chetniej niz Wiado-
mosci TVP usitowaly przyciaga¢ uwage odbiorcoOw poprzez uwypuklenie
zjawisk marginalnych, acz w pewnym sensie niezwyklych, a nawet skan-
dalicznych.

Wykres 2. Rozklad newséw twardych i migkkich w forszpanach
w Faktach TVN i Wiadomosciach TVP (w liczbach)

40+ 35

|| 27
30

| | 19 B Faky TVN
201 | 11 8 8 B Wiadomosci TVP
10
. | |

hard soft

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Rozktad tematyczny przekazéw informacyjnych w Wiadomosciach
TVP oraz Faktach TVN byl podobny, co obrazuje wykres 3. Zgodnie
z nim, w obu serwisach wyraznie przewazaly zagadnienia polityczne
(23 newsy w Wiadomosciach oraz 25 newsow w Faktach). Zardwno Wia-
domosci, jak 1 Fakty do$¢ czgsto poruszaly takze kwestie spoteczne oraz
tematy dotyczace zwyktych ludzi. Redakcja Wiadomosci nieco czgsciej
anizeli redakcja Faktow relacjonowala wydarzenia sportowe. Dziennika-
rze Faktow natomiast wigcej uwagi niz dziennikarze Wiadomosci poswig-
cili sprawom spotecznym.

W obu programach informacyjnych gros wiadomosci twardych doty-
czyto polityki, co wyraznie pokazuje wykres 4. Nalezy jednak zauwazyc¢,
ze sfera polityczna w przekazach Wiadomosci TVP oraz Faktow TVN nie
byta tylko domena spotecznie waznych procesow i decyzji, lecz obfito-
wata takze w r6zne ciekawe, czesto kuriozalne przypadki natury obycza-
jowej, symbolicznej czy czysto personalnej. W takim prezentowaniu
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Wykres 3. Rozklad tematéw newsow w Faktach TVN i Wiadomosciach TVP (w liczbach)
25
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Zrédlo: Opracowanie wiasne.

polityki Fakty TVN zdaja si¢ wyprzedza¢ Wiadomosci TVP (9 politycz-
nych soft news w Faktach, 4 polityczne soft news w Wiadomosciach).

Wykres 4. Newsy twarde i migkkie w stosunku do ich tematéw
w Faktach TVN i Wiadomosciach TVP (w liczbach)
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Zrédlo: Opracowanie whasne.

Obie redakcje w do$¢ podobny sposob konstruowaty przekazy, o czym
$wiadcza bardzo zblizone proporcje migdzy réznymi kategoriami akto-
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row wystepujacych w newsach (wykres 5). Dziennikarze tak Wiadomosci
TVP, jak 1 Faktow TVN najchg¢tniej prezentowali opinie politykow
(111 cytatow w Wiadomosciach, 95 cytatdow w Faktach). Czgsto prezen-
towano tez stanowiska zwyktych ludzi (94 cytaty w Wiadomosciach,
74 cytaty w Faktach) oraz oficjeli (75 — Wiadomosci, 71 — Fakty). Nie-
rzadko pojawialy si¢ wypowiedzi ekspertéw (46 razy w Wiadomosciach
141 razy w Faktach), sporadycznie natomiast dziennikarzy oraz celebry-
tow (odpowiednio: 15 1 17 Wiadomosci; 6 1 4 Fakty). Wypada zwrocié
uwage na fakt, ze redakcja Wiadomosci wplatata krotkie wypowiedzi nie-
dziennikarzy w swoje przekazy znacznie cz¢$ciej anizeli redakcja Faktow
(358:291). Zjawisko to moze $wiadczy¢ o tym, ze Wiadomosci chetniej
operuja slowem, natomiast Fakty — obrazem.

Wykres 5. Rozklad aktorow w newsach Faktow TVN i Wiadomosci TVP

(w liczbach)
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Zrédto: Opracowanie whasne.

W obu serwisach przewazaly informacje krajowe, niemniej w Faktach
przewaga ta byta wyrazniejsza niz w Wiadomosciach. Sposréd 58 newsow
nadanych przez Fakty az 45 dotyczylo spraw polskich, natomiast jedynie
16 — zagranicznych. Wiadomosci wyemitowaty 37 informacji z Polski
1 25 z zagranicy (zob. tabela 1). Mozliwe, Ze przytoczone fakty ilustruja
trend, zgodnie z ktorym dziennikarze Faktow konsekwentniej niz dzienni-
karze Wiadomosci odnosza si¢ do rzeczywistosci blizszej odbiorcy ich
przekazow.
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Tabela 1
Miejsce zdarzen omawianych w Faktach TVN i Wiadomo$ciach TVP (w liczbach)
Informacje krajowe Informacje zagraniczne
Wiadomosci TVP 37 25
Fakty TVN 45 16

Zrédlo: Opracowanie wihasne.

W badanym okresie redakcje zardbwno Wiadomosci TVP, jak 1 Faktow
TVN chetnie tworzyly i emitowaly przekazy dluzsze niz 2 minuty, niekie-
dy nadajac im charakter blokdéw informacyjnych (zob. tabela 2). Zjawisko
rozciagania przekazu w czasie czesciej wystepowato w Wiadomosciach
TVP niz Faktach TVN (47 newsow ponad 2-minutowych wobec 38 ne-
wsow ponad 2-minutowych, oraz 15 newsow ponizej 2 minut wobec
23 newsow ponizej 2 minut). Liczby przekazdw, ktorych czas trwania
przekroczyt 3 minuty, bylty w obu serwisach bardziej zblizone i wyniosty
dla Wiadomosci TVP — 14, a dla Faktow TVN — 17.

Tabela 2
Dlugosé newsow wedlug tematéw w Wiadomosciach TVP i Faktach TVN (w liczbacli)
<1 min <2 min <3 min <4 min >4 min
W F W F w F A\ F A\ F
Polityka 6 4 5 11 5 7 6 1 3
Ekonomia 3 4 1 2
Zwykli ludzie 2 2 1 1 7 4 1 1
Tematy spoteczne 1 5 9 2
Wypadki 1 3 1 2 1
Kultura popularna 3 3
Sport 1 1 4 1

Zrédlo: Opracowanie wihasne.

Whioski

Przeanalizowane dane konfirmuja zatozZenie, zgodnie z ktérym zaréwno
Wiadomosci TVP, jak 1 Fakty TVN ulegaja tabloidyzacji. W obu progra-
mach obecne byty wszystkie znamiona tego procesu, ktorych wystgpowanie
badano. Ponadto o tabloidyzowaniu si¢ tych dwoch serwisow $wiadcza ta-
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kie zjawiska jak: potocyzacja jezyka dziennikarzy w nich wystepujacych,
tytuty newsow znieksztalcajace sens opowiadanej historii, fabularyzacja
informacji, stand up konczacy niemal kazdy news, emocjonalizmy jako
no$niki ocen, przeciwstawianie politykow i oficjeli zwyklym ludziom,
dramatyzownie sytuacji, zdarzen, decyzji.

Niemniej nalezy stwierdzi¢, ze tabloidyzacja zdaje si¢ zachodzi¢ szyb-
ciej w Faktach TVN niz w Wiadomosciach TVP, o czym §wiadcza przede
wszystkim: proporcje wiadomosci twardych 1 migkkich oraz liczba akto-
row w jednym i drugim serwisie. Zarazem szybszemu tabloidyzowaniu
Faktow TVN sprzyja spora przewaga techniczna tej redakcji. Bardzie;j ta-
bloidowy zdaje si¢ takze styl prezentacji przyjety przez jej lektorow oraz
reporteréw, wyraznie i konsekwentnie kreowany w oparciu o wzorce ze
Stanéw Zjednoczonych.

Wypada zatem ponownie zapytaé, czy tabloidyzacja telewizyjnych
programéw informacyjnych w Polsce przebiega réznie w zaleznosci od
statusu nadawcy, tzn. czy nalezy moéwic o jednej tabloidyzacji czy przy-
najmniej dwoch tabloidyzacjach. W $wietle zebranych w toku badania da-
nych, mozna jedynie ostroznie przypuszczac, ze odpowiedz na to pytanie
jest przynajmniej warunkowo twierdzaca — Wiadomosci TVP oraz Fakty
TVN tabloidyzuja si¢ wedlug nieco odmiennego wzorca. Oprocz zapre-
zentowanych juz wynikéw, o stusznosci tego wniosku $wiadczy¢ moze
takze odmienny charakter autoreferencji w obu programach. Z analizy
wynika, ze zar6wno w Wiadomosciach, jak 1 w Faktach wystapity liczne
wzmianki o samych prowadzacych, reporterach, redakcjach, serwisach
oraz stacjach i ich programie. Niemniej dziennikarze Wiadomosci, odnoszac
si¢ do siebie i swego programu, ch¢tniej méwili o etosie zawodowym, na-
tomiast dziennikarze Faktow — o zawodowej sprawnos$ci. Ponadto auto-
prezentacje w TVP silniej skupiaty si¢ wokot spraw moralnych, zasad
rzemiosta dziennikarskiego — dziennikarze TVP czg$ciej argumentowali,
ze warto oglada¢ ich program, gdyz zatoga jest rzetelna i wiarygodna. Na-
tomiast w Faktach TVN silniej skupiano si¢ wokot kwestii technicznych
oraz sprawnosci informacyjnej dziennikarzy — dziennikarze czg¢Sciej argu-
mentowali, ze warto oglada¢ ich program, gdyz zatoga jest skuteczna
i kompetentna.

W rezultacie przeprowadzonych badan pilotazowych mozna przypusz-
czaé, ze polskie serwisy telewizyjne tabloidyzuja si¢ nieco odmiennie,
wedlug nietozsamych schematéw. Nalezy jednak wniosek ten traktowaé
bardzo ostroznie, gdyz do jego potwierdzenia konieczne sa badania na
szerszej probie, obejmujacej rdzne okresy emisji programow. Pozycja
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rynkowa nadawcy, walka o udziat w rynku, szczegolnie w segmencie
odbiorcéw o charakterystyce najkorzystniejszej z punktu widzenia rekla-
modawcow (wiek 16—49) wydaje si¢ by¢ istotnym czynnikiem determi-
nujacym procesy tabloidyzacji telewizyjnych programéw informacyjnych
w Polsce. Publiczny badZ komercyjny status nadawcy ma tu rOwniez zna-
czenie, jednak, w naszym przekonaniu, istotnie mniejsze. Rynek, na kto-
rym rywalizuja obydwa zespoty redakcyjne, okre$la te same reguly
1 wymusza podobne zachowania, przy zalozeniu, ze i publiczne Wiadomo-
sci i komercyjne Fakty kierowane sg zasadniczo do tej samej, szerokiej
publicznosci. Komercjalizacja mediow naktada takze na programy infor-
macyjne obowiazek generowania zysku ze sprzedazy czasu reklamowe-
g0, a obydwa analizowane programy emitowane sa w najlepszym czasie
antenowym, co oznacza mozliwos$¢ istotnego zwigkszenia wpltywow sta-
cji. Tak wigc status nadawcy, ktory w zatozeniu r6znicowa¢ ma szcze-
gotowe cele ich dziatalno$ci informacyjnej, z punktu widzenia wptywu na
procesy tabloidyzacji nie odgrywa istotnej roli. Tym samym odpowiedz
na gléwne pytanie podjetego badania nadal jest otwarta, cho¢ uzyskane
wyniki sugeruja, ze wystepuja roznice, cho¢ pozostaje do ustalenia, ktore
czynniki w szczegdlny sposob je warunkuja.

W warunkach polskich status nadawcy ma znaczace implikacje natury
politycznej. W istocie swojej, wynikajacej z regulacji prawnych, publicz-
na TVP emitujaca Wiadomosci traktowana jest przez politykow faktycz-
nie jako medium panstwowe. Flagowy program informacyjny telewiz;ji
publicznej, szczegdlnie podczas wybordéw, ma realizowac cele politykow
majacych skuteczny wptyw na jego zawarto$¢. Liczy si¢ zatem zasigg
1sita oddzialywania, co skutecznie wzmacnia¢ moze proces jego tabloidy-
zowania. W tym sensie poglebia¢ si¢ moga wskazane przez nas roznice,
cho¢ nadal trudno wyrokowac, czy tylko w sferze przyczyn stymulu-
jacych ten proces (procesy), czy rowniez w jego istocie.

Summary

Tabloidization is one of the main processes affecting modern mass media which
can be observed in the media systems around the world. In Poland, the phenomenon of
tabloidization has clearly intensified since the emergence of a pluralist media market,
and in particular since the first commercial TV station and first typical tabloid have
come into existence.

The objective of the paper is to present the tabloidization processes in the Polish
system of TV broadcasting. Having narrowed the subject matter to the realm of news
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programs the authors present the research conducted in order to address two funda-
mental questions: 1. Does the tabloidization of TV programs in Poland occur irrespec-
tive of the broadcaster’s status, and 2. Is the tabloidization of TV programs different
depending on the broadcaster’s status?
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