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Two spheres of war propaganda.
The language of the Moscow TASS Windows’ poems

Abstract. The aim of the article is to analyze the language of the Soviet propaganda posters from the
Second World War period, containing the poetic commentary of the members of the Moscow TASS
Agency. The research reveals the main means of persuasion used in the poems. The subject of the
analysis is the phenomenon of spreading ideas in two basic social spheres that occurred in the Soviet
Union during the war period, which include people who took direct part in military actions, and
Soviet citizens who provided the army with all the necessary materials. Texts addressed to potential
soldiers contained a direct call to defend the homeland and family. Their most important manipula-
tive tools were emotional arguments and the technique of stereotyping the enemy. Ideas and personal
patterns were instilled in the minds of the fighters with various linguistic manipulation techniques.
The propaganda referenced to the belongingness need. Different propaganda techniques were used
in poems targeted at people behind the lines of hostilities. The authors of the texts of TASS Windows
used colloquial language, comprehensible to a wide audience. They created a vision of a world di-
vided into two opposite poles and referred to respected authorities or raised new role models. The
propaganda of the victory also required different techniques of information manipulation. The TASS
Windows present the unique contribution of the Soviet poets to the action of the mobilization of
society to take part in the fight against the German aggressor.
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Od kilku lat w badaniach lingwistycznych daje si¢ zauwazy¢ wzrost zainte-
resowania kwestia manipulacji jezykowej oraz technikami wywierania wptywu
na szeroka grupe adresatow. Powstaja synkretyczne poddziedziny nauki, oparte
na osiggnigciach socjologii, politologii, psychologii oraz jezykoznawstwa, takie
jak marketing polityczny, reklama wyborcza czy public relations. Nierzadko
w analizie wspoélczesnego dyskursu politycznego wykorzystywane jest pojecie
propagandy jako $rodka rozpowszechniania okreslonych idei oraz postaw. Nie-
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mniej jednak historia systemow totalitarnych XX wieku sktania wielu badaczy
do zawezenia semantyki danego terminu do zorganizowanej dziatalnos$ci majace;j
na celu wszczepienie elementéw ideologii w §wiadomo$¢ zbiorows spoteczen-
stwa (Dubisz 404). W danym kontekscie warto powr6ci¢ do analizy zagadnie-
nia propagandy, ktore utrwalito si¢ w rosyjskiej tradycji jezykowej w odniesie-
niu do rezimu komunistycznego. Podstawowym kanalem komunikacji mi¢dzy
partig rzadzaca a spoleczenstwem pozostawaty w nim $rodki masowego prze-
kazu, do ktorych nalezg prasa, radio czy tez plakat. Zwlaszcza na ostatni ele-
ment warto zwrdcic szczegdlng uwagg, jako ze w ramach dzisiejszej dynamicznie
rozwijajacej si¢ kultury graficznej czgsto dochodzi do reprodukcji radzieckich
plakatow agitacyjnych, dostosowanych do nowego kontekstu politycznego. Wy-
starczy przywotaé liczne trawestacje dziel Poouna-wame 3aeem!, He 6onmait!,
A mut 3anucancs dooposonvyem? Celem niniejszego artykutu jest analiza Srodkow
propagandowych zastosowanych w wierszach plakatoéw okresu II wojny $wia-
towej utworzonych przez redakcje moskiewskiej agencji TASS (Telegraficzna
Agencja Zwiazku Radzieckiego). Badaniu poddane zostato zjawisko szerzenia idei
w dwoch podstawowych grupach, do ktorych naleza: osoby podejmujace bezpo-
srednig aktywno$¢ na froncie oraz mieszkancy pozostajacy na zapleczu dziatan wo-
jennych. W trakcie analizy postuzylam si¢ metodologia pragmalingwistyczng, ma-
jac na uwadze, ze skonstruowany odpowiednio tekst jest optymalnym narzgdziem
skutecznego oddziatywania na odbiorce (nadawca ksztaltuje i kreuje sposdb po-
strzegania, myslenia i zachowania odbiorcy), natomiast przy zestawieniu wynikow
badan wykorzystalam warsztat metodologii porownawczej oraz opisowe;.

Okna TASS sg to radzieckie plakaty agitacyjne wydawane w Moskwie w la-
tach 1941-1945. W okresie wojennym ukazato si¢ ponad 1200 plakatdéw, nad kto-
rymi pracowato ok. 130 plastykow i 80 poetéw (Konopackad, Medne 444). Ich
praca byla swoista kontynuacja tradycji stynnych Okien ROSTA, ktorych czoto-
wym tworca byt Wiodzimierz Majakowski (Maslennikov 26). Okna TASS stano-
wily artystyczng odpowiedz na tragiczne wydarzenia Il wojny $wiatowej. Satyry,
bajki i pamflety wybitnych poetow, takich jak Diemjan Biedny, Samuit Marszak,
jak réwniez uroczyste hymny oraz ody Wasilija Lebiediewa-Kumacza i Aleksieja
Maszystowa na state weszty do kanonu radzieckiej poezji wojennej. Jednoczesnie
dzigki wyjatkowo lakonicznej i ekspresywnej formie utwory te staty si¢ znacza-
cym srodkiem ksztattowania opinii publicznej, a co wazniejsze — efektywnym
narzedziem propagandy i agitacji.

Przystepujac do analizy jezyka plakatow TASS, warto doprecyzowac pojecia
kluczowe, takie jak propaganda, agitacja, perswazja oraz manipulacja, wykorzy-
stywane do opisu jezyka polityki jako odmiany funkcjonalnej jezyka ogolnego.
W danej kwestii szczegdlnie pomocne okazuja si¢ ustalenia terminologiczne Ire-
ny Kaminskiej-Szmaj (Kaminska-Szmaj). Badaczka shusznie odnotowuje, ze we
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wspotczesnej polszczyznie funkcjonuja dwa podstawowe znaczenia leksemu pro-
paganda. W szerokiej definicji termin ten oznacza zorganizowane rozpowszechnia-
nie idei, doktryn oraz teorii poprzez selektywny dobor tre$ci komunikatu oraz za-
stosowanie metod wywierania wptywu w celu naktonienia ludzi do zmiany postaw,
pogladéw lub podjecia dziatan w interesie nadawcy. W waskiej definicji propagan-
da pojmowana jest jedynie jako forma komunikowania politycznego polegajaca
na kierowaniu opinig publiczng. Kaminska-Szmaj zauwaza, ze o ile z propaganda
zwigzane jest wywieranie ideologicznego wptywu na adresata, o tyle celem agita-
cji jest pobudzanie do doraznego dziatania poprzez aktywizowanie thumu $rodkami
zaro6wno jezykowymi, jak i pozajezykowymi. Wspomniana autorka podkresla, ze
w analizie tekstow propagandowych czesto wykorzystywane jest rowniez pojecie
perswazji, rozumianej jako wptywanie na poglady adresata za pomoca mowy. Za-
sadnicza r6éznicg miedzy perswazjg i manipulacja widzi w spetnieniu lub naruszeniu
warunku szczerosci. W przeciwienstwie do pojecia perswazji, ktore nie konotuje
oceny, termin manipulacja ma negatywne nacechowanie emocjonalne i odnosi si¢
do zamierzonego, ukrytego wplywu na postawe adresata w celu naklonienia go do
podjecia dziatan, czgsto niezgodnych z jego interesem.

Szczegdblowym analizom jezyka propagandy wiele uwagi w swych pracach
poswieca Jerzy Bralczyk. W monografii zatytulowanej O jezyku propagandy
i polityki badacz okresla gtowny przedmiot i cel tekstow propagandowych — od-
powiednio polityke i perswazj¢. Zdaniem jezykoznawcy, stworzenie jednolitej
skali aksjologicznej w $wiecie propagandy jest mozliwe dzieki jednoznacznemu
warto$ciowaniu i ocenie zjawisk oraz postaw w zyciu spotecznym. Pomimo ze-
wnetrznej szablonowosci i ideologicznego przesycenia tekstow propagandowych
Bralczyk zwraca uwage na ich potencjat informacyjny. W konsekwencji wyroz-
nia trzy podstawowe funkcje tekstow propagandowych: informacyjna, rytualng
i naktaniajgca (Bralczyk 30-34). Pierwsza dotyczy przekazywania informacji
jako gléwnego aspektu komunikacji. Jednak w tekstach propagandowych infor-
mowanie przybiera bardziej skomplikowang forme: celem nadawcy nie jest opis
rzeczywistosci, a jej formowanie. Odrzucenie kryterium adekwatnosci prowadzi
do znieksztaltcenia rzetelnosci przekazu. Funkcja rytualna polega natomiast na
stosowaniu statych sformutowan. Jezyk tekstow propagandowych jest tworem
zinstytucjonalizowanym, opartym na frazeologizacji i wprowadzaniu do obie-
gu powtarzalnych nazw-etykietek. Nadawca, wystepujac jako nosiciel wspol-
nej idei, przemawia w imieniu calej spotecznosci. Zastosowanie ujednoliconego
kodu podnosi autorytet mowcy, co jest bezposrednio powiazane z funkcja kon-
trolng. Wptyw na adresata realizuje si¢ w ramach funkcji naktaniajacej tekstow
propagandowych. Nalezy tu szczegdlnie zwrdci¢ uwage na réznice pomiedzy dy-
rektywnoscig a perswazja. Pierwsza z nich odnosi si¢ do okreslenia warunku lub
zadania, druga postuguje si¢ gtdwnie ocenami.
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Funkcje tekstow propagandowych ustalone przez Bralczyka odzwierciedla
model komunikacji perswazyjnej zaproponowany przez Lestawa Wojtasika (Voj-
tasik 104). Na poczatku schematu znajduje si¢ zrodto informacji, w ktorego cha-
rakterze moze wystepowac czlonek organizacji lub partia ustalajaca ideologiczne
koordynaty. Kolejny etap polega na przekazaniu zakodowanej informacji (np. za
pomocg srodkéw masowego przekazu). Najbardziej rozbudowang czes$cig modelu
jest moment odbioru sygnatu. Na danym etapie Wojtasik wyrdznia takie aspekty,
jak skupienie uwagi odbiorcy, jego osobiste determinanty percepcji (w tym sys-
tem stereotypow) oraz obecny stan emocjonalny. W ostatnim stadium dochodzi do
utrwalenia informacji w pamigci odbiorcy i ewentualnej modyfikacji jego pogla-
déw. Mozna zatem uznaé, ze podstawowym celem propagandy jest ksztattowanie
sposobu postrzegania $wiata przez cztowieka jako jednostki jednolitej struktury
spotecznej. Stanowisko to r6zni si¢ od teorii Bralczyka, jednak nie zaprzecza jej,
gdyz perswazja zawsze zaklada istnienie docelowego systemu pogladow.

W modelu Wojtasika szczegdlnego znaczenia nabiera pojecie stereotypu. Ter-
min ten zostat wprowadzony do nauk spotecznych na poczatku lat 20. XX wieku
przez amerykanskiego dziennikarza Waltera Lippmanna, ktory zauwazyt istnienie
uproszczonych sadow, niewynikajacych z osobistego do$wiadczenia rozmowcy
(Lippmann 79-94). Wojtasik definiuje stereotypy jako stale wyobrazenia o rzeczy-
wisto$ci, rozpowszechniane poprzez jezyk lub obrazy w okreslonych grupach spo-
fecznych (Vojtasik 119). Wplywajace na pod$wiadome schematy wartosciowania
stereotypy determinuja czgsto nieadekwatny stosunek do zjawisk, oséb, grup czy
catych narodow. Warto podkresli¢, iz Zrédlem formowania stereotypow moze by¢
wlasnie przekaz propagandowy, utrwalajacy w $wiadomos$ci zbiorowej narzuco-
ne przez politykow poglady. Propaganda opiera si¢ na mys$leniu schematycznym,
w ktoérym kazdemu elementowi rzeczywistosci przypisane jest okreslone znaczenie.

Transformacja §wiadomosci kolektywnej dokonuje si¢ za pomoca réznych
technik propagandowych. Tej kwestii szczegdlng uwage poswiecaja amerykanscy
badacze. W latach 1937-1942 w Stanach Zjednoczonych funkcjonowat Instytut
Analiz Propagandy Uniwersytetu Columbia, ktérego przedstawicielem byt ame-
rykanski dziennikarz i badacz jezyka polityki Clyde Raymond Miller. W jednej ze
swoich prac wyrdznit on siedem podstawowych taktyk propagandy: etykietowa-
nie (dobor statych okreslen, opartych na skojarzeniach i zawierajacych negatywna
oceng 0sob, grup lub zjawisk), piekne ogdlniki (stosowanie poje¢ o pozytywnych
konotacjach, takich jak przyjazn, wolno$¢, demokracja), transfer (przeniesienie
autorytetu zaufanych osob i instytucji na przedstawione przez propagandyste
rozwigzanie), apelowanie do autorytetu (przytoczenie opinii osob cieszacych si¢
prestizem w spoleczenstwie), ludowos¢ (nawigzanie opartych na zaufaniu relacji
z odbiorcami poprzez stworzenie wizerunku polityka wywodzacego si¢ z mas),
tasowanie kart (selekcja faktow, zawierajgca konkretng interpretacije), owczy ped
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(apelowanie do ,,wigkszosci”, oparte na potrzebie przynaleznosci do grupy) (Mil-
ler 5). Dana klasyfikacja zostata znacznie rozwinigta przez pozniejszych badaczy
1 wzbogacona o nowe terminy. Niemalze wszystkie wspomniane techniki majg na
celu kreowanie zhierarchizowanego obrazu $wiata, ktory dzieli si¢ na sfer¢ ak-
ceptowang przez oficjalng propagandg oraz sfer¢ deprecjonowana. Powyzsza opo-
zycje odzwierciedla binarny koncept swoj — obcy, sformutowany na fundamen-
talnym zalozeniu o dwoistej naturze struktury rzeczywistosci (por. biel — czern,
dobro — zto). Jego potencjat manipulacyjny tkwi w egocentrycznym przekonaniu
o przewadze wlasnego stanowiska. Z jednej strony komponent ,,0bcosci” odnosi
si¢ do konceptu ,,nieznanego”, na podstawie ktorego budowane sg konwencjo-
nalne stereotypy i mity polityczne. Z drugiej za$ strony model ten ma charakter
solidaryzujacy, stuzy integracji przedstawicieli okreslonej spotecznosci.

Propaganda wykorzystuje takze techniki manipulacji rozumianej jako szcze-
g6Iny rodzaj oddziatywania psychologicznego (Docenko 59). Z punktu widzenia
jezykoznawstwa manipulacja jest traktowana jako rodzaj perswazji i wyraza si¢
za pomocg okre$lonych $rodkow jezykowych. Obecnie nie istnieje ujednolicona
klasyfikacja metod jezykowej manipulacji. Jedni badacze zaliczaja do niej oceng,
negacje, inni wymieniaja figury stylistyczne, takie jak pytania retoryczne, eufe-
mizmy, poréwnania. Niektore techniki scharakteryzowata w swojej monografii
Psychologia manipulacji rosyjska badaczka Wiera Koztowa (Kozlova 29-31).
W ramach podanej przez nig klasyfikacji wyr6znia si¢ m.in.: truizmy (szablono-
we, banalne stwierdzenia), zatozenia (konstrukcje eciu..., mo..., kax monvko...),
konstrukcje paralelne (struktury wem..., mem..., HACKOMLKO..., HACMONLKO...), WY-
bor bez wyboru (przedstawienie adresatowi kilku mozliwosci, z ktorych kazda
spetnia jego oczekiwania), prawo wyboru (stworzenie iluzji wyboru przy akcen-
towaniu wtasciwej opcji). Podane techniki wzbogacaja tekst o tresci implicytne
(naddane) oraz stuza jako narzg¢dzie niejawnego oddziatywania na postawe od-
biorcy zgodnie z interesem nadawcy.

Jezykowa manipulacja wystepuje roOwniez na poziomie przedstawienia in-
formacji. Komunikat propagandowy, petnigc funkcj¢ informacyjna, prezentuje
adresatowi fakty odpowiadajace oficjalnej polityce panstwa. W naukach lingwi-
stycznych i spotecznych zwykle wyrdznia si¢ trzy strategie manipulacji informa-
cja: znieksztalcanie, zatajenie oraz selekcj¢ informacji (Vusik 95). Kazda z po-
wyzszych technik jest realizowana przy uzyciu kombinacji srodkéw z réznych
poziomow jezyka. Ponadto w jednym teks$cie metody te moga si¢ uzupelniac.
Obecnie zastosowanie technik manipulacji informacja obserwuje si¢ m.in. w wy-
powiedziach politykdéw czy przedstawicieli medidéw. Mimo ze w mniejszym lub
wigkszym stopniu towarzysza one wszystkim sferom ludzkiej dziatalnosci, szcze-
gblna aktywno$¢ ich stosowania przypada na okres kryzysoéw spolecznych, przy-
czyniajacych si¢ do powstawania systemow totalitarnych.
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W Zwiazku Radzieckim propaganda byla obecna nie tylko w dyskursie poli-
tycznym. Stworzony dla jej celéw nurt socrealistyczny powielat, zgodne z przyje-
ta ideologig, motywy i wzorce osobowe. Okresem szczegdlnego rozkwitu sztuki
propagandowej byta Il wojna $wiatowa, kiedy to dokonala si¢ ostateczna legity-
mizacja wtadzy radzieckiej. Pojawienie si¢ wspdlnego wroga w znacznym stopniu
przyczynito si¢ do konsolidacji spoleczenstwa i jednoznacznego okreslenia
kierunkow jego rozwoju. Niemal kazdy obywatel ZSRR zostal sztucznie przy-
dzielony do jednej z dwoch grup: walczacych lub podejmujacych prace na potrze-
by frontu. Powyzszy podziat znalazt odzwierciedlenie w tekstach agitacyjnych,
zapetniajacych niejako dwie przestrzenie radzieckiej propagandy wojennej. W ni-
niejszym zestawieniu analizie zostang poddane najwazniejsze cechy jezyka pro-
pagandy Okien TASS w zaleznosci od grupy docelowej adresatéw. Badanie po-
zwoli wykaza¢ zasady funkcjonowania propagandy wykorzystujacej jezyk poezji
do sprawowania kontroli nad zachowaniem spoteczenstwa. W analizie przytocze
fragmenty utworéw Okien TASS zaczerpnigte ze zbiorow Rosyjskiej Biblioteki
Panstwowej im. W.I. Lenina w Moskwie, Moskiewskiego Panstwowego Muzeum
Literatury Rosyjskiej im. W.I. Dala oraz Panstwowej Galerii Sztuki w Permie.

Pierwsza grupe odbiorcow przekazow propagandowych stanowia osoby
bedace w stanie podja¢ bezposrednia walke na froncie. W przeciwienstwie do
krajow Europy Zachodniej, w ZSRR dane komunikaty skierowane byty rowniez
do kobiet mogacych zasili¢ radzieckie oddzialy wojskowe. Najwazniejsza cecha
tekstow w danej grupie jest dyrektywnos¢ stuzaca wywarciu nacisku na adresa-
ta. Moze ona przybiera¢ rozne formy, takie jak rozkaz, prosba czy propozycja.
Jednak w plakatach propagandowych redakcji TASS jej dominujaca odmiang jest
wezwanie, wyrazone za pomoca odpowiednich form czasownikowych.

Najwicksza czestotliwo$cia wyrdznia si¢ zastosowanie imperatywu (,,0eit
Bpara”, ,,0ynb Kak oHU”, ,,He oTcTynai”’). Rzadziej wystepuje forma trybu oznaj-
mujacego czasu przysztego o charakterze zadania (,,0uncTHM Ham Kpaii”, ,,HAIIAX
rpaxaaH BbI3BOJUM”, ,Mbl oTOMCTHM”), bezokolicznik (,,cpaxkarbcsa”, ,,He
ocpamuthes”), a takze zdania z predykatami ,,Hano”, ,,He00X0UMO”, ,,HY)KHO”,
,,Jomken” (,,J030p HECTH IOJDKHBEI, ,,JOJDKHBI MBI IIOMHHUTE’) oraz struktury
apredykatywne (,,001umM GppoHTOM — Ha Bpara”, ,,3a 3eMJIF0 PYCCKYIO — BIiepe”).
Formy te tworzg specyficzne hasta wprowadzane do struktury plakatow w postaci
tytutéw lub elementow tekstu zasadniczego.

Nalezy zaznaczy¢, ze w roli nadawcy komunikatéw Okien TASS rzadko poja-
wia si¢ partia lub jej lider. Cytowane w tekstach fragmenty oficjalnych zarzadzen
1 ustaw stuza jedynie jako wstep do bardziej szczegotowego, poetyckiego ko-
mentarza. Nadawca jest najczgsciej przedstawiciel spoteczenstwa, rownoprawny
uczestnik wojennych wydarzen, zwracajacy si¢ do swoich rodakow. Zgodnie
z dang technika wszyscy uczestnicy sytuacji komunikacyjnej kierujg si¢ jedna-
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kowymi zasadami. Motywacja do podjecia dziatan jest wspolne zwycigstwo nad
wrogiem, bezpieczenstwo i dobrobyt narodu radzieckiego, a przede wszystkim
obowigzek obywatelski. Jako ze dyrektywnos¢ w danych tekstach rzadko wyraza
si¢ bezposrednio w formie rozkazu, mozna mowic o probie stworzenia swoistego
kolektywu, ponoszacego zbiorows i indywidualng odpowiedzialno$¢ za przebieg
wojennych wydarzen.

Kolejna cechg jezyka propagandy, przejawiajaca si¢ w tekstach Okien TASS,
jest stereotypizacja postaci wroga. Potrzeba jednoznacznego zdefiniowania
obroncy i agresora wigzata si¢ nie tylko z zachgceniem ludnosci do walki, lecz
takze z dgzeniem do zapewnienia komfortu psychicznego zotierzom, pragngcym
usprawiedliwi¢ wlasne dziatania. W odpowiedzi na te potrzeby autorzy tekstow
odwotali si¢ do kreowania uproszczonych, stereotypowych obrazow, przedsta-
wiajacych wybiodrczo hiperbolizowane cechy wrogich narodow.

Technika stereotypizacji jest $ciSle zwigzana z metoda etykietowania, po-
legajaca na przypisywaniu osobom lub zjawiskom statych okreslen. Nominacja
w Oknach TASS oparta jest glownie na ironii, hiperboli i generalizacji, np. kazdy
mieszkaniec III Rzeszy pojawiajacy w wierszach nosi popularne w tym okresie
imi¢ @puy, w zwigzku z czym zohierze niemieccy nazywani sg zbiorczo ¢puypoi.
Samo uzycie liczby mnogiej w danym konteks$cie ma charakter pejoratywny. Jak
zauwaza Bralczyk, wyrazy o neutralnym zabarwieniu znaczeniowym w licz-
bie pojedynczej moga nabra¢ znaczenia negatywnego w kontekscie zbiorowym
(Bralczyk 107). W formach pluralnych zatraca si¢ indywidualno$¢ nominowa-
nych osob, tworzacych niejako jednorodng mase, w stosunku do ktorej nie obo-
wigzujg zasady humanizmu.

Etykietki moga odnosi¢ si¢ takze do wladz panstw totalitarnych. W wigkszosci
tekstow Okien TASS nazwisko niemieckiego przywodcy zastepowane jest zironi-
zowanym okresleniem ¢hropep, a whoskiego — dyue (okno nr 190: [yue x ¢ropepy
nemum | ghropep oyue cosopum). Aktywnie wykorzystywane sg takze jednoznacznie
wartosciujace rzeczowniki. Adolfowi Hitlerowi przypisywana jest etykietka narau,
Benitowi Mussoliniemu — xéacmyn, Josephowi Goebbelsowi — orcey, a szefowi
rzadu Vichy Philippe’owi Pétainowi — mpyc. Dane okreslenia powielane sg w kolej-
nych utworach, catkowicie wypierajac wyrazy o znaczeniu neutralnym.

Szczegdlnym rodzajem etykietek sa zoologizmy, ktéore w symboliczny spo-
sob przedstawiajg degradacje postaci wroga do pozycji zwierzecia. W wierszach
Okien TASS najczesciej uzywanymi okresleniami, odnoszacymi si¢ do danej
kategorii, sa rzeczowniki cobaxa, nec, 6oik, osya, Ko3en, C8UHbS, 20PUNLIA OTaZ
akyna. Nawiazuja one do cech zwierzat utrwalonych w kulturze ludowe;j, ktorych
nosicielami sa bohaterowie basni i bajek. Animalizacja przeciwnikow pozwala na
przeprowadzenie analogii pomiedzy ich stereotypowymi cechami a charaktery-
styka znanych typow bohaterow literackich.



192 Agata Ksigzek

Procesowi zezwierzecenia cztowieka poswigcone sa liczne utwory wojenne.
Motyw ten wykorzystali m.in. Diemjan Biedny (@awucmckas eopona unu sp3ay-
nasa — okno nr 457), Aleksandr Rochowicz (Haznsonwvle nocobus — okno nr 447),
a takze mistrz radzieckiej satyry Samuil Marszak (Ceepxcxomogodcmeo — okno
nr 124). Na szczeg6lng uwage zashuguje tekst Marszaka Ammecmam 3sepocmu,
zamieszczony w oknie nr 177. W wierszu przedstawiono proces indoktrynacji
mtodego Niemca (®@puia) w celu uczynienia z niego elementu faszystowskiego
mechanizmu terroru. Utwér skonstruowany jest jako dialog migdzy egzamina-
torem i studentem zdajacym egzamin na ,,Swiadectwo brutalnosci” (ammecmam
3gepocmu). W tytule zastosowano technike gry jezykowej, w ktorej zmieniony
zostaje komponent dojrzato$¢ (sperocms) — gléwny cel procesu wychowania.
W tekscie dokonuje si¢ kontaminacja utrwalonych stereotypow dotyczacych na-
rodu niemieckiego. Podkreslono m.in. zapat i pracowito$¢ Niemcow, ktore w teks-
cie ulegly ironizacji (®pwur aktywnie uczestniczy w procesie nauki, pozbawiaja-
cej go ludzkich cech). Wiersz konstytuuje takze nowe stereotypy, zapozyczone
p6zniej w pracach kolejnych autorow. Naleza do nich przede wszystkim $lepe
postuszenstwo mieszkancow III Rzeszy, a takze ich podatno$¢ na propagande
(¢propep mvicaum 3a neeo). Cechy te, w konfrontacji z wyidealizowanymi charak-
terystykami mieszkancéw demokratycznego panstwa, ktorym na plakatach jest
Zwiazek Radziecki, wskazuja na utrate podstawowych wartosci cztowieka. Od-
rzucenie ogo6lnie przyjetych zasad moralnych prowadzi do catkowitej bestializacji
narodu.

Stereotypy o silnym zabarwieniu emocjonalnym nie wymagaty logicznego
uzasadnienia, powotywano si¢ w nich na uczucia i wiar¢ w wyzszo$¢ wlasnej
nacji. Na tej samej zasadzie budowane sa argumenty emocjonalne wykorzysty-
wane jako narzedzie indywidualizacji postrzegania wydarzen wojennych. Osobi-
ste apele do adresatow jako jednostek odbierajacych wojne przez pryzmat swoich
uczu¢ i troski o bliskich, a takze wyznajacych okreslone zasady moralne staty sie
glownym instrumentem manipulacji dziataniami spoteczenstwa.

W tekstach Okien TASS wigkszo$¢ argumentow emocjonalnych budowana
jest wokot konceptu rodziny, rozpatrywanego w dwoch podstawowych katego-
riach — indywidualnej (najblizsza rodzina adresata) oraz zbiorowej (nardd jest jak
rodzina). W pierwszej kategorii dominujg obrazy cierpigcych zon i osieroconych
dzieci wymagajacych obrony. Pojawia si¢ rowniez motyw rodzicow kierujacych
swoich synow na front dla zachowania honoru rodzinnego. W drugiej kategorii
podstawowg jednostka jest naroéd przedstawiany jako wspolnota braci i siostr pod
przewodnictwem matki (ojczyzny) i ojca (Stalina). W tym przypadku pojecie ro-
dziny stuzy konsolidacji zotierzy i przerzuceniu na nich odpowiedzialnosci za
los rodakow. Przykladem podanej argumentacji jest wiersz Wasilija Lebiediewa-
-Kumacza (okno nr 814) przedstawiajagcy monolog matki zachecajacej syna do
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podjecia walki na froncie (,,Jnu Bnepes, cbiHOK, uan He ycraBasi! / 3a Onu3KuX
oToMmcTH, ocBoOOoM cupoT!”’). Autorytet matki, ktéra odprawiajac odwieczny ry-
tuat blogostawienstwa, nadaje wojennej misji syna mistyczny charakter, wykorzy-
stany jest jako argument do podjecia walki za rodzing 1 catg wspolnote narodowa.

W wierszach pojawiajg si¢ wezwania do zemsty za cierpienia bliskich. Ich
adresatami sg radzieccy zolnierze przedstawieni jako moralnie nieskazitelni wo-
jownicy stojacy na strazy sprawiedliwosci. Charakterystyka Armii Czerwonej
silnie kontrastuje z portretem nazistow dopuszczajacych si¢ zbrodni na ludnosci
cywilnej. Podany obraz, poprzez przeprowadzenie paraleli pomigdzy wewngtrz-
nymi warto$ciami moralnymi a koniecznoscig reakcji na zto, stuzy mobilizacji do
podjecia aktywnej walki. W plakatach propagandowych prawda jest postrzegana
jako pojecie subiektywne, do ktérego prawo ma wytacznie nardd radziecki. Dana
koncepcja legitymizuje przemoc wobec wroga jako destrukcyjnej sity, nad ktora
musi zwyciezy¢ tendencyjnie postrzegana sprawiedliwos¢.

Aktywizacja do walki moze by¢ takze realizowana na poziomie manipulacji
jezykowej. Sposrod wielu technik manipulacyjnych najbardziej powszechng me-
toda jest zastosowanie pytan retorycznych. Ten klasyczny zabieg pozwala zaak-
centowac zatozenia niepodlegajace negacji. Na przyklad pytanie ,4to MoxeT ObITH
GeccMepTHOI ciaBbl kpame?” z wiersza Aleksandra Zarowa Mawa u Hamawia
zawiera implikature, zgodnie z ktéra odrzucona jest mozliwo$¢ istnienia wyz-
szej wartos$ci niz pamig¢ o czynach wojownika. Niekiedy, poprzez formutowanie
pytan retorycznych, manipulator stwarza jedynie iluzje wyboru, sugerujac czy-
telnikowi wlasciwg opcje. Dang technike ilustruje fragment wiersza Diemjana
Biednego /100 omxoc: ,,CmeTeM Bpara uiib HET MbI C HalIero nytu? —/ Morno nu
3TO0 OBITH Borpocom!”. RoOwniez w tym wypadku odpowiedz przeczaca jest prak-
tycznie niedopuszczalna, gdyz wigzataby si¢ z wykluczeniem adresata z grupy.

Innym przyktadem konstrukcji niezaprzeczalnych sg zdania zawierajace ne-
gacje. Ich egzemplifikacje stanowi stwierdzenie Mopsaxu e noosedym! z okna
nr 630, cechujace si¢ wigksza sugestywnoscia niz wyrazenia twierdzace Mopsiku
nomozym czy Mopsaku cnpassamcsl, jako ze jego zaprzeczenie (czyli konstrukcja
z podwojna negacja) stanowitoby naruszenie zasad jezyka rosyjskiego. Negacji
nie podlegaja takze wypowiedzi wykrzyknikowe z wiersza Mozodas napmuszanxa
Wasilija Lebiediewa-Kumacza: ,,Kak Takyro He mpocinaBuTh, / MECHIO Kak He
criets 0 Heit!”. Zwroty te stuzg gloryfikacji postawy radzieckiej partyzantki, za-
wieraja posrednie wezwanie adresatow do pochwaty i nasladowania jej czynow.

Jednym z podstawowych narz¢dzi manipulacji emocjonalnej jest metoda
zatozenia. Sthuzy ona wyrazeniu warunku lub motywacji do wykonania okreslo-
nej czynno$ci. Technika ta zostala zastosowana np. w wierszu Siemiona Kirsa-
nowa z okna nr 555 rozpoczynajacego si¢ od stow: ,,Eciu cempbst Tebe mopora,
yaungToxai Bpara”’. Element odwotania si¢ do uczu¢, potaczony z kategoryczno-
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$cig warunku, wymaga od adresata podjecia aktywnego dziatania. Przywotanie
ogolnie przyjetych wartosci poszerza krag potencjalnych odbiorcow majacych
zwiazek z poruszang w tek$cie kwestig.

Poza pytaniami retorycznymi, negatywnymi konstrukcjami i zalozeniami
w wierszach Okien TASS wykorzystywane sa rowniez inne metody, takie jak
konstrukcje paralelne (Yem xpenue moln, mem cunvhee ¢pponm), chwytliwe hasta
(llobedums unv ymepems) czy adaptacja wyrazen frazeologicznych do kontekstu
(Ymo noceewn, mo nooxcrewv). Wszystkie powyzsze techniki stuzg jako instru-
ment posredniej agitacji opartej na emocjonalnym oddzialywaniu na adresata.
Umozliwiajg one przekazanie implicytnych znaczen, ktore w bezposrednim wy-
razeniu utracityby swoj sugestywny potencjal.

Do pewnego stopnia r6znia si¢ techniki propagandowe zastosowane w tekstach
skierowanych do 0sob pozostajacych na zapleczu wojennych wydarzen. Do tej gru-
py nalezeli gléwnie cztonkowie kotchozéw oraz pracownicy zaktadow dostosowu-
jacych produkcje do potrzeb militarnych. Pomimo aktywnej kampanii likwidacji
analfabetyzmu (ros. iukbe3 — ‘nukBuAanus 0€3rpaMOTHOCTH y HacelleHHs ) 1 in-
nych dzialan majacych na celu ulatwienie dostepu do edukacji, wickszos¢ miesz-
kancoéw ZSRR w tym okresie nie otrzymata odpowiedniego wyksztatcenia. Dlatego
tez jezyk utworow wierszowanych kierowanych do danej grupy podlegat znacznej
symplifikacji. Wystepowanie adresata zbiorowego, postugujacego si¢ prostym je-
zykiem, doprowadzito do powstania specyficznego stylu, w ktorym dominujaca role
odgrywato: stownictwo potoczne o zabarwieniu neutralnym (ropmxu, oyweeyoxa,
nesmv), w tym zwiazki frazeologiczne (0amwv msey, noimu nacmapky, nomsiHyms
noeu), wykrzykniki (e 602cy!, amy eco!), deminutiwy (usiHeuku, oepesyuwika), za-
pozyczenia (kanym — niem. kaputt), stownictwo potoczne zawierajace pejoratywna
ocen¢ (byporcyil, xonyi, 3abusxa, npotidoxa) oraz wulgarne stownictwo potoczne
(6cvinames, ceon0ub, YPoo, uzeepe, Mopoa, 20100paHeY, CYKUH CbiH).

Inwektywnos$¢ to jedna z najbardziej charakterystycznych cech jezyka Okien
TASS. Pogardliwe okreslenia wrogdéw pojawiaja si¢ w wigkszo$ci wierszy o cha-
rakterze satyrycznym. Stownictwo potoczne dominuje w takich gatunkach jak ba-
$nie czy bajki. W wyniku zwigkszenia agresywnosci stylu destrukeji ulegta funkcja
estetyczna utworéw. Srodki wyrazu artystycznego poddane zostaty uproszczeniu.
Niemniej jednak obnizony styl wierszy Okien TASS decyduje o ich dostgpnosci
dla szerokiego grona odbiorcow, co ma zwigzek z takg technikg propagandy jak
ludowos¢. Redukujac dystans pomiedzy nadawca a adresatami, stwarza sig¢ iluzje
istnienia wspolnoty, buduje zaufanie do rzadzacej partii. Interpretacyjna jedno-
znacznos¢ 1 wysoka ekspresywnos¢ jezyka zapewniajg silne oddziatywanie na
odbiorcow.

Waznym $rodkiem mobilizujacym do dziatania jest takze ustanowienie binar-
nej opozycji swéj — obcy, zbudowanej na antytezie. Zgodnie z dang koncepcja
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rzeczywistos¢ dzieli si¢ na dwa przeciwlegle bieguny odpowiadajace ontologicz-
nym pojeciom dobra i zta. Antyteza swoj — obcy realizuje si¢ na dwoch gtdéwnych
ptaszczyznach obejmujacych cechy przedstawicieli narodow bioracych udziat
w wojnie, a takze charakterystyke catych systemow gospodarczych.

W ramach pierwszej kategorii idealizuje si¢ zolnierza radzieckiego i kary-
katuralizuje niemieckiego agresora. Obroncow ZSRR cechujg takie przymioty,
jak uczciwos¢, odwaga, mestwo 1 wytrwatosc. Z kolei najezdzcow charakteryzuje
okrucienstwo, niemoralnos$c¢ i tchorzostwo. Dang opozycje¢ odzwierciadlaja stowa
wiersza Aleksandra Rochowicza z okna nr 445: )V NbSIHBIX THTIEPOBCKUN POXK
/ oMH 3aKOH — pa30oH, rpabex. / Y Hac BoroeT Bech Hapon. / IlapTusan orous
BemeT . Negatywnej ocenie podlegaja takze nacje wspolpracujace z Niemcami.
W konsekwencji podkreslane sg imperialistyczne ambicje Wlochow, niezdecydo-
wanie Rumunow przedstawianych jako marionetki Hitlera, a takze konformizm
Francuzow. W pozniejszych plakatach do kategorii ,,sw6j” zostaty przylaczone
kraje Ententy. Sg nimi glownie Stany Zjednoczone i Wielka Brytania, przedsta-
wiani jako sojusznicy w walce pod przywodztwem ZSRR. Pozytywny wizerunek
narodu amerykanskiego zmieni si¢ radykalnie pod wplywem reformowania ra-
dzieckiej propagandy w okresie zimnej wojny.

W ramach opozycji swoj — obcy w szerszym kontekscie skonfrontowane zo-
staly réwniez systemy panstwowe: socjalizm 1 kapitalizm. Socjalistyczna Rosja
w Oknach TASS przypomina utopijny kraj, w ktorym spoteczenstwo funkcjo-
nuje na wzor idealnie zsynchronizowanego mechanizmu. ZSRR rozwija si¢ pod
opieka partii, ktorej podstawowym zadaniem jest utrzymanie porzadku i bez-
pieczenstwa. Z kolei wtadza Il Rzeszy dazy jedynie do maksymalizacji swoich
dochodow kosztem $mierci milionéw ludzi. Merkantylny charakter ich polityki
odzwierciedla zdanie z wiersza w oknie nr 513: ,, KoMy BoliHa, KOMYy J0X0JIbI!”,
ktére Diemjan Biedny przypisuje Adolfowi Hitlerowi. Podwdjne uzycie w danej
frazie zaimka xomy stluzy wyrazeniu antytezy (jedni cierpia w wyniku wojny, inni
wzbogacajg si¢). W panstwie kapitalistycznym gldwng sila sprawujaca kontrole
nad ludnoscig jest umiejetnie prowadzona przez Josepha Goebbelsa propaganda.
Wolnos$¢ osobista czlowieka ograniczona jest do minimum, co odzwierciedla si¢
w silnej indoktrynacji ideologicznej spoteczenstwa.

W istocie wprowadzenie do opozycji swdj — obcy elementu ekonomicznego
wskazuje na kontynuacje rewolucyjnej propagandy Okien ROSTA. Teksty powta-
rzaja wezwania do zniesienia niesprawiedliwego (burzuazyjnego) systemu, kto-
rego uciele$nieniem jest III Rzesza. Na przeciwnym biegunie znajduje si¢ ustroj
socjalistyczny, gwarantujacy rownos¢ spoteczng. W zestawieniu swoj — obcy so-
cjalizm odnosi si¢ do konceptu ,,sw0j” jako element definiujagcy narod rosyjski.
Za tym stanowiskiem kryje si¢ presupozycja wskazujaca na to, iz system komu-
nistyczny w Rosji jest swoistg konstantg, niepodlegajaca zaprzeczeniu. Identyfi-
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kujac si¢ z narodem rosyjskim w walce z wrogiem, adresat utozsamia si¢ jedno-
czesnie z ideatami socjalistycznymi. Tym samym potencjat manipulacyjny Okien
TASS rozszerza si¢ rowniez na obszary ideologii stuzace wzmocnieniu pozycji
partii rzadzace;.

Szczegbdlng metodg propagandy, aktywnie wykorzystywana w Oknach TASS,
jest apelowanie do autorytetu. Technika ta moze przybiera¢ dwie formy: prezen-
tacj¢ stanowisk popartych autorytetem rozpoznawalnych osob, a takze ustalenie
wzorcow zachowan motywowanych czynami przecietnych obywateli. Przywoly-
wane w propagandowych tekstach ,,wzorce do nasladowania” stanowig impuls do
podjecia dziatan zgodnych z przyjeta ideologia.

W konteks$cie propagandy socjalistycznej podstawowym typem argumentacji
powinno by¢ odwotanie do autorytetu przywodcow partii — Wiodzimierza Lenina
oraz Jozefa Stalina. Jednak, jak juz byto wspomniane, mimo prob stworzenia mitu
o bliskosci wodza i ludu dystans miedzy wtadzg a spoteczenstwem nie pozwolit
autorom wierszy traktowa¢ Stalina jako wzoru do nasladowania dla przecigtne-
go radzieckiego zotierza czy robotnika. Z powyzszych wzgledow utwory Okien
TASS kreuja autorytet bohateréw wielkiej wojny ojczyznianej wytonionych z pro-
stej ludno$ci. Sg wérod nich wizerunki stachanowcow, zotnierzy, ktorzy oddali
zycie w walce za ojczyzng, siostr mitosierdzia niosacych pomoc na froncie, kobiet
zastepujacych mezczyzn w fabrykach. Wiersze zawierajace te motywy wzorowa-
ne sg na hymnach opowiadajacych historie rozstawionych obywateli i gloryfiku-
jacych ich aktywno$¢. Propaganda okresu Il wojny $wiatowej charakteryzuje si¢
mitologizacja czyndéw konkretnych osob, takich jak operator frezarki Monakow,
zolierz Armii Czerwonej Aleksandr Matrosow czy snajperki Natalja Kowszowa
i Marija Poliwanowa. Odwotanie si¢ do danych autorytetow stwarza przekonanie,
ze kazdy moze przyczyni¢ si¢ do zwycigstwa w wojnie.

Niekiedy w tekstach pojawiajg si¢ nazwiska zaczerpnigte z rosyjskiej historii
i literatury. Propaganda wielkiej wojny ojczyznianej powotuje si¢ na postacie kul-
tury rosyjskiej, ktore pozostaty zywe w swiadomosci ludzi nawet po zwycigstwie
rewolucji. Naleza do nich bohaterowie stynnych wojen (Aleksander Newski, Piotr
Wielki, Aleksandr Suworow), postacie z epos6w i basni (trzej mocarze), a takze
rosyjscy poeci i malarze (Aleksandr Puszkin, Michail Lermontow, Ilja Riepin).
Niektore teksty poetow epoki romantyzmu przywotane sg na plakatach w formie
cytatow korelujacych ze wspdlczesnymi utworami (np. w oknie nr 427 przed-
stawiajacym fragment wiersza Michaita Lermontowa bopoduno, ktorego kon-
tynuacj¢ stanowig strofy Aleksieja Maszystowa: ,,CTo TpuaLaTh JET NPOLUIO —
¥ CHOBa / B TPOCTOpax TOJST POKOBOTO / KPOBaBBIA TpsiHyN 00if”). Apelowanie
do autorytetow z historii Rosji ma wzbudzi¢ poczucie dumy z przynaleznosci do
narodu o bogatym dziedzictwie kulturowym, ktérego kontynuacja jest spoteczen-
stwo Zwigzku Radzieckiego.
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Kolejng technika propagandowa, skierowang do ludno$ci niepodejmujacej
bezposredniej walki, jest modyfikacja informacji o wydarzeniach wojennych.
Wiadomosci zawarte w Oknach TASS prezentowane sg zgodnie z radzieckg pro-
paganda okresu II wojny $wiatowej, w zwigzku z czym podlegaja manipulacyj-
nym transformacjom, do ktorych naleza selekcja, zatajenie oraz znieksztatcenie.

Informacje zawarte w nagtéwkach plakatow najczesciej odnoszg si¢ do naj-
bardziej aktualnych wydarzen na froncie. Ich tematyka koncentruje si¢ wokot suk-
cesOw militarnych Armii Czerwonej i klesk oddziatdéw niemieckich. Wiadomosci
o niepowodzeniach wojsk radzieckich podlegaja eufemizacji lub zostajg catkowi-
cie utajone. Naglowki moga zawiera¢ krotka informacje (Ilapuowc oceoboocoen!,
brokaoa npopsana!) lub stanowi¢ bardziej rozbudowany opis wojennej sytu-
acji (Hawwu eoticka, paseueas nacmynieHue, bl HA HAULY 20CYOAPCMEEHHYIO
epanuyy — pexy Llpym), nierzadko z elementem oceniajacym (Aumonecky 6 deoe).

Z wyrazistymi nagléwkami Okien TASS koreluja fragmenty tekstow praso-
wych. Przy ich cytowaniu bardzo czesto pomijane jest zrodto informacji. Teksty
opatrzone sg podpisem: uz eazem, uz paduonepedau. Wiadomosci podane na
plakatach nie sg autoryzowane. Brakuje nazwisk politykéw ogtaszajacych nowe
prawa i generatdéw wydajacych rozkazy. Znieksztatcone sg rowniez dane liczbo-
we, przedstawiajace hiperbolizowane warto$ci (np. 126 radzieckich snajperow
pokonato ok. 2000 Zotnierzy niemieckich). Nalezy zaznaczy¢, iz czynnikiem
selekcji informacji w Oknach TASS byt nie tylko ich potencjat informacyjny.
Fragmenty te, relacjonujac ironiczne, czesto absurdalne wydarzenia, stanowity
wstep do poetyckich tekstow satyrycznych. Przyktadem moze by¢ informacja,
ze berlinska policja zakazala nazywania pséw nazwiskami faszystowskich poli-
tykow i nastepujacy po niej wiersz Aleksandra Zarowa Cobauws ucmopus (okno
TASS nr 711).

Pelni¢ wyrazu autorzy Okien TASS uzyskiwali dzigki kontaminacji cze-
$ci informacyjnej i poetyckiego komentarza. Na plakatach wszystkie elemen-
ty uzupetniajg sig, tworzac efekt synergii. Podane informacje stuza stworzeniu
wyidealizowanego obrazu rzeczywistosci, zaszczepieniu w spoteczenstwie wiary
w przewage Zwigzku Radzieckiego. W ten sposob formutowano propagande zwy-
cigstwa, bedaca swoistym fenomenem komunistycznego systemu totalitarnego.

Utwory poetyckie Okien TASS wyroézniaty si¢ silnym ukierunkowaniem na
adresata. Dzicki swojej uproszczonej tresci i dynamicznej formie staly si¢ waz-
nym instrumentem wojennej propagandy, majgcej na celu ksztattowanie wzorcow
zachowan oraz manipulowanie opinig publiczng. Obejmowaty dwie przestrzenie
spoteczne Zwiagzku Radzieckiego, dostosowujac swoja tres¢ do odpowiedniej
grupy odbiorcow.

Teksty skierowane do potencjalnych Zotnierzy zawieraty bezposrednie we-
zwanie do obrony ojczyzny oraz rodziny. Ich najwazniejszym narzedziem ma-
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nipulacyjnym byly argumenty emocjonalne oraz technika stereotypizacji obrazu
wroga, pozwalajace niejako zaprogramowac¢ w §wiadomosci adresatow potrzebe
walki z agresorem, bedacym ucielesnieniem rozktadu moralnego i $lepego postu-
szenstwa wobec wtadzy. Jednoczesnie w przeciwienstwie do propagandy krajow
Europy Zachodniej radzieckie utwory rzadko przedstawialy wroga jako realne
zagrozenie, mogace przyczyni¢ si¢ do upadku komunistycznej potegi. Wizeru-
nek przeciwnika poddawany byt silnej karykaturalizacji. Poprzez degradacje jego
pozycji wzmacniano wiare w zwyciestwo zotierzy radzieckich jako nosicieli
jedynych stusznych wartosci. Idee i wzorce osobowe byly zaszczepiane w $wia-
domosci walczacych za pomocg rozmaitych technik manipulacji jezykowej. Pro-
wadzona w ten sposob propaganda wykorzystywata do osiggnigcia zamierzonych
celow jedng z najwazniejszych potrzeb czlowieka — przynaleznosci do grupy.

Odmienne techniki propagandowe stosowano w utworach skierowanych do
0s0b pozostajacych na zapleczu dzialan wojennych. Podstawowym celem pro-
pagandy w tej grupie byta motywacja do pracy na rzecz frontu. Autorzy tekstow
Okien TASS postugiwali si¢ jezykiem potocznym, zrozumiatym dla szerokiej
grupy odbiorcow. Kreowali wizj¢ §wiata podzielonego na dwa bieguny, pozo-
stajace ze soba w $cistej opozycji. Jednoczesnie budowali wiez pomiedzy ludno-
$cig pracujaca a podejmujacymi walke rodakami, ukazujac droge do osiagniecia
wspodlnego zwyciestwa. W celu stworzenia odpowiednich postaw spotecznych
powotywali si¢ na szanowane autorytety lub kreowali nowe wzorce osobowe.
W przedstawianej przez nich rzeczywistos$ci system komunistyczny zapewniat
wszystkie srodki niezbedne do pomyslnego zakonczenia konfliktu. Podtrzyma-
nie propagandy zwycigstwa wymagato jednak manipulowania przeptywem infor-
macji, w tym zatajania wiadomosci o kleskach Armii Czerwonej. W powyzszy
sposob utwory agitacyjne Okien TASS wypetniaty zadania wyznaczone przez ko-
munistyczng parti¢ rzadzacg. Byly silnym narz¢dziem perswazji, shuzyty do mo-
bilizowania ludnos$ci oraz stanowily osobisty wktad radzieckich poetow w zwy-
cigstwo w II wojnie Swiatowe;.
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