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ABSTRACT. The text analyzes vocabulary that is used in modern Russian-language
magazines for women with regard to women'’s stereotypical communicative behaviors.
The author examines the use of specialized and abstract vocabulary as well as popular
words, loanwords, neologisms, archaisms and phraseological expressions.

Grazyna Marikowska, Uniwersytet Warszawski, Warszawa - Polska.

Kazdy stereotyp jest powszechna wsréd czionkéw okreslonej grupy
spolecznej konstrukcja myslowa, zazwyczaj oparta na schematycznym,
uproszczonym, czesto bazujacym na uprzedzeniach i niepelnej wiedzy,
a takze zabarwionym wartosciujaco postrzeganiu rzeczywistoscil. Dotyczy
to rowniez istniejacych stereotypéw plci, ktérych podstawa staly sie natu-
ralne, uwarunkowane biologicznie i wypracowane w procesie ewolucji, ale
takze wyuczone w procesie socjalizacji zachowania i sklonnosci kobiet
imezczyzn.

W odréznieniu od wiekszosci tego typu konstrukeji stereotyp plici nie
nosi cech zjawiska ograniczonego terytorialnie lub kulturowo. Na catym
Swiecie kobieta i mezczyzna postrzegani sa jako przedstawiciele odrebnych
spolecznosci, co znajduje swe odzwierciedlenie zwlaszcza w warstwie lek-
sykalnej i frazeologicznej wiekszosci jezykow. Poza oczywistymi réznicami
anatomicznymi kobiete zazwyczaj rozpoznaje sie po schludnym wygladzie,
wdzieku i miekkosci ruchéw. Natomiast mezczyzne cechuje wigksza (w po-
réwnaniu z kobietq) sila fizyczna, krzepkos¢ i czesto niedbaly wyglad. Mez-
czyzna postrzegany jest jako twardziel - osobnik silny, zréwnowazony
(a dzieki temu bardziej przewidywalny i odpowiedzialny), jednoczesnie
bardziej agresywny. Ponadto mezczyzna to ryzykant, gotowy podja¢ nowe
wyzwania, otwarty na nowe doswiadczenia. Kobieta natomiast jest staba,
bezradna, delikatna, niestala emocjonalnie, nieprzewidywalna, ale sktonna
do poswieceni i cenigca kontakty interpersonalne. Stereotypowa kobieta jest

1Por.:K.Olechnicki, P.Zatecki, Stownik socjologiczny, Toruri 1997, s. 204.
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domatorka i tradycjonalistka, unikajaca wszelkich nowosci i zwigzanego
z nimi ryzyka?.

Komponentami stereotypu staly sie takze zachowania komunikacyjne
uwazane za typowe dla przedstawicieli kazdej z pici. Nie sa to jednak mo-
dele komunikacyjne charakterystyczne wylacznie dla kobiet lub dla mez-
czyzn. Mozna raczej mowié¢ o stylach, kulturowo kojarzonych z kazda
z plci. Wykladnikiem stylu staje sie czestotliwoé¢ uzycia okreslonych wa-
riantéw skladniowych, leksykalnych lub fonologicznych uzalezniona od
plci moéwiacego®. Ple¢ jest zatem czynnikiem decydujacym o wyborze wa-
riantu.

Jak pisze S. Firestone, zgodnie ze stereotypowym postrzeganiem za-
chowan komunikacyjnych kazdej z plci

[...] meski glos jest: obiektywny, logiczny, ekstrawertyczny, realistyczny, racjonalny,
pragmatyczny, stabilny, a kobieca odpowiedz: subiektywna, intuicyjna, intrower-
tyczna, fantazjujgca, emocjonalna, niestabilna*.

Ponadto M. Yaguello konkretyzuje, ze stereotypowy jezyk mezczyzn ce-
chuje
uzywanie argot i jezyka szorstkiego; postugiwanie sie gra stéw o charakterze seksual-
nym; upodobania do przeklenistw i zniewag; bogaty stownik (zakresy: technika, poli-
tyka, zycie intelektualne, sport itp.); quasi-monopol na wystapienia publiczne; kontro-
lowanie rozméw w grupach mieszanych; wylacznosé form komunikacji rytualnej
i skodyfikowanej; dyskurs autokratyczny; znaczny stopieri kreatywnosci.

Odpowiednio kobietom zazwyczaj przypisuje sie

puryzm; niekreatywnos¢, upodobanie do hiperboli; opanowanie zasobu jezykowe-
go wlasciwego dla grup mniejszosciowych; niepewnos¢ w wypowiadaniu sie na
tematy spoza kregu wlasnej bezposredniej aktywnosci; hiperpoprawnosé; niezdol-
nos¢ do pojec abstrakcyjnychs.

Co istotne, zdaniem S.P. Jermakowicza® stereotypy nie tylko powstajg
w oparciu o rzeczywiste zachowania ludzi, lecz moga takze by¢ srodkiem
do narzucania innym okreélonych zachowan. Uwaga ta znajduje swe po-
twierdzenie réwniez w przypadku stereotypéw plci. Ich istnienie prowadzi
do stawiania kobietom zgodnych z przyjetym schematem wymagan co do
ich wygladu i zachowan, w tym - zachowar komunikacyjnych.

2D.Pankowska, Wychowanie a role ptciowe, Gdarisk 2005, s. 19-22.

3CJIL E pMaxoBud, [endepoie omHoueHus u ux AuneBucmuneckas MaHugecmayus,
[w:] eseBunckue umenus - 2001, Kamunurpazn 2002, s. 75.

4Za: B. Witos z, Obrazy zachowarn komunikacyjnych kobiet i mezczyzn we wspotczesnej
literaturze, ,Stylistyka” 2004, vol. XIII, s. 20.

5Za: K. Hand ke, Socjologia jezyka, Warszawa 2008, s. 143-144.

6CILLEpMaKkoBmMUY, op. cit.
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Jak wiemy, we wspélczesnym Swiecie wazna role opiniotwoércza petni
publicystyka, a o srodkach masowego przekazu zwyklo sie¢ méwic jako
o czwartej wladzy. Dlatego, naszym zdaniem, wtasnie mass media maja
najwieksza zdolnosé kreowania nowych lub podtrzymywania juz istnieja-
cych stereotypow. W tym celu publicystyka wypracowala wlasng odmiane
jezyka. Jednoczesnie, aby skutecznie dotrze¢ do potencjalnego odbiorcy,
autor tekstu publicystycznego powinien ,méwi¢” jezykiem dla tegoz od-
biorcy zrozumiatym. W zwigzku z tym interesujqce jest zagadnienie zalez-
nosci pomiedzy plcia a specyfika jezyka przeznaczonych dla tej plci cza-
sopism.

W niniejszym artykule poruszymy problem zgodnosci jezyka rosyjsko-
jezycznej prasy kobiecej ze stereotypowym postrzeganiem zachowan ko-
munikacyjnych tej plci. Analizie poddane zostaly miesieczniki ,PaboTan-
ma”, ,Kpecresinka”, ,[Jomosonn”, ,Kenckme cexpetst”’, ,J1o0prre coBeTsr”,
,Camas”, , Jomarmanit odar”, ,Cosmopolitan” i ,Elle Girl” oraz tygodniki
,JImsa” 1 ,Bcé s xenmmabl” - losowo wybrane numery z lat 2004-2011.
Sa to czasopisma zréznicowane pod wzgledem tradycji wydawniczej (na
przyktad ,Paborania” wydawana jest od 1914 roku, a ,Bcé ms sxeHrm-
Hbl” - od 2006 roku) i zwigzkow z kultura rosyjska (zaréwno wydawnictwa
rosyjskie, jak i rosyjskojezyczne wersje wydawnictw zachodnich). Ponadto
poszczegodlne tytuly adresowane sa do czytelniczek o ré6znym statusie spo-
tecznym i finansowym, kobiet dojrzatych i dziewczat, Zyjacych samotnie
i w rodzinie.

Jesli chodzi o specyfike leksyki, jaka postuguja sie kobiety, to - zgodnie
ze stereotypami - jest ona dos$¢ ograniczona tematycznie, gdyz kobietom
przypisuje sie zainteresowanie wylacznie problemami zycia rodzinnego,
domu, kuchni, mody itp. Jednak z przeprowadzonej analizy wynika, ze
tematy adresowanych do kobiet tekstow publicystycznych obejmuja row-
niez zagadnienia zwigzane z zyciem zawodowym, problemami ekonomicz-
nymi i nowinkami technicznymi. To zréznicowanie tematyczne w sposob
istotny wplywa na doboér leksyki, ktora jest bardziej réznorodna, nizby to
wynikalo z obiegowych opinii. Miedzy innymi, wbrew stereotypom, w anali-
zowanych czasopismach stwierdziliémy obecnos¢ stownictwa specjalistycz-
nego gléwnie z zakresu nauk medycznych (medycyny naturalnej i akade-
mickiej), psychologii, chemii, a takze - cho¢ niewatpliwie rzadziej - z zakresu
prawa, administracji, bankowosci i dziedzin technicznych (dziatanie urza-
dzern AGD, obsluga samochodu, tacznosé¢ telefoniczna, obsluga kompu-
tera). Na przyklad:

a) stownictwo medyczne: nos1o6as spesocms, naeueboil nosc, xupobas kiem-
uamKa, NOOKOKHAS KAemuamxa, XupoBvie 00pazobanus, 20pMOHbI, AOPEHAAUH,
asnepeensl, nuujebapenue, kpoBoobpawerue, Memadosusm, nyasc, mpabma, cumn-
MOM, 3K3eMa, arlepeusl, 2UNOOUHAMUA, UNOMOHUS, NaPo0OH!O3, BocnalumensHble
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npoyeccsl, acmmamuveckue peakyuu, kKoxHole 3a001e6anus, cepoeuHo-cocyoucmvie
3a0041e6anus, OHKOAO2UHECKUE 30004e6aHUsA, NACHEAONATOUHbITL NAPUAPTIPUNI,
uwuaieus, Hellpomokcuunoe deticmbue, aHaiu3vl kpobu, ouasHocmuka, upuoooua-
eHocmuka, 3/4eKmposHyedaloepamma, Qusnoi02us, UHeK0A02Us, KUHe3UO0A02Us,
HaAmyponamus, pegrexcomepanus, XUponpakmuxa, ocreonamus, HAMyponamus,
apomamepanus, mpaBosederue, 20Meonamus, 0emokCUKaHM, KOHMpayenyus;

b) stownictwo z zakresu psychologii: cmpecc, accoyuayuu, cunopom, aymo-
mMpeHuHe, aymoeeHHas mpeHupobka, eunHos, npoekmubHas NCUX0A0US, PAULO-
HAALHAS NCUXOMEPAns, NpoeKmuBHble MemoouKu;

¢) stownictwo z zakresu kosmetologii: makusx, manukiop, neduxtop, mac-
CaX, INUAAYUSA, 0CNUAAYUA, AUPMUHR, pelcAupmune, NOOMAXKKU, YeANIOAUN;

d) stownictwo chemiczne: xumus, msaxesvie memairnvi, cBuney, pmyms,
KAOMUTL, XPOM, XA0p, KAAYUTI, XUMUYECKAS peaKyus, OUOXUMULeCKUe NPOYecchl,
opeanuveckue COeOUHEHUA, CAXAPO3A, MOAYOA, MPUXA0pIMuULeH, ¢pocghopamu,
mpux03am, muobenoason, ougperu, gpeor, x10podpopm, nosybpomougerui;

e) stownictwo z zakresu prawa, administracji i nauk ekonomicznych:
3aK0H, cmamvs, Yeor08ruiil kodexc PD, cydebHoe peuierue, uck, Homapuyc, poou-
meavckue npaba, Haciedcmbo, OekpemHulil OMNYcK, KOMnamus, OeaoBas nepe-
nucka, MOHUMopuHe, pabomooamens, KAUeHM, XApaccMern, pabomocnocooHocb,
CAY*KOA cnacenus, HACeACHHBI NYHKIM, NOAUC 00A3amesbH020 MeOUYUHCKO20
cmpaxoBanus, cepmudgpuxam, baux, bankoBckutl cuem, 6xaad, Aveomol, Kpeoum,
Kkpeoumuas kapma, pacxoovl, 0100xen, dankpomcmbBo, 00AXKHUK, HAA02, KOAAEK-
mopckoe azenmcmbo, unomexa, akyuu, oosueayuu, I (naeboii unbecmuiuon-
HbLil (hoHO);

f) stownictwo techniczne: men.1o06oe usryuenue meaa, konbexyus, pexum
SHepeocbepexerus, pacxo0 SHepeulU, IHep203hpex muBHOCHL, UOHUAMOp, CUCIEMA
pusvmpayu, uHBepMOpHAs MeXHOA02USA, 2040C08as nouma, onepamop, meaegoH-
HAsL cBA3b, MEXOYHAPOOHbITL poyMuHe, abmocepBuc, abapuiiHvie cueHAbl, HABUAYU-
OHMAs CUCHeMa, CUCmema 2a3opacnpedeseHus, mypooouselb, KAUMAM-KOHIIPOLD,
abmoxpecao, komnviomep, Vinmepnem, caiim, akkayum, cepBep, ouck i in.

Jednoczesnie, chociaz kobietom przypisuje sie koncentrowanie sie na
sprawach przyziemnych i - w rezultacie - postugiwanie sie prawie wylacz-
nie leksyka konkretng, w badanych tekstach licznie reprezentowane jest
takze stownictwo abstrakcyjne. W obrebie rzeczownikéw liczna grupe sta-
nowia:

a) nazwy emogji i stanéw psychicznych czlowieka: uybcmbo, smoyuu,
beda, becnoxoticmbo, enel, mpeBoea, 60s3Hb, cmpax, ucnye, ckyka, cmvlo, CNAUH,
padocmy, 410006b, 3ilghopus, Henabucmy, 310Cmb, pasopaxeHue, CHACHbe, CHOKOU-
cmbue, yooBorvcmbue, youbaenue, Boanenue, Bocmope, Bocxuujerue, Beceave, peb-
Hocmb, 3aBuctmy, 20p00Cb, 20pedd, 2pycib, neualb, 0enpeccus, Myka, HACAaxoe-
Hue, HeA0BKoCb, 00U0a, oujyujeHue, oule/0MACHIe, CHIPACTTb, CIpecc, Mocka, YMu-
pomBopenue, Ycmaiocns, YymomaeHue;
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b) nazwy odnoszace si¢ do zdolnosci, stanéw i czynnosci intelektual-
nych czlowieka: ym, pasym, paccydox, unmessexm, HenoHumarue, BHumanue,
Boobpasxerue, MupoBossperie, N0OCO3HAHUE, 3HAHUE, UHMYULUUSA, 2AYNOBamocy,
2/Ynocmy, MYOpoCHb, NAMANY, 0Nbi, 10MOpP, OCHPOYMUe, Bneuamienue, 3ambice,
00man, onpaboanue, caMOKOHMpoAb, camooyeHka, doBepue, HebBexecmbo, odapeH-
HOCHb;

¢) nazwy cech charakteru czlowieka: eepousm, seousm, 6eprocms, doBepuu-
Bocimy, xKecmokocns, KU3HeOesMeAbHOCb, 3AXKANOCHIL, 3aceHY B0, UCKpPeH-
HOCHIb, KPOMocmb, HABA3UUBOCb, HARAOCTb, HA30TUAUBOCTIb, HENYHKINYAABHOCHID,
HeCKPOMHOCIYb, HelyBepeHHOCHTb, 0CTOPOXKHOCTIb, PA3OPaKUMeAbHOCITb, packoBaH-
Hocmy, peBHubocms, cBapauBocms, cepoeuHOCb, CKYNOCHb, CMeAOCTTb, CIIPO20CTTD,
xumpocms, wybcmbumenvtocms, ynopcmbo, ynpamcmbo, dobpoma, docmourcmbo,
atobonvimembo, myxecmbo, seekobepue, Bvicokomepue, mepnenue;

d) nazwy dotyczace stanéw fizycznych réznego rodzaju obiektéw: cocmo-
AHUe, paccaabieHue, Kpacoma, 2ycmoma, npocnioma, nycHoma, 4acmoma, Yucmo-
ma, Hemoma, menioma, BAAKHOCb, 2UDKOCb, 3peA0CTb, AOMKOCIb, MOAOOOCHTD,
Ms2KOCHIb, NPUBACKAMEALHOCTIb, CYXOCHTb, XPYNKOCb, 2Ae2AHMHOCIb, ddhdbekim-
HOCIMb, MAXKeCs, cBexecns, muuiuna, eAyouna, eayos, beausna, wym;

€) nazwy czynnosci: 81adenue, Bopuanue, Bocnumarue, 0BuxeHue, OOMUHU-
pobBarue, dvixanue, xeBanue, 3axubanue, usiyueHue, usydexue, xosebanue, kpobo-
nyckaue, Aevenue, Hazpebarue, Hakonienue, obesBpexubarue, odcayxubarue, 00y-
uerue, 0300pobaerue, onosHabanue, ocrabebanue, oxaaxoeHue, ouUuLeHe, NUMAHUe,
naabanue, noxionvibanue, npenodabarue, npudarue, npuzomobienue, npucbauba-
Hue, npocaywiubanue, camoseverue, camorHabalerue, camocobepuiencmbobanue,
COKueanue, CKOAbXKeHUe, Cyxxerue, cyuecmbobanue, monusupobarue, ynompeode-
Hue, pasBumue, yuacmue, Mulmvé, x0060a, koppexmupobxa, npobepka, yoopxa, Bap-
Kka, bee, B3puiB, omeya, pocm, nomeps;

f) nazwy kierunkéw naukowych, dyscyplin badawczych i poje¢ z nimi
zwigzanych: apxeosoeus, epagporoeus, demoepagpus, kapouosoeus, gpuiocogpus,
1CUX0A02US, COYUOA0US, UCHIOPUS, FKOA0US, IKOHOMUKA, SKOHOMUS, PuU3u00-
2usl, NCUX0mepanis, 2eHemuka, MeOUYUHA, OHKOA0USA, CeKCOA0UA, YUBUAUSAUUSA,
npoepecc, Memoouka, ACMpos0Usl, NAPANCUXON0US;

g) nazwy odnoszace sie do sadéw, opinii i ich caloksztattu: mpaduyus,
udeasusm, apeymenm, 0okasameascmbo, udeoso2us, udes, KOHUenuus, UCHUHA,
Mo0a, HanpaBienue, ONMUMUIM, NECCUMUSM, NPUHYUN, coBem, meopus, npedpac-
cyook i in.

Wyniki przeprowadzonej analizy przecza réwniez innym obiegowym
opiniom. Przypisywany kobietom tradycjonalizm, konserwatyzm jezyko-
wy i brak kreatywnosci powoduje, zdaniem wspomnianych wyzej badaczy,
nieche¢ do zapozyczen i neologizméw, sktonnosé do postugiwania sie lek-
syka archaiczng i frazeologizmami, a takze hiperpoprawnos¢. Natomiast
dbalos¢ o kontakty interpersonalne (che¢ przypodobania sie rozmoéwecy,
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wywarcia dobrego wrazenia) prowadzi do naduzywania tzw. modnych
stowek.

Tymczasem w analizowanych tekstach wyrazy obcego pochodzenia sa
zjawiskiem nader czestym. Obok licznych zapozyczen, zajmujacych w syste-
mie leksykalnym jezyka rosyjskiego utrwalone miejsce, w czasopismach
pojawiaja sie jednostki nowe (o r6znym stopniu adaptacji), oznaczajace:

a) ludzi: ¢peno, borighpeno, munerioxep, ckeiimep, beiicep, npopatiep, bedu-
-cummep, panep, Aysep, cynepbailsep, mepuanoarsep;

b) miejsca: pummec-yenmp, cnopm-oap, napxune, meeanoauc, VIP-3a1;

) przedmioty: dok-npunmep, aanu-boxc, cmapmeon, MP3-naeep, aii-noo,
CUHeA, NAeU-AUCMA, NON-MPEK, 6/LeHGep, auﬂaaﬂep/aﬁ—/tauﬁepz CKpaﬁ, peaus, npuHm,

d) zjawiska: panoeBy, xapoxop, xum, pokanonc, xun-xon, ganx, wonnuue/
uwionume/ shopping, cketimume, nupcuxe, MapKemuHe, Xapaccmenn, KAun, cAaio-
-UL0Y, MeAeUi0Y, Pearumu-uioy, peaaxc, bpany, mam-meHeoKMeHm, OH-AaiH [ on-
-line, Budeonuam, anepend, flash-paboma, metikan/make-up, sugpmune, ¢heicauc-
mume, gpen-uiyii, cmoe, Hoy-xay, love story, raigp-cmaiin;

€) nazwy potraw: Opokxoau, yykuHu, gpema, mogpy, necmo, kankeix, nuyya,
eacnavyo/ eacnaqo, ppummama/ ppumama, bpycxemma, xom-00e, cmeix, wayp-
Mma, cnazemmu, Maggpumsl, Mycaka, kegpmedec, nanakomma, napgpe, maivsmeine,
mopmuAvs, Oypeep, mocm;

f) nazwy napojow: Muakuieix, cMYy3u, JKIOAbEH, KANYUUHO, MOKAYYUHO 1 in.

Obecne w analizowanym materiale neologizmy powstaly w wyniku
produktywnych proceséw derywacyjnych. Do tej grupy leksyki zaliczymy
miedzy innymi rzeczowniki: Heudeasrvnocms, nayanucmocms, cmepBo3Hocis,
Mmobuaxa, bvicmpocyn, cynoed; przymiotniki: yasmpanpocmoil, noduymmoLi, uke-
Holtl; przystowki: npuxoavro, no-nayarcku, no-nacmabrutecku, no-pannepexu,
no-vecmuomy, no-cmepbosnomy; czasowniki: aseeanmuuuams, nuapumsca i in.

Oproécz neologizméw strukturalnych w prasie kobiecej mozna zauwa-
zy¢ niewielka liczbe neosemantyzméw. Na przykiad wyraz neeamub, obok
znaczenn podanych w stownikach jezyka rosyjskiego (obraz utrwalony na
kliszy fotograficznej lub zte wiadomosci, por.: naneuamams ¢ neeamuBa; Boi-
uckubams neeamub 6 newamu), w badanym materiale oznacza réwniez nega-
tywne emocje (np.: nodabaams cboii Heeamud). Podobnie wyraz nosumué uzy-
wany jest w nieodnotowanym w stownikach znaczeniu pozytywnych emocji
(np.: nouybcmbobams nosumudb).

Neosemantyzacja oparta na metaforze prowadzi takze do tworzenia
nowych nietypowych polaczenh wyrazowych, na przyklad: , nuxamnuie” ¢po-
moepacgpuu (o zdjeciach topless), pumyas xpacomu: (o zabiegach kosmetycz-
nych), ocmabamucs 6 ,,060usnom” ghopmame (o pozostawaniu w bezruchu - jako

7Tu i w nastepnych przyktadach po ukosniku podajemy wariantowe, wystepujace
w analizowanych czasopismach formy zapisu.
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wyniku choroby lub lenistwa), ,ckyavnmop mesa” (o instruktorze fitnessu
lub przyrzadach gimnastycznych). Jak wida¢, w wielu tego typu przypad-
kach metaforycznosc¢ uzycia podkresla zastosowanie cudzystowu.

Tylko cze$ciowe potwierdzenie znajduje w analizowanych czasopismach
opinia o sklonnosci kobiet do postugiwania sie leksyka przestarzala.
W badanym materiale jezykowym archaizmy sa uzywane niezmiernie
rzadko, jednak - ze wzgledu na neutralny kontekst - ich pojawienie sie
przyciaga uwage czytelnika. W analizowanych tekstach uzyte zostalty mie-
dzy innymi nastepujace wyrazy przestarzate: napcprom, ycma, ueso, ouu, om-
npuick, uado, domouadyst, bankemuuya, cniu, 000podemens, uaarue, H020CAY} U-
meAw, cmpacmomepney, paBHoanocmoAbHbLil, npeseHmobams i in.

Analizowany material potwierdza skltonnos¢ do postugiwania sie fra-
zeologizmami, jednak - co istotne - pojawiaja si¢ one nie tylko w tekstach
artykulow czy wywiadéw, lecz czesto wykorzystywane sa w funkcji na-
glowkow lub , ogrywane” w reklamach.

W artykulach pojawily sie¢ na przyklad frazeologizmy wywodzace sie
gléwnie z potocznej i publicystycznej odmiany jezyka rosyjskiego: nycmumus
noiav 8 eaasa, Bvieaddems Ha Bce cmo, Bumams 6 obaaxax, macia 8 020Hb 100-
Aubamy, yoapums 6 epasv AUYOM, mpewams no wbam, 0vims 6e3 yma om ueeo, kak
x1e6 ¢ macaom, 63ame Ha 3amemky, coamsy 6 apxub, He coabamy no3uyutl, Gesuko-
cBemckasn avBuya, UKoHa MoObl.

Z kolei w funkcji nagtéwkow - obok frazeologizméw rosyjskich (6ap-
XAMHbLI Ce30H, MAMEHbKUM CbIHOK, KAK KOUIKA ¢ coDaAKoll, KAK 34 KAMEHHOIU Cie-
HOIl, MOpe 1o ko4eHo, 3ae060pums 3y0bL, nup 2opoil) - czesto wykorzystywane
sa frazeologizmy nalezace do ksiagzkowych odmian jezyka rosyjskiego,
nawiazujace do kultury antycznej i Biblii, na przyklad: poe usobuius, sos0-
moe pyHo, A0.40k0 pasdopa, Auwux I1andopsl, x1e0 HACyuHbILL, MopxKecmBo Mamo-
Hbl, A1b¢ha u omeea, 1400 Pas.

Frazeologizmy wykorzystywane sa takze w hastach reklamowych. Na
przyktad reklama tuszu do rzes Clarins: Hukoeda ewjé 01una pecHuy, He 3axo-
Ousa mak dasexo nawigzuje do frazeologizmu dasexo 3atimu, a reklama szam-
pondéw Herbal Essences: C eos06oii 8 yooBosvcmbus odwoluje sie do frazeo-
logizmu noepysumsca/yiumu c eoro6oi 6o umo-Hubyob.

Kolejny stereotyp przypisuje kobietom wieksza dbatos¢ o jezyk, a w re-
zultacie - unikanie leksyki nienormatywnej. Tymczasem analizowane tek-
sty dostarczaja wielu przykladéw uzycia zargonizmow (zwlaszcza zargonu
mlodziezowego, zargonu uzytkownikéw komputeréw i internautéw oraz
- rzadziej - zargonu przestepczego) i stownictwa o niskim nacechowaniu
stylistycznym (kolokwializméw), a takze pojedynczych przykladéw dia-
lektyzmoéw i wulgaryzmow. Na przyktad:

a) zargon miodziezowy: kpymoi, xuaviil, kKAACCHbLI, KAEBbLT, 3aULUbEHHbLT,
mycobxka, myca, npukuod, npuxos, xkaug, epemems, nomycobamocs, opueebams,
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cgpomxamucs, kayoumocs, gpanamems, SMS-xa, puspyx, mycobujux, epynnu, meo-
AAK, 0pail, wiusa, corvHux, banoa;

b) zargon uzytkownikéw komputeréw i internautéw: xomn, k1aéa, 1osep,
eeilmep, Herm, CMAtLAUK, 4am, MolA0, KAUKAINY;

C) zargon przestepczy: Mexm, XarAujux;

d) kolokwializmy: de6xa, omop6a, wixupxa, wimomku, caabura, mesouobka,
NbAHKA, D0AMAMLCSA, MACKAMbCA, NOOHAUUBANTD, 20PAAHUIIL, NPUCTUYUNY;

e) dialektyzmy: 6yepax, batujuya;

f) wulgaryzmy: cmepba, nobaadyuika, wiatoxa, cmepbosviil, 04uH, Ha Gue,
ocpueems.

W sposob szczegblny uwage przyciagaja jednostki leksykalne o naj-
wyzszej czestotliwosci wystepowania, tzw. modne stowa. Ich wartos¢ i zna-
czenie polega m.in. na tym, ze zgodnie z opinia N.I. Kltuszyny?$

HanboJIee YacTOTHBIE CITOBa Hy6HT/ILH/ICTVI‘IeCKOFO CTWIA CTaHOBATCA CUMMBOJIaMU,
MapKepaMM 3IT10X. VIMeHHO IO HUM MOYKHO 6ylleT CyaAuTb O CHELH/ICPVIKQ KOHKpPeT-
HOT'O OTpe3Ka BpeMEHMN.

W przypadku wiekszosci analizowanych czasopism za stowa modne na-
lezy uznaé: moda, cmuav, axmyaivHulil, cekc, MOA000U, eAAMYp, MpPeHo, Xum
(zwlaszcza w wyrazeniu xum ce3ona) i pochodne od nich: moonwitl, Modess,
Mmooeavep, MOOHUK, MOOHUYAMY, CIMUAbHBLIL, CIMUAUCH, CMUAU306amb, CIMUAU30-
Bambcs, AKMYasbHOCHb, AKIMYAAUSUPOBANb, CEKCU, CEKCANUAD, CeKCANUALHBLIL, MO-
4000, oMoAaKUBams, Moa0dems, eramypHbiil itp. Wysoka czestotliwosé wy-
kazuje réwniez zapozyczenie cynep, uzywane w funkcji przymiotnika (np.
deBywika Oviaa cynep), przystowka (np. Bviessndems cynep) i - zwlaszcza - pre-
fiksoidu (np. cynepaedu, cynepuepa, cynepeepoii, cynepgpueypa, cynepkauiu,
cynepanxema, cynepkoHKypc, cynepmoonslil, Cynepakmyaibiviil, cynepBumamuri-
HbLil, cynepapgpexmmo), oraz pochodny od niego przymiotnik cynepcxuil.
Obecnoé¢ wymienionych rodzajéw leksyki nie jest jednakowa we wszyst-
kich analizowanych czasopismach. Mozna raczej stwierdzi¢ dopasowanie
wprowadzanej leksyki do mozliwosci potencjalnego odbiorcy. Na przykiad
leksyka specjalistyczna, nowe zapozyczenia i neologizmy obecne sa przede
wszystkim w czasopismach adresowanych do kobiet wyksztalconych
i miodych (,Camas”, ,JIuza”, ,>Kenckme cexperst”’, ,/loMamHnui odgar”,
»~Hdomoson”, ,,Cosmopolitan”, ,Elle Girl”), podczas gdy uzycie archaizmow
jest typowe dla pism tradycjonalistycznych, przede wszystkim dla mie-
siecznikow ,Paboramma” i ,Kpectbsinka”. Z kolei najwyzsza frekwencje
leksyki nienormatywnej odnotowaliémy w tytutach adresowanych do mto-
dych czytelniczek, zwlaszcza ,Elle Girl”, a takze , Cosmopolitan” i ,Ca-

8 HV. Ky 1 v 1 a, Obujue ocoberrocmu nybauyucmueckozo cmuis, [w:] Assic CMU
Kax obvekm mexoucyuniunaproeo ucciedobanusa, pem. M.H. Bormonyma, Mocksa 2003, [amek-
TpoHHBI pecypc:] http://evartist.narod.ru/text12/15.htm#%D0%B7_04 (11.05.2012).
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Mas’, podczas gdy czasopisma ,Kpecresiaka”, ,Paboranma”, ,[Jomosorn”
i ,’Kenckne cexperrr” zdecydowanie tego typu leksyki unikaja. Wyjatek
stanowia tu wyrazy dialektalne i zargonowe, sporadycznie pojawiajace sie
w listach od czytelniczek lub w wywiadach.

Przedstawione zréznicowanie leksyki rosyjskojezycznej prasy kobiecej
w wiekszoéci oméwionych przypadkéw nie potwierdza stereotypowych
opinii o skltonnosciach i mozliwosciach kobiet w tym zakresie. Teksty za-
mieszczane w analizowanych czasopismach obfituja w leksyke abstrakcyj-
na i specjalistyczng, co przeczy przekonaniu o ograniczonych zdolnosciach
kobiet do przyswajania i postugiwania sie tego typu stownictwem. Czesto
wystepujace neologizmy i zapozyczenia sugeruja - wbrew obiegowym opi-
niom - kreatywnosc¢ kobiet. Ponadto nierzadkie sa sytuacje uzycia leksyki
nienormatywnej, podczas gdy leksyka archaiczna reprezentowana jest
tylko sporadycznie, co nie potwierdza sklonnosci kobiet do hiperpopraw-
nosci i konserwatyzmu jezykowego. Mozna jednak sie zastanawiad, czy
w ten sposob prasa kobieca stara sie¢ zmieni¢ nawyki mowne kobiet, czy tez
dostosowuje sie do zachowan rzeczywistych, uznajac stereotypy za bledne.

Z drugiej strony potwierdziliémy upodobanie kobiet do frazeologizmoéw
i tzw. modnych stéwek. Jednak i w tym przypadku pojawia sie watpliwosc¢,
czy wysoka frekwencja tego typu jednostek odzwierciedla prawde o zacho-
waniach komunikacyjnych kobiet, czy wynika wylacznie ze specyfiki jezy-
ka tekstow publicystycznych.

Niestety, naszym zdaniem, na postawione powyzej pytania nie mozna
udzieli¢ jednoznacznej odpowiedzi.






