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ABSRACT.  The press played the main role in German propaganda on the territory 
of Halychyna. The main task of the legal occupational press was to impose their ideas agre-
ed with the Nazi policy. Negative stereotypes of Stalin, Cherchill, Roosevelt were created 
in the consciousness of the Poles, particularly the stereotypes of a Jew and bil’shovyk.

W
prowadzenie. Karykaturzysta, chc c wywo a  odpowiednie skojarzenia, 
pos uguje si  systemem znaków i symboli (w tym do wizualnych symbo-
li narodowych, np. angielskiego Johna Bulla, ameryka skiego Wuja Sama; 

np. postaci symbolicznych Stalina, Churchilla, Roosevelta) zrozumia ych dla odbior-
cy i operuje j zykiem skrótów my lowych. Przesadnie uwypukla i wyolbrzymia cha-
rakterystyczne cechy osób, narodów, grup spo ecznych i etnicznych, ch tnie wyko-
rzystuj c stereotypy ikoniczne i j zykowe. Stanis aw Frenkiel s dzi, e karykatu-
ra jest uzale niona od przyj tych stereotypów i eby by a rozpoznawalna musi si  
do nich odwo ywa 1. Podobnie uwa a Tomasz Szarota, podkre laj c, e z samej isto-
ty karykatury jako specyÞ cznego komunikatu wynika fakt odwo ywania si  nadaw-
cy do stereotypów tkwi cych w wiadomo ci odbiorcy. Ponadto twierdzi on, e 
je li punktem wyj cia do bada  b dzie Lippmanowska deÞ nicja stereotypu („obraz 

1 S .  Frenkiel ,  Stereotypy narodowe w karykaturze, [w:] Narody i stereotypy, pod red. T. Walas, 
Kraków 1995, s. 219.
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w g owie ludzkiej”), „to wówczas zainteresowanie rysunkowym kszta tem wyobra e  
i opinii odnosz cych si  do przedstawicieli konkretnego narodu czy grupy etnicznej 
staje si  w pe ni umotywowana i zrozumia a”2. 

Za o enia, cele i materia . Przedmiotem mojego zainteresowania jest wyko-
rzystywanie rysunku satyrycznego, czyli karykatury jako narz dzia hitlerowskiej 
propagandy politycznej. Dokonam analizy ikonicznej i werbalnej cz ci karykatury. 
Zasygnalizuj  problem manipulowania wizerunkiem dla dora nych celów politycz-
nych, kiedy to goebbelsowska propaganda ca kowicie rezygnowa a z jego publikacji 
lub znacznie ogranicza a jego prezentacj . Zwróc  uwag  na zjawisko transÞ guracji 
postaci ludzkich w zwierz ce oraz funkcjonowanie postaci symbolicznych, b d cych 
personiÞ kacjami pa stwowymi i narodowymi, a tak e wska  te stereotypowe ele-
menty w karykaturze, które u atwia y odbiorcy (a dzi  niekiedy mog  stanowi  ju  
problem) rozszyfrowanie ca ego obrazu. 

Z ponad 390 karykatur do szczegó owej analizy wybra am 6 rysunków saty-
rycznych. Pochodz  one z „gadzinowej”3 „Gazety Lwowskiej. Dziennika dla Dys-
tryktu Galicyjskiego” —  jednego z dziewi ciu dzienników, ukazuj cych si  w j zy-
ku polskim przez okres okupacji hitlerowskiej4. By a ona wydawana we Lwowie 
od 9 sierpnia 1941 r. a  do 19 lipca 1944 r. i stanowi a jedyn  legaln  polskoj -
zyczn  gazet  codzienn  dla tzw. dystryktu Galicji5. Tak jak ca a prasa „gadzinowa” 
w Generalnym Gubernatorstwie by a wrogo nastawiona do Polaków i podsyca a 
trudne stosunki narodowo ciowe (zw aszcza polsko-ukrai skie) na terenie dawnej 
Galicji Wschodniej6.

Z „Gazet  Lwowsk ” zwi zanych by o kilku karykaturzystów, podpisuj cych 
si : „b.s.”, „jost”, „Ul”, „x”, Leo Melik. W ostatnim roku ukazywania si  GL rysun-
ki satyryczne sygnowane by y podpisem „Telepress”. Kilka karykatur pochodzi o 
z pism przeznaczonych dla ca ego GG („Goniec Krakowski,” „Kurier Cz stochow-
ski”)7, ale najwi cej rysunków satyrycznych by o przedrukami z ówcze nie wycho-
dz cych niemieckich czasopism satyrycznych, m. in. „Der Kladderadatsch”, „Simpli-
cissimus”, „Der Stürmer”, „Die Lustige Blätter”, „Das Reich” i „Das Ilustrierte Blatt”. 

2 T.  Szatota ,  Polak w karykaturze niemieckiej (1914–1944). Przyczynek do bada  stereotypów 
narodowych, [w:] Niemcy i Polacy, wzajemne postrzeganie i stereotypy, Warszawa 1996, s. 102–103.

3 G.  Hryciuk,  „Gazeta Lwowska” 1941–1944, Wroc aw 1992, s. 13–14. Okre lenie „gadz-
inówka” (niem. Reptilienpresse) u ywam na oznaczenie prasy polskoj zycznej wydawanej przez hit-
lerowskie koncerny na terenie dystryktu galicyjskiego i Generalnego Gubernatorstwa w latach 1939–
1945. Jest ono stosowane wymiennie z terminami „prasa jawna”, „prasa legalna” lub „prasa szmat awa”. 

4 Ukrai skim odpowiednikiem „Gazety Lwowskiej”, bior c pod uwag  funkcje propagandowe, 
jakie spe nia y, by y „ i c i ic i. o e   c y a a”, które ukazywa y si  
w identycznym formacie jak „Gazeta Lwowska”. Ich wydanie nadzwyczajne ukaza o si  1 sierpnia 
1941 r., za  pierwszy ich numer ukaza  si  9/10 sierpnia 1941 r., a ostatni — 15 lipca 1944 r. Niektóre 
z rysunków satyrycznych, b d ce przedrukami z niemieckiej prasy satyrycznej, by y tak samo pub-
likowane w tym ukrai skim dzienniku. Podczas analizy tej ukrai skiej „gadzinówki” nie znalaz am 
ani jednej karykatury Ukrai ca lub Ukrainy. 

5 T.  J druszczak,  Pocz tki okupacji niemieckiej w tzw. dystrykcie Galicji w 1941 r., Acta Uni-
versitatis Wratislaviensis, Historia t. XXXVI, Wroc aw 1981, s. 9. Dystrykt galicyjski by  najwi kszym 
pod wzgl dem zajmowanej powierzchni (ok. 47 tys. km 2) i najludniejszym ( ok. 4,8 mln ludno ci) 
dystryktem Generalnego Gubernatorstwa. 1 sierpnia 1941 r. zosta  on przy czony przez Hansa Franka 
do GG na mocy wcze niejszej decyzji Adolfa Hitlera. 

6 S .  Wójcik,  „Gazeta Lwowska” (1941–1944). Metody i kierunki oddzia ywania propagandowe-
go na przyk adzie wybranych zagadnie , Kwartalnik Historii Prasy Polskiej, t. XXV, 1986, z. 2, s. 27.

7 J .  Jarowiecki ,  Czasopisma satyryczne, spo eczno-kulturalne i literackie, [w:] Prasa polska 
w latach 1939–1945, pod red. J. ojka, Warszawa 1980, s. 124. W okresie okupacji niemieckiej oprócz 
pism informacyjno-propagandowych, tj. „Goniec Krakowski” i „Kurier Cz stochowski”, ukazywa o si  
20 pism satyrycznych na amach których by y publikowane karykatury. 
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Propaganda antypolska we lwowskiej „gadzinówce”. Na amach „Gazety 
Lwowskiej” szeroko rozumian  spraw  polsk  interesowano si  w dwóch okresach: 
od wrze nia 1941 do lutego 1942 r. oraz od marca 1943 do czerwca 1944 r. W pierw-
szym z nich przewa a a publicystyka historyczna, której przedmiotem by a przedwo-
jenna Polska, za  w drugim — w centrum uwagi pozostawa y zagadnienia aktualne, 
przede wszystkim zbrodnia katy ska, a tak e mier  genera a W adys awa Sikorskie-
go w 1943 r. Zainteresowanie to nie znalaz o odzwierciedlenia w materiale ilustra-
cyjnym. Przez ca y okres ukazywania si  „gadzinówki” Polsce i Polakom po wi co-
no tylko dwa rysunki satyryczne8. Pierwszy z nich zamieszczony zosta  6.IX.1941 r., 
drugi za  1.V.1944 r. Nie maj  one antypolskiej wymowy. Ten pochodz cy z 1941 r. 
ma wyra nie antysemicki charakter i jest oparty na dychotomii: rasa aryjska — rasa 
semicka, przesz o  — tera niejszo . Polakom — lwowskim baciarom i przed-
stawicielom lwowskiej inteligencji, spaceruj cym ulicami Lwowa i sporadycznie 
spotykaj cych starych ydów ubranych w tradycyjne stroje (d ugi czarny p aszcz 
i tzw. sztrejml — czapk  z szerokim rondem), o specyÞ cznym zaro cie i posturze 
(posta  na drugim planie) przeciwstawiono „wspó czesnych” ydów, których zna-
kami rozpoznawczymi s  opaski z gwiazd  Dawida oraz produkty spo ywcze, któ-
re maj cy pieni dze ydzi mog  zdoby . Wymow  ca ego rysunku wzmacniaj  s o-
wa zamieszczone pod karykatur , b d ce jej werbaln  cz ci . W celu deprecjacji 
nacji ydowskiej autor zamiast etnonimu yd u y  imion uznanych za typowe dla tej 
spo eczno ci: Szmul, Josek, Icek, Laja. Zabieg ten s u y  wyeksponowaniu pogar-
dliwego stosunku do ydów. Ponadto zastosowanie tych imion w liczbie mnogiej 
mia o podkre li  wszechobecno  ydów i ich wzrastaj c  liczebno . Wywo aniu 
u polskiego odbiorcy czy te  stymulowaniu uczucia zagro enia s u y o odwo anie si  
do stereotypu yda-bolszewika, yda-komunisty. Poprzez wskazanie atrybutu — 
pi cioramiennej czerwonej gwiazdy (od 1917 r. symbolu Rosji Radzieckiej, pó -
niej ZSRR), charakterystycznej dla bolszewika, przywo ano stereotypowe tre ci 
‘cz owiek bezwzgl dny, barbarzy ca, dzia a okrutnie i bezwzgl dnie, d y do celu 
za wszelk  cen , chce rz dzi  wiatem, wróg cywilizacji chrze cija skiej’9. Dzi -
ki grze s ownej: „Dzi  chodz  — jakby nie ci sami!/ Czerwon  gwiazd  kocha  ka -
dy — / Wi c dzisiaj wszyscy maj  gwiazdy” czerwona gwiazda sta a si  synonimem 
gwiazdy Dawida, noszonej na r ce przez ydów podczas hitlerowskiej okupacji, 
i maj cej konotowa  wszelkie z o, jakie napotyka Polaków podczas wojny. W cz ci 
s ownej karykatury przeciwstawiono dwa wiaty —  wiat miniony, sarmacki i aryj-
ski, w który Polacy zajmowali nale ne im miejsce oraz wiat wspó czesny, w którym 
lwowscy Polacy nie czuj  si  bezpiecznie, a osaczeni przez ydów zostali pozba-
wieni swojej tradycji i to samo ci: „I ka da nacja ma swój przydzia ,/ a Lwów … 
ta joj … zupe nie z ydzia !”. 

Moment ukazania si  tego rysunku satyrycznego nie by  przypadkowy. Pojawi  
si  on na amach lwowskiej „gadzinówki” w czasie tworzenia ydowskiej dzielni-
cy we Lwowie i wpisywa  si  w okres bardzo intensywnej kampanii antysemickiej, 
maj cej miejsce w 1941 r. i na prze omie 1941/1942 r., kiedy to Niemcy rozpocz -
li masowo wywozi  ydów do o rodków mierci w Be cu i Sobiborze. Najpraw-
dopodobniej przez wskazanie nacji ydowskiej jako najbardziej niebezpiecznej dla 
Polaków karykaturzy cie zale a o na uzyskaniu u odbiorcy akceptacji niemieckich 
dzia a  oraz wywo ania u niego uczucia pogardy i nienawi ci do ydów. W ostat-

8 Ze wzgl du na z  jako  rysunku satyrycznych z 6 IX 1941 r. oraz z 1 V 1944 r. nie do czam 
ich do artyku u. 

9 .  C i ap y ,  pa c a ca o- y op c a peca a  20–30 pp. XX c ., 
i  2001, . 133.
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nim zdaniu o realno ci zagro enia mówi si  poprzez presupozycj  ‘kim , kto móg -
by uwolni  Polaków od gro nych ydów s  Niemcy’. 

Na rysunku satyrycznym wydrukowanym we lwowskiej „gadzinówce” 1 maja 
1944 r., a sygnowanym podpisem „Telepress”, Polska (tu: ac. Polonia) przedstawio-
na jest jako worek — zb dny balast, którego pozbywaj  si , lec cy balonem, dotych-
czasowi jej sojusznicy: ameryka ski prezydent Franklin Delano Roosevelt oraz 
angielski premier Winston Churchill, kierowani s  przez przywódc  ZSRR Józefa 
Stalina. Roosevelt i Churchill, b d cy personiÞ kacjami pa stwowymi kolejno USA 
oraz Anglii, pozbawieni s  cech przypisywanych przywódcom, wykonuj  jedynie 
polecenia Stalina, który zosta  tu przedstawiony jako wielka pow oka balonu z cha-
rakterystycznymi sumiastymi w sami. Sugestywno  tego rysunku satyrycznego jest 
zgodna z obran  lini  propagandow  Niemiec, które na amach niemieckich pism 
satyrycznych a  do wrze nia 1944 r. kreowa y obraz nieszcz liwego Polaka, oszu-
kanego przez sojuszników10. Ponadto karykatura ta jest jeszcze jednym przyk adem 
powielanego przez hitlerowskie rodki masowego przekazu wizerunku gro nego 
Stalina, który kieruje dzia aniami swoich pomocników i wykorzystuje Angli  i Ame-
ryk  jako narz dzie do prowadzenia w asnej polityki. 

Brak na obydwu karykaturach postaci uosabiaj cej Polsk  jest bardzo znamien-
ny i wynika najprawdopodobniej z faktu, e nie by o w tym czasie przywódcy, któ-
ry jednoznacznie kojarzy by si  z Polsk . Wizerunek W adys awa Sikorskiego, któ-
ry jako jedyny pojawia  si  sporadycznie w niemieckich czasopismach satyrycz-
nych przy okazji komentowania wydarze  politycznych, rozgrywaj cych si  w cza-
sie II wojny wiatowej, z powodu mierci genera a nie móg  by  wykorzystywany do 
celów propagandowych. Nieobecno  stereotypu Polaka i Polski na rysunkach saty-
rycznych lwowskiej „gadzinówki” nawet w momencie odkrycia zbrodni katy skiej 
i mierci W. Sikorskiego, kiedy to w tekstach informacyjno-propagandowych pol-
skiej problematyce po wi cano stosunkowo du o uwagi, jest najprawdopodobniej 
rezultatem odgórnie wydanego zarz dzenia o nieprzedstawianiu sprawy polskiej 
w satyryczny sposób, aby nie dra ni  Polaków w trakcie prze ywania tragedii11. 

Propaganda antyradziecka, antyangielska i antyameryka ska. W hitle-
rowskiej propagandzie skierowanej przeciwko ZSRR, Wielkiej Brytanii i Amery-
ce g ównymi metodami wykorzystywanymi w karykaturach politycznych, które 
stanowi y istotny element lwowskiej „gadzinówki”, by o o mieszanie lub strasze-
nie przeciwnika politycznego. Zastosowanie, której  z tych metod zale ne by o 
od sytuacji politycznej, a przede wszystkim militarnej, w jakiej znajdowa a si  
III Rzesza podczas II wojny wiatowej. Czasami obydwie metody by y stosowane 
jednocze nie, ale która  z nich by a dominuj ca. Uogólniaj c mo na powiedzie , 
e w pocz tkowej fazie wojny, w 1941 i w pierwszej po owie 1942 r., wizerunki 

przedstawicieli danej nacji wzbudza y przede wszystkim miech, a dopiero od dru-
giej po owy 1942 r. a  do ko ca ukazywania si  „gadzinówki” w 1944 r. wywo y-
wa y uczucie przera enia. 

W tocz cej si  walce psychologiczne, chc c wp yn  na emocje odbiorcy, „Gaze-
ta Lwowska” od pocz tku ch tnie si ga a po stereotypy: stary, zakorzeniony w wia-
domo ci polskiego spo ecze stwa, stereotyp yda oraz powsta y w latach dwudzie-
stych XX w. stereotyp yda-bolszewika12, oraz powsta y przed wojn , a utrwalony 

10 T.  Szatota ,  Dz. cyt., s. 112.
11 Tam e, s. 111–112. T. Szarota na podstawie przeanalizowanych niemieckich pism satyryc-

znych twierdzi, e po tych dwóch wydarzeniach na amy prasy powróci  upozytywniony obraz Polaka. 
12 I .  Kami ska-Szmaj ,  Judzi, zohydza, ze czci odziera. J zyk propagandy politycznej w prasie 

1919–1923, Wroc aw 1994, s. 156.
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w okresie prawie dwuletniej okupacji sowieckiej (22.IX.1939–30.VI.1941) negatyw-
ny stereotyp bolszewika. Wprowadzaj c nowe elementy (m.in. autentyczne posta-
cie pe ni ce w tym czasie wa ne funkcje pa stwowe: przywódc  ZSRR Józefa Sta-
lina, angielskiego premiera Wilstona Churchilla i prezydenta USA Franklina Roose-
velta) do tych stereotypów jedynie je uaktualnia a i wykorzystywa a zgodnie z dora -
nymi potrzebami propagandy. Karykaturzy ci odwo ywali si  tak e do wizualnych 
symboli danego narodu, dobrze znanych Polakom jeszcze sprzed wojny: wysokie-
go i szczup ego ameryka skiego Wuja Sama13 oraz rubasznego i upartego, krzepkie-
go i brzuchatego, ubranego w charakterystyczny dziewi tnastowieczny strój angiel-
skiego ziemianina Johna Bulla (il. 1)14. Do kompromitacji i deprecjacji wroga u y-
wali równie  symboli zwierz cych. W propagandzie antyradzieckiej, w której pos u-
giwali si  postaci  nied wiedzia jako symbolem ZSRR, oraz w propagandzie anty-
angielskiej, w której wykorzystywali lwa jako symbol Anglii, manipulowali stereo-
typowymi cechami tych zwierz t. Karykaturzy ci bowiem najcz ciej pos ugiwali 
si  pozornym odwróceniem stereotypu, np. sposób prezentacji lub dodany atrybut 
(atrybuty) wskazywa , e np. nied wiedzia zamiast si y charakteryzuje bezsilno , 
za  lwa — zamiast odwagi tchórzostwo. Taki zabieg wymaga  jednak od rysow-
ników du ej inwencji, musieli oni znacz co zmieni  obraz zwierz cia, aby sta  si  
on przedmiotem kpiny. Ch tnie zatem tworzyli takie stworzenia, które by y po cze-
niem postaci zwierz cych, dodaj c do nich symbole narodowe lub pa stwowe (np. 
ß ag  Wielkiej Brytanii — krzy  w. Jerzego z obwiedzionym krzy em uko nym, 
komunistyczne symbole — sierp i m ot lub pi cioramienn  gwiazd ), a które wywo-
ywa y natychmiastowe skojarzenia i miech. Wymow  cz  ikonicznej dope niano 

werbaln , czyni c jednoznaczny przekaz (il. 2). 
 Na amach lwowskiego dziennika najch tniej do celów propagandowych wyko-

rzystywano posta  Stalina, przypisuj c mu cechy stereotypowego bolszewika — wro-
ga chrze cija stwa i zachodniej kultury europejskiej oraz najgorliwszego wyznaw-
cy „nowej” religii — bolszewizmu, który przy pomocy ydów chce rz dzi  wiatem.

 Po raz pierwszy jego wizerunek wraz z prze miewczym wierszem na jego cze  
zosta  umieszczony we lwowskiej „gadzinówce” 12.IX.1941 r. (il. 3). Na rysunku 
Stalin, w charakterystycznym d ugim p aszczu, skórzanych butach i z sumiastym 
w sem, prezentuje si  jako wódz o wielu przymiotach. W aureoli s onecznej, któ-
ra jest tutaj aluzj  do okre lania Stalina „s o cem narodów”, zosta  przedstawiony 
jako „wyzwoliciel”, „bóg proletariatu” i „prorok”, wielki w adca wiata (sugeruje 
to po o enie nogi na ma ym globusie). Ironia jest a  nazbyt czytelna. Zestawienie 
cz ci ikonicznej z werbaln , w której przypomniano „zas ugi” Stalina podczas 
niedawnej okupacji sowieckiej, mia o u odbiorcy wywo a  miech i uczucie ulgi, 
e w adza ZSRR we Lwowie nale y do przesz o ci. 

Funkcj  deprecjacyjn  i o mieszaj c  spe nia a tak e karykatura z 15.X.1941 r. 
za tytu owana Duszo pot piona, ja ciebie chrzcz … (il. 4), na której zgarbiony, wtu-
lony w siebie, stoj cy w wodzie go y Stalin „boi si  jak diabe  wi conej wody”. 
Autorowi zale a o na przekonaniu odbiorcy, e dzia ania polityczne Stalina i Roose-
velta s  pozorne, nieprawdziwe, stanowi  pewn  form  gry, któr  prowadz  mi -
dzy sob , i dlatego nale y ich lekcewa y . Rysunek ten odwo uje si  do stereotypo-
wej cechy bolszewika jako wroga cywilizacji chrze cija skiej. By  to bardzo istotny 
element umacniania psychozy antyradzieckiej, dzi ki któremu propaganda niemiec-
ka zalicza a Niemców i Polaków do kultury zachodniej, wspólnoty chrze cija skiej, 
za  ydów i bolszewików do wrogów tych warto ci i tradycji. 

13 W. Kopal i ski ,  S ownik mitów i tradycji kultury, Warszawa 2003, s. 1458.
14 Tam e, s. 485.



312 H. Sojka-Masztalerz

 Karykaturzysta z berli skiego „Der Kladderadatsch” w karykaturze zatytu o-
wanej Stalin jako Szajlok15, przedrukowanej w „Gazecie Lwowskiej” 6.X.1942 r. 
(il. 5), pokaza  Stalina jako ydowskiego chciwego lichwiarza, kupcz cego frontem 
wschodnim. Kontekst literacki, w który zosta  wpisany Stalin czyni  z niego osob  
bezwzgl dn , chciw  i ob udn , a przede wszystkim utrwala  u odbiorcy stereotyp 

yda-bolszewika, którego uosobieniem by  generalissimus. Ponadto wykreowana 
w taki sposób posta  s u y a podkre leniu z ych intencji Stalina i podwa eniu jego 
wiarygodno ci, co by o szczególnie wa ne dla propagandy niemieckiej jesieni  
1942 r., po nieudanej niemieckiej ofensywie na II froncie i przej ciu inicjatywy stra-
tegicznej przez ZSRR na froncie wschodnim. 

 Wraz z coraz cz ciej ponoszonymi kl skami w czasie wojny wizerunek Stali-
na kre lony przez niemieckich propagandystów stawa  si  coraz bardziej przera aj -
cy. Chc c wp ywa  na nastroje mieszka ców dawnej Galicji Wschodniej i chocia -
by w jakim  stopniu zach ci  do poparcia dzia a  hitlerowskich Niemiec wobec bra-
ku zainteresowania polskimi sprawami przez tzw. wielka trójk 16, Stalina — okrut-
nego bolszewika, rz dz cego przy udziale ydów, ale za pomoc  terroru i przemocy, 
zacz to kreowa  na dyktatora, który sprawuje w adz  nad wiatem. W marcu 1944 r. 
karykaturzysta Leo Melik (il. 6; 12-13 III 1944), odnosz c si  do konferencji w Tehe-
ranie, odbywaj cej si  na prze omie listopada i grudnia 1943 r., a po wi conej wal-
ce z III Rzesz , przedstawi  Stalina jako przywódc  ZSRR, który trzymaj c w r kach 
Roosevelta i Churchilla, bawi si  nimi jak zabawkami. Jego sposób post powania 
mia  wzbudza  l k i przera a , poniewa  Stalin jako jedyny móg  zrobi  z dwoma 
przywódcami, to co chcia , nawet ich unicestwi . Trupie czaszki jako ordery na jego 
piersi mia y potwierdza  jego umiej tno ci. Wizerunek tzw. wielkiej trójki: Stali-
na, Roosevelta i Churchilla przez sposób prezentacji mia  w Polakach, zarówno tych 
ze Lwowa, jak i tych z dawnej Galicji Wschodniej, wywo a  uczucie strachu przed 
ponown  okupacj  sowieck , do czego zobowi zano si  w Teheranie, godz c si  na 
zaproponowan  przez Stalina lini  Curzona. Wymow  ca ego rysunku wzmacnia-
j  s owa: „Na konferencji w Teheranie sojusz >pa stw demokratycznych< zacie ni  
si ”. Z tego tekstu dowiadujemy si , e iluzj  jest postrzeganie USA i Anglii za pa -
stwa demokratyczne, skoro rz dzi nimi dyktator Stalin. Karykaturzysta wprowadzi  
tak e elementy ironiczne do obu cz ci rysunku: w ikonicznej wykorzysta  dos owne 
znaczenie wyrazu zacie nia  ‘ ciska , st acza ’, a w werbalnej — przeno ne znacze-
nie wyrazu zacie nia  si  ‘czyni  co  ci lejszym, bardziej zwi zanym’, wyst puj ce 
w sta ych zwi zkach frazeologicznych, np. zacie nia  stosunki, zacie nia  przyja  
czy zacie nia  wspó prac . Wydaje si , e na takie odczytanie ca ego rysunku liczy-
li niemieccy propagandy ci. Chcieli sk oni  Polaków do przeciwstawienia si  posta-
nowieniom konferencji tehera skiej i chocia by w jakim  stopniu zach ci  do popar-
ciu dzia a  III Rzeszy. 

Zako czenie. Rysunki satyryczne zamieszczane na amach lwowskiej „gadzi-
nówki” by y jednym z narz dzi goebbelsowskiego systemu propagandowego, pod-
porz dkowanego nazistowskiej ideologii. Poprzez wy miewanie, wyszydzanie, 
kompromitacj  i deprecjacj  osoby, narodu czy wydarze  stymulowa y one poczucie 
zagro enia i niepokoju, ale tak e integrowa y i mobilizowa y w asn  grup . Odwo-
ywanie si  przez karykaturzystów do stereotypów narodowych i pa stwowych oraz 

modyÞ kowanie ich, pos ugiwanie si  j zykowymi i ikonicznymi rodkami, s u cy-
mi do atakowania przeciwnika politycznego, cz stotliwo , z jak  u ywano propa-

15 Tam e, s. 1257.
16 Kronika 2350 dni wojny i okupacji Lwowa 1 IX 1939-5 II 1946, zebrali G. Mazur, J. Skwara, 

J. W gierski, Katowice 2007, s. 434–441.
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Rysunek satyryczny jako narz dzie propagandowego oddzia ywania 

w polskoj zycznej prasie „gadzinowej” (na materiale „Gazety Lwowskiej” 1941–1944)

gandy wizualnej i stosowano agresj  werbaln , by o uzale nione od ogólnych za o-
e  niemieckiej polityki, a przede wszystkim od sytuacji militarnej III Rzeszy. Propa-

gandystom niemieckim najbardziej zale a o na wci gni ciu Polaków w antyradziec-
k  krucjat  i uzyskaniu przez polskie spo ecze stwo poparcia, lub zaj cia chocia by 
neutralnego stanowiska wobec dzia a  III Rzeszy. 

 
 

Anglik: „Skocz do wody, a na brzegu to ju  ja ci  wyci gn ” Wy szy nad wodze i króle
sto piastuj cy godno ci, 
dyktator, wódz i w ogóle..  
Na mapie w o  jego t usta 
oznacza plama czerwona
(cz  wiata 1/6  
dzi  co kolwiek zmniejszona).
Ró ne zaszczytne przezwiska
lud jemu nada  w zachwycie,
a najszczytniejsze ze wszystkich 
imi  wyzwoliciel!
Powyzwala  nas niegodnych
od ucisku krwawych panów,
(od mas a, cukru i drobnych
i od ostatnich achmanów).
W s mu wci  na brod  leci,
ma d ugie buty ze skóry (!) 
dwoje w asnych, lubnych dzieci 
i pi ciu sobowtórów
Gardzi wojn , k amstwem, krzykiem,
propaguje spokój b ogi,
(by  przez pewien czas klerykiem
nim sam wreszcie zosta  bogiem)
Wsz dzie jedna bije aria
daleko si gn  okiem:
jeden jest bóg - proletariat
a Stalin jego prorokiem!
  J. May

Fantastyczny mezalians i dziwo natury:
nied wied  sowiecki z do u, lew brytyjski z góry.
Sprawa jest ju  przes dzona:
Cho  g owa jest brytyjska —  pójdzie za ogonem 
tam, gdzie j  zaprowadzi czerwony satrapa —
poniewa  nied wied  chodzi zwykle na  dwóch apach

DUSZO POT PIONA, JA CIEBIE CHRZCZ
(pose  Republika ski Hamilton zaproponowa , 
aby prezydent Roosevelt zaprosi  swego koleg  
Stalina do Waszyngtonu i tam, w a ni Bia ego
Domu go ochrzci . 

Po konferencji w Teheranie 
sojusz „pa stw demokratycznych”

zacie ni  si .


