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Jak zy¢ w audiowizualnym S$wiecie?
,uJcieczka w... rozumienie”

I. Aetatis novae — 20 lat Instrukcji i co dalej?

Dwa zrdd4a inspiracji sprawity, zc wypada omalze ,,alarmowac” o potrzebie ro-
zeznania sie w audiowizualnym Swiecie, w ktérym zyjemy. Oczywiscie sg i inne, réz-
nej wagi, na ogot odwotujgce sie do tych samych czy podobnych badan, najczesciej
bez odpowiedniej kwerendy — zgodnie z nagannym obyczajem nic uwzgledniania
uprzednio publikowanych wypowiedzi. Sam problem dtugo nie byt u nas zauwazany,
cho¢ sugestie bylyl Nadal najmniej zainteresowania budzg publikacje przeznaczone
dla wychowawcow z know how...1W tej konwencji jest konstruktywnie pomyslany ,,Ro-

1 Wypada ,,nieskromnie” przypomnie¢ wiasne teksty, powstate w latach 70-tych ,,pod opieka”
komunistycznej cenzury, z inspiracji godnego pamieci ks. prof. Mariana Finkego: Dziecko telewizyj-
ne — nowa rzeczywistos¢?, ,,Katecheta”, 1970/3; Wplyw masowego przekazu — problem otwarty,
»Katecheta", 1977/5. Zadania zwigzane z obowigzkami cztonka Komisji Episkopatu ds. Spotecz-
nych Srodkéw Przekazu zmusity do szerszej kwerendy — zaczat sie tworczy dialog z katolickimi
pedagogami z... Australii: brat Kelvin B. Canavan FSC przystat do adaptacji polskiej swoj program
szkoleniowy: Mass Media Education, Sydney 1975. Powstawaty proby adaptacji w kolejnych nume-
rach ,,Katechety” (1,2,3 roku 1978): Pedagogia masowego przekazu w obrebie katechezy — chyba bez
wiekszego zainteresowania ludzi Kosciota w tym okresie.« Podobnie: Dialog rodzinny — formacja
i korektura wplywu masowego przekazu W: Wychowanie w rodzinie chrzescijanskiej. Praca zbiorowa
pod red. Franciszka Adamskiego, Krakéw 1982 s. 472 nn.; Audiowizja a problem n-spéiczcsnej kate-
chezy zintegrowanej W: Kosciot a kultura masowa. Wyboér tekstéw i opracowanie — Franciszek
Adamski, Krakéw 1984 s. 98 nn. | tak dalej, az po wyktad na Wydziale Teologicznym UAM w ra-
mach 111 Poznanskiego Festiwalu Nauki i Sztuki (20 V 2000): JesteSmy dzie€mi nowego tysigclecia czy
dzie¢mi telewizyjnymi? W: ,,Poznanskie Studia Teologiczne”, 2001/10 s. 239 nn.

: Tytulem przyktadu: Ks. Henryk Krzysteczko, Media jako pomoc w rozwoju dzieci i mtodziezy
— Zsady kwalifikacji programow telewizyjnych ze wzgledu na rozwoj osobowy, ,,Katecheta”, 2001/4,
s. 7 nn.; l.uciano Moia, Dzieci telewizji?, Warszawa 2002, czy — cho¢ nic wypada... — wielokrotnie
doskonalona pomoc (bez omowien i zainteresowania $rodowisk koscielnych): Zdzistaw G. Grze-
gorski. Ja, dziecko i TV — Poradnik dla rodzicow i wychowawcow. Ksiegarnia Sw. Wojciecha i Wy-
dziat Teologiczny UAM, Poznan 2000.
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dzinny przewodnik korzystania z mediow” episkopatu USA (zob. Zalgcznik). Z sa-
tysfakcjg za$ nalezy wskaza¢ na cenny dorobek Srodowiska kulowskiego, ktéremu
patronuje ks. prof, dr hab. Tadeusz Zasepa, siegajacy do swych doswiadczen euro-
pejsko-amerykanskich3 Niech wolno bedzie od razu siegna¢ do polskiego dorobku
i podac pare centralnych uwag dotyczacych waznej dla nas problematyki moralnej
zjego Media — Cztowiek — Spoteczenstwo:

— ,Podejmujac decyzje moralne bierzemy pod uwage nasze doswiadczenia 0so-
biste oraz zastepcze (uzyskane na drodze empatii). Trzeba tu powiedzieé, ze media
maja ogromny wplyw na nasza wyobraznie, poniewaz dostarczaja obu rodzajow tego
doéwiadczenia. Srodki masowego przekazu serwuja nam przede wszystkim szeroki
zakres doznan zastepczych. (...) Z drugiej strony, doSwiadczenie uzyskane poprzez
media jest doSwiadczeniem prawdziwym — to co widzimy ico czytamy naprawde jest
czescig naszego Swiata. Ta podwdjna natura zdobywanego dzigki nim doswiadczenia
daje srodkom masowego przekazu szczeg6lng pozycje w zakresie wptywania na co$,
co nazwiemy wyobraznig moralng” (s. 6).

— ,,W odbiorze mediéw i naszego w nich udziatu jawi sie problem wtedy, gdy
uswiadomimy sobie zamazywanie przez nie réznic miedzy fantazjg a rzeczywisto-
$cig, faktami a fikcjg. Rodzi sie wéwczas pytanie, czy to, co ogladamy w telewizji
jest relacjg na zywo, czy tez zostato nagrane? Czy sg to zdjecia dokumentalne czy
film fabularny? Czy relacja dokumentalna jest wierna, czy z jaki$ powodow sfatszo-
wana? Czy filmowana posta¢ istnieje naprawde, czy tez jest grana przez aktora?”
(S 29).

W ten spos6b swymi pytaniami ks. prof. Zasepa naprowadza na gtéwny nurt
pedagogii masowego pr/ekazu, ktdra takich pytan stawia jeszcze wiecej... Formutuje
takze cztery tezy, dotyczace zycia moralnego:

»1. ksztalt zycia moralnego rozwija sie pod pewnymi warunkami, ktére narzucajg
media,

2. Edukacja i skupienie uwagi to najwazniejsze elementy srodkéw masowego prze-
kazu, ktére wptywajg na ksztattowanie zycia moralnego.

3. Wolnos$¢ cztowieka, najistotniejszy element zycia moralnego, jest w ogromnym
stopniu uzalezniony od wptywu odpowiedniej edukacji i skupienia uwagi.

4. Kultura opierajgca sie na mass mediach moze pozytywnie wptyna¢ na ksztatto-

wanie sie moralnego zycia w zachodnich spoteczenstwach” (s. 257).

Otrzymalismy w 20 lat po kolejnej instrukcji pastoralnej Commnuio etprogressio
— ostatnig, bedacg odpowiedzig Papieskiej Rady na wyzwania nowych czasow — Acta-
tis novae, i nie zauwazang obszerng wypowiedz przewodniczagcego Rady, abp. Johna

? ,,Nasza refleksja (...) idzie (...) ku dobru, jakie cztowiek moze uczyni¢ swoim dzigki Interne-
towi i jego autostradom informacyjnym. Tempo, w jakim one powstajg, przekracza wyobraznie...”
— Internet — fenomen spoleczenstwa informacyjnego, praca zbiorowa pod redakcja ks. prof. Tade-
usza Zasepy, Czestochowa 2001, Wprowadzenie, s. 7; problematyka moralng w mediach zajmuje
sie w tomie: Ks. Tadeusz Zasepa, Media Cztowiek Spoteczeristwo — Doswiadczenia europejsko-ame-
rykanskie, Czestochowa 2002 (wyd. II).
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P. Foleyad Tb pierwszy asumpt do podjecia tu problematyki komunikacji spo-
tecznej:

»3. Zachecamy duszpasterzy oraz lud Kosciota do giebszej refleksji nad proble-
mami zwigzanymi z przekazem spotecznym i stuzacymi mu $srodkami i do wykorzy-
stania tej refleksji w praktycznym dziataniu i w realistycznych przedsiewzieciach...

18. Ksztatcenie i praktyczne szkolenie w zakresie spotecznego przekazu powin-
ny stanowi¢ integralny sktadnik formacji duszpasterzy i kaptanéw. Takie ksztatcenie
i szkolenie musi obejmowac wiele réznych elementéw i aspektow.

W dzisiejszym Swiecie, na ktéry tak silnie oddziatujg $rodki przekazu, jest na
przyktad rzecza konieczna, aby osoby pozostajace w stuzbie Kosciota posiadaty przy-
najmniej praktyczng wiedze o wplywie, jaki nowe techniki informacji i przekazu
wywierajg na jednostki, na spoteczenstwo. Muszg tez umie¢ stuzy¢ zar6wno »boga-
tym w informacje«, jak i tym, ktdrzy sg pod tym wzgledem »ubodzy«...”

A nieodzatowanej pamieci bp Jan Chrapek w swych wielu cennych przemysle-
niach m.in. przypominat: ,,Kazda zmiana w technologiach komunikowania powodo-
wata potrzebe nowego sposobu formowania ludzi”s Prof. Ryszard
Tadeusiewicz6w ciekawej rozmowie o zaletach iwadach Internetu stusznie zauwaza:
.Przyszto$¢ nalezy do narzedzi informacji oraz ludzi oceniajgcych, czym warto sie
interesowac”.

Drugim, gtdwnym zrodtem inspiracji, takze ,rocznicowym?”, stat sie zbiorczy,
poczwdrny numer ,Communication Research Trends” podsumowujacy badania
w ostatnim dwudziestoleciu: praca benedyktyrska... jezuity, zyczliwego redaktora,
W. E. Biernatzkiego7 do ktdrej bede sie tutaj odwotywat (sygnujac — dla uproszcze-
nia: B—s. .)!

Przy takiej okazji wypada poda¢ pare informacji o tej pomocnej Kosciotowi in-
stytucji (The Centre for the Study of Communication and Culture) ijego naukowej
publikacji (,Communication Research Trends”).

The Centre... — instytucja zrzeszajgca szereg naukowcow, wigzaca sie i wspot-
pracujgca z kolejnymi osrodkami uniwersyteckimi (aktualnie: Santa Clara Uniwersi-
ty, Santa Clara, California) powstata w 1977 roku po wieloletnich dyskusjach w za-
konie, zwigzanych z publikowanymi dokumentami Kosciota na temat spotecznych
Srodkéw przekazu. Samo za$ pismo (,Commnunication...”) powstato w 1980 roku
jako reakcja na ,najwiekszg w historii ludzkosci eksplozje komunikacyjng", by Sle-

4 Arcybiskup John Patrick Foley w rozmowie z Ulrichom Bobingcrcm, Bog w globalnej wiosce,
Krakéw 2002 — z znaczacym rozdziatlem: DLACZEGO EDUKACJA MEDIALNA JEST WAZ-
NA? (s. 91) — problem, ktéremu tu znéw poswieca sie uwage!

5 Swiat, zbawienie i... telewizja— Z biskupem Janem Chrapkiem rozmawiaja Barbara Czajkow-
ska i Dorota Maciejewska, Katowice 2001 s. 161.

4 Szum doskonaty, ,,Tygodnik Powszechny”, 2002/23.

7 W. E. BiernaUki SJ, Twenty Years of Trends in Communication Research, ,,Communication
Research Trends”, Centre for the Study of Communication and Culture, Saint Louis University,
2000/2001, M .
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dzi¢ jej ewolucje w nastepnych dekadach... ,,Na sposoby komunikowania radykalnie
wptywaja historyczne zmiany w technologii komunikowania — od oralnej do piSmien-
niczej, od recznych zapisow po drukowany, od druku do elektronicznej manipulacji
i transmisji, a te zmiany ciggle nadal nastepujg..”(B — s. 5).

The Centre... — ,,Centrum Studiéw nad Komunikacjg i Kulturg, to jezuicki mie-
dzynarodowy osrodek (...), w ktérym poszukuje sie, gromadzi i streszcza naukowe
publikacje, by je upowszechnia¢ i analizowa¢ w réznych publikacjach koscielnych,
akademickich i specjalistycznych. Cel powotania do zycia Centrum byt wyraznie re-
ligijny: pomagac religijnym srodkom przekazu i decydentom w rozumieniu wspotcze-
snego Swiata komunikacji, w ktérym dziataja i podejmujg decyzje” (B — s. 4)8.

Il1. Problemy globalnej wioski, w ktorej zyjemy

Jak zy¢ w tej ,,globalnej wiosce™?... Zalecenia instrukcji pastoralnych wspotbrz-
mig — jesli nie wynikajg... — z wynikdw badan, w tym i mysli Marshalla McLuhanald
Jego biograf stusznie zatytutowat swa prace: Marshall McLuhan — Ucieczka w rozu-
mienie".

By¢ moze trzeba — w mysl zalecenn Magisterium Kosciota — poméc poznawac
ten przemozny ,.elektroniczny $wiat” i budzi¢ aktywno$¢ myslowa i moralna, inie bez
ryzyka odwotywac sie do gnomicznych powiedzen McLuhana. On za$, ,,prorok epoki
elektronicznej”, neofita bedacy pod wptywem mysli sw. Tomasza z Akwinu, jest —
jak pisza — ,,czeSciej cytowany niz rozumiany”. ,ldealista”, liczy na elity, stad rozwdj
wiedzy kaze pogtebiaé, uzupetnia¢ jego wypowiedzil2 co tez w dalszym etapie wy-
padnie to zrobi¢ w oparciu o przywotane summanum Biernatzkiego, ktérego wielo-
letniej zyczliwosci wiele zawdzigczam (m.in. bezptatna prenumerata...). Zamyst pe-
dagogiczny pozwala nie liczy¢ sie z zarzutem apelowania do ,.elit”, bowiem one prze-

* Dodajmy, zc juz dziata NORDICOM (Nordic Information Centre for Media and Communi-
cation Research) podobna instytucja w krajach nordyckich, zwigzana tylko z osrodkami uniwersytec-
kimi (bez relacji z rcligig), a jej publikacje sg rownic interesujace, jak zdajg sie zapowiada¢ informacje
po angielsku w ,,morzu” tekstéw w jezykach nordyckich! (zob. www.nordicom.gu.se/presentation2.html)

* ,Usuniecie »bariery odlegto$ci« w komunikowaniu stworzyto to, co McLuahn nazywa
»globalng wioskg«” — Hugh McDonald, We are whal we waich nad read... (August 01, 2001),
www.vajmine.com/hyooinLk

,,Od czasu $mierci Marshalla McLuhana w 1980 roku jego stawa przygasta, az Swiat elektro-
niczny dogoni jego teorie. Tak tez sie stato: fala zainteresowania dzietem McLuhana potwierdza
jego przydatnos$¢. Koncepcje McLuhana nic tylko przetrwaty, lecz ciggle jeszcze zajmujg czotowg
pozycje w teorii komunikacji. Nikt lepiej od niego nie wie, w jaki sposéb elektroniczny sposéb
przesylania informacji przeksztatlca rzeczywisto$¢ (...). Obecnie my réwniez potrafimy zobaczyé

wiele z tego, co on dostrzegat duzo wczesniej” — Marshall McLuhan, Wybor tekstow, Poznar 2001,
Wprowadzenie, s. 20-
il W. Terrence Gordon, Escape into Understanding— Biography, Cambridge, MIT Press, 1998

(lub: New? York 1997J.
13 Caslon Analitics Biographical Profile: Marshall McLuhan:
www.caslon.com.au/biographies/mcluhan.htm
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ciez moga wptywac na otoczenie — to prawda — jakze bierne. Chciatoby sie za From-
mem powiedzie¢: Ucieczka od wolnosci...

Mawiamy: Kto z kim przystaje, takim sie staje... A intrygujgce sformutowania,
oparte o wspomnianego ,,proroka”, zatytutowano: ,JesteSmy tym, co oglagdamy i czy-
tamy” (We are what we watch and read)u. A kto$ innyX4uznat paradoksalne ,,Tres¢ to
uzytkownik” (the useris the conlent) za najbardziej znane powiedzenie kanadyjskiego
filozofa McLuhana. ,,Filtry elekcyjne muszg powstac nie w Internecie, a w umystach.
Ich tworzenie to jedno z najwiekszych wyzwan edukacjilk No coz, to
czytelnik, widz konkretyzuje metafory i sensy zdarzen, a tym bardziej internalizuje
i ocenia... Bo — pytatby filozof — ,,gdzie jest film, obraz, cojest filmem...?” Przeciez
ostatecznie nie zapis na tasmie filmowej czy innej, nie impulsy elektryczne na ekra-
nie, ale w percypujacym cztowieku! Wizualizm epoki, w ktdérej zyjemy, ma swoje i nad-
przyrodzone uzasadnienie: nim cztowiek osiggnie visio beatifica™, tu na ziemi majaka$
visio naturalis, uczymy go dostrzega¢ $lady stwoérczej reki Boga, i nie inaczej jest
w religijnej formacji medialnej: kazemy uogoélnia¢, wnioskowaé, ocenia¢, wartosciowac.

Az prosi sie p6js¢ dalej i rozwija¢ refleksje nad biblijng antropologig wzroku,
ktérg zainicjowat ks. Jerzy Machnacz:

»Rzezba iobraz nie sg w stanie zamkng¢ w sobie Tego, ktéry JEST. One sg tylko
mediami, etapami ku Temu, ktéry JEST. Nie inaczej ma sie sprawa ze stowem. Ono
réwniez nic jest stanie uchwyci¢ Tego, ktéry JEST Stowo jest nazwa, pojeciem, a nie
rzeczywistoscig. Jesli stowa mowig, opowiadajg o Bogu, to przeciez nie sg w stanie
Go pojac i objac. Jezyk, podobnie jak obraz irzezba, winien przyblizy¢, prowadzi¢ do
Boga, a nie od Niego oddalaé. Trzeba koniecznie wyj$¢ poza stowo, tak jak trzeba
wyj$¢ poza obraz i rzezbe. (...) Widzie¢ znaczy dostrzegac to, co jest. Widzenie, do-
strzezenie jest podstawg dziatania, zachowania odpowiednio do tego, co rzeczywiscie
jest. Wzrok, spojrzenie wiedzie zycie do zycia, ale moze tez wie$¢ zycie ku $mierci,
jesli oczy nie chca widzied, jesli nie respektujg tego, co jest (...). Nowoczesna zachod-
nia kultura jest w znacznej mierze kulturg wzroku. Czy to znaczy, ze nowoczesny
cztowiek nauczyt sie patrze¢? Czy potrafi wydoby¢ z tego, co dostrzega, to co
istotne?’1

Odkrycia naukowe i osiggniecia techniczne ,,wstrzasnety Jego biblijnym obra-
zem cztowieka i Swiata (...). Wspotczesne media operujgce obrazem w sposdb profe-
sjonalny starajg sie wytgczy¢ myslenie-Swiadomos¢ widza przez przekazywanie znacznej
ilosci obrazéw na minute. U widza nalezy wywota¢ najpierw stan zagubienia i potrze-
by, aby w finalnym obrazie odnalazt siebie i to, czego mu brakuje. Widz ma zobaczy¢

B liugh McDoland, dz. cyt.

14 Caslon Analistisc... dz. cyt. Przy tym oburza sie, ze niejaki John Brockman na ten temat
poetyzuje: ,,Warto$¢ tkwi w dziataniu. »Tresé« to juz nie rzeczownik. Tres¢ to kontekst. Tres¢, to
dziatanie. Tres¢ to powigzania, wspolnota. Tres¢ to nic tekst czy obraz jako$ co$ odrebnego od
interakcyjnych komponentéw, ktére do niej prowadza. Tres¢ to interaktywna jakosé ,,Tres¢” to...
czasownik, kontynuujacy sie proces”.

IS Zob, przypis 6.

16 Ks. Jerzy Machnacz, Przyczynek do biblijnej antropologii wzroku, ,,Horyzonty Wiary” 11(2000)4,
s. 53-58. passim.
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nie to, co jest, lecz to, czego zyczy sobie producent. Ksztatcenie umiejetnosci patrze-
nia jest zadaniem, przed ktérym staje kazde pokolenie” I7.

Trzeba ,,nowego sposobu formowania ludzi”, o ktéry tutaj apeluje sie do pasto-
ralistéw! Cztowiek — nie jego ,,narzedzia” — jest ,,drogg Kosciota”, by przypomnieé
stowa Jana Pawia Il, cztowieka mamy i mozemy formowac.

Korzystajac selektywnie z summarium Biernatzkiego i komentujac przywotane
badania, zacznijmy rozpoznawaé audiowizualny $wiat, w ktdrym zyjemy i duszpaste-
rzujemy: ,ucieczka” w rozumienie go, by uczy¢ innych ,,ucieczki” przed jego presja
w rozumienie, ocene i refleksje nad przekazem i kierujgcymi nim mechanizmami.
A wszystko po to, by by¢ i zosta¢ w petni wolnym ,,cztowiekiem” i chrzescijaninem we
wspotczesnym Swiscie,

1. Globalizacja

W duzym stopniu wiasnie skomputeryzowane systemy przekazu zacierajg rézni-
ce miedzy ,,masowym” przekazem (pojecie, ktore traci swg precyzyjnos¢), a — na-
zwijmy — indywidualnym” ich wykorzystywaniem, i prowadzg do globalizacji —
zjawiska, ktore niepokoi... Zwraca sie uwage na zmiany w psychice cztowieka (B —
s. 34): jednostka ma ogromnie zwiekszone mozliwosci kontaktu z drugimi, dziatania
i ,,obecnosci” w Swiecie informacji, cieszy sie nieskrepowang ,,wolnoscia” , co wyma-
ga samodyscypliny, zubaza bezposrednie relacje z ,,realnymi* ludzmi, a przeciez ,,oral-
nos¢”, stowo mowione miato i ma(!) pierwsze miejsce w komunikacji miedzyludzkiej,
a cho¢ kiedy$ poddane technologii druku — paradoksalnie odzyskuje swoje znacze-
nie we wspotczesnych technologiach komunikowania, nie zdominowane przez obraz18
Nadto trzeba przyznaé, ze badacze formutujg réznigce sie miedzy sobg opinie o psy-
chologicznych — pozytywnych i negatywnych — efektach korzystania z Internetul

T TEmze,

B Walter J. Ong SJ, The Presence of the Wrod. Some Prolegomena for Cultural and Religiom
History, New Hacvcn and London, 1967 — intrygujace stwierdzenia o zywym stowie w historii komu-
nikacji, szerzej omoéwione w swoim czasie — po przystaniu mi tej pozycji — w: Zdzistaw Grzegorski,
Homiletyka kontekstualna, Poznar 1999, dziat 11l: Wprowadzenie do teorii przekazu homiletycznego,
pkt. 2: Misterium stowa, s. 66 nn. Dzi$ warto siegna¢ do dostepnych juz przektadéw polskich tego...
1992; J. Japola, Tekst oy glos? Waltera J. Onga antropologia literatury, Lublin 1998.

n Cieszy nasza, rozwijajaca sie polska refleksja teologiczna i obecno$¢ w Internecie. Tytutem
przyktadu: ,,Wystarczy spojrze¢ na polski teren, by sobie uswiadomi¢ wielos¢ i réznorodnos¢ stron
religijnych, zaréwno tych w skali mikro — parafii, wspolnot, réznych oddolnych inicjatyw, jak
i makro — ze wspomne Opoke, Mateusza czy portal Jezus. Podobnie jest gdzie indziej. Oficjalne
i nieoficjalne strony koscielne rosna jak przystowiowe grzyby po deszczu. Ksieza maja swoje domo-
we strony i duszpasterzujg on line. Dzi$§ pewno trudno bytoby juz sobie wyobrazi¢ catg obstuge
informacyjna i organizacyjng Wielkiego Jubileuszu czy Swiatowych Dni Mtodych bez Internetu.

Abp John Foley méwi wrecz o eksplozji wykorzystania Internetu w catym Kosciele, do jakiej doszto
w roku 2000. Na poly sensacyjng byfa tez informacja, iz sam Papiez Jan Pawet Il uzyt ostatnio
Internetu, wysytajac za jego pomocg posynodalng adhortacje poswiecong Kosciotowi w Oceanii.

Szacunkowe dane moéwia, ze religia obok — przepraszam za sgsiedztwo — pornografii domi-

nuje w sieci. Sasiedztwo to dowodzi, ze Internet jest genetycznie neutralny i jednakowo dobrze
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2. Religia

,Kosciot miat nikty wktad — a zaden jesli chodzi o merytoryczne opracowania
— w miedzynarodowg dyskusje nad koncepcjg nowego, ogdlnego ,,porzadku infor-
macyjnego” (New International Information Order)” — pisat w 1980 roku Robert
A. White SJ2 Rychto inni (np. Avery Dulles SJ) ostrzegali, ze Swieckie media uprasz-
czaja, znieksztatcajg wiadomosci zwigzane z religig, chetnie wyolbrzymiajg konflikty,
a wierni wiasnie z nich czerpig informacje o Kosciele. Z pewnos$cig wiele od tego
czasu sie zmienito, a pastoralisci (i inni) nie tylko analizujg dokumenty Kosciota.

Kto w Polsce stucha audycji religijnych, oglada w telewizji? W jakim stopniu polscy
nadawcy kierujg sie — nazwijmy to — ,,koniunkturalizmem?”, aktualnymi wzgledami
politycznymi? Biematzki w swoim summarium (B — s. 88 nn) podaje wyniki badan z lat
90-tych: widzéw, stuchaczy przekazow religijnych — a szczegélnie ewangelizacyjnych —
jest stosunkowo mato, ale wzglednie fatwych do zdefiniowania. Sg to osoby raczej star-
sze, biedniejsze, mniej wyksztatcone, ,,konwencjonalnie religijne”, w wiekszosci kobiety,
czesciej ze wsi. Niemniej ostatnio (2000 rok) ,,Nagta globalizacja komunikacji iwiele innych
wydarzen ostatnich lat ozywiajg zainteresowanie miedzynarodowa komunikacjg, w tym
zwigzkami mediéw z religiag — we wszystkich krajach, ponad granicami panstw”2L.

3. Dzieci

Nasza najwieksza troska, ktorej wyraz znajdujemy i w summarium Biernatzkie-
go (B — s. 59 ns). Temu problemowi uprzednio byto poswiecone az 5 zeszytéw ,,Com-
munication Research Trends”, bowiem o ile w koricu X1X wieku byty dla nich prze-
znaczone bajki i legendy, to elektroniczne media wszystko zrewolucjonizowaty, a cho-

stuzy¢ moze zgorszeniu, jak i zbudowaniu. To metodologiczne zatozenie, likwidujace wszystkie
przed-sady, jest dla dalszej refleksji bardzo wazne. Nic trzeba jej bowiem — jak to sie stato ze
sztukami audiowizualnymi i jak to sie wciaz dzieje z muzyka rockowag — rozpoczynaé¢ od egzorcy-
zmowania. Internet jest instrumentem, neutralnym instrumentem, ktérego wykorzystanie zalezy od
tego, kto go wezmie do reki. (...) — Ku teologii cyberswiata... Sensowne postugiwanie sie jakimkol-
wiek instrumentem zaklada jednak posiadanie niezbednej wiedzy o naturze jego dziatania i o skut-
kach, jakie ono moze nie$¢. Ludziom Kosciota, ktérzy chca postuzyé sie Internetem w gtoszeniu
Dobrej Nowiny, nie moze jednak wystarczy¢ sama znajomosc sieci, konieczna jest — jak jg nazwat
Marek Robak — teologia cyberswiata . | to jest ta druga strona medalu. Praktyka (w Polsce) wyprze-
dzita, i to znacznie, teologiczng refleksje nad zjawiskiem komunikowania przez Internet. Niewiele
jest prob podjecia tej refleksji... w teologicznej perspektywie...” — Ks. Andrzej Draguta, ,,Wiez”,
2001/1 — réwniez w ,,Czytelni” OPOKI. A takze np. O Panu Bogu w telewizji pod red. Leona
Dyczewskiego OFMConv, Czestochowa 1996; Andrzej Baczynski, Telewizja w stuzbie ewangelizacji,
Krakéw 1998; Marek Robak, Zarzuccie sieci. Warszawa 2001. Moze tez... Media w kulturze, ,,Zeszyt
Instytutu Edukacji Narodowej”, Lublin 2000 nr 7.

D Robert A. White. The Church and the new international information Order, ,,Communica-
tion Research Trends”, 1980/1.

H Ostatnio — w skali miedzynarodowej — zauwaza sie¢ cheé kolektywnego badania wiezi
religii z mediami (cho¢ instytucje religijne z swojego punktu widzenia, Swieckie za$ swojego...), tak
by zrozumie¢, dlaczego i w jaki spos6b ,,spoteczna sita”, jaka jest religig. podejmuje interakcje
z inng ,,sita” — mediami komunikacyjnymi: Paul A. Soukup SJ, Media and Religion, ,,Communica-
tion Research Trends, 2002/2 s. 29-30.
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dzi gtéwnie o dzieci w wieku 6 do 14 lat, kiedy to budzi sie w nich samoswiadomos$¢
osobowosSciowa i tworzy sie model postepowania na wzér oséb dorostych — wycho-
dzenie z podlegtego starszym dziecifstwa i uczenie sie obcowania w wiekszych spo-
tecznosciach, a obcowanie z grupg réwiesnicza nabiera wiekszego znaczenia, tak jak
i wykorzystywanie wolnego czasu, kiedy stajg sie ,,konsumentami”, zostajg poddane
audiowizualnej presji i zaczynajg korzysta¢ z Internetu. Atrakcyjne programy wcig-
gaja je w akcje herosOw i zapraszajg pozornego w nich uczestnictwa i identyfikacji.
Dziecko za$ nie tyle kopiuje ich dziatanie i nasladuje ich cechy, ile tworzy wiasng
wersje wydarzen i wzorcéw nadajgc im swoje wiasne sensy i rozwigzania ukazanych
sytuacji i problemow. W rezultacie widzg i przezywajg akcje i zachowania innych ,,super
dorostych” dzieci w formie nierealistycznych wzoréw postepowania — bez wskazan
i odniesienia do realnej rzeczywistosci.

Naukowcy kazg sie niepokoi¢ podsuwanymi im zachetami do agresywnych za-
chowan, nawet seksualnych (wizualnie najczesciej w Internecie — w innych mediach
raczej poprzez subtelng tres¢ dialogdéw), a chodzi nie tyle o jawng pornografie, ile
0 promocje swobody i rozwigztosci, traktowanie seksu jako ,,prywatnej sprawy”, przy
czym nastolatkowie czesto tam znajdujg zrédto swych informacji o nim (statystyka
amerykanska z r. 1998: 29% badanych). Zaczyna dominowac¢ swoisty ,,sensualizm”
w popkulturze, ogarnia takze muzyke tubiang przez miodziez. Nie bez znaczenia jest
wprowadzanie ich w ,,kulture konsumeryzmu” — konsumpcyjng obsesje dorostych.
Co gorsze: prawie nic ma napomkniec o religii, a jesli, to jako o czym$ marginalnym.
Oczywiscie trudno w tym wzgledzie precyzyjnie wyposrodkowac, w jakim stopniu jest
to wptyw audiowizji, a w jakim samej rodziny, szkoty czy grupy rowiesniczej. Sama
za$ agresja obserwowana w przekazach dla dzieci budzi niepokdj gtdwnie o uczenie
postaw i zachowan agresywnych, zobojetnienie wobec przejawow przemocy i pogte-
bianie uczucia strachu, by nie sta¢ sie ich ofiarg. Biernatzki wspomina o szkolnych
programach w réznych krajach (B — s. 61), ukazujacych dziatania agresywne i ich
konsekwencje podsuwajgc sugestie wiasciwych zachowan.

Agresja w programach dla dzieci budzi powszechne obawy, a szczeg6lnie gry
komputerowe z coraz bardziej realistyczng animacja, poprzez ktére gracz oswaja sie
z nig, bywa ,nagradzany” za umiejetne jej stosowanie, przed czym przestrzega sie
1w polskich badaniach®. Oczywiscie — by nie wylewa¢ dziecka z kapielg! — jest z pew-
noscig wiecej i gier, i programow, ktdre maja ogromne, pozytywne znaczenie dla
rozwoju dzieci i miodziezy.

Rekapitulujgc znéw trzeba powiedzie¢, ze potrzebne jest aktywne ,,posrednicze-
nie” rodzicow, dorostych co — jak wskazujg badania — ma znaczacy wptyw na interak-
cje dzieci i mtodziez z przekazem masowym. Lecz tu ,,zdania uczonych sg podzielone”:
na czym ma polegaé ta ,,mediacja” — ,,posredniczenie”? Mowig: rozmowa, dyskusja
rodzicow z dzieCmi o programie czy to podczas jego emisji, czy po niej, okazjonalnie.
Wyrdzniajg: aktywna mediacje — tj. rozmowe, ale ,,neutralng”, bez ewaluacji?? A tak

a Maria Braun-Gatkowska, Iwona Ulfik, Zabawa tv zabijanie — Oddziatywanie przemocy pre-
zentowanej w mediach na psychika dzieci, Warszawa 2000, Oddziatywanie,.agresywnych ”gier kompu-
terowych na psychike dzieci, red.: Aleksandra Gala, Iwona Ulfik, Lublin 2000.
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bywa, gdyz samym rodzicom brak kryteriéw oceny. Baé nalezy sie tylko ,,restryktywnej
mediacji”, potepien, bezdyskusyjnych anatem, bez umotywowania! Cenna, lecz trudna
jest mediacja jako ,,wspotogladanie”, dajgca wiele pozytywnych efektow, kiedy to w dia-
logu z mtodszymi mozna ich wiele nauczy¢, subtelnie podsungé uwagi wychowawcze,
prowokowaé¢ do myslenia i krytycznego, samodzielnego odbioru, cho¢ i sygnalizuje sie
obawy o zarazanie ich roznymi wiasnymi idiosychrazjami, stereotypami, jednak — z bra-
ku rozumienia medialnych wytworéw ludzkiej inwencji i wyobrazni — traktowaniem
na réwni z dzieckiem imaginacji filmowych jako ,realnych” obrazéw zycial

Piszacy te stowa ma niejakg satysfakcje: bylo, i byto o tymZ Niemniej — lasl not
least — patrzmy, co ostatnio o tym modwia.

4. ,Wychowanie medialne”

Tak brzmiatoby ttumaczenie terminu angielskiego (media education, ostatnio uzy-
wanego zamiennie z literacy — ,,umiejetno$¢ czytania... mediow™). Jeszcze sie nic zna-
lazto, nie upowszechnito polskie okreslenie. Moze: ,,pedagogia masowego przekazu”
— przektad okreslenia niemieckiego, ktdrym w swoim czasie sie postuzytem24 Bier-
natzki uwaznie analizuje publikowane pozycje w ciggu ostatnich dwudziestu lat (B —
s. 73-83) relacjonujac je wok6t najczesciej podejmowanych probleméw. Zauwaza sie,
ze u podstaw szeregu wypowiedzi tkwi wyrazny zamyst pedagogiczny, cheé
rozwiniecia kompetencji w zakresie literacy — umiejetnosci analizowania tak formy,
jak i tresci przekazu, by obywatele stawali sie jego ,refleksyjnymi”, aktywnymi, kry-
tycznymi jego odbiorcamii A wiec chodzi nie tylko o mtode pokolenie! To winien
by¢ trwaly proces uczenia sie krytycznego odbioru, bowiem grozi nam, ze zaprzegnieci
do pracy w reklamie psychologowie i arty$ci uczynig z nas konsumentéw myslacych
tak, jak tego pragng producenci (acz samo wyeliminowanie reklam nie obroni nas
przed ,kultem konsumeryzmu™), podobnie ma sie z tworcami i odbiorcami rozrywki.
Stusznie sie stwierdza, ze kazde medium, nic wylaczajac Internetu, ma ,,pola mino-
we” dezinformacji, ,,pétinformacji” a nawet fatszu. Te za$, ktérych tres¢ jest nasyco-
na emocjami, mogg mie¢ wiekszg site perswazji niz argumenty racjonalne. Trzeba o tym
wiedzie¢ i pamietaé, a zdoIlnos¢ ,,czytania”/odbioru winna rozwija¢ tak jednostka, jak
i Srodowisko rodzinne. W wypadku reklam przestrogi idg jeszcze dalej: ,,sztuka”
reklamowania motywuje potrzebe zakupu kojarzeniem produktu z trwatymi warto-
$ciami, cenionymi przez ludzi, kojarzy go z postepem, réwnoscig miedzy jednostka-
mi, wolnoscig itp. Niektorzy naukowcy utrzymuja, ze reklama zaczyna wptywaé na
nasz $Swiatopoglad i hierarchie warto$ci zajmujac miejsce tradycyjnie przypisywane
sztuce i religii.

2 Zob. przypis 2, a takze 1, ktory juz samym tytutem! — przed laty... — sygnalizowat problem
i podsuwat rozwigzania: DIALOG RODZINNY — FORMACJA | KOREKTURA WPLYWU
MASOWEGO PRZEKAZU...

X Zob. przypis 1.

5 Bp Adam Lepa — za innymi — spo$rdd ksztattowanych przez wychowawcow preferowa-
nych postaw: postawy Kkrytycznej, postawy selektywnego odbioru i postawy twdrczej aktywnosci,
akcentuje wartoé$¢ tej ostatniej: bp Adam Lepa, Media a postawy, £6dz 2002 s. 109.
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Rozwijajace sie techniki fotograficzne — w tym ruchome telewizyjne i filmowe
obrazy, z lub bez towarzyszgcego tekstu stownego — pozwalajg tworzy¢ ,,wizual-
ng symbolike”jako gldwny element réznorakiej perswazji manipulujacej obra-
zem, przy czym ,ruchomy obraz”, czesto wspomagany komputerowg manipulacja,
stat sie czym$ najbardziej wiarygodnym. Ostupiaty widz dochodzi do wniosku, ze
»niemozliwe jest... mozliwe”. W rezultacie my sami ,konstruujemy sobie rzeczywi-
sto$¢” — oczywiscie w kontek$cie uwarunkowan determinujgcych nasz odbiér prze-
kazu — i stanowimy segment odbiorcow, ktorzy zwlaszcza pragng reportazy, bo ,,.chca
widzie¢”, jak ,tam naprawde byto”.

Zbyt daleko prowadzitoby przywotywanie badan, ktére Sledza, kto tworzy ten
»segment odbiorcéw” ijakie motywy nimi kierujg, czym dla nich jest to ,,naprawde”,
jak z tego, co widzg, styszg, omal ,,dotykajg, smakujg, wachajg” konstruujg sobie oraz
rzeczywistosci. To wiasnie z prezentowanej nam symboliki wizualnej tworzymy sobie
wyobrazenie o tym, co sie dzieje w Swiecie i obok nas. A cynicy podpowiadajg: ,,im
bardziej krwawo, tym ciekawiej”, a programy telewizyjne kojarza sie z wotaniem sta-
rozytnych: Hanem et circenses! Nawet alarmujg: ,,Przemozny wpltyw na polskie gusta
ma estetyka bazarowa”%

Nikt nie kwestionuje, ze rozrywka jest wartoscig sama w sobie. Totez ona —
najczesciej w formie ,,sztuki” (teatralnej i innej) stata sie typowym fenomenem cywi-
lizowanych spoteczenstw, ré6znym od elementdw ludycznych w pierwotnych rytach
i obrzedach. Gorzej, ze takze rozrywka ze swg sitg oddziatywania staje sie elemen-
tem réznorakich form przekonywania, perswazji, a jej bczrefleksyjnosé jest mile wi-
dziana przez pewne kregi politykdw i grup spotecznych. Humor ma wielkg site od-
dziatywania — typowe oddziatywanie przez przyjemnos¢. Latwo nim manipulo-
waé umacniajac ksenofobie, oSmieszajac ludzi, idee, wartosci, ,,obiektywizujac”
i ,0swajajac” z roznymi zachowaniami seksualnymi itd.

Niezaleznie od $wiadomych manipulacji rozrywka, wtasnie ludycznos¢ jest waz-
nym elementem pedagogii masowego przekazu, bowiem jej tresci bywaja nie do przy-
jecia dla wiekszej czy mniejszej populacji odbiorcow — pobudzajac i inspirujagc dziata-
jac jako stymulatory réznych zachowan: ,,Stymulacja wydaje sie by¢ najwazniejszym
motywem poszukiwania rozrywki przez jednostki. Ich gtéwnym celem jest osiggnac
i utrzymac najwyzszy stopien podniecenia albo aktywnosci.” — ,,Seksualne watki nale-
zg do najsilniejszych bodzcéw podniecajgcych, jakie mozna znalez¢”. W rezultacie
seks, przemoc i horror odgrywaja wazna role w masowej rozrywce na rézny sposéb
»podniecajac” i najbardziej niepokojgc wychowawcow. Dlatego gtdwnym zadaniem
wychowawcy ,,jest rozwijanie w mtodym cztowieku dostatecznego zaufania do siebie
i dojrzatego krytycyzmu w osgdzaniu tresci przekazu, zjaka sie spotka, gdy go przy nim
nic bedzie” , a poniewaz telewizja jest dominujacg formg przekazu w dzisiejszej kultu-
rze, totez ona jest pierwszorzednym przedmiotem refleksji i pedagogii (B — s. 79).

Niemniej naukowcy sg ostrozni w precyzowaniu, co ijak, wjakim stopniu wywie-
ra najwiekszy wptyw', bowiem kontekst spoteczny, interakcja oséb i wartosci tworzy
siatke skomplikowanych wptywow, trudnych do uchwycenia i doktadnego zanalizo-

¥ Mirostaw Peczak, Zalotnicy parobka, ,,Polityka”, 2002/15.
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wania, cho¢ wszyscy uznaja, ze wptyw mediow jest niepodwazalnym faktem. W jed-
nej z najnowszych prac autorka pisze, ze ksigzka ,,jest rezultatem wielu lat wyktadow
na tematow skutkow oddziatywania medidw. Masowe media naprawde wywierajg
rézne skutki. Natomiast wielu naukowcéw nie chciatoby im przypisywac roli jedyne-
go czy podstawowego czynnika zmian w spoteczenstwie, za to na pewno masowa
komunikacja jest czynnikiem czy katalizatorem roznorakich przeobrazen i przemian
w ludziach i instytucjach”2r.

William E. Biematzki SJ w swoim summarium (B — s. 121-125) konkluduje:
»Nawet jesli nauka ma trudnos$ci w precyzyjnym rozliczeniu zwigzkow miedzy przyczy-
nami i skutkami, to wptyw medidw na nasze zycie i zycic naszych dzieci jest tak potez-
ny, ze kazdy z nas jest odpowiedzialny za doksztatcenie siebie samego i majagce w swej
opiece dzieci, pozna¢ dziatanie medidw na tyle, na ile to mozliwe, by kontrolowac ich
wptyw, a nie by¢... przez nie manipulowanym!” — A jakie wytycza perspektywy?

Przypomina, ze panuje powszechne przekonanie o potrzebie pogtebiania rozu-
mienia Swiata audiowizji, w ktérym zyjemy, a jest to gtowne zadanie pedagogii ma-
sowego przekazu i instytucji, pisma, ktére prowadzi. Waznym jej komponentem jest
problematyka moralna, trudna za$ ze wzgledu na widoczny relatywizm i pragmatyzm
wspoéiczesnej refleksji filozoficznej. Nadto jak pogodzi¢ pluralizm i tolerancje z tym,
co obserwujemy? — oto dylemat nie rozwigzany. Nalezatoby go oczekiwa¢ od filozo-
fow i teologéw. Rodzice i wychowawcy, zaniepokojeni oddziatywaniem przemocy,
seksu, trywializacja religii, propagowaniem konsumeryzmu itp. — w dobie nie spoty-
kanego w historii tak gw-attownego rozwoju $srodkow przekazu — oczekujg pomocy.
Niepokoi konwergencja wielu zjawisk, globalizacja, co posrednio czy bezposrednio
wplywa na zycie spoteczenstw ijednostek.

A bardziej szczegdtowo: na ksztatt zycia rodzinnego wptywajg m.in. szczegdlnie
(czy tylko?) komercyjne kanaty telewizyjne rozbudzaniem apetytow konsumpcyjnych,
zdobywaniem pieniedzy omal za wszelkg cene mnozac problemy wychowawcze, a na-
wet roztamy. Z kolei ,romantyczne” historie wzbudzajg nierealistyczne oczekiwania
w stosunku do przysztych matzonkdw, relacji rodzice-dzieci itp., co mnozy konflikty
rodzinne, bowiem trudno unikng¢ ich bezkrytycznej konfrontacji z rzeczywistoscia.
Na to nakiadajg sie efekty zrozumiatym zafascynowaniem komputerem i ogranicze-
niem miedzyosobowej komunikacji w rodzinie, wzmaganiem si¢ poczucia samotno-
§ci i nastrojow stresowych. Dodajmy: ,,Nie byto w telewizji, to widocznie nierealne
i niewazne” , a tak bywa z watkami religijnymi, konsekwentnie zanikajagcymi w my-
Sleniu przecietnego widza/stuchacza. Powstajg ,,mury ignorancji”, rozpowszechnia sie
sekularyzm. Tylko ci, ktorzy czujg sie ,,wolni od mediéw”, moga z nich swobodnie,
tworczo korzysta¢. Zauwazalne ,,fundamentalizmy” religijnych srodkow przekazu tylko
pogtebiajg znieksztatcenia obrazu religii w mediach.

Co robig w tej sytuacji ludzie Kosciota, czy pamietajg o nakazie: ldac nauczajcie
wszystkie narody...? — koriczy swdj przeglad badan ostatnich 20 lat. Rozpoznawanie
Swiata audiowizualnego irefleksja pastoralna, pedagogia masowego przekazu sg nie-
odzowne.

v Elizabeth M. Perse, Media effects and Society, NJ/Lortdon 2001 s. IX.
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Niech bedzie wolno zakonczy¢... Modlitwg wychowawcy Janusza Korczaka:

Nie niose Ci modtow

Dtugich o Boze (...)

Daj dzieciom dobrg dole,

Daj wysitkom ich pomoc,

Ich trudom btogostawienstwo.
Nie najtatwiejsza prowadz

Ich droga,

Ale najpiekniejszg2~.

NOTA

Zainteresowany problematykg Czytelnik — poza tropami wskazanymi w przypi-
sach — z pewnoscig dotartby do takich zrddet, siegnatby po takie teksty, jak: poucze-
nia Magisterium KoSciota (kolejne oredzia na Switowe Dni Spotecznych Srodkéw
Przekazu, szczegOlnie np. Rodzina wobec srodkow przekazu spotecznego, specjalne
przestania papieskie, np. Media i wychowanie do Katolickiej Unii Prasy wioskiej,
wskazania Papieskiej Rady ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu — ostatnio Etyka
w srodkach spotecznego przekazu, relacje i enuncjacje Komisji Episkopatéw Europy
ds. Mediow), spoteczne akcje w Polsce typu zbiorowych protestow (Zrobcie co$ z tym
— boimy sie o swoje dzieci. Przemyskie matki walczg z przemoca w mediach, ,,Biu-
letyn KAI”, 2001/24), sympozja (np. Media zagrozeniem dla ewangelizacji? Sympo-
zjum publicystéw katolickich w warszawskim seminarium, ,,Biuletyn KAI”, 2000/45;
Smutny obraz mediéw. Sympozjum Kota Naukowego WSD w Ptocku, ,,Biuletyn KAI”,
2001/47), siegnie do Karty Etycznej Mediéw i interwencji Rady Mediow itd.

ANEKS

Rodzinny przewodnik korzystania z mediéwM
Konferencja Katolickich Riskupéw Stanéw Zjednoczonych

Drugi Sobdr Watykanski okreslit media jako ,,cudowne dary” od Boga, ale takze
uznalt, ze tc dary nic zawsze bedg btogostawienstwem, w zaleznosci od tego, jak zostang
uzyte. Wptyw medidw ciggle sie wzmaga, w miare jak sie¢ komputerowa i Internet dodajg
silnych i tatwo przyswajalnych, nowych znaczen znanym formom komunikacji maso-
wej, takim jak druk, telewizja, radio, film, video, telefon i ustugi kablowe.

Z wystarczajgco silnym wplywem na jednostke, zmieniajg sie w sieci multime-
dialne, ktére stopniowo stajg sie coraz bardziej istotne w zyciu codziennym ludzi.

* J. Korczak: Modlitwa wychowawcy. W: Pisma wybrane. T. 4. Warszawa 1986 s. 286.
w Family Guide for Using Media, USCC Committee for Communications:
www.nccbuscc.org/comm/familyguidc.htm
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Media sa tak znaczaca czescig naszego zycia, ze aby rozpoznac ich wplyw, musimy
zatrzymac sie i rozwaznie zastanowic sie, jak ksztattujg nasze zycie i co przekazuja.
Inteligentne korzystanie z mediow moze zapobiec ich dominacji i zamiast tego umoz-
liwi¢ nam ocenianie mediéw wedtug naszych standardow.

W ten sposob nawet wiele przekazdw, nieustannie docierajgcych do nas z r6zne-
go rodzaju medidéw, z ktorych trescig nie mozemy sie zgodzié, nic zaszkodzi nam.
Moga nawet zosta¢ obrdcone na nasza korzy$¢ poprzez pogtebienie naszego pojmo-
wania i wyrazania tego, w co wierzymy. Waznym zadaniem rodzicow jest pouczanie
wiasnych dzieci o wplywie medidéw, odpowiedzialne za nadzorowanie, jak z nich
korzystajg, réwniez bycie wzorcem wiasciwego ich wykorzystywania.

Korzystanie z mediéw wymaga dokonywania moralnych wyboréw. Oto dziesie¢
rodzajow dziatan i postaw, ktére mogg poprowadzi¢ rodzicow jako uzytkownikow
mediow umocnienia chrzescijanskich wartosci:

Poszanowanie zycia. Przy ocenie mediéw rodzice powinni zada¢ sobie pytanie,
czy zycie jest ukazane jako cenny dar od Boga? Czy seksualnosc¢ jest powigzana z ca-
toksztattem zycia? Jak przedstawiany jest akt umierania? Czy powotywanie zycia
ukazywane jest jako co$ przypadkowego i bez moralnych konsekwencji?

Poszanowanie jednostki i rodziny. Indywidualne jednostki ludzkie sg obiektem
poszanowania zycia. Kazda osoba posiada wrodzona godnos$é, bowiem jesteSmy stwo-
rzeni na obraz i podobienstwo Boze. Kazdy z nas znajduje swoje znaczenie, cel itoz-
samos$¢ w rodzinie iw petnych wiary i poprawnie utozonych relacjach. Zapytajmy sie,
czy media, z ktérych korzystamy, szanujg ludzkg godno$¢. Czy szanujg trwate zobo-
wigzania w obrebie matzenstwa i rodziny? Czy ten szacunek jest zachowany nawet
w programach rozrywkowych czy satyrycznych? Czy wykorzystywanie kogos, przes$la-
dowanie, czy lekcewazenie jakiejkolwiek grupy ludzi jest dozwolone a nawet promo-
wane? Czy okazuje sie szacunek dla réznorodnosci kultur ? Czy media gloryfikuja
postawy takie jak nadmierny konsumpcjonizm, rozwigztos¢ albo inne sposoby wyko-
rzystywania osoby, uprzedzenia lub przemoc?

Kierowanie sie warto$ciami ewangelicznymi. W podejmowaniu wyboru mediéw
rodzice powinni kierowac sie Pismem Swietym, prawdami wiary chrzescijafiskiej oraz
zasadami moralnymi. Zadajmy sobie pytanie, czy media, z ktérych korzystamy, pod-
kreslajg znaczenie nadprzyrodzonosci, ludzkiego przeznaczenia przekraczajgcego
ramy tego zycia, naszego obowigzku przebaczania i potrzeby zyskiwania go dla sie-
bie. Czy wspétczucie, pojednanie, dziekczynienie i odpowiedzialno$¢ moralng sg afir-
mowane?

Badz inteligentny. Niezaleznie od tego, jak jakie$ media wydaja sie by¢ dobre
jako rozrywka czy uzyteczny program, nie powinny by¢ przyjmowane bezkrytycznie
i bezmyslnie. Wiekszos¢ mediéw, mniej lub bardziej subtelnie, przekazuje moralne
przestanie. Zastanow sie, jakie etyczne standardy one stosujg. Co obrazujq i dlacze-
go? Co mowig 0 egzystencji cztowieka? Jak to sie odnosi do chrzescijanskiej wiary
i moralnos$ci? Je$li co$ wydaje sie szokujace, to czy jednak przekazuje jakie$ warto-
§ci? Czy komedia jest szczerg rozrywka czy czyms$ ponizajagcym? Jak ty i twoja rodzi-
na reagujecie na wybrane media? Czy z nich macie jaki$ pozytek?
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Prowadz dialog. Zbyt czesto wszyscy traktujemy media, w szczegélnosci telewi-
zje i film, jako jednostronng, ,,monologowg” komunikacje. Miej zwyczaj traktowania
telewizji, filmu i innych mediéw jako zachete do dialogu. Gdy media chcg by¢ inte-
raktywne, nawigz dialog. Gdy tak nie jest, sam nawigz kontakt z lokalnymi stacjami
czy gazetami, aby pochwali¢ bgdz skrytykowac je za pomoc wychowawczg dla rodzi-
cow lub jej brak. Mozna tez kontynuowac dialog w kregu rodzinnym. Na przyktad,
teatr telewizji moze zacheci¢ was do zadawania sobie nawzajem pytan: ,,Co ty by$
zrobit lub powiedziat w takiej sytuacji? — Dlaczego?”

Ustal wiasny program. Mass media, szczeg6lnie programy informacyjne, maja
tendencje do ksztattowania opinii publicznej. Méwig nam, ktdre wydarzenia zastugu-
ja na nasza uwage; uwypuklajg pewne postaci oraz spoteczne i polityczne opcje.
Pamietaj o tym! Zastanawiaj sie, czy ukazujg naprawde wazne wydarzenia? Czy stu-
chasz rzeczy naprawde waznych dla ciebie i twojej rodziny? Wybieraj media, ktore
zaspokajaja twoje potrzeby, a nie tylko bezmyslnie przegladaj informacje. Pomoz
swoim dzieciom wybra¢ dobry program zamiast ,,skakania” po kanatach iprogramach.

Spéjrz na konsekwencje. Jesli chodzi o film czy teatr telewizji, zadaj sobie pyta-
nie: ,,Co powinno sie dalej zdarzyé?”. W prawdziwym zyciu wydarzenia majg swoje
konsekwencje. W telewizji albo w filmie konsekwencji nie ma, chyba ze one wypty-
wajg z fabuly. Poméz dzieciom rozpoznac r6znice miedzy fikcja, fantazjg a prawdzi-
wym zyciem, szczegOlnie jesli to dotyczy przemocy, aktywnos$ci seksualnej i niemoral-
nego stylu zycia, a nie majg widzialnych oznak oceny.

Ogarnij catos¢ przekazu. Badz swiadom skutkdw odbierania wiadomosci czast-
kowych czy stronniczych. Zaden o$rodek komunikowania nie moze dostarczy¢ nam
wszystkich szczegdtdw. W szczeg6Inosci Internet oferuje bez selekcji szeroki zakres
informacji. Ty i twoje dzieci musicie wykorzysta¢ r6znorakie zrédta medialne, aby
uzyskac informacje o Swiecie, w ktérym zyjemy. Podczas korzystania z mediéw badz
przygotowany do zadawania sobie pytan, jakie aspekty zycia zostaly zaniedbane, ja-
kie tematy zostaty zignorowane, czy stronniczo$¢ i manipulacja miaty w tym swoj udziat.

Uwazaj na efekty reklamy. Reklama i media sg $cisle ze sobg powigzane. Rekla-
modawcy potrzebujg mediow, aby przekazywac swojg wiadomos¢. Wiekszo$¢ medidw
jest wspierana przez reklame. Rodzice muszg zada¢ sobie pytanie , czy ich rodziny
konsumuja to, czego potrzebuja, czy tez to, co narzucajg im media. Jak pomagacie
swoim dzieciom unika¢ bycia manipulowanym przez reklamodawcow? Czy ty i twoja
rodzina bierzecie pod uwage rady ewangeliczne przy podejmowaniu konsumenckich
decyzji?

Rozmawiajcie ze sobg. Cztowiek jest wazniejszy niz rzeczy. Korzystanie z me-
diow powinno pomdc budowac rodzinng wspdélnote wiary jako zrodta, ktére pomoze
cztonkom rodziny zapominac o sobie a mysle¢ o drugich. Zapytajcie siebie, czy wasz
rodzinny spos6b korzystania z mediow taczy czy izoluje cztonkdéw rodziny od siebie.
Jak wasze korzystanie z mediow moze ulepsza¢ rodzing komunikacje i wzbogacac
wasze rozmowy? Poszukajcie sposobdw, jak zrdwnowazy¢ zainteresowanie mediami
z innymi czynnosciami rodzinnymi.
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