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Agenda-setting i spirala milczenia
a przepowiadanie slowa Bozego

Srodki spotecznego przekazu stanowia dzi$ istotny kontekst kulturowy prze-
powiadania slowa Bozego. Do poczatku XX wieku wymiana informacji byla
czym$§ wtornym wobec wiezi migdzyludzkich, wobec wartosci, myslenia i1 dzia-
tania'. Dzi$ sie¢ komunikacji stanowi istotny aspekt zycia spolecznego — nie da
si¢ zrozumie¢ czlowieka bez podstawowej wiedzy na temat mass mediow. Juz
Sobor Watykanski Il dostrzegat zjawisko glebokich i szybkich przemian, ktore
rozprzestrzeniajg si¢ stopniowo na caty §wiat i majg wplyw na zycie religijne:
Wywolane inteligencjq czlowieka i jego tworczymi zabiegami, oddzialywajq ze
swej strony na samego cztowieka, na jego sqdy i pragnienia indywidualne i zbio-
rowe, na jego sposob myslenia i dziatania zaréwno w odniesieniu do rzeczy, jak
i do ludzi. Tak wiec mozemy juz moéwi¢ 0 prawdziwej przemianie spofecznej
i kulturalnej, ktéra wywiera swoj wplyw réwniez na zycie religijne’. To przeko-
nanie powtdrzyta instrukcja Communio et progressio. Wyrazono w niej poglad,
iz $rodki spotecznego przekazu sg ,,wprost konieczne do glebszego poznania
czesto ztozonych problemoéw i dziatalnosci wspotczesnego spoleczenstwa™. Jan
Pawet II, kontynuujac t¢ mysl, postulowat, by wiaczy¢ gloszone przez Ko-
sciot orgdzie w te ,,nowa kulture”, oparta na wspodtczesnych sposobach
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Y Por. M. Dziewiecki: Ewangelizacja w kulturze ponowoczesnej i medialnej, , Kultura —
Media — Teologia” 1 (2010) s. 52.

2 Sobor Watykanski I1: Konstytucja duszpasterska o Kosciele w §wiecie wspolczesnym Gau-
dium et spes (1965) n. 4.

% papieska Komisja ds. Srodkoéw Spolecznego Przekazu: Instrukcja duszpasterska o $rodkach
spotecznego przekazu Communio et progressio (1971) n. 6.
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przekazu z ,nowymi jezykami, nowymi technikami, nowymi postawami
”’4

psychologicznymi™.

Skoro mass media majg realny wptyw na zycie religijne, nie moga nie inte-
resowac glosiciela stowa Bozego. Nawet jesli czesto banalizuja nasze postrzega-
nie realnego $wiata, stanowig istotny kontekst dziatalnosci duszpasterskiej Ko-
sciota. Nie sposob tez nie zauwazyC, ze coraz czgsciej wlasnie ze srodkow spo-
tecznego przekazu, zarowno glosiciel, jak i stuchacz stowa Bozego czerpiag pod-
stawowg wiedzg na temat zycia i dziatalnosci Kosciota: postrzeganie postugi
pasterskiej papieza w duzej mierze zdeterminowane jest przez przekaz medialny,
a tre$¢ dokumentow Magisterium nierzadko znana jest jedynie w zakresie poda-
nym w krotkiej informacji medialnej. Wynika stad postulat refleksji nad wza-
jemna relacja jezyka srodkow spotecznego przekazu i teologii homiletycznej’.

Teorie efektow medialnych rodzity si¢ na gruncie przekonania, ze mass me-
dia majg wiladze, pelnia wazna funkcje¢ spoteczna, zgodnie ze znana metafora
,czwartej wladzy” — The Fourth Estate — przypisywang Edmundowi Burke’owi
przez Thomasa Carlyle’a®. Do rozwoju badan efektéow medialnych przyczynit sie
z pewnoscig Walter Lippmann, ktory w 1922 roku opublikowal swa przetomowa
prace Public opinion i wprowadzit w niej pojecie stereotypu (,,obrazu wewnatrz
naszego umystu”)’. Lippmann byt przekonany, ze mass media nie sg lustrzanym
odbiciem warunkow spotecznych, ale jedynie raportem o pewnych aspektach,
ktére same si¢ narzucajg; nie powiedza nam, w jaki sposob nasienie zakorzenia
si¢ w ziemi, ale opowiedza o przebiciu sie ro§liny na powierzchnie®. Srodki prze-
kazu sg wprawdzie waznym narzedziem demokracji, ale jednak opieraja si¢ na
,kupowaniu” publicznosci’. Skutki ich dzialania dobrze syntetyzuje Ryszard
Kapuscinski: nie mozna juz dzisiaj wyobrazié¢ sobie Zycia spotecznosci Swiatowej
bez mediow. (...) Niebezpieczenstwo thwi w tym, ze media, ktore staly si¢ potegq,
przestaly si¢ zajmowaé wylgcznie informacjq. Wysunely sobie ambitniejszy cel:
zaczynajq ksztaltowaé rzeczywistosé. (...) Jest to rodzaj fabularyzacji swiata™.

“Tan Pawel II:Encyklika Redemptoris missio (1990) n. 37.

® Terminem tym poshuguje sic m.in. W. Przyczyna. Widzi w nim nowa nazwe dyscypli-
ny teologii praktycznej, zastgpujaca wczesniej uzywang nazwe ,.homiletyka”. ,,Teologia homile-
tyczna” wskazuje na teologiczny charakter dyscypliny, a nie na aspekt retoryki koscielne;j.
Por. W. Przyczyna: Homilia pigédziesigt lat po Soborze Watykanskim II. Pytania, problemy,
wyzwania, Krakéw 2013 s. 5.

® Burke powiadal, 7e trzy sa stany [ang. Three Estates] w parlamencie, lecz ze w trybunie
reporterskiej zasiada stan czwarty, o wiele wazniejszy od wszystkich innych”; T. Carlyle: On
heroes, hero-worship and the heroic in history. London 1900. Ttum. pol. Bohaterowie. Krakéw
2006 s. 151.

" The Pictures in our Heads”; W. L i pp ma n n: Public opinion. New York 1960 s. 3.

® Tamze, s. 341.

o Tamze, s. 317.

WR. Kapus$cinski: Autoportret reportera. Krakow 2003 s. 107.
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W tym kontekscie warto postawi¢ pytanie: czy mechanizmy dziatania $rod-
kéw spotecznego przekazu moga glosicieli stowa Bozego czego$ waznego nau-
czy¢? Jak przeciwstawia¢ si¢ ich zgubnym skutkom? Niniejszy artykut po-
dejmuje zagadnienie przepowiadania stowa Bozego w kontek$cie wybranych
teorii efektow medialnych.

I. Media ustalajgq agende tematow

Teoria agenda-setting, czyli ustalonego porzadku dziennego, sformutowana
przez Maxwella McCombsa i Donalda Shawa'!, opiera si¢ na przekonaniu o sku-
tecznos$ci komunikacji inferencyjnej. W jej §wietle przekaz medialny nie wplywa
wprost na zachowania odbiorcow, ale ksztaltuje ich przekonania i okresla ich
strukture poznawczg. Badania przeprowadzone przez uczonych z University of
North Carolina dotyczyty wptywu efektow medialnych na kampani¢ prezydenc-
ka w Stanach Zjednoczonych, prowadzong w 1968 r. U ich podstaw lezata intui-
cja wyrazona wczesniej przez Bernarda Cohena, w $wietle ktorej mass media
niekoniecznie musza mie¢ wptyw na to, co ludzie mysla, ale na pewno skutecz-
nie wplywaja na to, o czym mysla*?. McCombs i Shaw pokazali, ze $rodki prze-
kazu mogg ustali¢ agende waznych tematéw kampanii wyborczej, uwypuklajac
ich znaczenie w debacie spolecznej, a odbiorcy wyciaggajg wnioski z narzuconej
im listy tematow do przemyslenia. Innymi stowy, kwestie najczesciej poruszane
przez mass media po krotkim czasie stajg si¢ kluczowe dla wyborcéw i podej-
mowanych przez nich decyzji.

Teoria agenda-setting mowi zatem o wywieraniu przez $rodki przekazu
istotnego wptywu nie tyle na ludzkie opinie, co raczej na Kkierunki myslenia
o przezywanej przez nich rzeczywistosci. Teoria dotyka takze kwestii porzadko-
wania tematow wedtug narzuconej odbiorcom hierarchii oraz porzadkowania
,punktow odniesienia” do publicznej debaty nad poszczegdlnymi tematami.
Dzigki mass mediom odbiorcy nie tyle uzyskujg informacje, co raczej nabieraja
przekonania o ich wadze. Srodki spolecznego przekazu przyczyniaja sie w ten
sposob do uformowania pewnej ,,struktury poznawczej odbiorcow”. Opiera si¢
ona na selekcji informacji i strukturalizacji naszych mysli. Jesli — wedtug
McCombsa i Shawa — myslimy o tym, o czym media nam méwig w ustalonym
przez nie porzadku wazno$ci, mozna moéwi¢ o organizowaniu, a nawet o mode-
lowaniu przez srodki przekazu rzeczywistosci spotecznej. Wedtug tworcow teorii
agenda-setting media ,,porzadkujg” i ,,organizuja” dla nas §wiat przywotujac
pewne wydarzenia i zaniedbujgc inne, przy czym stworzona w ten sposob ,,agen-

Y'M.McCombs, D. Shaw: The Agenda-Setting Function of Mass Media. ,,Public Opin-
ion Quarterly” 36 (1972) s. 176-87.

12 While the media may not tell us what to think, they are stunningly successful in telling us
what to think about”; B. C 0 h e n: The press and foreign policy. Princeton 1963 s. 13.
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da” wspotgra z upodobaniami odbiorcéw™®. Niklas Luhmann nazywat to zjawi-
sko ,,tematyzacja”, czyli znajdowaniem stow i formut uruchamiajacych proces
opinii publicznej™.

Wyjasnienie zasad selekcji tematow znajduje si¢ miedzy innymi w mechani-
zmie framingu i primingu. Framing, czyli ,,wstawienie w ram¢ tematyczng”,
sprawia, ze wiadomo$¢ przebija si¢, bo pasuje do klasycznego ujecia atrakcyjne-
go tematu. Wewnatrz tej ramy znajduja si¢ takie elementy jak kontekst, atmosfe-
ra, ton, zawartos¢ wiadomosci. Charakterystyczne ramy tematyczne wspotcze-
snych informacji medialnych to np. konflikt Kosciota z ,,cywilizowanym” §wia-
tem, papiez jako lider religijny, niemoralne prowadzenie si¢ duchowienstwa.
Jesli wydarzenie daje si¢ tatwo skojarzy¢ z popularnym tematem medialnym,
natychmiast trafia na czolowki wiadomosci. Shaw i McCombs méwig tez o pro-
cesie psychologicznym primingu, w ktéorym opowiedziana historia przywotu-
je wspomnienia z przeszto$ci: np. artykut o pazernym urzedniku przypomina
mi moje wlasne przezycia, a opowie$¢ o wadowickich kreméwkach — moje ulu-
bione ciastka.

W formutowanej przez mass media agendzie wylanianie informacji opiera
si¢ na ocenie ich wartosci (news value). Na podstawie r6znych badan sformuto-
wano dos¢ obszerny zestaw cech ,,wartosci informacyjnej”, wsrod ktorych do
najwazniejszych zalicza si¢ aktualno$¢ (zdarzenie trwa lub wiasnie si¢ skonczy-
o), wazko$¢ (zdarzenie wyrdznia sie pod wzgledem skali, wagi, wielko$ci i ma
lub moze mie¢ wplyw na zycie odbiorcy), jednoznaczno$¢ (charakter zdarzenia
ani okolicznosci nie budzg watpliwosci) czy bliskos¢ odbiorcy (miejsce zdarze-
nia jest bliskie odbiorcy kulturowo lub geograficznie)®. Ocena ,,wartoéci infor-
macyjnej” bierze tez pod uwage konieczno$¢ zainteresowania (interest) odbiorcy,
informowania (inform), pouczenia (instruct), wciggniecia w wydarzenie (involve)
i inspiracji (inspire). W dobie internetu — obok pieciu wspomnianych przed chwi-
la ,,i” — o ,,warto$ci informacyjnej” decyduje tez stosowanie tzw. zasady pieciu
,,S”: komunikat powinien by¢ krétki (short), zawierajagcy stowa—klucze (sear-
chable), budujacy relacje spoteczne (social), prosty (simple) i zaskakujacy
(surprising).

Cytowana tu teoria efektow medialnych pozwala dostrzec realne zagrozenie,
ktére wyraza para pojeciowa ,kultura rzeczywistosci” i, kultura mediow”'®: cze-
sto to, o czym si¢ nie informuje, ,,nie istnieje”, a raczej nie staje si¢ czg¢scig rze-

M. McCombs: Setting the Agenda: The Mass Media and Public Opinion, Cambridge
2004 s. 71.

¥ N. Luhmann: Offentlische Meinung. W: N. L uh man n,:Politische Plannung. Aufsiitze
zur Soziologie von Politik und Verwaltung. Opladen 1971 s. 12.

% por. M. Wolf: Teorie delle comunicazioni di massa. Milano 1985 s. 196-219.

%8 Taki tytul nosi jedna z ksigzek Hansa M. Kepplingera. Por. H. M. Kepplinger: Real-
kultur und Medienkultur: Literarische Karrieren in der Bundesrepublik. Freiburg/Miinchen 1975.
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czywisto$ci dostrzeganej przez odbiorcow $rodkdéw spotecznego przekazu. Za-
grozenie to uwidocznity badania Elizabeth Noelle-Neumann, autorki teorii zwa-
nej ,,spirala milczenia”. Mowi ona o podwdjnej naturze czlowieka: przeciwstawia
nature indywidualng, jako jedng strone naszej istoty, naturze spolecznej’’. W jej
swietle ludzie bojg si¢ by¢ na marginesie opinii publicznej i chca koniecznie
zapobiec izolacji spotecznej, rozmawiajg na tematy, o ktorych sa przekonani, ze
inni je podzielaja. Termin ,,spirala” Noelle-Neumann odnosi do wzrastajacej
presji, ktora ludzie odczuwaja, zdajac sobie sprawe, ze ich przekonania nie od-
powiadaja przekonaniom wigkszosci. Spoleczenstwo — nie tylko grupy, ktore sie
znajq — grozi izolacjq i odrzuceniem jednostek, ktore sprzeciwiajg si¢ porozu-
mieniu®®, a jednostki, najczesciej nieswiadomie, obawiaja si¢ izolacji. W ten spo-
sob ci, ktorzy sa przekonani, ze ich idee odpowiadajg innym, wyrazaja je otwar-
cie, ci za$, ktorym wydaje si¢, ze ich przekonania sa w mniejszos$ci, zamykajg si¢
w przestrzeni ciszy. Ow proces nieskrepowanego wyrazania swoich przekonan i
zamykania si¢ w ciszy dziata jak spirala. Jesli ludzie sqdzq, ze sq w zgodzie z
porozumieniem opinii publicznej, bez wahania uczestniczq w rozmowach pry-
watnych i publicznych oraz ujawniajg swoje przekonania, na przyklad przez
oznaki lub nalepki, ale rowniez przez ubior i inne publicznie widoczne symbole.
Jesli sqdzq, Ze sq w mniejszosci, stajq sie ostrozni i milczgey™. Czesto dzieje sie
tez tak, ze Srodki spolecznego przekazu wzmacniajg glos zdecydowanej mniej-
szosci, ktory dzigki mediom wydaje sie stanowi¢ przekonanie wigksz0osci — w ten
sposob idea matej grupy definiowana bywa jako opinia publiczna, a odbiorcy
mediow zaczynaja wierzy¢ w to, co wydaje sie, ze mysla inni”®. Szczegdlne zna-
czenie Noelle-Neumann przypisuje tu telewizji i jej perswazyjnemu charaktero-
wi, dzigki ktoremu tworza si¢ w odbiorcach prawdziwe ,.iluzje optyczne™*,
Srodki spotecznego przekazu z ich agenda tematow do omowienia sg jednym
z zasadniczych kryteri6w pomagajacych rozpozna¢ opinie ,,politycznie popraw-
ne”. Spirala ,kreci si¢” W nieskonczono$é: ludzie wyrazaja opinie, ktore wy-
dajg si¢ by¢ popularne, a mass media podaja wiadomosci, ktoére powinny
zostaé przyjete.

Przedstawione wyzej badania ukazujg bezposredni wptyw $rodkow spotecz-
nego przekazu na zycie i sposob myslenia wspotczesnego cztowieka. Nieunik-
niony, ,.fizyczny” kontakt z mediami w pewnym momencie si¢ konczy, ale

Y por.E.Noelle-Neuman n: Spirala milczenia. Poznan 2004 s. 14.

18 Tamze, s. 227.

° Tamze, s. 227.

D por. L. Cantoni, N. Di Blas: Teorie e pratiche della comunicazione. Milano
2002 s. 107.

Zpor,E.Noelle-Neumann, Spirala milczenia, dz. cyt., s. 180.
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wplyw wynikajacy z odbioru okreslonych tresci trwa i powoduje — niekiedy zu-
penie nieuswiadomione — reakcje®.

I1. Przepowiadanie wobec kultury mediow

Sformutowana przez badaczy teoria ustalonego porzadku dziennego i poz-
niejsze badania nad cechami ,,warto$ci informacyjnej” rzucaja interesujace $wia-
tlo na niektore aspekty gloszenia stowa Bozego, zaréwno od strony aplikacji
samej teorii do przepowiadania, jak i przeciwdziatania jej skutkom.

Takze bowiem w odniesieniu do dziatan ewangelizacyjnych mozna mowic
0 postulacie uporzadkowanego przekazu przemyslanych przez nas tematow.
W s$wietle kryteriow wartosci informacyjnej warto zauwazy¢ ich zwigzek z prze-
powiadaniem: od nawigzywania do konkretnych wydarzen z zycia wspdlnoty
parafialnej i podejmowanych w parafii dzialan duszpasterskich, po wykorzysty-
wanie tresci egzystencjalnych w realizacji antropologicznej zasady aktualizacji®,
Warto wykorzysta¢ stosowane przez media kryteria, ktore mogg pomoc przedo-
sta¢ si¢ ,,naszym” tematom i sta¢ sie zroédlem rozwazan odbiorcow. O potrzebie
tworzenia agendy przepowiadania méwil abp Rino Fisichella w perspektywie
synodu po$wieconego nowej ewangelizacji: Kosciol musi pokona¢ pewng »frag-
mentarycznos¢ przekazu«. Chodzi o to, by w roznych jezykach, tradycjach i ry-
tach mie¢ wspélne przestanie, ktérego centrum bedzie ten sam Jezus™. Proba
realizacji tego postulatu sa formutowane przez konferencje episkopatow progra-
my duszpasterskie, w opracowaniu ktorych biora czesto udziatl nie tylko du-
chowni, ale tez wierni §wieccy®. W oparciu o program przygotowany przez Kon-
ferencje Episkopatu Polski pisane sg np. teksty homilii dla miesigcznika ,,Biblio-
teka Kaznodziejska”?®. Nawet jesli brakowato mu niekiedy ,,programu” i ,.eta-
powych planéw dziatania™’, wydaje sie, iz do $wiadomosci duszpasterzy coraz
bardziej dociera przekonanie, ze prawidlowy rozwdj wspolnot koscielnych nie
moze odbywaé sie bez wlasciwego i odpowiedniego dla koscielnej dziatalnosci

22 por, A. L e p a: Pedagogika mass mediéw. £.6dz 2003 s. 130-138.

Zpor. J. Twardy: Aktualizacja slowa Bozego w kaznodziejstwie. Przemysl 2009
s. 247-307.

% AbpFisichella o,pontyfikacie nowej ewangelizacji” — http://pl.radiovaticana.va/ sto-
rico/2010/10/25/abp_fisichella_o_%E2%80%9Epontyfikacie_nowej_ewangelizacji%E2%80 %9
D/pol-433827 [Dostep: 10.3.2014].

% Por. M. Ol szewsk iz Planowanie duszpasterskie na przykladzie Kosciola katolickiego w
Niemczech. ,,Teologia Praktyczna”. T. 9: 2008 s. 82-83.

% por. M. Kubiak: 100 lat w stuzbie Kosciola w Polsce. W: Sciggaé czy nie $ciggac.
O pomocach do homilii i kazar. Red. M. Kubiak, W.Przyczyna. Poznan 2008 s. 17.

2 por. A. Przybecki: Miedzy teologiczng wizjq a dzialaniem. Podstawy pastoralno-
organizacyjne wieloletniego programu duszpasterskiego dla Kosciola poznanskiego. ,,Teologia
Praktyczna”. T. 3: 2002 s. 301.
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planowania i programowania®®. Podobnie jak w przypadku $rodkéw spotecznego
przekazu, szukajacych odpowiedzi na pytania o grupy docelowe i zapotrzebowa-
nia odbiorcéw, programowanie musi bra¢ pod uwage dialogowy charakter dusz-
pasterstwa, ktore winno by¢ skierowane w strone wolnosci cztowieka, winno by¢
bardziej przekonywaniem i wyjasnianiem, niz tylko egzekwowaniem, czesto
w trybie administracyjnym, odgdrnie natozonych obowigzkéw®™. Skuteczna ko-
munikacja pobudza inicjatywe odbiorcow, homilie—apele raczej ja ,kradng”
i paralizuja spontaniczno$¢®™. Nazwa omawianej tu teorii efektow medialnych
i jej zastosowanie do przepowiadania stowa Bozego wspolgra zresztg ze znacze-
niem tacinskiego terminu agenda — ,,to, co powinno by¢ spetnione”, i jego uzy-
ciem w X w. na okreslenie ksiag liturgicznych, rytuatu®.

Postulat tworzenia agendy ustalonego tematycznego porzadku — dzienne-
go/miesigcznego/rocznego — dobrze reasumuje wypowiedz zawarta w adhortacji
apostolskiej Evangelii gaudium: W gloszeniu Ewangelii konieczne jest zachowa-
nie nalezytej proporcji. Mozna jg rozpoznaé w czestotliwosci, z jakq porusza sie
niektore tematy, oraz w akcentach, jakie si¢ kiadzie w przepowiadaniu. Na
przykiad, jesli jakis proboszcz podczas roku liturgicznego mowi dziesigé
razy o wstrzemiezliwosci, a tylko dwa lub trzy razy o mitosierdziu czy sprawie-
dliwosci, dochodzi do dysproporcji, powodujgcej, ze przystonigte zostajq te wia-
Snie cnoty, ktore powinny by¢ bardziej obecne w przepowiadaniu i katechezie. To
samo ma miejsce, gdy bardziej sie mowi o prawie niz o tasce, bardziej o Kosciele
niz o Jezusie Chrystusie, bardziej o papiezu niz o Stowie Bozym™.

Przyktadem sformutowania takiej agendy ustalonego porzadku moze by¢ list
apostolski Tertio millennio adveniente Jana Pawta II. Dokument ten ukazat si¢
w 1994 roku i zapowiadal obchody Wielkiego Jubileuszu roku 2000. Chociaz
perspektywa jubileuszu chrzeécijanstwa obecna byta w nauczaniu Jana Pawtla 11
juz od poczatku pontyfikatu, o czym $wiadcza chocby pierwsze stowa progra-
mowej encykliki Redemptor hominis®, to jednak wraz z opublikowaniem listu
apostolskiego nabierata ona realnych ksztattow. Uwazna lektura Tertio millennio

%2 M. Polak: Programowanie duszpasterskie w parafii. Ogélnopolskie i diecezjalne plany
pastoralne w relacji do programow parafialnych. ,,Teologia Praktyczna”. T. 9: 2008 s. 94.

2 A Prz ybecki: Migdzy teologiczng wizjq a dzialaniem. Podstawy pastoralno-
organizacyjne wieloletniego programu duszpasterskiego dla Kosciola poznanskiego. ,,Teologia
Praktyczna”. T. 3: 2002 s. 307.

% por. K. Miiller: Homiletyka na trudne czasy. Krakow 2003 s. 324-325.

®por. W. S chenk: Agenda. W: Encyklopedia katolicka. T. 1. Lublin 1973 kol. 172.

2 Franciszek: Adhortacja apostolska Evangelii gaudium (2013) n. 34.

%W nauczaniuJana Pawta IIzpoczatku pontyfikatu warto zauwazy¢ stowa—klucze dla
programowania duszpasterskiego: papiez pisze o zwroceniu mysli do Chrystusa Odkupiciela czto-
wieka; podkresla moment dziejowy: czas przyblizyl si¢ do roku dwutysigcznego; zauwaza, ze
wprawdzie trudno jeszcze powiedzie¢, co bedzie oznaczal éw rok na zegarze dziejow ludzkosci,
Jjakq okaze si¢ datq dla poszczegélnych ludéw i narodéw, krajow i kontynentéw, ale niejedno sta-
ramy sie juz teraz przewidywac; Jan Pawet I1:Encyklika Redemptor hominis (1979) n. 1.
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adveniente pozwala wskaza¢ najbardziej istotne dla Jana Pawta II tematy Wiel-
kiego Jubileuszu, ktére konsekwentnie byly realizowane w trakcie trwania same-
go wydarzenia. Stad tez — jak zauwaza Angelo Scelzo — dokument ten mozna
nazwac swego rodzaju agenda, dziennikarskim szkicem, konsekwentnie realizo-
wanym potem podczas Roku Swietego®. Jan Pawet II widziat w jubileuszu wy-
darzenie, ktore pomoze ludziom lepiej zrozumie¢ sens zycia i problemy wspot-
czesnego $wiata. Jako najwazniejsze tematy agendy jubileuszowej papiez wska-
zywat konieczno$¢ dawania $wiadectwa wiary, pojednanie i nadziej¢ na lepszy
swiat. Kazdy z tych tematéw mial prowadzi¢ do tego, by utwierdzi¢ w dzisiej-
szych chrzescijanach wiare W Boga, ktory objawit sie w Chrystusie, umocnic
nadzieje wyrazajgcq si¢ w oczekiwaniu na zZycie wieczne, oZywi¢ mitosé, czynnie
stuzqeq braciom™. Doswiadczenie Roku Jubileuszowego wskazuje, jak istotne
staly si¢ konkretne punkty tej agendy i jak szczegoélne znaczenie przypisaty im
srodki spotecznego przekazu. Widac¢ to cho¢by na przyktadzie recepcji symboliki
,.drzwi §wietych™®, tematu pielgrzymowania®’ i pojednania®®.

Uswiadomienie zagrozen czyhajacych na odbiorcow kultury mediow stawia
takze przed glosicielem stowa Bozego konkretne wyzwania. Najwazniejszym
z nich wydaje si¢ odnowienie w czlowieku zdolnos$ci percepcji realnego, a nie
jedynie wyimaginowanego przez $rodki przekazu $wiata. Papieska Rada ds. Kul-
tury zauwaza, ze media udostgpniajagce informacje ,,na zywo” przeksztalcaja
sposob odbioru wydarzen: rzeczywistos¢ ustgpuje temu co z niej jest pokazywane.
Dlatego tez ciggle powtarzanie wybranych informacji staje si¢ decydujgcym

% A. Scelzo: Alcune esperienze dell’Ufficio Comunicazione e Documentazione del Grande
Giubileo dell’Anno 2000. W: Gli uffici stampa delle diocesi e delle conferenze episcopali. Red. M.
Carroggio,J.M.La PorteRoma2002s.176.

®Jan Pawel II:Listapostolski Tertio millennio adveniente (1994), n. 31.

% Ten znak jubileuszu byt przez wiernych przezywany z niezwyktym entuzjazmem, a otwar-
cie i zamkniecie Roku Swictego byly takze wydarzeniem medialnym. Dat temu wyraz sam papiez,
kiedy na zamknigcie Wielkiego Jubileuszu pisat: Nierzadko przyglgdatem si¢ uwaznie diugim
szeregom pielgrzymow, oczekujgcych cierpliwie na przejscie przez prog Drzwi S'wigtych. Usitowa-
tem sobie wyobrazi¢ historig Zycia kazdego z nich, zlozong z radosci, lekow i cierpien; historie, w
ktorg wszedl Chrystus i ktéra w dialogu z Nim odnajdywala znéw droge nadziei; Jan Pawet II: List
apostolski Novo millennio ineunte (2001) n. 8. Z kolei otwarcie Bramy Swietej w bazylice $w.
Pawla za Murami na poczatku 2000 r. przez przedstawicieli r6znych wyznan chrzescijanskich
nabrato cech ekumenizmu spetnionego, postrzegane byto jako gest — z punktu widzenia komunika-
cji — o charakterze wydarzenia planetarnego; por. G. Gamaleri: La galassia dei media. Roma
2001 s. 37-38.

%7 Pielgrzymi przybywajacy do Rzymu na Wielki Jubileusz roku 2000, wsréd nich uczestnicy
Swiatowego Dnia Mtodziezy, stali sie zywa ,.ilustracja” pielgrzymowania. Sam Jan Pawet 11,
udajac si¢ w pielgrzymke do $wigtych miejsc Starego i Nowego Testamentu, do Egiptu i do Ziemi
Swie;teg, dawat przyktad, w jaki sposdb mozna przezywac czas umacniania si¢ w wierze.

% Liturgia przeblagalna w pierwsza niedziele Wielkiego Postu stala sie jednym z kluczy in-
terpretacyjnych catego jubileuszu roku 2000.

88



czynnikiem tworzenia opinii uznawanej za publiczng®. Dlatego Rolf Zerfass po-
ucza kaznodziejow, ze autonomia nowoczesnych srodkow przekazu doprowadzita
do powstania »sztucznego Swiata« danych, informacji, trendow i pespektyw,
pewnego rodzaju bariery interpretacyjno-dzwigkowej, ktora kaze waqtpié, czy
w ogéle jestesmy jeszcze w stanie dotrzeé do $wiata realnego®. Dokument Stoli-
cy Apostolskiej Etyka w srodkach spotecznego przekazu mowi o tendencji me-
diow do ignorowania lub spychania na ubocze zagadnien i doswiadczen religij-
nych; traktowania religii bez nalezytego zrozumienia, a nawet z lekcewazeniem
Jjako przedmiotu plytkiej ciekawosci, ktory nie zastuguje na powazne zaintereso-
wanie; szerzenia religijnych nowinek kosztem tradycyjnej wiary; (...) ocenia-
nia religii i doswiadczenia religijnego wedtug laickich kryteriow przydatnosci
oraz faworyzowania tych poglgdow religijnych, ktore odpowiadajq Swieckim
upodobaniom; prébach zamkniecia transcendencji w granicach racjonalizmu
i sceptycyzmu*’. Przeciwdziatanie tej tendencji dotyczy choéby przywrécenia
miejsca w przestrzeni publicznej dyskusji o Bogu i wartosciach religijnych, skoro
jedng z norm medialnych stalo si¢ odmawianie cztowiekowi prawa do inter-
pretacji zycia w kontekscie whasnej religijnosci, lekcewazenie tradycyjnych form
kultu, redukcja tradycji religijnej poprzez ,,prywatyzacj¢” wiary i marginalizacje
struktur koscielnych®. Istotne wydaje sic takze zapobieganie propagowanemu w
popkulturze medialnej przekonaniu, ze ,,zakazane jest zakazywanie”, czyli ze
kazde zachowanie czlowieka jest dozwolone®. Budowanie w cztowieku $wia-
domosci realnego $wiata oznacza przeciwstawienie si¢ tendencji do postrzegania
religijno$ci jedynie jako sfery subiektywnych i osobistych przezy¢, polega takze
— jak pisat Raoul Plus — na ,,realnosci” kaznodziei, tematu, stylu i wypowiedze-
niu kazania*. Glosicielowi stowa Bozego przychodzi tu z pomoca sam Jezus,
ktorego ,.komunikacja pastoralna” prowadzita do obudzenia w czlowieku
obecnych w nim przekonan religijnych i otwarcia go na nowe wartosci. Wystar-
czy przeanalizowa¢ dialogi Jezusa z napotkanymi ludZzmi — czy bedzie to Sama-
rytanka, Kananejka, Nikodem czy Natanael — by zobaczy¢, jak proste stowa
—woda, szczenigta, narodziny, figowiec — nabieraja religijnego znaczenia
i pozwalaja cztowiekowi przezyé oredzie zbawcze™. Nie bylo tam miejsca
na potoki sféw 0 Bogu, 0 niebie, 0 zbawieniu, o grzechu, o milosci, o spra-

% papieska Rada ds. Kultury: Kultura jako zagadnienie duszpasterskie (1999) n. 9.

“R.Zerfass: Od aforyzmu do kazania. Krakéw 1995 s. 32.

! papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu: Etyka w srodkach spolecznego przeka-
zu (2000) n. 18.

“2por, M. Dziewiecki: Komunikacja pastoralna. Krakow 2006 s. 54.

3 Por. M. Fazi o: Storia delle idee contemporanee. Roma 2001 s. 189. Zob. takze wywiad z
Ewa Siedleckaz,Gazety Wyborczej”, sfotografowang na tle napisu ,,Zabrania si¢ zabrania¢”—
por. E. Rutkowska: Luz w glowie. ,,Press”. R. 2014 nr 11 s. 25-30.

“ por. R. P lus: Kaznodziejstwo »realneq i »nierealne«. Krakow 1930 s. 12.

> Interesujaca analize dialogow biblijnych Jezusa z ludzmi prezentuje A. JankowsKki:
Dwadziescia dialogow Jezusa. Krakow 2004.
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wiedliwosci, o uczciw0sci, o mitosierdziu, o heroizmie46, ktore czesto w kazno-
dziejskiej praktyce, jakby na wzér medialnego wzorca okreslanego mianem Info-
tainment — taczenia informacji z rozrywka — ,,uktadaja si¢ W budujaca opowiesé
o jakim§ czarujacym $wiecie” — ,,Harry Potter dla dorostych™.

Odnawianie w cztowieku zdolno$ci percepcji realnego swiata powinno opie-
ra¢ si¢ takze na narracji, podstawowej formie komunikacji medialnej. Przypo-
wiesci Jezusa, zbudowane na historii Samarytanina, syna marnotrawnego czy
bogacza i Lazarza, pozwalaty — wcale nie w fantazyjny sposob — znalez¢ odpo-
wiedZ na konkretne pytania stuchaczy. Zywoty §wietych, ktore przez wieki towa-
rzyszyty pastoralnej dziatalno$ci Kosciota, potwierdzaja skuteczno$¢ przepowia-
dania opartego na ludzkich historiach. Jak zauwaza Robert White, jedna z waz-
niejszych przyczyn kryzysu komunikacji pastoralnej Kosciola stato sie powolne
oddalanie od formy narracyjnej na rzecz komunikacji bardziej analitycznej
i abstrakcyjnej — druk wprowadzit katechizm, ktory niestety czesto zostal zredu-
kowany do sumy nakazéw dogmatycznych odwotujqcych sie bardziej do intelektu
niz do wiary czlowieka®. Przepowiadanie stowa Bozego ,,polega w istocie na
opowiedzeniu historii”*®. Wyzwaniem dla Kosciola pozostaje forma i jezyk nar-
racji dostosowanej do kulturowego kontekstu wspotczesnego $wiata i do $rod-
kow przekazu, epatujacych czgsto historiami nierealnymi i antyewangelicznymi.

Przeciwdziatanie negatywnym skutkom kultury mediow oderwanej od rze-
czywisto$ci oznacza takze ukazywanie wiernym zasadniczej réznicy pomiedzy
opinig publiczng i opinig opublikowang. Zadaniem podmiotu przepowiadajacego
staje si¢ w tym kontekscie kulturowym ksztattowanie opinii publicznej, wypo-
wiadanie si¢ w sprawach istotnych dla ewangelizacji, o ktorych srodki przekazu
milczg lub je o$mieszajg. Niekiedy dotyczy¢ to bedzie gloszenia prawd moral-
nych, o ktérych stuchacz nie ustyszy poza kosciotem, tak by przeciwstawiaé si¢
stosowanej przez media ,,wybiorczosci, ktorej nic nie usprawiedliwia”so, albo tez
uproszczeniom w ukazywaniu zlozonych zagadnien. Dotyczy to takze zapobie-
gania kryzysowi wiary przez propagowanie tozsamosci Kosciota i wcielanie tej
tozsamosci w kulture. Nie mozna zapomnie¢ o demaskujacej mocy stowa Boze-
go wobec nieprawdziwego, niepelnego czy ulamkowego obrazu czlowieka
w mediach®. Nie bez znaczenia jest tez przeciwdziatanie zakloceniom znie-
ksztalcajacym przekaz wiary, postugiwanie si¢ jezykiem obrazowym, wychodze-

 G. Siwek: Blaski i cienie wspdlczesnego przepowiadania. Krakoéw 2006 s. 88.

4 Tamze, s. 88.

“ por. R. A. White: La comunicazione pastorale. W: Teologia e comunicazione. Red. C.
Giuliodori,G.Lorizio. Cinisello Balsamo 2001 s. 205.

®H Stawihski: Miedzy ciggloscig a zmiang. Teoria homilii w Stanach Zjednoczonych po
Soborze Watykanskim II. Krakow 2008 s. 123.

%0 papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu: Etyka w $rodkach spolecznego przeka-
zu, dz. cyt., n. 14,

S por. J. Twardy: Aktualizacja stowa Bozego w kaznodziejstwie, dz. Cyt., s. 298.

90



nie naprzeciw zapotrzebowaniom stuchaczy, swiadomos¢ koniecznosci przycia-
gnigcia uwagi odbiorcy, stosowania zwigztych formut czy nawet umiejgtnosé
zaskoczenia shuchacza. Warto zwrdci¢ uwage na role podmiotu przepowiadajg-
cego w kontek$cie zaproponowanego przez Paula Lazarsfelda i Elihu Katza mo-
delu dwustopniowego przeptywu informacji’?. W jej $wietle kluczowe znaczenie
w ksztattowaniu ludzkich przekonan maja tzw. liderzy opinii publicznej, a infor-
macje medialne sa przez ludzi odbierane w perspektywie relacji spotecznych.
Media dostarczaja informacji, ale odbiorcy interpretuja je pod wptywem pogla-
dow osob, ktoérym ufajg. Taka rolg spoleczng powinien odgrywaé kaznodzieja,
ktérego zadaniem jest wypowiedzenie prawd ,,do zapamigtania”. Gloszenie sto-
wa Bozego staje si¢ w ten sposob waznym ogniwem opinii publicznej, a kazno-
dzieja, bez zabiegania o wlasng medialno$¢, moze jg ksztaltowaé wypetiajac
misje gloszenia stowa Bozego. W ten sposob przepowiadanie ma szans¢ stawaé
si¢ procesem komunikacji Ewangelii, prowadzi¢ do uczestnictwa w tym, co
wspolne, i do tworzenia tego, co wspolne dla nadawcy i odbiorcy. Jak pisze José
Prado Flores, wyzwaniem dla nas jest podniesienie swiatla gloszenia kerygma-
tycznego — nie mozemy zy¢ jak biedacy, majgc w sobie tak ogromne bogactwo™.
Kosciot ma w reku ogromny atut, ktérego w czasach popularnosci teorii marke-
tingowych czesto nie wykorzystuje — jest ,,specjalista” od Dobrej Nowiny.

Dobrze to zadanie ksztattowania opinii publicznej ponad, czy obok, gtoszo-
nego przez media ,,orgdzia”, opisal Kazimierz Brandys, relacjonujac efekty spo-
teczne pielgrzymki Jana Pawta Il do Polski w 1979 r. Pisarz byt zdumiony,
ze w przeddzien przybycia papieza do Warszawy spotkat tysigce ludzi, ktorzy
bez wezwania wyszli na ulice, cho¢ przeciez odzwyczajono ich od tego, zZe sq
Zywym ogotem, uczyniono wiele, aby ich przekonac, ze stanowiq bierng mase,
ktérej ruchami sie steruje™. Stad tez mozna bylo powiedzie¢, ze wielotysieczny
tlum zobaczyl siebie, utwierdzil sie w poczuciu wlasnej obecnosci™, a papiez
wyrazil jego mysli, mysli i pamigé, ktore zafatszowano, mowit do niego z wnetrza
jego doswiadczen, wypowiadal jego naduzytq prawde. (...) Papiez swymi stowa-
mi dobrego proroka czynit ludziom dostep do tego, co jest w nich najswiatlej-
sze i o czym wiedzieli od zawsze. Oczyszczal ich ze zmetnien, ze skamielin nanie-
sionych przez lata nieszczesé i nieprawdy™.

%2 por, E. Katz, Paul F. Lazarsfeld: Personal influence; the part played by people in the
flow of mass communications. Glencoe 1955.

58 J. H. Prado F I o r e s: Nowi ewangelizatorzy dla Nowej Ewangelizacji. Poznan 2013 s. 63.

*K.Brandys: Miesigce. 1978-1981. Warszawa 1997 s. 165.

55 Tamze, s. 165.

% Tamze, s. 171.

91



Sobor Watykanski Il wprowadzit wiele zmian w teologii homiletycznej,
a wydana z polecenia ojcow soborowych instrukcja duszpasterska o $rodkach
spotecznego przekazu Communio et Progressio zwrécita uwage na teologiczny
wymiar komunikacji, nazywajac przepowiadajacego Chrystusa ,,wzorem komu-
nikowania”. W czasie swego ziemskiego Zycia Chrystus dal si¢ poznaé jako do-
skonaty »Glosiciel«. Przez wcielenie upodobnit sie do tych, ktorzy mieli Go kie-
dys stuchac, a w swoich kazaniach i catym stylu zycia zawsze mial na wzgledzie
przepowiadanie®. Wyrazone w dokumencie przekonanie potwierdzito stuszno$é
zastosowania badan nad procesami mi¢dzyludzkiej komunikacji do przekazu
sfowa Bozego™.

Cytowany wczesniej Thomas Carlyle nie miat watpliwosci, ze publicy-
sta, a wigc autor medialnych wypowiedzi, coraz czegsciej zajmuje w spoleczen-
stwie nowozytnym miejsce ,,najwyzsze” i ze prasa podgza ku zastgpieniu ambo-
ny, senatu, senatu akademickiego i wielu jeszcze innych rzeczy®. Dzi$ juz nie
tylko prasa, ale takze radio, telewizja, film, no$niki reklamy czy Internet, sg obok
ambony waznym podium dla wyrazania mysli i ksztaltowania opinii publiczne;j.
Nie znaczy to jednak, ze glosiciel stowa Bozego ma zamilknaé¢ czy tez przestra-
szy¢ si¢ skuteczno$cig medialnej ofensywy, powinien — w konkretnych warun-
kach historycznych — nieustannie realizowa¢ posrednictwo zbawcze Kos$ciota
i Urzeczywistnianie si¢ Ko$ciota w terazniejszosci.

Aby tak si¢ stato, zar6wno tworcy, jak i uzytkownicy $rodkéw spotecznego
przekazu powinni aktywnie wspottworzy¢ kulture medialng. Takze Kosciol —
zwlaszcza poprzez dziatalno$é glosicieli stowa Bozego — do tej ogolnoswiatowej
debaty moze wiele wnie$¢. Wnosi diugq tradycje mgdrosci moralnej, zakorze-
nionej w Bozym objawieniu i refleksji ludzkiej. (...) Jego szczegolnym whkiadem
w sprawy ludzkie, w tym takze w dziedzine przekazu spotecznego, jest »takie ro-
ZUmienie godnosci osoby, jakie w calej petni objawia tajemnica Stowa Wcielone-
go« (por. Centesimus annus, 47)%. Dlatego tez do zadan pasterzy nalezy wska-
zywanie wiernym, ze spoczywa na nich obowigzek podejmowania wspolpracy
zmierzajgeej do tego, by uzycie srodkéw spolecznego przekazu przepoié¢ duchem

%" papieska Komisja ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu: Instrukcja duszpasterska o $rodkach
spotecznego przekazu Communio et progressio (1971) n. 11.

%8 Por. np. Z. Adame k: Homiletyka. Tarnéw 1992 s. 30-43; Z. Grzegorsk i: Homilety-
ka kontekstualna. Poznan 1999 s. 153-159; B. K 1a u s: Homiletische Orientierung: Die Predigt als
Kommunikationsmedium. W: Kommunikation in der Kirche: Predigt, Religionsunterricht, Seelsor-
ge, Publizistik. Red. B. K laus. Giitersloh 1979 s. 111nn; H. O. W& 1b er: Die Predigt als Kom-
munikation, ,,Kerygma und Dogma”. R. 1958 nr 4 s. 112-128.

1. Carlyle: On heroes, hero-worship and the heroic in history. London 1900. Ttum. pol.
Bohaterowie. Krakow 2006 s. 152.

8 papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu: Etyka w Srodkach spolecznego przeka-
zu, dz. cyt., n. 5.
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ludzkim i chrzescijariskim®™. Jednoczesnie Ko$ciot nie moze zrezygnowaé z przy-
stugujacego mu prawa, by doswiadczenia skutecznego przekazu medialnego
wykorzystywaé w przepowiadaniu stowa Bozego.

Z powiesci Wiktora Hugo, opisujacej miedzy innymi zmiany kulturowe wy-
nikajace z pojawienia si¢ druku®, mozna wysnué wazny wniosek pastoralny:
funkcje katedry, $piewu, druku... w kulturze zmieniajg si¢ — or¢dzie pozostaje to
samo. Dlatego tez, jak pisal Benedykt XVI, musimy takze dzi$§ zrozumie¢ ,,nowa
kulture”, czyli nowe sposoby przekazu wraz z ,,nowymi jezykami, nowymi tech-
nikami, nowymi postawami psychologicznymi”, by ukazaé, ze pefne mitosci
zatroskanie o nas Boga w Chrystusie nie jest czyms nalezqcym do przesztosci ani
nawet erudycyjng teorig, lecz catkowicie konkretng i aktualng rzeczywistos’ciqes.

81 Kodeks Prawa Kanonicznego (1983) kan. 822 § 2.

82 Mys1 ludzka, zmieniajgc swojq forme, zmieni rowniez i Srodek wyrazu, idea gléwna kazdego
pokolenia nie jest zapisywana w tym samym materiale ani w ten sam sposéb; W. Hu g o: Katedra
Marii Panny w Paryzu. Wroctaw 2005 s. 184.

Benedykt XV I: Oredzie na 44. Swiatowy Dzier Srodkéw Spolecznego Przekazu
(2010).
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